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Posudek vedouciho bakalarské prdace MosT

Ndzev bakaldr'ské prdce:

Marketingova komunikace Ceského atletického svazu

Autor bakaldrské prdce:

Vojtéch Svoboda

Cil bakalarské prdce:

Cilem bakalai'ské prace bylo zjistit jaké nastroje marketingové komunikace pouziva Cesky atleticky svaz a posoudit jejich
ucinnost.

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni uiprava a naleZzitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 89
Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Bakalaiska prace spliiuje pozadavky kladené na zpracovani téchto praci. Je patrné, Ze téma si vybral student z osobniho zajmu
a ziejmé z toho divodu k jeho zpracovani pristoupil velmi aktivné. Autor prace se pokusil zhodnotit marketingovou
komunikaci sportovni organizace, konkrétné Ceského atletického svazu (CAS), v zavéru prace navrhl doporuéenti, které by
organizace mohla implementovat do své budouci komunikace.

V teoretické ¢asti prace jsou na zakladé diikladného studia mnoha zdrojt obecné definovany zakladni pojmy tykajici se
sportovniho marketingu, marketingové komunikace sportovni organizace, autor se v této ¢asti zabyval organizovanou
atletikou v CR. V praktické ¢asti jsou charakterizovany jednotlivé komponenty komunika¢niho mixu Ceského atletického
svazu, dale byly zdarile provedeny a vyhodnoceny vyzkumy, a to jak kvantitativni vyzkum komunika¢ni kampané ,jsem atlet”,
tak i vyzkum kvalitativni, ktery spocival predevsim v priizkumu nazort samotnych fanouskd na marketingovou komunikaci
CAS. Velmi kladné& hodnotim, Ze autor navrhl doporuéeni pro budouci zlep$eni komunikace svazu s fanousky.

Praci hodnotim jako velmi dobrou.

Otazky k obhajobé:

1) Které z uvedenych doporuceni povazujete za nejpodstatnéjsi pro zlepseni budouci komunikace svazu s fanousky?

2) Jakym zpisobem by podle vas mélo byt efektivné zvySeno povédomi o projektu "jsem atlet" v cilové skupiné?
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