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Ndzev bakaldrské prdce:
Marketingova komunikace Ceského atletického svazu

Autor bakaldrské prdce:
Vojtéch Svoboda |

Cil bakalarské prdce:

Hlavnim cilem prace je zkoumat Géinnost metod, kterymi Cesky atleticky svaz komunikuje se svymi ¢leny a fanousky.
Sekundarni cil spoc¢iva ve vypracovani navrhi a doporuceni, jejichZ implementace by méla vést ke zlepseni budouci
komunikace.

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptlisob jejich pouziti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 7

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9

7. Jazykova a terminologicka droven 9

8. Formalni tiprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k FeSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodu) 86
Vyslednd znamka velmi dobi‘e (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor se zamétil za zajimavé téma sportovniho marketingu - marketingovou komunikaci Ceského atletického svazu. Autor
hezky definoval vyzkumné cile, na které v zavéru prace prinesl odpovédi. Teoreticka ¢ast je hezky strukturovana, ale misty
se jedna spiSe o obecné informace ze zakladi marketingu, které se pfimo nevazi ke zkoumanému tématu.

Kladné hodnotim, Ze autor pro tcely této BP realizoval kvalitativni i kvantitativni marketingovy vyzkum. Ziskana data
autor zakladnim zplisobem analyzoval a vysledky pomérné prehledné prezentuje. I kdyZ u nékterych grafli nejsou uvedeny
jednotky, u nékterych jsou zase hodnoty uvadény v setinach procent, coz p¥i velikosti vybérového souboru n=98 nema
smysl.

Autor, kromé vyzkumnych cilti, naformuloval také tii hypotézy. Statistické metody, které pro jejich vyhodnocovani
pouziva, jsou ale jen velmi povrchni.

Autor zdafile cituje odbornou literaturu, znacny pocet citaci je ale spiSe opét pomérné obecny, i kdyz vécné spravny.
Celkové hodnotim praci znamkou velmi dobte a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1) Jaka je podle Va$eho nazoru tiroveti marketingové komunikace Ceského atletického svazu ve srovnani s jinymi
vybranymi sportovnimi svazy a asociacemi?

2) Jaky bude podle Vas vyvoj elektronickych médii v marketingové komunikaci sportu?

Jméno oponenta bakaldrské prdce:
[doc. Mgr. Radek Tahal, Ph.D. |

Pracovisté oponenta bakaldrské prdce:
|Fakulta podnikohospodarska, Katedra marketingu |

Cestné prohlasuji, Ze nejsem ve spriznéném vztahu k autorovi bakaldrské prdce.
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