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Ndzev bakaldr'ské prdce:

Marketingova analyza vybranych divadel pro déti

Autor bakaldi'ské prdce:

Eliska Burdova

Cil bakalarské prdce:

Cilem BP je zjistit marketingova specifika divadel urc¢enych pro segment détského divaka.

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi1) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenénf prace

7. Jazykova a terminologicka droven

8. Formalni uprava a nalezitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k feSené problematice
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10. VyuZitelnost vysledki prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 76

Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka zvolila pro bakalaiskou praci téma zcela odpovidajici jejimu studijnimu oboru Arts management, souc¢asné vnasi
vlastni pfinos diky svému pracovnimu zaclenéni do jednoho ze zkoumanych divadel - Minor. Snazi se za pomoci analyzy
zjistit specifika divadla pro déti, k ¢emuz si vhodné zvolila éty¥i zastupce eskych divadel. Cerpala jak z ¢etnych
sekundarnich zdroj{, tak i z expertnich rozhovort, které jsou hlavnim piinosem préce a v plném znéni jsou citovany v
priloze. Vybrana dostupna kritéria se snazi porovnavat a vyvozovat z nich zavéry. Misty jsou vsak tyto zavéry ukvapené,
jelikoz vyplyvaji pouze z konstatovani prevzatych informaci a ne ze $irsi, ¢i vlastni analyzy prostiedi, prioritnich potieb a
strategie samotnych divadel. Z toho diivodu nejsou p¥ili$ pouZzitelné ani navrhy pro konkrétni marketingové zmeény. Prace
je vSak pfinosna svym souhrnnym zpracovanim informaci o divadlech pro déti a vyvozenim specifik, které dobie vystihuji
problematiku takto zaméfeného marketingu a mohou byt tudiz inspirativni v dané oblasti. Bakalarska prace spliuje
veskeré povinné nalezitosti, spravné zachazi s informacnimi zdroji, jazykova tGroven i rozsah jsou na velmi dobré trovni,
metodika i pfinos odpovidaji danému stupni zavérecné prace. Automaticka kontrola v systému Ephorus potvrdila pouze
2% shodu, ktera neodporuje zasadam pro psani zavérec¢né prace. Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé s
ohodnocenim "velmi dobte". Béhem obhajoby by autorka mohla znovu posoudit, zda ve zkoumanych divadlech, kde neni
vyc¢lenén samostatny marketingovy pracovnik, skute¢né nejsou kvalitné vykonavany marketingové ¢innosti, a zda tedy je
nebo neni potieba ziidit toto pracovni misto?

Jméno vedouciho bakaldri'ské prace:

|lng. Jitka Cerna, Ph.D.

Pracovisté vedouciho bakaldi'ské prdce:

|Katedra marketingu, FPH VSE v Praze

4.leden 2019

podpis vedouciho bakalai'ské prace



