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Posudek oponenta bakaldrské prdace Those®

Ndzev bakaldrské prdce:
Marketingova analyza vybranych divadel pro déti

Autor bakaldi‘ské prdce:
Eliska Burdova

Cil bakalar'ské prdce:
Cilem prace je popsat marketingova specifika divadel urcenych pro segment détského divaka.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Préce s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.]Jazykova a terminologicka droven

8. Formalni Gprava a nalezZitosti prace, rozsah

9. Vlastni ptinos k FeSené problematice

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 75
Vyslednd znamka velmi dobre (2)
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Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka si zvolila zajimavé téma, které neni v odborné literatuie prili§ zpracovano. V teoretické ¢asti popisuje na zakladé
dostupné literatury principy a specifika marketingu uméni, marketing managementu, marketingového mixu a divadla pro
déti. V praktické ¢asti se rozhodla analyzovat marketingové postupy ¢ty profesionalnich divadel zamérenych na détské
publikum. Autorka ¢erpala kromé sekundarnich zdrojti také z expertnich rozhovori se zaméstnanci divadel, které jsou k
dispozici v priloze. Tyto rozhovory povazuji za cenny zdroj informaci. Jednotliva divadla jsou peclivé a zevrubné popsana
podle jasné strukturovanych Kkritérii, bohuZel finalni analyza je ponékud schematicka, postrada $irsi souvislosti a historicky
kontext. Vyvozené zavéry jsou sice pravdivé, ale prili§ obecné. Z hlediska vyuzitelnosti ziskanych poznatki v praxi vnimam
jako slabinu, Ze autorka se p¥ilis nezabyva specifiky a kvalitou hlavniho nabizeného produktu, tedy divadelniho predstaveni,
které je i dle nazort zaznivajicich v expernich rozhovorech ustfednim bodem, od kterého se odviji vsechny ¢innosti divadla.
Cil bakalarské prace, tj. popis marketingovych specifik divadel pro déti, byl ovS§em naplnén, po formalni strance je prace
zpracovana kvalitné a mize poslouZit jako vychodisko pro dalsi vyzkum. Otazka: Navstévnost divadel pro déti je dlouhodobé
vysoka. Ma pro tyto divadla smysl usilovat o ziskani novych divakt?
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