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Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

Cílem předložené diplomové práce je analýza dosavadní marketingové strategie vybrané destinace
a návrh nové.

V 1. kapitole se autorka zabývá marketingem obecně a v aplikaci na cestovním ruch. Druhá kapitola pak
analyzuje cestovní ruch a dosavadní marketingovou strategii ve vybrané destinaci. Z této kapitoly pak
vychází její návrh marketingové strategie dané destinace pro další období. V diplomové práci autorka
prokázala schopnost aplikace teoretických poznatků získaných studiem na konkrétním příkladu z praxe.

Otázky pro obhajobu:

1. V čem spočívají a z čeho vycházejí hlavní specifika marketingu destinace?

2. Které subjekty odpovídají/měly by odpovídat za marketing destinace?

3. Vysvětlete, v čem spočívá význam certifikace organizací destinačního managementu (DMO)

Závěr: Diplomovou práci doporučuji k obhajobě.
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