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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

PfedloZend prace je na vyborné odborné urovni. Autorka prokazala hluboky vhled do zkoumané
problematiky, schopnost prace s odbornou literaturou, schopnost vyhodnocovani a prezentace
podstatnych a relevantnich informaci.

Teoreticka Cast prace je pfehledna a systematicky uspofadana. V nékterych mistech by si zaslouZila vice
citovat zdroje informaci (napf. trendy na str. 12). Prakticka ¢ast je velmi podrobné zpracovana, ocenuiji
primarni prizkum.

Misty je prace zbyte€né rozsekana na kapitoly, které rozsahem neodpovidaji trovni ¢lenéni (napf. kapitoly
3.2., 3.3.). V nékterych ¢astech autorka pouziva ich-formu.

Pfes uvedené nedostatky vétSinou formalniho charakteru je prace na velmi dobré Grovni a doporuduii ji
k obhajobé.

Otazky k obhajobé: 1. Zda se, Ze marketingové aktivity tvirct her jsou zaméreny spiSe na vztah

s komunitou, nez na Sifeni povédomi o hfe (nebo tyto nejsou pfilis uspésné). Navrhnéte marketingovy
nastroj / akci / kampan, ktery by vyuzival obsah tvofeny uzivateli (UCG) k §ifeni povédomi o hfe mimo
komunitu — néjaky systém motivace sdileni. 2. Vysvétlete pojem gamifikace. Jaké dalSi typy Ize

v cestovnim ruchu vyuzit?

Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 1
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