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Navrhnout e-commerce strategii pro ¢eskou poboc¢ku nadnarodni korporace, ktera doposud obchodovala pouze na tradi¢nim
maloobchodnim trhu s orientaci na prodej rychloobratkového zbozi, kosmetiky. Dal$im cilem je zhodnotit stav ¢eské B2C e-
commerce a online prodejt kosmetiky na zdkladé primarnich a sekundarnich dat.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouZiti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Préce s informacnimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9

7. Jazykova a terminologicka uroven 8

8. Formalni Gprava a nalezZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni pfinos k reSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Prakticky orientovana diplomova prace reflektuje vyvoj e-commerce v poslednich letech, kdy rada tradi¢nich firem stala pred
slozitym rozhodnutim o vstupu do nového prodejniho kanalu. Autorka v teoretické ¢asti shrnuje celkovy vyznam e-
commerce, steZejni je pak druha kapitola zabyvajici se samotnou adopci a implementaci strategie elektronického podnikani /
obchodovani. Diplomova prace vyuziva velké mnoZstvi zdrojt, podil reserSe védeckych ¢asopisii mohl byt vyssi. Misty by si

Z formalniho hlediska chybi nap¥. ¢islovani hlavniho nadpisu 4. kapitoly. Navrhovana strategie vyuziti elektronického
obchodovani se opira o sadu provedenych vyzkum a analyz. Vedle sekundarniho vyzkumu vyvoje e-commerce v CR se jedna
zejména o analyzu konkurence a trzni cenovy vyzkum, dale pak uzite¢na zjisténi poskytl expertni vyzkum. Autorka sestavila
spole¢nost, cile prace lze tak povaZovat za splnéné.

Otéazky: 1) V planované vysledovce je kalkulovano od r. 2018 se stejnym trznim podilem v e-commerce jako na
rychloobratkovém trhu v tradi¢nich kanalech. Neni tento odhad p¥ili§ odvazny ¢i zjednoduseny? Lze ucinit alespon hruby
odhad mozné kanibalizace mezi online a offline prodejnimi kanaly?

2) Jak dopadlo skute¢né rozhodnuti spole¢nosti o vstupu do e-commerce a jak se pripadné shoduje strategie s Vami
prezentovanymi doporuc¢enimi?
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