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Hlavnim cilem prace je analyza marketingové komunikace vybraného podniku, pisobiciho na B2B trhu a navrhy na
zefektivnéni této komunikace.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bod) Piidélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptlisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologicka uroven

8. Formalni uprava a nalezitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k feSené problematice

(el ool N=Jy ENoJY INoJ) Hoo N I ENoJY INo)

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 85

Vysledna znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka vypracovala prakticky orientovanou DP - zamé¥ila se na oblast B2B marketingu. Prace ma hezkou a ucelenou
hezky vaze k tématu prace, autorka zde priblizuje specifika B2B marketingu. Prace s odbornou literaturou je v zdkladnich
rysech v poradku, ale seznam pouzité literatury mohl byt obsahlejsi a vyuzivat vice zahrani¢nich zdroju.

Kladné hodnotim, Ze autorka pro tcely této DP realizovala vlastnimi silami marketingovy vyzkum zaloZeny na primarnich
datech. Analyza dat je vSak provedena jen zakladnim zptisobem. Autorka mobhla jit pii do vétsi hloubky a aplikovat
pokrocilejsi statistické techniky.

Celkové hodnotim praci znamkou velmi dobte a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1) Je podle Vas uZite¢né aplikovat v konkrétnim piipadé segmentaci zakazniki? Pokud ano, jaka segmentacni kritéria
doporucujete a jak by se méla odrazit v nastaveni marketingového mixu?

2) Jaky je podle Vas rozdil v budovani zdkaznické loajality v sektorech B2C a B2B?
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