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Cil diplomové prdce:
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pritom z analyzy stavajiciho mixu nastrojii komunikace a vlastniho vyzkumu u zakaznikt

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.]azykova a terminologicka droveil

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni piinos k feSené problematice
10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii
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Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 87
Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomantka si zvolila problematiku marketingové komunikace na B2B trhu, ktery ma sva specifika. Teoreticka ¢ast je vhodné
uzpisobena tématu, autorka vychazi z relevantnich bézné dostupnych zdroji. Pro dokresleni problematiky jsou uzite¢né
vybrané vysledky vyzkumii z pomérné nedavné doby, které situaci na trhu B2B v CR vhodné dopliiuji. Metodika prace je
prehledné a srozumitelné sepsana, vzhledem k definovanym vyzkumnym otazkam dava smysl. Ocenuji realizaci PAPI
dotaznikového Setieni, rovnéz tak zptisob vybéru vzorku a jeho velikost. Sebrana data jsou analyzovana za pomoci
jednoduchych statistickych metod. V ramci analyzy je zajimavy a v diplomovych pracich ne zcela bézny propocet NPS (Net
Promoter Score). Celkové ptlisobi prace peclivym, promyslenym dojmem.

Otazky k obhajobé: 1) Porovnejte souc¢asny a navrhovany mix komunika¢nich nastrojt sledované firmy s komunika¢nimi
aktivitami ¢eskych firem na trhu B2B, viz graf str. 39.

2) Daji se vysledovat odli$nosti v odpovédich respondentii podle véku, piipadné podle mista ptisobeni firmy? Mély by vyznam
pfi rozhodovani o komunikacnich aktivitach?
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