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Ano"vﬂ'\ilaénfkédrl KOOoA lDatum:I 485 o1y I Den viydnu:] VA TE K 1 Datum wyplnéni deniku: I A5 % LoiY ]
CASOVA OSA UZivANT MEDI{ REKLAMA
1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferu$ované {pozoruje reklamu) nebo se snaZzl reklamé
Okomentujte prosim (daje, které Jste zaznamenal/a na Casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéfi shrrout nasledujici: vyhnout?

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. 5 kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebockimobil?
Cemu vice vénevale pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

NENECHAVEITE TGTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE

Ztraci zajem k TV v prub&hu reklamy? Uvédomaje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...)?

Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znéiku, vyZaduje produkt z reklamy

atd )

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,

fd MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
od| 0:00] do| 0:29
od| 0:30| do| 0:59
od| 1:00| do] 1:29 . s T s
od| 1:30] do| 159 DOPOLED VE SKOLLE
od| 2:00] do| 229 \ P
od| 2:30[ do| 2:59 / ODTOLE DNE MNE NAVETEVE /
od| 300| do| 329 i / ' | i
od| 330 do| 350 ' / i . A
odl 200 aal as ;‘/J\NAME‘W? TV JEHE NUREL
odf 4:30] dof 459 / ;
od| 500| do] 529 o M EAPLY ‘
aod| 530| dof 558 _f
od| 6:00] do| 629 J
od| 6:30| do| 6:59
od| 7:00| do| 729
od| 7:30| do| 750 /
od| 800| do| 829 /
od| 8:30) do| 859 H

od| @00l dof 920

od| ©30{ do| 9:59

od| 1600 do{10:29

od| 10:30| do[10:59

ody 11:00| do{11:29

ody 11:30] doj11:59

cd| 12:00 do|12:29

od| 12:30| do|12:59

od| 13:00f do{13:29

od| 13:30{ do{13:59

od| 14:00( do}i4:2¢

od| 14:30| do|t4.59

od| 1500 doit5:29

od| 15:30| doj15:59

od| 16:00| do|16:29

od] 16:30| do[1659

od| 17:00| do[17:29

od| 17:30) do)17.59

od| 100! do{18:29

od] 18307 do|18:59

od] 19:00| do|19:29

od| 19:30[ doj19:59

od| 20:00( do{20:29

od] 20:30| do]20:59

od| 21:00( do|21:29

odj 21:30| do|21:58

od| 22.00| do[22:28

od| 22:30| do[22:58

od| 23:00| do|23.28

od| 23:30| do|23:59
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CASOVA 0SA

ad

.00

do

0:28

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

159

od

. 2:00

do

2:29

od

2:30

do

259

od

3.00

do

329

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:28

od

5:30

do

558

od

6:00

do

6:28

od

£:30

do

5:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

829

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

359

od

10:00

do

10.29

od

10;30

do

1059

od

1100

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:28

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

de

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:69

ad

16:00

do

18.29

od

18:30

do

16:59

od

17.00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:58

od

13:00

do

19:28

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

cd

20:30

do

20:59

od

2100

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

.do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23.59

SR TA I Datum vyplnéni deniku: l Al s ot® —I

UZIVANT MEDI

REKLAMA,

Sledovalo ji dité sama nebo s nékym (popt. s kym)?

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalia na asové ose. Pokuste se co nejpedrobngji shrnout nasfedujici:
1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

2) PouZivalo dité béhem sledovani TV dal&i médium jako tablet/notebook/mohil? ki

Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKY PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIiZE, MOZETE

1} Sleduje v reklamnich pauzéch dité TV nepferudované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy? Uvddomuje si zménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hraéky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd))

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENiKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizaénfkéd:m{l?{j'i IDatum:i A oA | Denvt{rdnu:[ WETHE LT | Datum vypinéni deniku: [ 4 3 PN |

CASOVA 0SA UZivANI MEDI REKLAMA

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusovangé {pozoruje reklamu) nebo se snazf reklamé
Okomentujte prosim tdaje, které jste zaznamenalfa na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

Ztraci zajem k TV v pritbéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)? 2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
2_) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jake tabletnotebookimohil? ¢ ’ 3} Jake reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hraky, drogerie, obleceni, auta,...)?
Gemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité ngjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZzaduje produkt z reklamy
atd.)
NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE o
POKRACCWVAT NA DRUHE STRANE TOHQOTO LISTU, NENECHAVEJTE'TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
Pt MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 0:00 do| 0:28
od] 0:30) doj 0:58
od| %:00) do| 1:29
od{ 1.30| do| 1:59
od| 200} do| 2:29
od{ 2:30| do| 2:59
od| 3:00] do| 3229
od| 3:30f do| 359 ‘
od| 4:00f do| 4:29 !
od| 4:30 do| 459 ; |
od| 5:00f dof| 5:29 ‘
od| 530] de| 559 |
od| 600 doj 6:29
od| 5:30| do| 6:59

; . n !
R TV dgHE  VOREC MeZAry |

do| 759
ad| §00] do| 829

od| 830 do| 849
od| 9:00| do| 9:29
od| 9:30| do| 959
od| 10:00]| doj10:29
od} 10:30| do|10:59
od| 11:00| do|11:29 ; : :

od| 1130] do[1159 |
od| 12:00| do|12:29 '
od| 12:30| do|12:59
od| 13:00| do|13:29
od| 13:30| do|13:59
od| 14:00| do|14:20
od| 14:30| dol14:50
od| 15:00| do|15:29
od| 15:30| do|15:59
cd| 16:00| do|16:29
od| 16:30| do|16:59
od| 17:00| dol|17:29
od| 17:30| do|17:59
od| 18:00| do{18:29
od| 18:30| do|18:59
od| 19:00] doj19:29
od| 19:30| dol19:59
od| 20:00( do]20:29
od| 20:30| doj20:59 -
od| 21.00f dof21:29 B . : t
od| 21:30f do|21:59 .
od| 22:00} do]22:29 /
od| 22:30§ do|22:59
od{ 23:00{ do|23:29
od] 23:30| doj23:59




Anonymizaénf kéd: I:-Ksil .l | patum:[ 14 L. 2045 | Denvitydnu{ Pl DE L | Datum vyplnéni deniku: | 195 2l |

CASOVA OSA UZIVANT MEDI REKLAMA
1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusovang (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
Okomentujte prosim idaje, které jste zaznamenal/a na tasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

Ztrici zdjemn k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

1) Uved'te prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité same nebo s nékym (popf. s kym}? 2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
2) Pouzivalo dité behem sledovani TV dalsi médium jako tablet'notebook/mobil? * 3} Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Cemu vice vénovalo pozernost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité né&jaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy :
atd.) '
NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZg, MUZETE 5 ‘ o '
FOKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LiSTU. NENECHA\/EJTE TOTO POLE DENIKY PRA%DNE, POXKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, i
= MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

od| 000 dof 0:29
odl 0:30] dol 0:59
od] 1:00| do] 1:29
od| 1:30[ doj 1:59
od] 200 do| 2:29
od|  2:30] do{ 2:59
odj 3:.00| do| 3:29
od| 330| do| 3:59
od| 4:00| do| 4:29 )
od| 4:30| do| 4:59 |
od| 5:00| do| 5:29
od| 530 do| 5:59 |
od| 600| do| 6:29 |
od| 630] ool 659 ‘ }
od| 700 doj 7:29 i

|

od| 7:30| do| 7:59
od| 8:00| do| 8:29
od| 830 do| 8:59
od| 9:00| do| 9:29
od] 930| do| 9:50 o “ -
od] 1000 do]10:29 ?Pji REWLAME  OCBAZELA - oYz OKEH S
od| 10:30} do}10:59 )
od| 11,00 dol11:29 : o o . - F e o TLME |
od| 11:30| do|1159 VTALA \JC‘S"IU N A PARATAE S
od] 1200 doj12:29 )
od| 12:30| do{12:39 qu J‘Mi Mé} " \j"‘ ?OU &?VQLA
od| 13:00| do|13:29 TRV EY LS g LA SAPUV o JINE PG Nk !

od] 1330 do| 1359 > MiINIMAX H&Lti}u\!ﬁv% !

od] 14:00] do|14:29 : o — . 7
od| 1430 do|1459 « LEGO FRAENDEC 4 ENCHONTIMALL (1 k\) Copel Avyu L ZDA A
od| 1500 do|15:29 MU REAATIV - —
od| 15:30] do}15:59 el C o OTE O ey Cl LAME
S RTY TET 7 ) Y @é‘/w MNAPeD 3V O YeLo §s‘v{€\ Loy QLM«M

od| 16301 do|16:59 . i o
od| 17001 do|17.29 JE A O NTERVIE.
od| 17:30[ do|17:59
od| 18:00f doj18:29 ;
od| 18:30f do{1859 . |
od| 19:00; do|1929
od| 19:30) do[19:59 |
od} 20:00§ do|20.29
od| 70:3Q| do|?359
od| 21:00| do21:29 1
od| 71:30| do21:59 ) |
od| 2200| do|22:29 : '
od| 22:30| do|22:59
od| 23:00| dof23:29
od| 23:30| do|23:59

e
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Anonymizaéni kdd: [_KCJQE IDatum:l IR Denviydnu:f O TERY | Datum vyplnéni deniku: |

CASOVA OsA

e |

UZFvANE MEDIE

REKLAMA

od

0:00

do

:28

OCkomentujte prosim adaje, kieré jste zaznamenal/a na casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nastedujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV siedovalo?
Sledovalo ji ditéd samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tahiet/notebookimohil? <
Gemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzéach dité TV neperudované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklame
vyhnout? .
Ztraci zdjem k TV v pribghu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pormatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Mz rekfama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:58

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

158

od

2:00

do

228

od

2:30

do

258

od

300

do

328

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

ad

4:30

do

4:58

od

5:00

do

5.28

od

5:30

do

558

od

5:00

do

529

od

5:30

do

£:59

od

7:00

do

7:28

od

7:30

do

7:58

ad

§:00

do

823

od

8:30

do

8:59

od

2:00

do

9:28

ad

9:30

do

9:59

ad

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:28

od

12:30

do

12:59

od

1300

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

1528

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

ad

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

ad

18:00

do

18:29

od

18:30

do

19:59

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21129

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:59

od

23.00

do

23:28

od

23:30

do

23:5¢

Ty JSHME NEZAPL




Anonymizaﬁnikéd:[—k,g;\}’i IDatum:I A 24 | Denvitydnu|  STEEDA |

CASQVA 05A

Datum vyglnéni deniku: [ LW A 7 I

3

UZIVANT MEDII

REKEAMA,

od

0:00

do

0:29

Gkomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenalfa na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasiedujici:-

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivale dité béhem sledoviani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach ditd TV nepferuSovand (pozoruje reklamu} nebo se sna2i reklamé
vyhnout?
Ztracizajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jakg reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napt. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTCR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTY.

od

0:30

do

059

od

1:00

do

1.29

od

1:30

do

1:59

od

200

do

2:29

ad

2:30

do

259

od

300

do

3:29

od

3:30

do

359

od

4:00

da

4:729

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

8:00

do

6:29

od

6.30

do

6:59

cd

7:00

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

629

cd

830

do

8:59

cd

9:00

do

9:29

od

9:30

4o

959

od

10:00

do

10:28

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

ad

12230

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:58

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

1559

od

16:00

do

1629

od

16:30

do

16:58

od

17.00

do

1729

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20.00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

cd

22:00

do

22:29

cd

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59
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CASOVA 0sA - UZIvAN] MEDI ] REKLAMA

1) Sleduje v rekfamnich pauzach dité TV nepferugované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenalfa na Gasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje sizméni obsahu?

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)? ) 2) Jaké rekiamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/notebockimohil? ¢ 3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidfo, hragky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité ngjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy
atd.)
NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
2 MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

Anonymiza&nikc’:d:l s A4 |Datum:! LA N doaty I Den vt\jrdnu:[ CTURITE Y I Datum vyplnénideniku:] g1, Lo e I :
|

od| ©:00| do| 0:29
odf 0:30| do| 0:59
od| 1.00] do} 1:29
od| *1:30| do| 1:59
od| 00| do| 2:29
od| 2:30| do| 2:59
od| 300 doj 3:29
od| 3:30| do| 3:59
od| 4:00| do| 4:29
od| 4:30| do| 459
od| 500 do| 529
od| 5301 do| 559
od| 600 do{ 6:29
od| 6:30} doj 6:59
od| 700} do| 7:29
od| 7:30] do| 7:59
od| 800 do| 829
od| 830; dof 8.59
ad| %00 doj 929
od| 9:30| doj 9:59
od| 10:00| dof10:29
od| 10:30( dof10:59
od| 11:00( dof11.29
od| 11:30( dof11:59
od| 12:00; do(12:29
od| 1230} do|12:59
od| 13:00f do|13:29

od| 13:30¢ do{13:59 e V /}\}EQL E%Vﬂ L QS
od| 14:00f do|14:29 K % Py / I
od| 14:30) do|14:59

od| 15:00| do[15:29
od| 15:30| do}15:59
od| 16:00| do|16:29
od| 16:30| do|16:59
od| 17:00| do[17:29
od| 17:30{ do|17:59
od| 1800! do|18:29
od| 18:30| do[18.59
od| 18:001 do|19:29
od| 19:30| do|19:59
od| 20:00| do|20:29
od| 20:30| do}20:59
od| 21:00| do|2129 .
od| 21:30| do|21:50 :
od| 22:00( do|22:29
od| 22:30| do}2259
od| 23:00( do|2329
od{ 23:30( do}2359
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CASOVA 0sA

Datum vyplnéni deniku: ’ FESEEY el L I

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenal/a na fasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kan4l a pofad dité v TV sledovalo?

1Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV datf medium jako tablet/notebook/mobil? b
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahy v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENTKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferuSovaneé {(pozoruje rekfamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prilbéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jakeé reklamy si ditg pomatuje (napF. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklarna v TV na dité néjaky vliv? {napf, pamatuje si slogan, zpiva si znalku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAt NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHCTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:28

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:58

od

3:00

do

329

od

3:30

do

358

od

4:00

do

429

od

4:30

do

4:59

od

5:.00

do

5:29

od

5:30

do

558

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7.00

do

729

od

730

do

789

od

8.00

do

8.29

od

8:30

do

8:59

od

8:00

do

9:29

od

9:30

do

959

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

cd

11:00

do

11:28

od

11:30

do

1159

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

cd

13:30

do

13:59

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

1659

od

17:00

do

17.29

<]

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

18:00

do

1929

od

19.30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:58

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

ad

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:28

od

23:30

de

23:59
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Anonymizac‘:nikéd:l_k/{}‘l{};,i |Datum:| Gle b ;&:}a'(j ’

Denvt\i’dnu.’l SoEoT A I Datum vyplnéni deniku: I

CASOVA 054

7

jE- 5

777 ]

UZIVANT MEDH

REKLAMA

od

0:00| do| 0:29

Okomentujte prosim ddaje, kleré jste zaznamenal/a na asové use. Pokuste se co nejpodrobnéfi shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovazlo ji dité samo nebo s nékym (popt. s kym)?

2) Pouzivale dité béhem sledovani TV daldi médium jako tablet/nctebook/mobil? <.
Cemu vice vénovalo pozornost? Dbsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sledufe v rekfamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prubéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozormost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf¥. jidle, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd ) .

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30| do| 0:59

od

1:00] dof 1:29

od

1:30( dof 1:59

od

2.00] de| 2:29

od

230| do| 2:59

od

3:.00| do| 3:29

od

3:30| do| 359

cd

4:00f dof 4:29

cd

4:30} doi 459

od

500} do] 528

od

5:30( do| 559

od

6:00| doj 6:28

od

8:30| do| 659

od

7:00[ dof 7:28

od

730 do] 758

od

8:00{ doi 8§29

od

8:30] dol 8:58

od

9:00| doi 929

od

8:30 doi 953

od

10:00| doj10:29

od

10:30] doj10:58

od

11:00] doft1:29

od

11:30] do[11:59

od

12:00| do[12:29

od

12:30| do[12:59

od

13:00| do|13:29

od

13:30| do[1359]

od

14:00| do[14:29

od

14:30| do[14:59

od

15:00| do[15:29

od

15:30| dof15:59

od

16:00] do{16:29

ad

18;30| doj1659

od

17:00) doj17:29

od

17:30% do|17:59

od

18:00{ dol18:29

od

18:30] do|18:59

od

19:00( doj19:29

od

19:30] do{19:59

od

20:00( do{20:29

od

20:30[ do{20:59

od

21:00] do|21:29

od

21:30| do|21:59

od

22:00( do|22:29

od

22:30{ do|22:59

od

23:00( doj23:29

od

23:30| do|2359
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Anonymizacni kod:

O I Datum:l

5 | enviydnu|  AEDE L £ | Datum vyplnéni deniku: |

i
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CASOVA OSA
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UZivANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobngji shrnout nastedujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Siedovalo i dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebock/imobil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuiované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v probéhu reklamy? Uvédomuie si zménu obsahu?

2) Jaké rektamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje [napfF. jidlo, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Ma rekiama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vy3aduje produkt z reklamy

atd))

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAN NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,

od

0:30

do

0:59

od

100

do

128

od

1:30

de

1:59

od

2:00

do

2:29

od

230

do

259

od

3:.00

da

3.28

o

330

do

3:53

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

530

do

5:59

od

§:00

do

529

od

6:30

do

6:59

ad

7:00

do

729

od

7:30

do

7:58

od

8:00

do

§:29

od

8:30

do

8:59

od

8:00

do

829y

=

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

1128

od

11:30

do

1158

od

12:00

do

1229

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

1329

od

1330

do

1359

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

1529

od

15.30

do

15:59

od

16.00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17.29

od

17.30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

o

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

jole]

22:29

od

22.30

do

22:59

od

23:00

oo

23:29

od

2330

do

23:58
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MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.




Anonymizafnikﬁd:!_KKL)’i};i 'IDatum:L 4y 5 oy | Denvtydnu:[  FPoOuTELY ]

CASOVA 0SA

Batum vypinénideniku: | 7 5. 5 SO 17 ]

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenalia na &asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dali médium jako tablet/notebookimobit? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKLD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout? .
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jake reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAWM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOROTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

159

cd

200

do

2:29

od

2:30

do

259

od

3:.00

do

328

ad

330

do

3:58

ad

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5.30

do

559

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

758

od

§:00

do

829

od

§:30

do

8:59

od

900

do

9:29

od

9:30

do

959

od

10:00

do

10:29

od

10:30

o

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:28

cd

12:30

do

12:59

J

cd

13:00

do

13:29],,

cd

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

15:59

od

18:00

do

16:29

od

16:30

do

18:59

od

17:00

do

17:29

od

17.30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

1830

do

18:5915,

od

18:00

[s4]

19:29

%

od

19:30

do

19:59

ad

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21.60

do

21:29

od

21:30

o

21:58

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

od

23:30

do

23:58
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Anonymizatnikod: | o0 | patum

*%”f).:}; 2 l Den vty’tdnu:l vTE By I Datum vyplnéni deniku: I PO ERY

CASOVA OSA

[&

o7

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00( do| 0:29

Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenal/a na £asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanat a pofad dité v TV sledovale?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) PouZivalo dité b&hem sledovani TV daléi médium jako tablet/noteboak/imobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebe v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENTKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v priibéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jakeé reklamy si dité pomatuje {napf. jidio, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? {napi. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZzaduje produkt z reklarmy

atd.)

NENECHAVEJTE TCTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIH. PROSTOR YYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TCHOTO LISTU.

od

0:30] doi 0:59

cd

1:00| doj 1:28

od

130 dol 1:59

ad

200( do| 2:29

od

2:30( dol| 2:59

od

3:00( doi 3:29

od

3:30( dol| 3:59

od

4:00[ do| 4:29

od

4:30| do| 4:59

od

500| do| 529

od

5:30( do| 5:59

od

8:00( do| 6:29

od

8:30| do| 6:59

od

7:00| do| 7:29

od

7:30| do| 7:59

od

8:00| do| 8:729

od

B:30| do| 859

od

9:00| do| 929

od

230 do| 9:59

od

10:00] do[10:29

od

10:30] do[10:59

od

11:00| do|11:29

od

11:30| do[11:59

ad

12.00| do[12:29

od

12:30| do|12:59

od

13:00( do|13:29

od

13:30| do[13:59

od

14:00| do[14:29

od

14:30| dof14:59

od

15:00| do[15:29

od

15:30| do[15:59

od

16:00| do[16:29

od

16:30| do16:59

od

17:00] doj17:29

od

17:30] doj17:59

od

18:00| do}18:29

od

18:30| do}18:59]:

od

18:00| do}19:29].

od

18:30| do}19:59

od

20:00| doj20:29

od

20:30[ do]20:59

od

21:00( do|21:29

od

21:30| do}21:59

od

22.00( do|22:29

od

22:30| doj22:59

od

2300 do|23:29

od

23:30| do|23:59
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Anponymizacni kod: [—}4;}0 )

IDatum:I

20 Y. s | Denvtydnu:|  STEE DA |

CASOVA 0SA

od

0:00

do

029

od

0:30

do

0591

od

1:00

do

129

od

1.30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

230

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

559

od

6:00

do

6:29

od

630

do

6:591

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

759

od

8:00

do

8:29

od

830

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9.59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29] 5

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

18:30

do

18:59

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

1759

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

1859

od

18:00

do

19:291,

od

18:30

do

19:59

od

20:00

do

2029

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:58

od

2200

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

2329

od

23:30

do

23:59

Detum vypinéni deniku: L 20

UZIVANI MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim adaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popi. s kym)?

2_) PouZivalo dité b&éhem sledovani TV dal$i médium jake tablet/notebook/mobil? £
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD 8Y VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje.v reklamnich pauzach dité TV nepferuéované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi rekiamé
vyhnout?
Ztraci zajam k TV v pritbéhu rekiamy? Uvédomuje sizménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jake reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité ngjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva siznélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACGVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. :
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Ancnymizatni kod: [_‘QC Ui I Datum:l

2% 2o I Denvt\jrdnu:l_ -CZT'“VP_?‘L;:& I

Datum vyplnéni deniku: L e S S ]

CASOVA OSA

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrmout nasledujici;

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovale ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) PouZivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklarmu} nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prib&hu reklamy? Uvédomuje 51 zrménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, obleGeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy
atd.}

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NiZE

od} 0:00| do| 0:29

od| 030 do| 059

od[ 1.00[ do| 1:29

od] 130 do| 159

od] 200 do| 2:29

od{ 2:30| do| 2:59

od| 300 do| 3:29

cod|  3:30( doj 3:59

od| 400| do| 429

od| 430} do| 4:59

od| 500 do| 529

od| 5:30| do| 5:59

od| 6:00| doj 6:29

od| 6:30] do| e58],/

odl  7:00| do| 7:29

od| 7:30| do; 759

od| 8:.00| do| 8:29

ad| 8:30| do| 8:59

od| 00| dof 9:29

od| 9:30| doi 958

od| 10:00| doj10:29

od| 10:30| do|10:59

od| 11:00| do[11:28

od] 11301 do[11:59

od| 12:00] do}i2:29

od{ 1230 do[12:59

od] 13:00| do|13:29

od! 1330 do[13:59

od| 1400| doj14:29

od| 14:30| do|14:59

od| 15:00| do{15:29

od| 15:30| do|15:59

od| 16:00] do[16:29

od| 16:30| do|16:59

od| 17:00) do|17:29

od| 17:30| do|17:59

od| 18:00{ do}18:29

od| 18:30[ doj18:58]

od| 19:00] dal1g:25]./

od| 19:30| do|19:59

od| 20:00| doj20:2¢

od| 20:30| doj20:58

od| 21:.00| doj21:29

od| 21:30| doj21:59

od| 22:00( do|22:29

od| 22:30| do|22:59

od[ 23.00( do|23:29

od| 23:30| do|23:59
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Anonymizaént kod: I_ﬁf;,OOf) I Datum:|

A5 20 19 i Denvt\?dnu:l Pt TE W 1 Datum vypinéni deniku: !

CASOVA OSA

TE3 S lG |

UZIVANT MEDI

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

QOkeomentujte prosim adaje, kieré jste zaznamenal/a na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {pop¥. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobif? CE
Cemu vice vénovalo pozornost? Qbsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TCTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTQ LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferusované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v prubé&hu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si ditd pomatuje {napf. jidlo, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje st slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:.00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

cd

3:00

o

3:29

od

330

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

559

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

7.30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

§:30

do

8:59

od

9:00

do

8:29

od

9:30

do

9:58

ad

10:00

da

10:29

ad

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:59

ad

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13:28

od

13:30

do

13:58

cd

14:00

do

14.29

cd

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16.30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17.30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18.30

do

1859

od

18:00

do

1929

od

18:30

do

19:59

< <] < S

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

2129

od

21:30

do

21:69

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

cd

23:30

do

2359
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Anonymizaéni kod: r—b\)\)‘h IDatum:I TG | Denviydnu{  SGRDT A | Datum vyplnénidentku: | 7% . 5 2045 ]

CASOVA OSA UZIVANT MEDI . REKLAMA

. {1} Sleduje v rekiamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) neho se snaZl reklamé
Okomentujte prosim tidaje, které jste zaznamenal/a na dasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout? :

Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uv8domuje st zménu obsahu?
1} Uvedte prosim, jaky kanat a porad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité samo nebo § nékym {popf. s kym)? 2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

.‘.2:) Pouzivalo dité behem sledovani TV dalsi médivm jako tablet/notebool/mobil? < 3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hradky, drogerie, obleceni, auta,...)?

Cemu vice vénovalo pozornost? Ohsahu v TV nebo v druhém mediu? Mi reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy :
atd.) F

INENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE '

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TCHOTO LISTU. NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR YYMEZENY NiZE, | - P

£ MUZETE POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 0:00| doj 0:28

od| 0:30] do] 0:58 [
JeE Doy
od| 1:00] do| 1:28 L PO LA

cd| 1:30] do; 1:59 f%"ﬁ T \33#" :
od| 2.00{ do; 2:29 . :
od| 2:30( do} 2559 ( SHinre o 4 SHINE }

5 § PR B EA - -
oa]_500] dof 329 JhOAVTO A MR Do WEDDTTOmRL A
od| 3:30| do| 359 o

£y i
: : BELA PRruO & LTS Y .
ad| 400] dof 429 ( : C & Fia YT 20 A . =
od| 4:30| do| 458 : 2T e TS Reyp b see

od| 500 dal 528 (TTP W ;U‘-Q}
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cod| 6:00| doj 6:7%
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od| 7:30] do| 789]2" ( WHALTE B 24 4.0 j
od| 8:00] do| 820]27 . _
od] 830 do| B9l { ?ﬁbg‘ﬁi}}}wgﬁfg‘ ; 3 i
od]| 900] do| 9:29 vy ' fs@‘ﬁ; -E’QJTL m B _ ‘ )
od| 930 9: e ; ;- . g PRy ; T T ' i W A 3 ! i
03 1000 :: 10:22 UL A ?ﬁb{_}-gf Ad iy féf“f; Ei LA LR J'E"?Uf_teﬁié’ e 2ASe %%ﬁﬁkﬂ ’
od| 10:20] do|10:59 , T '
od 11.00] doj11:29 S BRaTRer s PRERUTrigas  JIELS tovenl s
od| 11:30( dol11:59 ‘ ‘
od! 12:00] do]12:29 ; a i '
od| 12:30] do|12:59 /A (I A TE g j
adi 13:.001 do[13:29
od| 13:3G| doj13:59
od| 14:00] do|14:29
od| 14:30] do|1459
od| 15:00| do[1529 f =|
ad| 1530] dol15:59 ; R P !
. o CTYR RO LA ¢
od| 16:00| do| 629 O 2200 A L , ( PrAalTELEE & 7 # ¢ !/j

od] 16:30] dol1659] 7 4 ‘ Sip bepip P N S PP /
{”, = e ora ! b TPes } ELEMB A po(tiETT iéib//q

od| 5:30| do| 5:59
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o

od{ 17:.00| do[17:29(L£~" o
od| 17:30| dof1759]i- MIC K Jr
od| 1800] do| 1829 5 e }
DA (depa  PRCHLCHLICE, e
! " ,”'}C‘L ?»Z:f"? - ) ‘

od| 19:30] da| 1959 s 2g Al B p
oc| 2000 do!2029 p o A p ,
od| 20:30] dci20:59 Lo i f f "“gﬁ ity f i W
od| 21:00] col2n.28
od| 21330 do|21:58 » ' das . a s S E . -

cd| 2200] do|22.28 ' SRR LE LEL£7 H Ara VA A f‘!—i(‘}g‘ff‘é-'*
od| 22:30] co|22:52 -
od] 23:00| oo[2328 ‘ 7 ST 2 7

od| 23:30( do|23:5%
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Anonymizatn kod: [_cess | patum| At 2045 | Denviyenu | wiebe e | Datum vypinéni deniku: | A% 5. dsd |

CASOVA OSA UZIVANT MEDH REKLAMA

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuiované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

Ztraci zajem k TV v prubéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

1} Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité samo nebo s nékym [popf. s kym)? 2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobit? ¢ : 3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, oble€eni, auta,...)?
Cemu vice vénovalo pozernost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité njaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy
atd.)
NENECHAVEJTE TOTG POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE ) ) . o
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
e MOZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
od| 0.00] doj 0:2%
od| 0:30[ do| 0:59 R 4 TE ?Z&_ §
od| 1:00] gof 129 Foi e YR 4 i ki g ; A beoeITwo, -
Sk Loy ALA Pidarl v 86 .24 17 N ih LA - MEOERTHETDC 0 TRuiiu. o
od| 1:30| do| 159 ¥ / WALLY 4 / TR ETves Bpw KiJ
od] 20| do| 229 ﬂ;’ £ i j r i i
GE ) T . I— = . ; . s . :
od| 230 do| 259 N Vi {/ o D5, 00w 0 Ry Rl ] Yolme 71 ko Fau A LA RE Y ip ;
. [ gy o £ [ L o Fiby Ld T 3 \-‘% i o éi é""‘ ey i
od, 300| do| 329 WELA el e RYT7 £ s § ‘ Aok
od{ 3:30{ do| 359 . ; ; . _ _ - YT 8 i
B BN N o Yo B % N"} E i e i RSt 14 W H
od, 400 do| 429 foamn D) W jfgf”‘ } {E & iy v.bu Whled b ¢ 2 A VT |
od| 430] do| 459 : (70t W / .o | , L il
od| 500] dof 529 PEEA A dioe 2 by @-&%j:”? LA \% ‘ ‘
od| 5:30| do| 559 ' / ||
od| 6:00| do| 629 7 e o ‘ |
od| 6:30] do| 6:59 FOU A £ Feve n 77 Do, T i ;‘ |
Doy O S ) \ |
od| 7:00| do| 7:28 FENE REL s Al Y |

Ay LE wa U

i arento] Seedorden Ty Je mwov (PHTEA) .

oo, & lha ’ FOECCHIT e o e e .

od| 830 de| 559 : SN A PE it 7 s z . Fy ,
od| 900] go| 929 bids  Fy JE Ay |
od| 9:30[ do| 959 5 ; i ‘
od| 10:00 do[1029 FRUIA LA . ! :
od| 10:30] do|10:58 _ Com L Jr RE b on #1p R N

od{ 11:00| do|11:29

H
od| 1130 do[1159 ' F O AMIMOPALYT I Jﬁi&g‘ F .

od} 1200 do[12:29
od] 1230 do|12:59
odj 13.001 do|13:29

od| 1330] do|1359 R e R b |

od| 14:00] do[1429 e n K%Pfﬁfﬁ‘fdﬁ’fi— A € f?’%@é{’i‘ﬁﬁa {/ J
od] 14:30] dof14:59 SYEdOVH A _ , oy . '
od| 15:00] dof1529 ) A D e PATECLA /

od| 15:30| do{15:59 ﬁ/({;é \;’f»’ '{/ f/%f’é’“(‘; ff # s

oo s PalercirnCE)

od| 17:00] do[17:28]4~ i & : -

od| 17:30| doi17:58 &
od| 18:00( do|18:28]£~
od| 18:30] do|1859 Lovk g LA PoLRE Lop Ve
odi 19:00] do[19:29
od] 19:30] do{19:59 . oy
od} 2000 do|2029 Lovepst JE VH/4
ad| 20:30] do|20:59
od| 21:00] do|?1:29 1
od| 21:30] do[21:59 '
od| 22:00] dof2229
od| 22:30] do|22:59
od} 23:00 doi2d:?9 1,
od| 2330] do 7359 ' i




Anonymizaén kéd: I_WO& foatum:|

’fd ﬂ PICENS I Den vt\'rdnu:i PoONDE o l Datum vypinéni deniku: I

CASQOVA 0OSA

AE 5 Qe ]

UZIVANI MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

29

Okommentujte prosim idaje, kieré jste zaznamenalla na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo ditéd béhem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebookimobil? &
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklameé -
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v priibéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidio, hradky, drogerie, obleceni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vy2aduje produkt z reklarry

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTCR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

100

do

1:29

ad

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:29

ad

2:30

do

259

od

300

do

329

ad

3:30

do

3.59

od

4:00

do

429

od

4:30

do

459

od

5:00

do

5:29

od

530

do

559

od

6:00

do

629

od

6:30

do

6:59

£

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

759

od

8:00

do

829

od

8:30

do

8:59

od

3:00

do

9:29

od

8:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:20

do

12:29

od

12:30

do

1259

od

13:00

do

13.29

od

13:30

[¢]s]

13:.59

od

14:0¢

do

14.29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

cd

15:30

do

15:59

od

16:00

do

18:29

od

16:30

do

16:59

cd

17:00

do

1729

cd

17.30

do

1759

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

18:29

od

19:30

do

18:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

da

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2328

od

23:30

do

23:59
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Anonymizaéni kéd: I_;Z«(:a_:\b l Datum:|

49,3 2015 | Den v tydnu;| CTE ey |

CASOVA OSA

Datum vyplnéni deniku: [

A% 3 2eiq ]

UZIVANF MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentufte prosim Gdaje, které jste zaznamenalfa na £asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shinout nastedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivaio dité hehem sledovani TV dal§i médium jako tablet/notebookimobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAZIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTL.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepreruSované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamsé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prithéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, 2piva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.) -

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

330

do

359

od

4:00

do

429

od

4:30

do

459

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

759

od

8:00

do

§:29

od

§:30

jole]

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11.00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:40

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15.00

do

15:29

od

15.30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

)

od

18:30

do

18:59

od

18:00

do

19:29

Lo &

od

19,30

do

19:50]%

od

20:00

do

20:29

od

2Q:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

2130

do

41:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2329

ad

23:30

do

2359
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Anonymizaénikéd:rE/UD;B IDatum:L 20N 2y |

Den v t;’rdnu:L STE, {{;"D/;’f I

CASQOVA OSA

Datum vypinéni deniku: I

2o 5. aol4]

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

dn

0:29

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenalla na tasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kandl a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mohil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACCVAT NA DRUME STRANE TOHOTG LISTU.

) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferuované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem K TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?”
3) Jaké reklamy si dité pematuje (napf. jidlo, hraéky, drogerie, oblegeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si sfogan, zpiva si zné&lku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHCTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

o]+

3:00

do

329

od

3:30

do

359

od

4.00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

528

od

5:30

do

5:58

ad

§:00

do

5:28

ad

§:30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

730

do

7:58

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

4:59

R

od

8:.00

do

9:29

4

od

9:30

do

9:59] ¢

od

10:00

do

10:29 |

od

10:30

do

10:59

od

100

do

1129

od

11:30

do

11:59

od

12:00

da

1229

od

12:30

do

12:59

od

13.00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:28

od

15:30

da

15:58

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

N

od

17:00

4o

17:28

od

17:30

do

17:59

|

Gd

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

1929

N

od

19:30

do

18:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

2253

od

23:.00

do

2329

od

23:30

do

2359
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Anonymizalnf kéd: | LOTD 'Datum:l

Den vt{rdnu:[ CTV 2 78I I

CASOVA OsA

Datum vyplnéni deniku: |

24 5. 209 |

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenalfa na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasfedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. 5 kym}?

2) Pouzivaio dité béhem sledovani TV dal&i médium jako tabletnotebook/mobil?
Cemu vice vénovalo pozernost? Obhsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTC PCLE DENIKU PRAZDONE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklama
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitabuji pozornost ditéte nejvic?

3} Jaké reklamy sidité pomatuje (napfF. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...}?

Ma reklama v TV na dité né&jaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduije produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,

MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:58

od

1:00

do

1:28

od

1:30

da

1:59

od

2:00

do

2:23

od

2:30

do

2:58

od

3:00

do

3:29

od

3.30

do

359

od

4.00

do

4:28

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

559

od

:00

do

6:29

od

6:30

do

§:59

od

700

do

729

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

ek,

- § o[ 25

kY

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

1330

do

13:59

od

1400

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

1559

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

1659

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:29%;

od

18:30

do

18:58

od

19:00

do

19:29

od

1930

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20159

cd

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59
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AncnymizaEni kdd: I——&LGO Lt l Batum:]

i85 piell, I Denvt\'ldnuzl Pa TR I

CASOVA OSA

Datum Vyplnénideniku:l BE T I

UZIVANT MEDH

REKLAMA

od

3:00

do

0:28

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na Casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanidl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym}?

2) PouZivalo dité béhem sledovani TV dalif médium jako tablet/notebook/mobil? *
Cemu vice vénovalo pozarnost? Gbsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
PCOKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzédch dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prib&hu reklamy? Uvédomuje sizménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,..}?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTQ LISTU.

od

0:30

do

059

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:58

od

3.00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

500

do

529

od

530

do

558

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

8:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

7:58

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

858

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

1230

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

1330

do

13:59

od

14.00

do

14,29

od

14:30

do

1459

od

15:00

da

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17,00

do

17:29

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:2%

od

18:30

o

18:59

od

19:00

do

19:29

e
Y f\._‘f:s

od

19:30

do

19:59

od

2000

do

20:29

od

2030

do

20:59

od

21.00

do

2129

od

21:30

do

2159

od

22:00

do

2229

od

22:30

do

2259

od

2300

do

2329

od

23:30

do

23:59
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Anenymizaéni kéd: I-—}i,{:Q Ly I patum: |

Aoy Joig | Denvtydnu:f S8 T A ]

EASOVA OSA

Datum vyplInéni deniku: l f;’?s KR ?ﬁ”ﬁfﬁ“‘ E

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

Okomentujte prosim lidaje, které jste zaznamenalfa na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobngji shmout nasledujici:

1) thvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalp?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym-{pop¥. s kym)?

2) Pouzivale dité beéhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mabil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? )

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu} nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu ohsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...)?

Ma reklama v TV na dité ngjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy
atd.)

NENECHAVEJTE TQTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY YAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,

MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOQTO LISTU.

od

0:30

de

1:58

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1,59

od

2:00

do

2,29

od

2:30

do

2:59

od

300

do

329

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5.00

da

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

700

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

800

do

829

od

8:30

do

8.59

od

3:00

do

929

od

930

do

9:59

od

10:00

do

1029

ad

10:30

do

10:59

ad

11:00

do

1129

od

11:30

do

11:59

ad

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

1329

od

13:30

do

13:59

ad

1400

do

1429

od

14:30

do

14:58

od

15:00

do

15:28

od

15:30

do

15:55

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

dn

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

1930

do

19.59¢ 4

od

20:00

do

2029

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

2229

od

22:30

do

22:59

od

23:.00

do

2328

od

23:30

do

2358
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CASOVA OSA

Datum vyplnéni denfku: ! /{3 :g?; ;5',4”?"3 I

UZivVANT MEDI

REKLAMA,

od

000

do

0:29

Ckomentujte prosim Gdaje, kieré jste zaznamenal/a na éasové ose, Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tabletnotebook/mobil? A
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENTKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pritbéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jake reklémy si dité pomatuje {napf. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité ngjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:50

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

259

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

5:00

do

529

od

5:30

do

5:59

od

.00

do

6:29

od

630

do

6:59

od

700

do

7:29

od

7:30

da

7:59

od

§:00

do

8:23

od

8:30

do

§:58

k| pesfeeid

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:58

od

10:00

do

10:29

cd

10:30

do

10:59

cd

11.00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:60

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

1530

do

15:58

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

1729

od

17.30

do

1759

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:69

od

19:00

do

19:29

ad

1830

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:58

od

22,00

do

22:28

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

od

23:30

do

23:59
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Anonymizat“:nikdd:I_E:i_(j;‘;-\;ah IDatum:[ AZ L S l Den vt\}dnu:l P Disu I

EASOVA O5A

Datum vyplnéni deniku; ’ jf;?* % }W? I

UZIVANT MEDIE

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samoe nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/notebhookimobil? <
Cemu vice vénovalo pozornest? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACSOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepFerusované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pritbéhu reklamy? Uvédomuje $izménu obsahu?

2) Jake reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidio, hratky, drogerie, obleceni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:58

od

1:00

o

1:29

od

1:30

do

1.58

od

2:00

do

2,29

od

2:30

do

259

od

3:00

do

329

od

3:30

do

359

od

4:00

do

429

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

o

6:29

od

6:30

do

6:59

od

:60

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

da

8:59

od

3:00

do

9:29

od

9.30

do

459

od

1000

do

10:28

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

1153

od

12:00

do

12,29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13.59

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:58

od

18:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

ad

17:00

do

1729

od

17:30

do

1759

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

18:29

od

19:30

do

18:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

cd

21:30

do

21:59

od

22:00

do

2229

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2329

od

23:30

do

23:58
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Ancnymizaéni kod: I_K,{‘ O by iDatum:l

A%y LAY i Der Vt\?dnu:] w TR I

CASOVA OsA

Datum vyplnéni deniku: | 74 5 - gﬁffr |

UZivANI MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

Okomentujte prosim tdaje, které jste zaznamenal/a na Casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popr. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem siedovani TV dalsi médium jako tabiet/notebookimobil ? N
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENEGHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma rektama v TV na dité n&jaky vliv? (napf. pamatuje sislogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z rekiamy

atd.)

NENEGHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACH PROSTOR WYMEZENY NFZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTQ LISTU.

od

0:30

do

059

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

259

od

3:00

do

329

od

330

o

359

od

4:00

do

4:29

od

430

da

4:59

od

500

do

529

od

530

do

5:59

od

6:00

do

§:29

od

6:30

do

§:59

od

7:00

do

728

od

7:30

do

7:53

od

8:00

do

829

od

8:30

do

859

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:60

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11,00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

1229

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13.29

od

13:30

do

13:58

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:28

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:28

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

1860

do

18:29

od

18.30

do

18:59| 4

od

19:00

do

19:29}

od

16:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:28

od

23:30

do

23:59
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Anonymizaéni kod: I_g"(;gi.;. IDatum:I B0 A AT | Den vty’rdnuzl STRE A | Datum vyplnéni deniku: I i :% ) ] I

EASOVA 05A UZIVANT MEDIT REKLAMA

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferu$ované {pozoruje reklamu} nebo se snaii‘ reklamé
Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

’ Ztracizajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu? -

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité samo neho s nékym (popf. s kym)? 2) Jaké rekiamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalii médium jako tablet/motebookimobil? < 3) Jaké rekdamy si dité pomateje [napf. jidlo, hratky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy
) atd.}
NENECHAVEJTE TOTC PCLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE _
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, PCKUD BY VAWM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
. 2 MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
od{ 0:00 do| 0:29
od] 030 do} 0:59
od; 100 do| 129
od| 1.30| do| 159 7 7
od| 2:00| do| 229 ' g £/ 5 2 g g
P A P i#d.g AT AT
od| 73| do| 259 . %ﬁggﬁg’j xgo%{,;gxaf Jikijihs ;% 4 ?

bt

od{ 3.00f do| 3:29
od{ 330} do| 3:59
od| 400i do| 4:29
od} 430! do| 4:59
od| 500} do| 5:29
od; 530} do| 5:59
od} 6:00f do| 629
od; 6:30[ do| 659
odi 7:00] do| 7:29
od| 7:30| doj 7:5%
od| 8:00] do] 8:29
od| 8:30| do| 859
od| 9:00| do} 929
od| 9:30| do| 9:59
od| 10:00| doj10:28
od| 10:30| do}t0:59
od| 11:00] dol11:28
od| 11:30] do;11:53
od{ 12:00| do[12:29
od| 12:30| do|12:59
od{ 13:00| do{13:29
od] 13:30] doi12:58
od| 14:00| do|14:29
od| 14:30f do|14:59
od| 1500} do[15:29
od| 15:30] do|1558
od| 16:00] do[16:28 f
cd| 16:30] do[16:59 ' i
od| 17:00| do|17:29
od| 17:30| do[17:58
od| 18:00| do|18:2%
od| 18:30( do|18:59
od| 1300 do[19:29
od| 19:30| do|19:59
odi 20:00| doj20:29
odi 20:30| do|20:59 ‘
od] 21.00| do|21.29 [l !
od| 21:30( do|21:59 N _ '
od| 22:00} do|22:29
od| 22,30 do|22:59
odi 23.00| do|23.29
odf 23:30{ do|23:59




Anonymizagni kéd: I_k;{".}*:‘ i IDatum:I

243 2015 ) penviydnu:f  CiveiEe |

EASOVA 0SA

Datum vyplnéni deniku: I

$ 4.3, dLoit |

UZIVANT MEDII

REKLAMA

od

0:00

do

.28

Okomentujte prosim ldaje, které jste zaznamenall/a na asové ose. Pokuste se ¢o nejpodrobnéji shrrout nasled ujick:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalg ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivale dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tabletnotebook/mobil? &
Ceme vice vérovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druehém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZl reklamé
vyhnout?
Ztricizajem k TV v pribéhu reklamy? Uvedomuie si zménu obsahu?

2) Jake reklamy pfitahuli pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleteni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.}

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:58

ad

2:00

do

2:29

ad

230

do

2:58

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

jale]

4:00

do

4:28

od

4:30

do

4:58

od

5:00

do

5:28

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:58

od

700

do

7:28

od

730

do

7:58

od

8:00

do

829

od

8:30

o

859

"y E sl e

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

959

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

o

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

to

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15.30

do

15:59

od

168:00

do

16:29|

od

1630

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18.00

do

18:29

od

18.30

do

18:59

od

18:00

do

19:29

MR TR,

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

2029

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

2129

od

21:30

do

21:54

od

2200

do

22:29

od

22:30

do

2259

od

23:00

do

2329

od

23:30

do

2359
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Ancnymizaéni kéd: E}éﬁ{_}@ N IDatum:I

A5 Y 20iS I Den Vt\'tdnu:[ P A TSR !

Datum vyplnéni deniku: |

v

R

CASOVA 0sSA

UZIVANI MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na Gasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kandil a pofad dité v TV sfedovaloa?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Poutivalo ditd béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebookimobil? “
€emu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENTKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusovana (pozoruje rekdamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztracizajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy piitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napt. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,...}?

Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znétky, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY YAM NESTAGIL FROSTOR VYMEZENY NiZE,

MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 000 dof 0:29

od| 030 do} 0:59

od} 100 do| 1:29

od| 1:30] do| 1:58

odj 2:00] do| 2:29

od| 2:30) dof 258

cd| 300( do: 3:29

od| 3:30| do] 359

od| 4:00| do| 429

od[ 4:30¢ do| 459

od| 5:00| doj 529

odf 530| do| 5:59

od| 600 do| 6:29

od| 6:30; do| 659

od| 700 do! 729

od| 730 dof 758

od| 8:00| do| 8:29

od{ §:30| do] 8:59

od| 9:.00| doj 9:29

od| 9:30} do| 959

od[ 10:00f do|10:29

od| 10:30| do|10:99

od[ 11:00| do|11;29

odi 11:30| do|11:59

od| 12:00( dof12:29

od| 12:30| doi12:58

od| 13:00] dojt3:29

od| 13:30( do|1359

od| 14:00f do|14:29

od| 14:30] doj14:59

od[ 15:00] do|15:29

od} 15:30| do|15:59

od| 16:00( do[16:29

od] 16:30( do|16:58

ad| 17:00{ do|17:29

od| 17:30| do{17:59

od| 18:00| do[18:29

od| 18:30| do[18:59

od| 18:00] dp}19:29

od| 19:30| do{19:59

od| 20:00| dol20:28

ad! 2030 do|20:58

od; 21:00( do|2129

odj 21:30f doj21:59

od| 22:.00f dof22:29

od| 22:30| do}22:58

od| 23:00| do|23.29

odf 23:30( do|2359
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Ananymizaéni kod: I_}:’,i) O% I Datum:l

A0S A 1% I Den v t\,‘fdnu:[ S0 THT T A I

£ASOVA OSA

: Datumvypinénideniku:l SEANI |

UZIVANT MEDHT

REKLAMA

od

0:00

do

029

Ckomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na asové ose. Pokuste se to nejpodrobné]i shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popé. s kym)?

‘.3} PouZivalo dité b&hem sledovani TV dal$i médium jako tablet/notebook/mobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Qbsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, FOKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepFeruSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké rek-lamy si dité pomatuje {napf.jidlo, hracky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité n&jaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,

od

0:30

do

059

ad

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

228

od

2:30

do

258

od

3:00

do

3.28

od

3:30

do

3.59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

528

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

5:29

od

630

do

6:59

ad

700

do

729

ad

730

do

759

9 od

8:00

do

§:29

od

8:30

do

§:59

od

9:00

do

929

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10.29

od

10:30

do

1059

od

11:00

do

11:29

od

11,30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

dn

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

1859

od

19:00

to

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:58

cd

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

od

23:30

do

23:53

Vo ecTATNI A VL PRE DOHOL

MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.




Anonymizacni kdd:

YOO N I Datum:l

4370 3o 49 I Den vt\'/dnu:l WEDD L I Datum vyplnéni deniku: I A4, 5 dnio I

CASOVA OSA

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

000

dn

029

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shraout nasledujici;

1) Uvedte prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dite samo nebo s nékym (popf. s kym)?

21) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tabletnotebook/mohil? ¢
Cemu vice vérnovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTC POLE GENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferu$ované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi rekiama
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pFi'tahujl'pozornost ditéte nejvic?
3} Jake reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Mz reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTC LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

129

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2,59

od

3:00

da

329

od

3:30

do

359

od

4.00

do

4:29

od

4.30

do

4:59

od

500

do

5:29

od

530

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

730

do

7:59

od

8.00

do

§:29

od

8:30

do

459

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

16:00

do

10:28

od

10:30

do

10:59

od

1160

4o

11:29

od

11,30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

1500

do

15:29

od

1530

4o

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17249

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20.30

do

20:59

od

21;00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59




Anonymizaéni ikbd: l_k’,(;) S IDatum:I

48 b 219 I Denvt\?dnu:l

P e’ |

Datum vyplnéni denfku: I

CASOVA DSA

UZIVANI MEDH

REKLAMA

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kymy? -

2) Pouzivalc dité béhem sledovéni TV dalsi médium jako tabletnotebookimobii? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTCO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE

POKRAZOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
2traci zdjem k TV v probéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (rapf. jidlo, hracky, dregerie, obleceni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vy2aduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 0:00]| do| 0;29

odl 0:30| do| 0:59

od| 1:00| do] 1:29

od| 1:30| do| 1:59

od| 2:00| do| 2:29

od| 2:30| do| 2:59

od| 300 do| 3:29

cd[ 3:30[ do| 3:59

od| 4:00| do| 4:29

od| #4:30| do| 4:59

od| 500 do| 5:29

od| 5:30| do| 559

cd| 6:00 do| 6:29

od| 6:30] do| 6:59

od| 7.00| do| 7:29

od| 7:30| do| 7:59

od| 8:00| do| 8:29

od! 8:30| do| 8:59

odi{ 900 do] 9:29

odi 9:30| do| 9:59

odj 1000 do|10:29

od! 10:30( do|10:59

odj 11:00| do|11:29

odj 11:30| do|11:59

odi 12:00{ do|12:29

od| 12:30] do|[12:59

od| 13:00( do|13:29

od| 13:30| do[13:59

od{ 14:00| doj14:20

od] 14:30| do|14:59

od] 15.00| do|15:29

od| 15:30| do|15:59

od| 16:60| do{16:29

od| 16:30( do|16:59

od| 17.00{ do{17:29

odi 17:30| do{17:59

od| 18:00| doj18:29

od| 18:30| do|18:59

od| 19:.00| do]19:29

od| 19:30[ do{19:59

od| 20:00( do|20:29

od| 20:30| do|20:59

od| 21:00( do|21:29

odi 21:30[ do|21:59

od| 22:00| do|22:29

od} 22:30| do]22:59

od| 23:00} do}23:29

od| 23:30¢ do}23:59
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Ancnymizaéni kéd: l_}g,z;\ [Ny I Datu m:l

19 X 2534 C} I Den v t\}'dnu:] UTERY l

EASOVA OSA

Datum vyplnéni deniku: I

T T ot I
% e
O s LT

UZIVANI MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

Okomentujte prosim 1daje, které jste zaznamenal/a na Casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujick:

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? ¥
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTC LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované {pozoruj¢ reklamu) nebo se snaZl reklamé
vyhnout? .
Ztraci zéjem k TV v prubé&hu reklamy? Uvédomuje si zménu ohsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, oble€eni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité n&jaky vliv? {napf. parmatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENTKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRAGCOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

59

od

1:00

do

1:28

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:5%

od

3:00

do

329

od

330

do

3:59

od

4.00

do

4:25

od

4:30

do

4:59

od

5.00

do

529

od

530

do

559

od

600

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

700

do

7:29

od

730

do

759

od

8:00

do

8:29

od

§:30

do

8:59

od

9:00

do

929

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

1029

od

10:30

do

10:59

od

1100

do

1129

od

11:30

do

1159

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

1259

od

13:00

do

1329

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

1558

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:58

od

17:00

do

17:28

od

17.30

do

17:58

od

18:00

o

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

2329

od

23:30

da

23:59
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Ancnymizaéni kéd: I—k«nu s | Datum:}

y

SO ons | Den v tydnu:| STILE A |

CASOVA OSA

Datum vypinéni deniku: I

L0 5 erd |

UZIVANT MEDIF

REKLAMA

od

0:00

do

029

Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenai/a na casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité héhem sledovani TV dal§i médium jako tabliet/notebookimohil? €
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRAGOVAT NA DRUKE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepreruSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zadjem k TV v priabéhu reklamy? Uvédomuje sizménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké rekiamy si dité parriatuje (napf. jidio, hratky, drogerie, obleCeni, auta,..)?
Ma reklama v TV na diténgjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.}

NENECHAVEJTE TOTG POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD'BY VAWM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

4o

2:29

od

2:30

do

2:59

od

300

do

3:29

od

3:30

do

359

ad

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5.00

do

5.29

od

5.30

o

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

730

do

7:59

od

§.00

do

8:29

od

8:3)

do

§:59

od

9:00

do

229

od

9:30

do

%:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

1129

od

11:30

do

1159

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

1329

od

13:30

4o

13:59

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

14,59

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

1559

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:.00

do

1729

od

1730

do

17:59

od

18:00

do

1829

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

18:29

od

19:30

do

1859

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:58

od

2300

do

23:28

od

23:30

do

2359
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Anonymizar‘:m’kéd:l Vixoy lDatum:[

7314 I Den Qt\?dnu:l STV RTER ] Datum vyplnéni deniku: l

ARl

CASOVA OSA

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

029

Ckomentujte prosim adaje, které jste zaznamenal/a na &asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo i ditd samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebookimobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZl reklamé
vyhnout?
2traci zajem k TV v prab&hu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hragky, drogerie, oblegeni, auta,..)?
Ma reklama v TV na.di_té_.h_éi:akjr vliv? (napf. pamatuje sislogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkti z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,

od

0:30

do

0:59

od

1:.00

o

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3:00

dn

3:29

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

ad

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

-do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

730

do

7:58

od

800

do

8:29

od

§:30

do

8:59

od

9:00

do

9291

od

3.30

do

3:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10.59

od

11:00

do

1129

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13.29

od

13:30

do

13.59

ad

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

15:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

1928

od

19:30

do

19:58

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

cd

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30
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Anonymizaéni kéd: | vl IDatum:L 45N, wi@l Den vt\’fdnu:l P TE KL I Datum vyplnéni deniku: l I
€AsOVA DsA UZIVANT MEDIH REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Ckomentuijte prosim (daje, kters jste zaznamenal/a na Zasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium Jako tablet/notebookimehil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? ‘

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. :

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (nap. jidlo, hratky, drogerie, oblegeni, auta,..)?
Ma reklama v TV na dité n&jaky viiv? (napf, pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z rekiamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:.00

do

1.29

od

1:30

do

1:59

od

2,00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

359

o4

4:00

do

4.29

od

4:30

do

4:59

ad

5:00

do

528

od

5:30

do

5:58

od

6:00

do

629

od

6:30

jiis]

6:59

od

700

do

7:29

od

7:30

do

759

ad

8:00

do

8:29

od

£:30

do

859

od

9:00

do

9:29

od

9:30

tn

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

od

11:30

da

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13.28

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

14.59

od

15:00

ile]

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

15:29

od

18:30

do

16:59

od

17:00

do

17.29 %

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

12.30

do

19:59

od

20:G0

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

2129

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

2259

od

23.00

do

2329

od

23:30

do

23:59




Anonymizagni kod: | 006 lDatum:I 100 2o = Den v tydnu:| oAU A J Datum vyplnéni deniku: [ ]

CASOVA OSA UZIVANT MEDIT ‘ REKLAMA

1) Sleduje v reklamnich pavzach dité TV nepferugované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
GCkomentujte prosim ridaje, kter¢ jste zaznamenal/a na dasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nésledujici: vyhnout?

Ztraci zdjem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo ji dité samo nebo 5 nékym (popf. $ kym)? 2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? C e 3) Jake reklamy si dité pomatuje {napf. jidio, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Cemu vice vBnovalo pezornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje sisiogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy
atd.)
NENECHAVEITE TOTO POLE DEN[KU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE _ ' ) . . o
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. ’ NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
B MUZETE POKRACOVAT NA DRUKE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 0:00| do| 0:29
od| 0:30f do| 0:58
od| 1:.00f do| 1:29
od] 1:30[ do| 1:58
od| 200 do| 2:29 : ) i
odi 2:30[ doj| 259 \
od| 3:00| do| 3:29 _ ' i
od| 3:30( do| 359
od| 4:00| do| 4:29
od| 430 do| 459
od| 5:00| do| 5:29
od| 5:30| do| 5:59
od| 6:00] do| 6:20]
od] 6:30{ do| 6:59
od| 7:00] do| 728
od| 7:30| do| 7:59
od| B:00| do| 8:29
od| 8&30| do| 859
od| 9:00| do| 929
od| 9:30] do| 959
od| 10:00| do|10:29
od| 10:30] do|10:58
od| 11.000 do!l1t:28
od| $1:30| do]11:59
od| 12:00] doii12:2§
od| 12:30| dol12:59
odj 13:00| do[13:29
od| 13:30| do[13:59
od| 14:00| dof14:29
od{ 14:30( do|14:59
od| 15:00| do|15:29
od| 15:30| do|15:59
od| 16:00| do|16:29]%<]
od| 16:30| do|16:59
od| 17:00| do|17.29
od| 17:30| do[1759
od| 18:.00| do|1829
od| 18:30| do|18:59
adl 19:00] do|18:29
odi 19:30] doj19:59
od| 20:00{ do|20:29
od| 20:30| do|20:59
od| 21:00] do|21:29
od| 2130} do|21:59
odi 2200} dol22:29
od; 2230 do{22:59
odi 23001 do}23:29
od} 23:30f do]23:59

"




Anonymizani kéc: I_éi_(_";@ (o I Datum: |

AT S 200G ] Denviydnu|  WEDE e

CASOVA OSA

Datum vypInéni deniku: |

UZEVANI MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim tdaje, které jste zaznamenalfa na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil?

Cemu vice vénovale pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE

PCKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jakée reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jakérektamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hracky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:.00

do

1:28

od

1:30

o

1:59

od

200

do

229

od

230

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

cd

5:30

do

5:59

od

6:00

do

629

od

.30

do

658

od

7.00

do

729

od

730

do

758

od

8:00

do

§.23

od

8:30

do

§.58

od

9:00

do

9:28

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12.29

od

1230

do

1259

od

13:00

do

1329

od

13:30

do

13.59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

1500

do

15:29

od

15:30

do

1550

od

16.00

do

16:29

od

16.30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

T

od

17:30

do

17:69

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:55

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:58

od

21:00

do

21:29

od

21;30

do

21:589

cd

22:00

do

22:28

cd

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

cd

2330

do

23:58




Ancnymizaéni kdd: I_‘gic)i’;,@ IDatum:L AR 2049 J Den vt\’:dnuzi POWDE L | Datum vyplnéni deniku: [ ) I

CASOVA OSA

UZIVANT MEDII

REKLAMA

od

:00

do

0:29

Dkome_ntujte prosim Udaje, které jste zaznamenal/a na 8asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobif? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVE.JTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE. MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferugované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribehu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hradky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité ngjaky vliv? (nap¥. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZzaduje produkt z reklamy _

atd.}

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

129

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

259

od

3:00

do

329

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

500

do

5:29

od

5:30

do

559

od

6:00

do

6:29

od

8:30

do

§:59

od

7:00

do

729

od

7:30

do

759

od

8:00

do

8:29

od

B:30

do

§.59

od

9:00

do

9:29

od

230

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

ad

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

ad

12:00

do

12:28

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13:28

od

13:30

do

13:58

od

14:00

do

14:28

od

14:30

do

14:52

od

15:00

do

15:28

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:28

od

16:30

do

16:58

od

17:00

do

17:28

od

17:30

do

1758

od

18:00

do

18:28

ad

18:30

do

18:58

od

19:00

do

19:29

ad

18:30

de

19:58

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23.00

do

23:28

od

23:30

do

23:5%




Ancnymizacni kod: I_EJQC}(;; I Datum:!

CASOVA OSA

od

0:00

do

0:29

{53 S2AR I Den vt\,’;dnu:l O TE - I Datum vypInéni denilku: | I
UZiVAN] MEDIT REKLAMA
1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované {pozoruje reklamu) nebo se snaZl reklame

Okomentujte prosim (idaje, které jste zaznamenalla na Casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici;

1) Uvedte prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popF. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebookimobit? #
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV .nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKLD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRASOVAT NA DRUKE STRANE TOHOTO LISTU.

vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklarmy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, obledeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité né&jaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva $i znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:29

od

230

do

2:59°

od

3.00

do

329

od

3.30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

430

do

4:59

od

500

do

529

od

5:30

do

559

od

6:00

da

6:29

od

6:30

do

6:59

od

700

do

729

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

B:30

do

859

od

500

do

8:29

od

9:30

do

9:58

od

10:00

do

1028

od

10:30

do

1058

ad

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

ad

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

1358

od

14:00

do

14:29

od

1430

do

14:58

od

15.00

do

15:28

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:28

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

1759

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18,58

od

19:00

do

19:2¢

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

2329

od

2330

do

23:59




Anonymizaéni kéd: I_%_’,OCL# JDatum:!

0 2o | Denvitjdnu:|  STEEDA | Datum vypinén’ deniku: | |

CASOVA OSA

UZIVANI MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenalfa na éasové ose. Fokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

t) Uved'te prosim, jaky kanél a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo 5 nékym {popi. s kym)?

2) Pouzivalo dité b&hem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notehook/mohil? ©
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV neho v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TGTQ POLE DEN{KU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTL.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamg
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prithéhu reklamy? Uvedomuje sizméns obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidio, hraéky, drogerie, oble€eni, auta,...)?

Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpivd $i znélku, vyzaduje produkt z reklamy
atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAZIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

2:30

do

0:59

od]

.00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2.00

do

2:29

od

230

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4.00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

559

od

.00

do

6:29

od

.30

do

6:59

od

700

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

829

cd

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

cd

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

ad

11:00

do

11:29

cd

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

1400

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

1500

do

15:29

od

1530

do

1559

od

16:00

da

16:29

od

16:30

do

16:59

od

1700

do

17:29

od

17:30

do

1759

od

18:00

do

1829

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

1929

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

2129

od

21:30

do

2159

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22;59

ad

23:00

23:29

od

2330

do

23:58




Anonymizaénikéd:l OO0 G |Datum:|

CASOVA OSA

od

0:00

do

0:29

¥ BRI boil Den v tidnu:] CTVRIEL, | Datum vyplnéni deniku: r
UZIVANT MEDH . REKLAMA
1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenai/a na €asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovanf TV dal$i médium jako tablet/notebook/mobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. :

vyhnout?
Ztraci zajem k TV v priibéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obgahu?

2} Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jakeé reklamy si dité pomatufe (napf, jidio, hracky, drogerie, oblegeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité n&jaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVE.TE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
WMUZETE POKRACCVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

128

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

2:59

od

300

do

329

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5.00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

cd

5:30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

7:30

do

759

od

8:00

dn

829

od

830

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

930

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

cd

12:00

do

12:28

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13:28

od

13:30

do

13:58

od

14:00

do

14:28

od

14:30

do

1458

od

15:00

do

15:28

od

15:30

do

15:68

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:58

od

17.00

do

17:29

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:29

ad

18:30

do

18:59

ad

19:00

do

18:29

ad

19:30

do

18:59

od

20:00

do

2029

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

2129

od

21:30

do

2159

od

22:00

dn

22.29

od

22:30

do

2259

od

23:00

do

2329

od

23:30

do

23.59
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Anonymizaéni kod: | koo ? |oaum [ A8 5 20515 | Denviydnu:| B TR | Datum vypinni deniku: |

CASOVA O5A

AL AT |

UZIVANI MEDII

REKLAMA

od

0:00

do

0.29

Okomentujte prosim tdaje, které jste zaznamenal/a na fasové ose. Pokuste se co nejpodrobeéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2:) Pouzivalo dité béhem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebook/mobil? <.
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzéach ditd TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
1) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hratky, drogerie, ohlegeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélky, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTC LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

129

od

1:30

do

1:59

od

200

do

2:29

od

2:30

do

259

od

3:00

do

329

od

3:30

do

359

od

4.00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

5400

do

529

od

530

do

559

od

6:00

do

629

od

6:30

do

659

od

700

do

729

od

730

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

od

3:00

do

9:29

od

4:30

do

9:58

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

1329

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59|

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

18:00

do

16:29

ad

16:30

do

16:59

od

1700

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

15:29

od

19:30

do

19:5¢

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

od

23:30

do

23:58
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Anonymizaéni kéd: I—KKL‘%

Wy
i IDatum:i

1632015 | penviydnu| ST 4 |

CASQVA OSA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

o

0:59

od

1:00

jtie]

1:28

od

1:30

do

1:59

od

2:00

4o

229

od

2:30

do

259

od

3:00

do

3:29

od

3:30

falo]

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

§:59

od

7.00

do

7:29

od

7:30

do

7:58

od

8:00

do

8.29

od

8:30

do

8:58

od

900

do

9:28

od

3:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13:28

od

13:30

do

13:58

od

14:00

do

14:28

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

il

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20.29

od

20:30

do

2059

od

21:00

do

2129

od

21.30

do

2159

od

22:00

do

2229

od

22.30

do

2259

od

23:.00

do

2329

od

23:30

do

23:59

Datum vypinéni deniku: | 77 5 < T |

UZIVANE MEDI

REKLAMA

Okomentujte prosim Gidaje, které jste zaznamenal/a na dasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo fi dité samo nebo s nékym (popf, s kym)?

2) Pouzivalo dité behem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/imohii? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTG POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pomatuje ([napf. jidlo, hradky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACH PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Coged |

Anonymizaéni kéd: I_mib } |Datum:| A L LEAR I Den vt\?dnuzl )

CASOVA OSA

od

000

do

029

od

0:30

do

059

od

1:.00

do

1:29

od

1:30

do

1.59

od

2:00

do

229

ad

2:30

do

2:59

od

3:00

do

3:29

ad

3:30

do

369

ad

4:00

do

4.29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

ad

5:00

do

§:29

od

6:30

do

§:59

od

7:00

do

7:29

XA

od

7:30

do

758

od

8:00

do

B:29

cd

8:30

do

8:58

cd

9:00

do

928

od

9:30

do

9:59

<

cd

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11,58

od

12:.00

do

12:29

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13:28

od

13:30

do

13:58

od

14:00

do

14,29

od

14:30

do

1458

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

1558

od

16:60

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

1759

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

to

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

2259

od

23:00

do

2329

ad

23:30

do

2399

Datum vypinéni deniku: l s L [

UZIVANI MEDI

REKLAMA

1) Uved'te prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV daldi médium jako t

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

ablet/notebook/mobil? <

Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferu$ované (pozoruje reklamu} nebo se snaZi rekiamé
vyhnout?
2traci zajem k TV v pricbéhu reklamy? Uvédomuje si zménu ohsahu?

2] faké reklamy pfitahuji pozormost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje {napf¥. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,...}?
Ma rektama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizaéni kéd: | kO30 IDatum:I Ad S alutcj I Den vt\’rdnu:i BT I Datum vypinéni deniku: [ ‘;y-“';’—"“jg ,‘/:,gﬁl«fff' I

CASOVA OSA UZivANT MEDIT . REKLAMA

1) Sleduje v reklamnich pauzdch dlte TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenalla na Easové ose. Pokuste se co nefpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)? 2} Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

2_) PouZivalo dité béhem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebook/mobil? “ 3) Jake reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hragky, drogerie, obieéeni, auta,...}? :
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan zpivi si zndlku, vyZaduje produkt z reklarmy
atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
E MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTC LISTU.

odi 0:00| do| 6:29
od| 030 do| 059
od| 1:00| do| 129
od| 1:30| dof 158
od| 2:00| do| 229
od| 2:30| do| 2:59
od| 3:00| do| 3:29
od| 3:30| do| 359
od| 4:00| do| 429
od| 4:30| do| 459
od| 5:00| do| 5:29
od| 5:30| dof 5359
od| 6:00| do| 6:29
od| 6:30| do| 859
od| 7:.00| do] 7:29
od{ 7301 doi 758
od| B.00| do| 829
od| 8:30| doj 859
od{ 9:.00| do| 9:28
od| 9:30| do| 9:58
od| 10:00]| do[10:28
od| 10:30] do[10:58
od| 11:00| do|11:29
od| 11:30]| do[11:58
od| 12:00]| do[12:28
od| 12:30| do|12:59
od| 13:00| do|13:29
od| 13:30| do|1359
od| 14:00| do|14:28
od| 14:30] do[14:59
od| 15:00( do|15:28
odi 15:30( do|15:58
od! 16:00( do{16:28 ’_

od| 16:30} do{16:59 : Z/ ’){9’{; (:',éf’;”{_f"}ff L ,/f -
od] 17, 0% S|~ Y - 27 4 g
e R L R A
od| 17:30] do[1759 PRy v !j .
od| 18:00} dol18:29 : }/} A i
od| 18:30} dol|18:59 = 4
odf 19:00) do}i19:29 eﬁ) ’{%ﬁ: ' : i
od| 19:30] do|19:59 I
od| 20:00| do|20:29 ) I
|

od| 20:30[ do|2059 & 27 éyi;/g?/ g - ,g'a’ﬁ/( | i‘) Jisier 4ASOE

od| 21:00] do|2129

od| 21:30| do|21:59 . Sl
od| 22:00( do|2229 ;z/) ez

od| 22:30] dof2259 3 - i
od| 23:00| dol2329 '

od| 23:301 do;23:59




Aronymizalni kéd: r—m\.:-? I Datum:l

15 s | Den v tydnu:| GTERM |

EASOVA OSA

Datum vypinéni deniku: I /ﬁ'

M\\e
"\,‘_ {

UZIVANI MEDI

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Ckomentujte prosim Udaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dit& samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2y Poutzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/notebook/mobil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebe v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TCHCTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuované {pozoruje reklamu} neba se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztracizajem k TV v prubéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jake reklamy si dité pomatuje (nap¥. jidlo, hraéky, drogerie, obleCeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO FOLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTQ LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

159

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

328

od

3:30

do

3:59

od

4.00

do

4:29

od

430

do

4:59

od

5.00

do

529

od

530

do

559

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

{00

do

7:29

od

7:30

do

759

od

8:00

do

829

od

8.30

do

8.59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12.29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:53

od

16:00

do

16:28

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:28

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

18:58

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:.00

do

23:29

od

23:30

do

23:59
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Anenymizacnl kad: ‘—%-D'CQ +

| patum:|

CASOVA 05A

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

230

do

2:59

od

3.00

do

329

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

5:00

do

5:29

od

530

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

cd

7:00

do

729

cd

7:30

do

759

od

8:00

do

828

od

8:30

do

859

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:28

cd

10:30

do

10:58

ad

11:00

do

11:29

od

11:.30

do

11:58

od

12:00

do

1229

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13.29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14.29

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

1529

ad

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16,59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

18:00

da

1929

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

2200

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

2330

do

23:59

2052015 | Denviydnu:| _ STREDIA | Detum vypngni deniku: | 777 3 2707 % |
UZIVANT MEDIT REKLAMA
1} Sleduje v rekiamnich pauzach dité TV nepferudované {pozoruje reklamu) nebo se sna2i reklamé

Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenal/a na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo |i dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mohil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

vyhnout?
Ztracizajern k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké rekiamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, ohleceni, avta,...)?
Ma reklama v TV na dité ngjaky vliv? {nap¥, pamatuje si slogan, zpiva siznélky, vyzaduje produkt z rekiamy

atd.}

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTC LISTU.
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Anonymizaéni kod:

CASOVA DSA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:.00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

228

od

2:30

ds

2:58

od

3:00

da

3:28

od

330

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

500

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6.30

do

6:59

od

700

do

7:29

od

7:30

do

759

od

B.00

do

8:29

od

8:30

do

8:58

od

8:00

do

9:28

od

9:30

dg

9:59

od

10:00

do

1029

od

10:30

do

10:59

od

11.00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

1259

od

13:00

do

13:28

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

16:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:.00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:58

od

19:.00

do

19:28

od

19:30

do

19:54

od

20:00

do

20:28

ad

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2329

od

2330

do

23:59

patum:| EAL L S | Denviydnu:| STy TR |

Datumvyplnénl'deniku:[ f/% W i

UZIVANT MEDH

REKLAMA

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalfa na casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Stedovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV daisi médium jako tablet/notebookimebil? .
Cemu vice vénovalo pozornost? Ohsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACCVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? UvEdomuje st zménu ohsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napi. jidlo, hracky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpivi si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENEGHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Ananymizaén{ kéd: IT,&G’&/ IDatum:I_ NEYEIESYEA penviydnu:|  PAITEY |

CASOVA OSA

Datum vyplnéni deniku: I

UZIVANE MEDI

REKLAMA

od

000

do

0:29

OCkomentujte prosim adaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanil a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV daldi médium jako tablet/notebook/mohil? b
Gemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTCR VYMEZENY NIZE, MUZETE

POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTOQ LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prab&hu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jakeé reklamy piitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {nap¥. jidlo, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znétku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR YYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

ad

030

do

0:59

od

1:00

do

1.29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

tdo

359

od

4:00

do

429

cd

4.30

do

4:59

cd

500

do

529

od

530

do

5:59

od

£:00

do

£:28

od

£:30

do

5:58

od

7:00

do

729

od

730

do

7:59

ad

8:00

do

829

od

8:30

do

8:59

od

8:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:.30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:28

od

13:30

do

13:59

od

14:.00

do

14:29

od

14:30

do

14:58

od

15:00

do

15:29

cd

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:591

od

19:00

o

19:291

od

1930

do

19:59

od

20.00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

2328

od

23:30

do

23:58
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” : . —
Anonymizaéni kd: [.E{?O (]Q !Datum:l Ao 5, 0845 i Denviydnu| SEAT/A | Datum vyplnéni deniku: | |

CASOVA OSA

UZIVANT MEDIE

REKLAMA

od

0:00

do

0:28( -

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nastedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) PouZivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tablet/notebook/mobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v drubém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklam@
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prisbé&hu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si ditd pomatuje {napf. jidlo, hragéky, drogerie, obleceni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {(napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

2:58

od

3:00

da

3:29

od

3:30

do

KRS

od

400

do

4:29

od

4.30

do

4:59

od

500

do

529

od

530

do

559

od

6:00

do

629

od

6:30

do

659

od

700

do

7729

od

730

do

7:59

od

8:00

do

829

od

5:30

do

859

ad

9.00

do

929

X%

od

9:30

do

3:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

ad

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:58

od

14:60

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

16:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:28

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

18:58

od

19:00

do

19:28

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

2189

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

2259

od

23.00

do

23:28

od

23:30

da

23:59
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Anonymizaéni kéd: DJZ.S‘J é’j lDatum:I

AF 3, 2874 Denvty’fdnu:l MEDE L& I

CASOVA OSA

Datum wyplnéni deniky: ]

UZIVAN] MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

(.29

Okomentujte prosim tdaje, které jste zaznamenal/a na casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/notebook/mabil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pornatuje (napf. jidlo, hraéky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? {(napr. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACGOVAT NA DRUHE STRANE TOMOTO LISTU.

od

0:30

do

(.59

od

100

do

1:29

od

1:30

do

159

od

200

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

300

do

329

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

5:00

do

529

od

5:30

do

5:58

cd

8:00

do

6:29

cd

630

do

6:58

od

7:00

do

729

od

7:30

do

759

od

§.00

do

828

od

8:30

do

8:59

od

2:00

do

9:29

od

9:30

de

9:59

ad

10:00

do

1029

od

10:30

do

10:59

od’

11:00

do

11:29

ud

11:30

do

1158

od

12:00

do

1229

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

1530

do

15:58

od

16.00

do

16:28

od

16.30

do

16:59

od

17.00

do

17.29

od

17:30

elo]

17:59

od

18:00

o

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:58

od

21:00

do

21:29

cd

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

cd

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:29

cd

23:30

do

23:59
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Anonymizaénikéd:mﬁﬁéj IDatum:I Ag 5, il ] Denviydnuif POA DL, 1 i Datum vyplnéni deniku: r

CASOVA 0OSA

UZIVANIT MEDH

REKLAMA

ad

0:00

do

329

Okomentujte prosim lidaje, které jste zaznamenalla na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout naskedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebookimobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebe se snaZi reklams
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu rektamy? Uvadomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuli pozornost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Ma rekiama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpivé si znélku, vy2aduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENiKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1.59

od

200

do

229

od

230

do

2:59

od

3.00

do

329

od

330

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

da

5:29

od

530

do

5:59

od

6:00

do

6.28

od

5:30

da

.58

od

7:00

do

729

od

730

do

7:59

od

800

do

8:29

od

8:30

do

8:58

od

9:.00

do

9:28

od

9,30

do

9:59

od

10:00

do

10:28

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

ad

12:00

do

12.29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13.29

od

13:30

do

1359

od

14,00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

1500

do

15:29

od

1530

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16.30

do

16:59

od

17:00

do

17:29],

od

17:30

do

17:58)3

od

18:00

do

od

18:30

do

18:28

18:59

od

19:00

do

19:28

od

19:30

do

19:58

od

20:00

do

2029

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

2359
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— 7
Anonymizaén{ kdd: KU@*‘%

IDatum:I 19 %, L0714 | Denvtydnu:| (A TER S | Datum vyplnéni deniku: |

CASOVA 0SA

od

3:00] de| 0:29

od

3:3¢ do! 059

od

1.00 do! 1:29

od

1:30] do| 159

od

200( doj 229

od

2:30| do| 259

od

3:00( doi 328

od

3:30| doj 3:59

od

4001 do| 429

od

4,30; do| 459

od

500 do| 5:28

od

530 do| 559

od

6:00| do| 629

od

5:30| doj B:59

od

7:00] do] 7:29

od

7:30( doj 7:59

od

8:00] do| 829

od

§:30| do| 859

od

9.00( do| 929

od

930 do| 9:59

od

10:00( do|10:29

od

10:30] do}1059

od

11:00] do|11.29

od

11:30] do|11:59

od

12:00f do[12:29

od

12:30) do[12:59

od

13:001 do[13:29

od

13:30] do[13:50

od

14:00{ do[14:29

od

14:30{ do|14:59

od

15.00f do|15:29

od

15:30{ do|15:59

cd

16:001 do|16:29

od

16:30] do|16:59

cd

17:00] dol17:29

od

17:30] do{17:58

od

18:00] do}18:28

od

18:30| do|18:59

DT X

od

19:00| do|19:28

od

19:30| do|19:59

od

20:00( do|20:29

od

20:30{ do20:59

od

2100 doi21:28

od

21:30( doj21:59

od

22:00| doi22:29

od

22:30( do|22:59

od

23:00( doj23:29

od

23:30| do|23:5¢

UZIVANI MEDII

REKEAMA

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo Ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TCHOTO LISTU.

Okomentujte prosim tdaje, které jste zaznamenal/a na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéfi shrnout nasledujici:

2) Pouzivale dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mokil? <
Cemu vice v&novalo pozornost? Obsahu v TV nebo v drehém mediu?

BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pFitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje (napf. jidio, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
M4 reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA GRUHE STRANE TGHOTO LISTU.
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Anonymizaém’kéd:m{;g‘? |petum:[ L7 3. AL

Den v t\}dnu:l STHRENNL I

CASOVA OSA

Datum vyplnéni denfku: I l

UZIVANT MEDIT

REKEAMA

od

0:00

do

0:29

Okomenrtujte prosim ddaje, které jste zaznamenalfa na Gasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

%} Pouzivalo dité béhem stedovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidio, hracky, drogerie, ableéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

059

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

2:59

od

300

do

329

cd

3:30

do

358

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

da

529

od

530

do

559

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

00

do

7:29|"

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

to

859

od

400

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11.30

do

1159

od

12:00

do

12:29

od

12,30

do

12:59

od

13.00

do

13:29

od

13,30

do

13:59

od

1400

do

14:29

od

1430

do

1459

od

15.00

do

1529

od

15:30

do

15:58

od

16,00

do

16:29

od

16:30

do

1659

od

17:00

do

17.29

od

17:30

do

17:59

ad

18:00

do

1829

od

18:30

do

18:59| 7

od

18:00

do

19:29

od

18:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:.00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:28

od

23:30

do

23:5%
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. 2 - f\u I
Anonymizaénikc’;d:l %&V 3) |Datum:L A7 3, Kf’ﬁ}j Den vt\‘fdnu:l C b A7 e, I : Datum vyp!nénideniku:r I

EASOVA DSA

UZIVANI MEDI{

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalfa na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad ditd v TV sledovalo?
Sledovale ji ditéd samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? <
Cemu vice vénovale pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEUTE TOTO POLE DENIKYU PRAZONE, FOKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTQ LISTU.

1) Sleduje v reldamnich pauzich dité TV nepferudované {pozoruje reklamu) nebo se snaZl reklamé
vyhnout?
Ztraci zajern k TV v pribéhu rektamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.}

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTY.

od

0:30

do

059

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

229

od

2:30

do

2:59

od

3:.00

do

3.29

cd

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:.00

do

529

od

530

do

5:59

od

6:00

do

5:29

od

6:30

do

5.59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

759

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8.59

cd

9:00

do

9.29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:28

od

12:30

do

12:58

od

13:004

do

1328

od

13:30

do

13:58

od

14.00

do

14:28

od

14:30

do

14:58

od

15:00

do

15:29

od

1530

do

15:58

od

16:00

do

16:28

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:28

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

18:58

od

19:00

da

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

o

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:581

od

23:.00

do

23:29

od

23:30

do

23:59

vﬁf’/-ﬁ f{fw_ﬂ el yﬁ&kﬁz’f@?
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Ananymizaéni kéd: | & § (}ff IDatum:L o0 3, AL 'i’éj f Denvtydnu:{  FATEL

CASOVA 05A

Datum vyplném‘dem’ku:l /L; s 5.

—
L, 7

UZIVANE MEDIF

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenalia na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji diteé samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tablet/notebookimobil?

Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém medio?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepFeruSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ziracj zajem k TV v pridbéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pomatuje {napf.jidle, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpivé si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEITE TOTO POLE DENiKU PRAZDNE, POXUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:.00

do

129

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

230

do

259

od

3.00

do

329

od

330

do

359

od

4:00

do

429

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

629

od

6:30

dg

6:58

od

7:00

do

729

od

730

do

758

od

8:00

do

8:28

od

8:30

do

858

od

9:00

do

928

od

930

do

9:59

od

10:00

do

10:28

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

ad

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13.29

od

13:30

do

13:59

od

14,00

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

15,00

do

15:29

od

1530

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16.30

do

16:59

od

17.00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

18:58

od

19:00

o

19,28

od

19:.30

do

19:58

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:58

cd

21:00

do

21:29

AR

od

21:30

do

21:53

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

23:29

od

23:30

do

2359




Anonymizaéni kdd: m{?{} C};"

IDatum:L 7{:’“5» 54—@75; I Denvt{rdnu:l “591337—% J

EASOVA 0SA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:58

od

1:00

do

1:28

od

1:30

do

1:59

od

200

do

2:29

od

230

do

2:58

od

3:00

do

328

od

3:30

do

3:58

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

500

do

5:29

od

5:30

do

559

od

8:00

do

629

od

630

do

659

od

7:00

do

729

od

7.30

do

759

od

800

do

8.29

a8

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

8.29

od

9:30

do

959

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

1129

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

ad

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:28{ 7,

od

18:30

do

18:59} »

od

19:00

do

19:28

od

19:30

do

19:58

od

20:00

do

2028 ]

od

20:30

do

20:58 1~

od

21:00

do

21:28(

od

21:30

do

2158

od

22:00

o

22,29

od

22:30

do

22:58

od

23:00

o

23:29

od

23:30

do

23:58

Datum wypinéni deniku: I f,féisk “:/\ . _1;\

UZIVANI MEDIF

REKLAMA

Okomentujte prosim ldafe, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovale ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tablet/notebook/mobil? €
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomaije si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hratky, drogerie, oblegeni, auta,..)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEITE TOTO POLE DEN|KU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

-Gy -8 Maviou
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Anonymizaéni kod: I_}< 33‘? IDatum:[ 77 + 3, ,Zg’fﬁj l Den vt\?dnu:l MEDS Lo I Datum vypinéni deniku: I

EASOVA OSA

UZivANi MEDIH

REKLAMA

od

0:00] do| 0:29

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasiledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanil a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo neho s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/noteboak/mobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém medie?

NENECHAVEJTE TOTQ POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v rekiamnich pauzéch dité TV neprerudované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvedomuje si zmeénu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje (napf. jidto, hracky, drogerie, obleeni, auta,..)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si skogan, zpiva si znélku, vyZzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE. POKUD BY VAM NESTACIL FROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30( do| 0:59

od

1:00] do| 129

od

1:.30| do} 1:59

od

2.00] doj 2:29

od

230t do| 259

od

3:001 do| 329

od

3305 do| 359

od

4001 do| 429

od

4:30] do| 459

od

5:.00] do| 5:29

od

5:30] do| 559

od

§.00] do| 6:29

od

6:30] do| 659

od

700[ do| 7:29

ad

7:30| doj 759

od

8:00( do} 8:29

od

B:30| do| 859

od

9:00] doj 9:29

od

930 doi 958

od

10:00] do|10:29

K AR

od

10:30 do|10:58

od

11,001 doi11:29

X

od

11:30} do}1%.59

cd

12:00{ doi12:29

od

12:30} doj12:59

od

13:00f doj13:28

od

13:30| do[13:58

od

14:00( do|14:28

od

14:30| do[14:59

cd

15:00] do[156:29

od

15:30] dof15:59

od

16:00| do{16:29

od

16:30| do{16:59

od

17.00| doj17:29

od

17:30| do}17:59

od

18:00( doj18:29

od

1830 do|18:59

od

19:00( do}19:29

od

19:30F doj19.59

od

20:00] do|20:29]

od

20:30| do|20:59] A~

ad

21:00| do|21.29} 4

od

21:30| do|2159¢

od

22:00( do|22:29% =

od

22:30| do|22:59

od

23:00| doj23:29

od

2330 doi23:59
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Anonymizatni kéd: [T{O&? g

IDatum:L/?d/g 3, Reig | Denvtydnu:|  PIA DS o7 |

CASOVA 0SA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

129

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

329

od

3:30

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

500

do

529

od

530

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

5:30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

7:30

do

759

od

8:00

do

8:29[%

ad

8:30

do

859

ad

2:00

do

9.29[-

od

8:30

de

9:59

od

10:00

do

1028

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

1329

od

13:30

do

1359

od

14:00

do

14.29

od

1430

do

14.59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

an

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

jele]

17.29

od

17:30

do

17:59(

od

18:00

do

18:29%

RN

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29|

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:55

od

23:.00

do

2329

od

23:30

do

23:59

Datum wypinéni denfku: [ LS

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité héhem stedovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? €
Cemu vice vénovalo pozornost? Chsahu v TV nebe v druhém mediu?

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAZIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reldamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajern k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hragky, drogerie, oblegeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité n&jaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z rekiamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACI PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.




Datum vyplnénj deniku: [

P . i
Anonymizacni kod: I_;Zad;@ "i IDatum:[ A4, 3, ,&Ufﬂvj f Den vt\}'dnu:l L TE}{,“}

CASOVA 0SA UZIVANI MEDIT

REKLAMA

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tabletnotebookimohil?
Ceme vice vénovalo pozornost? Qhsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferufované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {nap¥. jidlo, hracky, drogerie, cble&eni, auta,...)?
M4 reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje sislogan, zpiva si znétku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

MENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,

[ MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTQ LISTU,

od| 0:00 do| 0:20

od| 0:30] doi D69

od| 1:.00f dof 1:29

od|{ 1:30| doj 158 - { lf
od| 200 doj 228 -
od| 2:30| doj 258

od| 300] doj 328

od| 3:30| do| 359

od; 400] do| 4:29

odi 4:30; do| 4:59

od| 500] do} 529

od; 5:30| do| 558

od| 6:00 do| 6:29

cd| 6:30| do| 6:59

cd| 7:00| do| 7:29

od| 7:30| doj 7:59

od| 8.00( dol 8:29|%

cd| 8:30] do| 8m9lA

od| 900| do| 9:20]~

od| 9:30| dof 959 A

od| 10:00) do|10:29

od| 10:30| do|10:59)7

od

11:00] do11:29

od

11:30| do[11:59

od

12:00| doj12:29| =

ad

12:30] do[12:59

od

13:00( do|1329

od

13:30| do[13,59

od

14001 do|14:29

od

14:30] do|1459

od

15001 do|15:29

od

15:30f do]15:59

od

16:00[ do{16:29

od

16:30( do|16:59

od

17.00( doj17:29

od

17:30| dol17:59

od

18:00| do|18:29

od

18:30| do[18:59

od

19:00] do[19:29

od

19:30| do|19:59]

od

20:00( do|20:29

<

od

20:30| do|20:59

od

21:00{ do|21:2%

od

21:30{ do|21:58

od

22:00f do}22:28

od

22:30] doi22:59

od

23:00f do}23:28

cd

23:30| do{23:59




Anonymizagni kéd: I f<'\ oo {‘f I Datum:[

PEREN Y| Denviydnu:f  £7R EDAA l Datum vyplnéni denfku: |

CASOVA 0sA

UZivANI MEDI

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim adaje, které jste zaznamenalfa na tasové ose. Pokuste se co nejpedrobnéji shrnout nasledujici;

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebe s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jakoe tablet/notebook/imobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Chsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENjKU PRAZDNE, POKUD BY VAN NESTAGIL PROSTOR YYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUKE STRANE TOHOTO LISTU. '

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferu§ované {pozoruje reklamu) nebo se sna?i reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma rekiama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd))

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

030

do

0:59

od

1:00

do

129

od

1:30

o]

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

cd

300

jthel

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

ad

4:30

do

4:58

od

5:00

do

5:28

od

530

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6.30

do

6:59

od

7:00

do

729

od

7:30

do

7.59

od

§:00

do

8:29

ad

8:30

do

8:59

od

9:00

do

329

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

cd

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13.29

od

1330

do

1359

od

14.00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

15:59

cd

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:569

od

17:00

do

17:29

cd

17:30

do

17:59/,.

od

16:00

do

18:29

od

18:30

do

18:58

od

18:00

do

15:28)-

"
¢

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:59

S

od

21:00

do

2129

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2329

od

23:30

do

23:59




AnonymIzaénfkdd:l E‘»ijpr! lDatum:l
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UZIVANI MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim idaje, které jste zaznamenai/a na £asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici;

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovale i dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/imobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LI STU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudovani (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v priibéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hraéky, drogerie, obleceni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd )

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:.00

do

129

od

1:30

do

1.59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

o

2:59

od

3:00

do

328

od

3:30

do

3:59

od

400

do

429

od

4:30

do

459

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

5:29

od

6:30

do

5:59

od

700

do

7:29

od

730

do

7:58

od

8:00

do

§:29

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:5%

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

1159

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14;29

od

14:30

do

14:58

od

15:00

do

15:28

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

1630

do

16:59

od

17.00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:58

od

18:00

do

19:28

o

P

od

18:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

£

od

20:30

do

20:59

%

od

21.60

do

21:29

od

21:30

do

21,59

od

22:00

do

22:2%

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59




Anonymizaéni kod: HZ f}fg

IDatum:I i i Den v t\’rdnu:L

CASOVA 0sA

od

0:00

do

0:28

od

30

do

059

od

1:00

do

1:28

ad

1:30

do

1:58

od

200

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

300

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5.00

o

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

§:59

od

7.00

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

B:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:58

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

1359

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:58

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18.30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:2¢

od

20:30

do

20:58

ad

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:28

cd

22:30

do

22:58

od

23:.00

do

23:28

od

23:30

do

23:58

I Datum vyplnéni deniky: 1

1008 Jai9 |

UZIVANT MEDH

REKLAMA

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. 5 kym)?

2_) PouZivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/notebook/mobil? N
Gemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACGVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Sleduje v reklamnich pauzéch dité TV nepferudované {pozoruje reklamu} nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?

3} Jake reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hractky, drogerie, obleéeni, auta,...)?

Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z rekiamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,

MUZETE POKRACOVAT NA GRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Ancnymizaﬁnfkdd:l ’%‘J

T h Andy l Den v t\,"dﬂu:l SO LT I Datum wyplnéni deniku: I

CASOVA OSA

[EEKTIRETEI

UZIVANI MEDS

REXLAMA

od

0:00] do| 0:29

Okomentujte presim {daje, které jste zaznamenalfa na tasové ose. Pokuste se co nejpodrobngji shrnout nasledujic:

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Siedovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Poutivalo dité béhem sledovani TV dali medium jako tablet/notebook/mobil? °
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu cbsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité ndfaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

o

0:30] dob 0:53

od

1:.00] dof 1:2%

od

1:30[ doj 1:59

od

2.00| doj 2:2%

od

2:30| do| 2:5%

[l

3:.00| do| 329

od

3:30| do| 359

cd

4:00| doj 4:29

cd

4:30| dol 458

cd

500 doi 528

cd

5:30| doi 559

od

6.00| do! 6:29

od

6:30| do} 659

od

7:00| do| 7:28

od

7:30| de| 7:59

RmnI¥

od

8:00| do| 8:28

od

8:30( dof 8:59

od

9:00| do| 9:29

od

9:30] dof 9:59

od

10:00( dol|10:29

od

10:30| doj10:59

od

11:00( dof11:29

od

11:30| do|11:59

od

12:00] dof12:29

od

12:30| do[12:59

od

13:00( do[13:29

od

13:30] do[13:59

od

14.00( do[14:29

od

14.30| doj14:59

od

15001 do|15:29

od

15:30; do|15:59

od

16:001 do{16:29

od

16:30| doj16:59

od

17:00) doji7:29

od

17:301 do|17:59

od

18:00| do]18:29

od

18:30| do}18:59

od

19:00| doj19:29

od

19:30| doj19:59

od

20:00| do|20:29

od

20:30| do|20:58

od

21:00| do|21:29

ad

21:30| do|21:58

od

2200| do|22:29

od

22:30] do|22:59

od

23:00) do|23:29

od

23:30| do|23:59
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Anonymizaéni kéd: E-

7 2 A I Den vt\,"dnu:l_ I Datum vyplnéni deniku: I

CASOVA OSA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

259

od

3:00

do

329

od

3:30

do

3:58

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5.30

do

559

ad

6:00

do

628

od

6:30

do

§:59

od

700

do

7:29

od

730

do

7:58

od

8.00

do

8:29

od

8:30

do

8:58

od

9:00

do

928

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

L

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

16:00

do

15:29

od

15:30

do

1559

od

16,00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

1700

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

1830

do

18:59

od

19:00

do

1929

ik

od

13:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21.00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

cd

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23.00

do

23:29

od

23:30

do

23:59

[R5 2o |

UZIVANT MEDIF

REKLAMA

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenai/a na £asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popr. s kym)?

Z.f) Pouzivalo dité behem sledovani TV daléf médium jako tabletnotebook/mobil? “
Cermuy vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTG POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTG LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi rekiamé
vyhnout?
Ztracizajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3} Jake rekiamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...}?

Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva st znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO PGLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,

MOZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizaéni kod: I ]

o oy

IDatum:l

CASQVA OSA

od

0:00

do

0:28

od

0:30

do

058

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

300

do

3:29

od

330

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5.00

do

529

od

5:30

do

559

od

6:00

do

6:29

od

6:30

il

6:59|

od

7.00

do

7:29

EaENE

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

830

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

cd

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

16:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

da

17.29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

1830

do

18:59

od

19.00

do

19:29

A

od

19.30

do

19:59

od

2000

[110]

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

da

21:59

od

22:00

do

22:25

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

od

23:30

do

2358

—I Datum vyplnéni deniku; |

UZiVAN] MEDH

REKLAMA

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalia na &asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité same nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Poutivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhiém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENTKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zijem k TV v prisbéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jakeé reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si ditd pomatufe (napf. jidlo, hratky, drogerie, oblefeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Ancnymizaéni kéd:

L

CASOVA OSA

e 2
A5 Den vt\,?dnu:l z;}“:,_;ﬁ}«r ' l Datum vyplnénideniku:l iR I
UZIVANT MEDII REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovato?
Siedovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité héhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/notebookimohil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Qbsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZONE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuované [pozoruje reklamu} nebo se snaZ reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hragky, drogerie, obleéent, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POXUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:53

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:58

od

4:00

do

4:29

od

4:30

dn

4:59

ud

5:00

do

5:29

od

9:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7.30

do

759

od

8:00

do

8.29

od

8:30

do

8:5%

od

8:00

do

§.28

ad

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

1100

do

1129

od

11,30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14,00

do

14:29

od

1430

da

1458

od

15:00

do

15:28

od

15:30

do

15:59

od

18:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17.29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

18:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

2129

od

2130

do

21:59

od

22:00

do

2228

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2328

od

23:30

do

23:59
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Anonymizaéni kéd: I

CASOVA 0SA

od

0:00] doi 0:29

od

0:30] doj 0:59

od

1.00( dof 1:29

od

1:30| do| 159

ad

200| doi 2:28

od

2:30| dol 259

od

3:00] doi 329

od

330 dol 359

od

4:.00f do| 4:29

od

4:30; doi 458

od

500] dol 529

od

5:30] doj 559

od

8:00( do| 6:28

od

§:30| del| 6:58

od

7:08| doj 7:29

od

7:30| do| 758

od

8:00{ do| 828

od

8:30| do| B:59

od

9:00) doi 9:29

od

&30 do| 958

od

10:00] do|10:29

od

10:30) do/10:58

od

11:00| dojit:28

od

11:30] dojt1:69

od

12:00] dof12:29

od

12:30) do[12:59

od

13:00] do[13:29

od

13:30) do[13:59

od

14:00| do[14:29

ad

14:30| do[14:59

od

15:00| dof15:29

od

15:30| dof15:59

od

16:00| do[16:29

od

16:30| do[16:59

od

17:00] dof17:29

od

17:30| do[17:59%

od

18:00| do[18:29

od

18:30( do[18:59%./

od

19:00| dof19:29

od

19:30| do[19:59

od

20:00( do|20:29

od

20:30( do|20:59

od

21:00( do|21:29

od

21:30] do|2159

od

22001 do|22:29

od

22:30] do|22:59

od

23.00| do|23:29

od

23:30( do|2359

A0 A AP ) Denviydnu:| ST B is A | Datum vyplnéni deniky: [

A1 G 401 |

UZIVANT MEDK

REKLAMA

Okomentujte prosim fidaje, které jste zaznamenal/a na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovaio ji dité sarmo nebo s nékym (popf. s kym)?

.':!} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalséi médium jako tablet/notebook/mohbil? &
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v truhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferu§ované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztrici zajem k TV v priibéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidio, hracky, drogerie, obleceni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z rekiamy

atd.)

NENEGHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizaéni kéd:

Datum:L x

CASOVA OSA

od

0.00

do

0:28

€7 g da , PR —— . . CAA
e I Den Vf\"dﬂu:l RTINS I Datum vyplnéni deniku: I HA T
UZIVANT MEDIT REKLAMA
1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferu$ované (pozoruje reklarmu) nebo se snaZi reklama
Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalia na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

1} Uvedte prosim, jaky kanat a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebook/mobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

Ztraci zajemn k TV v priob&hu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy sidité pomatuje (napf. jidlo, hraéky, drogerie, oble¢eni, auta,..)?

Ma rekiama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

aid.)

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAWM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHCTO LISTU.

od

0:30

do

0.59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

159

od

2:00

do

228

od

230

do

2:58

od

3:00

do

328

ad

3:30

do

3:58

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

530

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

.30

do

6:59

od

700

do

729

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

4:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

959

od

10:00

do

1029

od

10:30

do

10:59

od

1100

do

1129

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

16:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

18:58

od

19:00

do

19:28

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:28

[ B P

od

20:30

do

20:58

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

2228

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

2328

od

23:30

do

2358
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Anonym?zat’:nikc‘:d:l EG 44 |Datum:|

A fis I Denvt\?dnu:l i Datum vypinéni denilu: I

CASOVA OSA

UZIVANI MEDII

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim adaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste s& co nejpodrobngji shrnout nasiedujic:

1) Uvedte prosim, jaky kanél a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo & nékym {popt. s kymi?

2) Pouzivale dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? <.
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKLID BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,...)?
Ma rekiarma v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuwje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0,59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1.59

od

2:00

da

2:29

od

2:30

do

259

od

3:00

do

329

od

330

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

ed

6:00

do

£:29

od

630

o

6:59

od

7.00

do

7:29

od

7.30

do

7:58

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

cd

11:.00

do

11:29

cd

11:30

4o

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12,59

od

13.00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

cd

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:25

cd

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:28

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:58

od

18:00

do

19:28

od

18:30

do

18:58

od

20:00

do

20:29

< b e BRI

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:59

od

22:00

22:28

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59
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Anonymizaéni kad: I

I Den vty’rdnu:L L EASTE

{ASOVA OSA

I : Datum vypinéni deniku: L I

UZIVAN{ MEDI

REKLAMA

od

0:00

do

0:28

Ckomentujte prosim tidaje, které fste zaznamenal/a na £asové ose. Pokuste se co hejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebookfmobil? *
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TCTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGH PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
FPOKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Steduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuéované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklarma
vyhnout?
Ztracizdjem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hraéky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znéike, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENEGHAVEJSTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRASOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

2:59

od

300

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

430

do

4:59

od

500

do

528

od

530

do

558

od

§:00

do

5:28

od

6:30

do

5:59

od

7:00

do

729

od

7:30

do

7:58

od

800

do

829

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

o

9:59|;

M=

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13.00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:53

od

15:00

do

1528

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16859

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:28

od

19:30

do

19:59

P e

od

20:00

do

20:28

cd

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

2159

od

22:00

do

22:29

od

72,30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59
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Anonymizacni kdd: I ;

Den vt\?dnu:L Datum vyplnéni deniku: I I

CASOVA O5A UZIVANT MEDIT . REKLAMA

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferugované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalia na £asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasiedujici; vyhnout? !

Ztracizdjem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

Siedovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)? 2) Jaké reklamy pfitakuji pozornost ditéte nejvic?
2) Poutivalo dité béhem sledovéni TV dalsf médium jako tablet/notebookimobil? < 3} Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hracky, drogerie, oblegeni, auta,..)?
Gemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znalky, vyzaduje produkt z reklamy
atd.)
NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
Pt MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTC LISTU.
od| 0:00 do| 029 .
od| 0:30] do| 050 — ’ tee TELE By 2. &
. VET RS AL S A
od| 10| do| 129 DNES  CELy DE ’\"'
od| 1:30] doj 1:58 LA S D PO ,453,,

od| 200 do| 2:29
od|{ 2:30| doj 2:59
od| 3:00| doj 329
od| 3:30| do| 3.59
od} 4:00{ do| 4:29
odi 430} do| 4:59
cd| 5:00| do| 5:29
od| 530 do| 559
od} 6:00| do| 6:28
od| 6:30] do; 658
od| 7001 do| 7:28 i
od| 7:30| do| 758 !
od| 8:00| doi 8:29
od| 8:30| do! 859
od| 9:00| do| 929 i
odi 9:30| do| 959 ' :
od[ 10:00] do|10:29
od] 10:30] do|10:59
od| 11:00] doji1:29 :
od| 11:30] do[11:50 : i
od| 12:00] dol12:28 7 ‘
od| 12:30| doi12:58
od| 1300] do|1329 ‘
od| 13:30| do|1359 ;
od| 14:00| do|1429 |
od| 14:30| do[14:59 ‘
|
|
\

od] 15:00] do|15:29
od| 15300 do|15:59
od] 16:00] do|16:29
od| 16:30] do|16:59
od| 17:00] do|17.29 : |
od| 1730 do[1758 -
od| 18:00] do1829 :
od| #8:30| dol1859 :
od| 13:00| do[19:29
od| 18:30| do[1859
od| 20:00| do|20:29
od| 2030] do|2059
odi 21:00] do|21:29 '
od| 21:30] do|2159 . : ;
od| 2200| do|2229 |
od| 22:30| do|22:5% . i
od| 23:.00| do|23:29 |
od| 23:30| doi23:58




Anonymizaéni kdd: I

Lo ! Denvtydnu:L Poh D L I ~ Datum vyplnenldenlku:[

{ASOVA 0sA

UZivANT MEDIF

REKLAMA

od

0.00

jpie]

0:29

QOkomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalfa na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasiedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym}?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jake tablet/notebook/mobil? €
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzéch dité TV nepferusované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZl reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v priibéhu reklamy? Uv@domuje si zménu obsahu?

2) Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napi. pamatuje si slogan, zpiva si znélki, vy2aduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:58

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

230

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

429

od

4:30

do

459

od

5:00

do

5:28

od

5:30

do

5:58

od

500

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:23

cd

7:30

do

7:53

od

8:00

de

§:28

cd

8:30

do

8:59

od

9.00

do

9:29

od

8:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12,59

ad

13.00

do

1329

od

13:30

do

1359

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

1500

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

o

19:29

el ¢

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

cd

23:30

do

2359
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oo
Anonymizaéni kod: I S

IDatum:L 4, iz i) I Den vt\'rdnu:l o I Datum vyplnénideniku:l l

CASQOVA O5A UZIVANE MEDIT . REKLAMA

1} Sleduje v reklamnich pauzéach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu} nebo se snaZi reklamé
Okomentujte prosim (idaje, které jste zaznamenalla na ¢asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrout nasledujic: vyhnout?

Ztraci zadjem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)? 2) Jakeé reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?

2) Pouzivalo dité héhem sledovani TV dal§i médiumn jako tablet/notebook/mobit? ° 3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hraéky, drogerie, ohleceni, auta,...}?
Cemu vice vénovalo pozornost? Cbsahu v TV nebo v druhém mediu? M4 reklama v TV na dité né&jaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)
NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACH PROSTOR VYMEZENY NiZE,
Pl MOZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LiSTU.

od| 0:00| dof 0:29
od| 0:30| do| 059
od| 1:00| do| 1:29
od| 1:30| do| 159
od| 2:00| do| 2:29
od| 2:30| doj 2:59
od| 300 doj 3:29
od{ 3:30( doj 359
od| 4:00| do| 4:29
od{ 4:30| dol 4:59
od{ 5:00| do| 529
od| 5:30| do| 559
od| £:00| do| 6:29
od| 6:30| do| 659
od| 7:.00| doj 7:29
od| 7:30| doj 759
od| B:00] do| 8:29 ‘
od| 830| dol 8:58 I
od{ 900{ do| 9:28 \‘

|

od| 930 do} 959
od| 10:00] do|10:28
od| 10:30] doj1059
od| 11:00] do}11:23
od| 11:30] del1158
cd} 12:00f doj12:29
od} 12:30] do|12:59 :
od] 13.00] dol13:29 !
od| 13:30] do]1359 %
od| 14007 do|14:29
oc| 14:30] do[14:58
od| 15:00] do[1529 ' I
od| 15:30| do|15:59 i
od| 16:00] do[16:28 A, RERIBNY LLEDUTE ;w,‘?’im UL OV A
od| 16:30[ do|1658 J PO

od| 17:00| de|17:29 SR gpj*;g M £ v Aez

|

‘b |

od| 1730] do[1758 TV PROE pam o7 0D CivvEDe PTvIE - i
i

od| 18:00] do[1828]. 1)
od| 18:30] do[1858
od! 1900 do|19:28}" .
od] 19:30] go[1959 Eroviove
odi 20:00| do]20:20 ViEDERN, CEK —-SahC - /
od] 20:30( doj20:59 . o : Y 5
~dl 2700 selzizs TR oL i s SUFiE- &f%!‘tii} LT ol } “’%j VoL v 2’,.1’:33)/}%‘? i
od| 21:30] do[21558 . {EaeT Lhceed + 2 PRAY ‘Cfu,/ e _ !
od| 22:00{ do]22:20 _ ‘ A
od| 2230] do[22:59 2 s LC Med ¥ S\;E?Cm,wx@ |
od] 23:00] do[23:29

od| 23:30] do}23:59
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Anonymizaéni kod: r_ gAY IDatum:I sl

A d | Den vt\}dnu:l R

I
.

I Datum vyplnéni deniku: I l

CASQVA O5A UZIVANI MEDII . REKLAMA

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

Ztraci zajern k TV v pribéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovaio?

Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)? 2} Jake reklamy piitahuji pozornost ditéte nejvic?
2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV daldi médium jako tablet/notebookimobil? = 3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hracky, dregerie, obledeni, auta,...)?
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma rekiama v TV na dité néjaky vliv? (nhapf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy
atd.)
NENECHAVEJTE TOTO FOLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE o ' . o
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU, NENECHAVEJTE“TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACI. PROSTOR VYMEZENY NIZE,
g MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 0:00f do} 0:29
od{ 0:30] do| 0:59
od{ 1.00| do| 1:29
odj 1:30] do| 1:59
od| 2:00| do| 2:29
od| 2:30| do| 2:59
od| 300 do| 3:29
od| 3:30| do| 359
od| 4:00| do| 429
od| 4:30| do| 459
cdf 5:00] do| 529
od| 5:30{ do| 5:59
od| 6:00] do| 6:29
od| 6:30] do| 6:59
od| 7.00| do| 7:29
od| 7:30| do| 7:59
cd| 8:00| do| 829
ocd| 830 doj 8:59
od| 9:00 do{ 9:29
od| 9:30| do{ 9:59
od| 10:00 do{10:29
od| 10:30] ao]10:50 !
od| 11:00| do|11:29
od| 11:30| doj11:59
od| 12:00] do|12:29
od| 12:30| do|12:59
od| 13:00]| dol13:29
od| 13:30] do{13:59 i
od| 14:00| do|14:29
od| 14:30| dol14:59
od| 15:00| do[15:29
odi 15:30| do|15:59
od] 16:00] do|16:29
od] 16:30% do|16:59 i ‘) y b f\v “ . & y g j\}mk,
od| 17.00f do[17:29 , ‘ o 1 s 4 D : BlLebvroe VPR e S0 VG g
30l wlhesl 4 ) Ty TR C;Q?TU‘?}"? [ S [ be ) REK LS MU & IE

odj 18:00; do[18:29
od| 18:30} do|18:59
od| 19:00§ do|19:29
od| 19:30] do[19:59 Y
od| 2000] do|2029 eI CE L
od} 20:30] do[20:59
od| 21:00| do|21:29 ‘ i e ) — t
od| 2130] do|2159 | {a'st Shovld + 2 PRAVICIY W AN } 2. J beiv 2 5‘7‘-‘%&4\3?
od| 22.00( do|22:29

od| 22:30| do|22:59 ot L e

od| 23:00] do|2329 2y Aals el O AERPC U s
od| 23:30| do[23:59
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Anenymizaéni kad; [ i L

LA Hedd | Den vt\?dnu:[

£ASOVA DSA

F I : Datum vyplnéni deniku: [

-

UZivANI MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Ckomentujte prosim tdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Siedovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2_} Pouzivalo dité b&hem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebook/mobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUFETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferu$ované (pozoruje reklamu} nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztracizajem k TV v prub&hu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jake reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hragky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znétku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

ad

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1.28

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

259

od

3:60

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

500

do

5:29

cd

5:30

do

559

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

658

od

7:00

do

725

od

730

do

759

od

8:00

do

828

od

8:30

do

859

od

900

do

9.29

od

9:30

do

9:598

od

10:00

do

10:28

o

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:28

cd

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

ad

12:30

da

12:59

od

13:08

do

1329

od

13:30

do

1359

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

1659

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

17:58] ;

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18,59

AR

ad

18:00

do

19:29

od

19.30

do

1959

od

20:00

do

2029

ad

20:30

do

2059

od

AR

do

2129

od

2130

do

21:59

od

2200

do

22:29

od

22.30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

ad

23:30

do

2359
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Anonymizaéni kod: m C’/l I Datum:l

CASOVA OSA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

259

od

3:00

do

329

od

330

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

500

do

5:29

od

5:30

do

5:508

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

759

od

8:00

do

8:29

od

830

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

930

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

1159

od

12,00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:29

od

1630

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

do

18:59

19:00

do

1929

od

-od~18.30
( od

19:30

do

19:59

7

rAtRVY

o

7029

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

2230

do

22:59

od

23:00

do

2329

od

23:30

do

2359

o

g

I8 4 oA I Den vt\'tdnu:l Tl Tl I Datum vyplnéni deniku: i f’ﬁ\f kj i
UZIVANT MEDI] ] REKLAMA
1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklama
Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenalfa na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici: vyhnout?

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

g) PouZivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? A
GCemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTGR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUME STRANE TOHOTO LISTU.

Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,...)?

Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
WUZETE POKRASOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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A IDatum:I g S| Denviydnu:| S8 804 | Datum wyplnéni deniku: I’ Voo |

Anonymizacni kod: I

CASOVA 05A UZIVANI MEDIT . REKLAMA,

1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklameé
Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenall/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujic: vyhnout?

Ztraci zdjem k TV v prdbéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu? &
1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV siedovalo?

Sledovalo ji dité samo nebo s ndkym {popf. s kym)? 2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic? :

¥

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tabletinotebook/mokbil? = 1) Jaké reklamy si ditéd pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, obleceni, auta,...)? N !

Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebe v druhém mediu? Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZzaduje produkt z reklamy “

atd.) |

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE ) o ] . o i

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU, NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKI PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, |
g MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU, \

od| 0:00| do| 0:29
od| 0:30]| do] 0:59
od| 1:.00| do| 1.29
od| 1:30] do| 159 |
od| 2:00[ do| 2:29 :
od| 2:30| do| 289 '
od{ 3:.00[ do{ 329 ; |
od| 3:30| do| 3:59

od| 4:00| do| 4:29
od| 4:30| do| 4:59
od| 500 do| 529 5:‘
od| 530 do| ma9
od| 6:00| do| 6:29
od| 6:30| do| 6:59
od| 700 do| 729 |
cd| 7:30[ do| 7:59 i
od| 8:00| do| 8:29
od| 8:30| do] 859
od| 900 do| 9:29
od| 9:30| doj 959
od| 10:00| do]10:29
od| 10:30| do|10:59
od| 11:00] dol11:20 gl
od| 11:30| dol11:59 '
od| 1200 do|t12:29
od| 12:30| do|12:59 i
oa| 1300 do|1329 i
od| 13:30| do|13:59
od| 14:00| do|14:29
od| 14:30| do|14:59
od| 15:00| do|15:29 . '
od| 15:30| do|15:59 :
od| 16:00| do|16:29
odj 16:30| do|16:59
od| 17:00| do|17:29
od| 17:30| do|17:59
od| 18:00| do|18:29
od].18:304--dal18:59]

od| 19:00] dol19:20 . ~ ( M /F{) c;zg"— ‘;20 s s
od| 19:30] do| 1958 j /Ef- e .

od| 2000 T—do]26:20]

od| 20:30] doj20:59
od| 21:00| do{21:29 [l
od| 21:30| do]21:59 :

ocd| 22:00| do|22:29
od| 22:30] do|22:59
od| 23:00| do]23:29
od{ 23:30( do{23:50

P




Anonymizaénf kéd: I i

Denvtydnu:| A5

CASOVA OSA

A

Datum vypinéni denfku: I

2
NS |

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0.00

dn

029

Okomentujte prosim lidaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

Zf} Pouzivalo dité b&8hem sledovani TV dal§i médium jako tabletinotebook/mobil? s
Cemu vice vénovalo pozornost? Ghsahu v TV nebeo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTG POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTL.

nasledujici:

,MUZETE

1) Sileduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pornatuje (napt. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE PCKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

230

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

359

od

4.00

do

429

od

430

do

4:59

od

500

do

529

od

530

do

559

od

§:00

do

6:28

od

6:30

do

5:58

od

7:00

do

129

od

7:30

do

758

od

8:00

do

8:23

cd

8:30

do

8:53

od

9:00

do

9:28

od

9:30

do

9:58

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

1130

do

11:59

od

12:00

do

12:20

od

12:30

do

12:59

od

13:00

to

13.29

od

13:30

do

13:58

od

14:00

do

14:29

od

14,30

do

14:59

od

1500

do

15:29

od

1530

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

1630

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

-od

1830

do

TE55]~

od

19:00

el

1929

od

19:30

do

19:59

20:00

od

20:30

do

20158

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

cd

22:00

do

22:29

cd

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2328

cd

2330

de

23.59

@ = Doroo
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| Den vty'fdnu:l PHAI s I Datum vyplnéni denfku: I K
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CASOVA OSA UZivANIT MEDIT REKLAMA

DAL }Datum:l :

Anonymizaénf kdd: I

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) neho se snaZi reklamé
Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasiedujici: vyhnout?

Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?

Sledovalo i dité samo nebo s nékym (popf. s kym)? 2) Jaké reklamy piitahuji pozornost ditéte nejvic?

2) Pouzivalo dité béhem sledavani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? “ 3) Jaké reklamy si dité pomatufe (napf. jidlo, hraéky, drogerie, oblegeni, auta,...}?

Cemu vice vénovalo pozormost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu? Ma reklarma v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy
atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MOZETE ) ) ) . o
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. : NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
E MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 0:00 do| 0:29
odf 0:30 do; 0:59
od| 1:00| do} 1:29
od| 130 do| 1:59
od| 2:00| do] 2:29
od| 230 do| 2:59
od| 300| dof 3:28
od| 3:30| do| 358
od| 4:00| doj 4:29
od| 4:30| doj 4:59
od| 5:00| do| 5:28
od| 5:30| do| 5:59
od| 6:00] do| 6:29
od| 6:30% do| 6:59
od| 7:00| do| 7:29 B
od| #30] do["759 - i 7 i i{,{i/tﬁ-d M‘J"’j‘i i .j\—zt/:/\ ({,M‘
800| do| 828 |} ,\b»{,(\j&{) -

pd| 830] do| 889 ‘ _ - )
oS00 do} 078 (" e nkar //76 FiolSor ciden  EALG

od| 8:30| do| 959 L .

ol e bt e psden ceet
od| 11:00} do|11:29 / P o
od| 11:30¢ do[1159 s s j”?‘d P {Luc R P ¢ Pl G i 9—{( ;%\
od| 12.00] do|12:29

od| 12:30 do|12:59
od| 13:00[ do{13:29
odf 13:30| do}13:59
od; 14:00| do|14:29
od| 14:30| do|14:59
od| 15:00| do|15:29
od| 1530 do|15:59
od| 1600 do[16:29
odf 1630 do|16:59
od| 17:00[ doj17:29
ad{ 17:30( do[17:59
od| 18:00| do[18:29
od; 18:30{_go|18:59
~od] 1900| do|19:29
ad| 19:30( do[19:59
“5ut.20:00| dol20:20] - |
ad| 20:30( do[20:59
cd| 21:00| do|21:29 [
od| 21:30| dof21:59
od| 22:00| do|22:29
od| 22:30| do|22:58
od| 23:00( do|23:29
od| 23:30] de|2359

4 ABS e




Anonymizaéni kéd; I

I Datu m:I

ST

Denvt{tdnu:l I Datum vypinéni deniku: I

CASOVA OSA

od

0:00

do

0:28

od

3:30

do

0598

od

1:00

do

1.29

od

1:30

do

158

od

200

do

229

od

2:30

do

2:59

od

300

do

329

od

3:30

do

3:58

od

4.00

do

4,29

od

4:30

do

459

od

5:00

do

529

od

530

do

554

od

6.00

do

6:29

od

§.30

do

6:59

od

700

do

729

od

730

do

7:59

od

8:00

do

§:29

od

8:30

do

859

od

9.00

do

9:29

od

930

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

ad

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

ad

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:28

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:28

od.

18:30

do’

18:58

&

19:00

do

19:26(

od

19:30

do

19:58

od

20,00

do,

275

od

20:30

do

20:58

od

21.00

do

21:28

od

2130

do

21:58

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

2359

o
G

/!, B ]

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim (idaje, které jste zaznamenal/a na tasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2_) Pouzivale dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tabletnotebook/mohil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebe v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHCTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prab&hu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké rekiamy si dité pomatuje (nhapt. jidlo, hraéky, drogerie, oblegeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva $iznélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY YAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRAGCOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.




Anonymizaén! kod: I &\ L

WD Al ] Den vt\'rdnu:]

CASQVA OSA

Bt

I Datum vypinéni deniku: I

o

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenalla na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobngji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2') Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tablet/noteboakimobil? <
Cemu vice vénovalo pozernost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTL.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZl reklamé
vyhnout? .
Ztraci zdjern k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu ocbsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) faké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znétku, vyZzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1.30

do

1:59

od

260

do

2:29

od

2330

do

2:59

od

3:00

do

329

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

730

do

759

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

od

9:Q0

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:28

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14.28

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

16:29

od

15:30

Jo

15:58

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

1728

17:30

do

17:58

od

18:00

do

16:29

od

1830

do

1859

[eled

19:00

do

19:28

od

1830

o

1959

od

20:00

do

20:28

od

20:30

do

20:58

od

21:00

do

21:28

od

21:30

do

2158

od

22:00

do

22:2%

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:25

od

23:30

do

23:58
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An

onymizatni kdd:

! Den vt\?dnu:I I Datum vyplnéni deniku: I

CASOVA OSA

UZIVANE MEDIT

REKLAMA,

od

0:00] doj 0:28

Okomentujte prosim Odaje, které jste zaznamenal/a na Casové ose. Pokuste se co nejpodrobnegji shrnout nasledujici:

1) Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popF. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebookimobil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MOZETE
POKRACQVAT NA DRUHE STRANE TGHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudované (pozoruje reklamu) nebo se snaZ reklama
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvaédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (nhapf. jidlo, hraéky, drogerie, obleeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30( dol] 0:58

od

1:00] dej 1:29

od

1:30] do| 1:59

od

2:00| do| 2:29

od

2:30| do| 2:59

od

3:00| do| 3:29

od

3:30| do} 3:59

od

4:00] do| 4.29

od

430} do| 459

od

5.00] doj 529

od

530 do| 5:59

od

6:00( do| 6:29

od

6:30| do| 6:59

‘od

7:00| do| 7:29

od

7:30| do| 7:59

od

~800}do|..8.20

od

8:30| doj 8:59

od

[ 5:68{—do 4

od

9:30| do! 959

cd

10:.00] doi10:29

od

10:30) do|10:59

od

11:00] dol11:28

od

11:30] do[11:58

od

12:00| do[12:28

ad

12:30| do[12:59

od

13:00] do|13.29

od

13:30| do|1359

od

14:00| dof14:29

od

14:30] do|14:59

od

15:.00] do|15:29

od

15:30% do{15:59

od

16:00f doj16:29

od

16:30; do{16:59

od

17.060| dof17:29

od

17:30( do[17:59

od

18:00| do[18:29

od

18:301 do[18:56}.

"19:00] dol19:20

od]
od]

[19:30] co|19:59

od

20:00| doj20:28

od

20:30( doj20:8

od

21.00] do|21:29

od

21:30] doj21:59

od

22:00] doj22:29

od

22.301 doj22:59

od

23:00f doj23:28

od

23:30| do|23:59
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Anonymizacni kod: W’( ] 3’3 I Datum:l

Den vt\’fdnu:i

CASOVA O5A

i Datum vypInéni deniiu: ] {( 3 I

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

000

do

0:29

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nastedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebe s nékym (popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tablet/notebookimobil? i
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferudovand (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jake reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (nap¥. pamatuje si slogan, zpfva si zndlky, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUOZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

s}

259

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

o

429

od

4.30

do

459

od

500

do

5:2%

od

5:30

do

559

od

6:00

do

§:28

od

6:30

da

§:53

od

700

do

7:29

od

7:30

da

7:58

od

8:00

4o

8:29

od

8:30

do

859

od

500

do

9:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

16:59

od

11:00

do

1129

od

11.30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

to

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

jole’

1429

cd

14:30

do

14,59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:58

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:58

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

18:00

do

1929

AWK

od

18:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:.29

od

21:30

do

2159

od

22:00

do

22:29

od

2230

do

22:59

od

2300

do

23:29

od

2330

do

2359
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Anonymizaéni kod: I ]

IDatum:I

. Den v tydnu:

CASOVA 0sA

od

0:00

do

0:29

od

(:30

do

0:58

od

1:00

do

1:29

cd

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

ad

2:30

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

cd

400

do

4:29

od

4:30

do

459

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

5:00

do

6:29

od

6.30

do

6:59

od

7:00

do

7:28

od

730

do

758

od

800

do

§:28

od

830

do

8.59

od

900

do

9:29

od

9:30

do

9:58

[ali]

10:00

do

10:28

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12,59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

1359

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15.29

od

15:30

do

1559

od

16:00

do

16.29

od

16:30

do

1659

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

1859

od

19:00

da

19:29

od

18,30

do

19:58

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

23:29

od

2330

do

2359

c A E Datum vyplnéni deniku: [_ o I

UZIVANI MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim (idaje, které jste zaznamenal/a na €asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéfi shraout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tablet/notebook/imohil? s
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTG POLE DENIKU PRAZGNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU. :

1} Sleduje v reklarmaich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ziraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvedomuie si zmé&nu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hratky, drogerie, obleteni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si stogan, zpiva si znélku, vy2aduje produkt z reklamy

atd.}

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZONE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

D e b ey WC'V:JQ{MVW‘ _ { 12/
f

/_;J'u, z v wlic by a;?; vt b C{ '




Anonymizaéni kod: I

N I Denvt\'/dnu:l

CASOVA 0sA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

230

do

2:59

od

3.00

do

3:29

od

330

do

3:59

cd

4:00

do

4.29

ed

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

559

od

500

do

5:28

od

§:30

do

£:59

od

7:00

do

729

od

730

do

7:5%

od

8:00

do

§:23

od

8:30

do

8.58

od

9.00

do

3:28

od

8:30

do

9:59

od

1000

do

10:28

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

1329

od

1330

do

13:59

od

14:00

do

1429

od

14,30

do

1459

od

15:00

do

15:29

od

1530

do

15:59

od

16.00

do

16:29

od

1630

do

16:59

od

17:00

do

1729

odd

17:30

do

17:59

od

18:60

to

18:29

od

18:30

do

18:58

od

19:60

g0

19:29

od

1930

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

go

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

2230

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59

g5

roAh

Datum vyplnéni deniku: r I

UZIVANI MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV siedovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalii médium jako tablet/notebook/maobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahue v TV nebo v druhém mediuv?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

BY VAM NESTACH PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE

1) Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozeruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajemn k TV v pritbéhu rekiamy ? Uvedomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditdte nejvic?
3) Jake reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizaéni kod: I

] IDatum:l g;wé Ay b | Den vt\?dnu:l

I Datum vypnén! genfku: I

CASOVA 0sA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

cd

2:30

do

2:59

od

300

do

329

od

330

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

500

do

529

od

5:30

do

559

od

8:00

do

§:28

od

58:30

do

§:53

od

7:00

do

728

od

7:30

do

7:58

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

B:5%

od

9:00

do

9:29

od

8:30

do

958

od

10:00

do

10:29

ad

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

1229

od

12:30

do

12:59

od

1300

do

13:29

od

13:30

do

1359

od

1400

do

14,29

od

14:30

do

14.58

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

15:69

od

16:00

da

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17.00

do

17:29

od

1730

do

17:59

od

18.00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21.00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

go

23:59

UZivANE MEDI

REKLAMA,

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout ndsledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferu$ované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prilbéhu rekiamy? Uvédemuje si zménu obsahu?

2} Jake reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jakeé reklamy si dité pomatuje (napf. jidio, hraéky, drogerie, ohlegeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité né&jaky vliv? (nap¥. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.




Anonymizaéni kad: l Ff O

I Datum:l_

R i
Den vt\‘{dnu:l tal f“”ll,,}l : I Datum vypinéni deniku; [

EASOVA OsA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

de

58

od

100

do

1:29

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:28

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

3:28

ad

3:30

do

3:59

ad

4:00

do

4:79

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

554

od

600

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7.30

do

759

od

§:00

do

829

od

§:30

do

8.59

od

2:00

do

9:29

od

9:30

do

959

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

1358

od

14:00

do

14:29

cd

14:30

do

14:58

od

15.00

do

15:28

od

15:30

do

15:58

cd

16:00

do

16:28

od

16:30

do

16:58

od

17:00

do

1728

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

1829

od

18:30

do

18:59]

od

12:00

do

19:29].

od

18:30

do

18:59

N

od

20:00

do

20:29

ad

20:30

do

2059

od

21:00

do

21.29

od

2130

do

21:59

od

2200

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

2329

od

23:30

do

2359

- 45"

UZIVANIT MEDI]

REKLAMA

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uved'te prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2} PouZivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebookimobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém medin?

NENECHAVEJTE TCTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzéch dité TV neprerudovans (pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v priubéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si ditd pomatuje [napt. jidlo, hracky, drogerie, obleceni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z rekiamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUME STRANE TOHOTO LISTU.
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Anenymizaéni kod:

CASQVA 054

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:.29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3.00

do

329

od

3:30

do

359

od

400

do

4:29

od

4,30

do

4:59

od

5:00

do

5.28

od

5:30

do

5:58

od

§:00

do

629

od

630

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

759

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

od

9:.00

do

929

od

9:30

do

9:58

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

1129

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:58

od

13.00

do

13:28

od

13:30

do

13.59

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

1800

do

15:29

od

15.30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

cd

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

1829

od

18:30

do

18:58

od

18:00

do

19:29

od

1930

do

19:59

X[X[A

od

20000

do

2029

od

20:30

do

2058

cd

21:00

do

21:28

cd

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

4259

od

23:00

do

2329

od

23:30

do

23:59

A

’ fil’
1 3

Denvtydnu:| X7

_I Batum vyplnéni deniku: I

-

UZIVANT MEDH

REKLAMA

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na 8asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nastedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovale ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal&i médium jako tablet/notebook/mobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Chsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MOZETE
POXRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzich dité TV nepferusované {pozoruje reklamu} nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jake reklamy si dité pomatuje (napt. jidlo, hracky, drogerie, ohleéeni, auta,..)?
Ma rekiama v TV na dité né&jaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENEGHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT MA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

bl




Anonymizacni kéd:

CASOVA OSA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

258

od

3:00

do

3:28

od

330

do

3:59

od

4.00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

500

do

5:29

od

5:30

do

559

od

6:00

do

6:29

cd

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8.00

do

828

od

8.30

do

8:58

od

4:00

do

928

od

§:30

do

9:58

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:69

od

11.00

do

11:28

od

11:30

do

1159

od

12:00

da

12.29

od

12:30

do

12:59

cd

13:.00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:080

do

14:28

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

ad

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

1729

od

1730

do

1759

od

18:00

do

1829

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59|

A X

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

2129

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

de

2329

od

23:30

do

2359

Datum: L i

ol I Datum vyplnéni deniku: I

Den vt;?dnu:l &7 Iy

I
o

UZIVANT MEDII

REKLAMA

Okomentujte prosim Gdaje, kteréd jste zaznamenalia na £asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a porad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym}?

2) PouZivalo dité béhem stedovani TV dal&f médium jako tablet/notebook/mobil? “
Cemu vice vénovalo pozornast? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTASIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) neho se snaZl reklamé
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v pribéhu reklamy? Uvédornuje si zménu obsahu?

2} Jake reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hragky, drogerie, ablegeni, auta,...)?
Mz reklama v TV na dit& néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpivé si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKL PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACGVAT NA DRUHE STRANE TCHOTO LISTU.

IO
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Anonymizaém’kéd:l k{jﬂf IDatum:l

I Dean vt\?dnuzl_

CASOVA 05A

l Datum vyplnéni deniku: [

Ty
i

f/:bf \% '"*4:3

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

000

do

0:29

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na Gasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovaio?
Sledovale ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

|2} Pouzivalo dité béhem sledovini TV dali médium jako tabletinotebookimobil? &

Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEITE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT KA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSovand {pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztracit zdjem k TV v pribéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidle, hragky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
[Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? {napf. pamatuje si slogan, zpivi si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU FRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTCR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

030

do

0:59

od

1:00

do

1:29

ot

1:30

o

1:58

od

260

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

329

od

3.30

do

3.59

od

4.00

do

4:29

cd

4.30

do

459

od

500

do

528

od

5:30

do

558

od

§:00

do

5:29

od

6:30

do

§:59

od

7.00

do

729

ad

7:30

do

7:59

od

8:00

do

829

od

8:30

do

§:59

od

9:00

do

9:29

od

8:30

[o34]

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

ad

12:00

do

12:28%

od

12:30

do

12:58

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

1400

do

14:29

od

14:30

do

14,59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:60

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:58

od

21:00

do

21:29

od

21,30

do

21:69

od

22.00

do

22:29

od

22:30

do

22,59

od

2300

do

2329

od

23:30

do

2359
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1
Anonymizacni kod: I ;

;‘ lDatum:l \ ” Hoas

I Den vt\i'dnu:l

CASOVA OsA

od

0:00

o

0:29

od

0:30

do

0:58

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:58

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:58

od

3:00

do

3:29

od

3:30

flo

3:59

od

400

do

4,29

od

4:30

do

459

od

5:00

do

529

cd

530

do

559

od

6:00

da

6.29

od

6:30

do

6:59

od

7.00

do

729

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

§:29

od

8:30

do

859

od

9:00

do

9:29

cd

9:30

do

9:59

cd

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

ad

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:28

od

12:30

do

12:59

0d

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59 [

od

14:00

do

14:28

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

168291

od

16:30

do

1659

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

1759

od

18:00

do

18.29

od

18:30

do

1859

od

18:00

do

1829

od

18:30

do

18:59

od

20:00

do

2029

ad

20:30

do

2059

od

2100

do

21:29

ad

21:30

do

21:59

od

20m

do

2229

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

2329

od

23:30

do

2359

I Datum vypinénf deniku: [

UZivANT MEDI

REKLAMA

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)}?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tablet/noteboockimohil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

Okomentujte prosim ldaje, které jste zaznamenal/a na Gasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéfi shrnout nastedujici:

1) Sleduje v reklamnich pauzéch dité TV nepferugované (pozoruje rekiamu) nebo se snaZl reklameé
vyhnout?
Ztraci zajern k TV v pribéhu reklamy ? Uvédomuje si zménu ohsaku?

2} Jakeé reklamy piitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy st dité pomatuje {napf. jidlo, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napi. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRASOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizatni kéd: | |

IDatum:[

Den vt\,"dnurl

CASOVA 0sA

od

0:00

do

0:29

od

030

do

0:59

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2.29

od

2:30

do

2:58

od

3:.00

da

328

od

330

do

359

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

500

do

528

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7.00

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

§:00

do

828

ad

8:30

do

B8:59

od

9:00

do

9:28

od

3:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

ad

11:00

do

11:28

ad

11:30

do

11:58

od

12:00

do

1229

od

1230

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:28

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15.30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:58

od

17.00

do

17:28

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18.30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:58

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

2100

do

2129

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59

o i
PR

STl

—l : Datum vypInéni deniku: I

UZIVAN] MEDIT

REKLAMA,

Ckomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici;

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité sarmo nebo s nékym [popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal$i médium jako tabiet/notebook/mobil? N
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TQTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztracizdjem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahuy?

2} Jaké reklamy pritahuji pozorost ditdte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (rapt. jidio, hragky, drogerie, obleceni, auta,..)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklarmy

atd.)

NENECHAVEJSTE TOTG POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL FROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizaénl kad: l

CASOVA 0sA

od

0:00

do

0:29

Den Vt\,i'dnu:L Pra i’ ] Datum vyplnéni deniku: l _./,(‘\/ ey ; I
UZIVANT MEDI REKLAMA
1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se sna2f reklamé
Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se ¢o nejpodrobnéji shrmout nasledujici: vyhnout?

1) Uvedte prosim, jaky kanél a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? i
Cemu vice viénovale pozornost? Obsahu v TV nebo v drukém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU FRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACQVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU,

Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?

3} Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, obleteni, auta,...)?

Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva siznélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

129

od

1:30

do

1:58

od

200

do

229

od

2:30

do

2:59

od

3:00

do

3:29

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

4o

4:59

od

5:00

do

528

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

5:28

od

6:30

do

5:59

od

700

do

7:29

cd

7:30

do

759

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

2:59

od

900

do

8:29

od

9:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

ad

10:30

do

10:59

ad

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13.00

do

13:29

od

13.30

do

13:53

od

14:G0

do

14:29

od

1430

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

da

16:59

od

17:00

do

1729

od

1730

do

1759

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

ad

1930

do

19:59

od

20:00

do

20:29

ad

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:58

od

23:00

do

23:28

od

23.30

do

23:58
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Anonymizani kod:

I Den vt{rdnu:L s

CASOVA OSA

I Catum vyplnéni deniku: [ /5'/’&; ey >€\,}/ j? I

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

od

0:00

jorel

0:29

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenai/a na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasiedujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym {popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dali médium jako tablet/notebooldmohil? -
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTC POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD 3Y VAM NESTAZIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRAGOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTL.I

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudovang {pozoruje rekiamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztracizajem k TV v prubéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, oble€eni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? {napi. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1.00

do

1:29

od

1:30

do

1.59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

2:58

od

3:00

do

3:28

od

3:30

do

359

od

4:00

do

429

od

430

do

4:59

od

500

do

529

od

530

do

§:59

od

6.00

do

6:29

od

6:30

do

6:59

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8.59

ed

9:00

do

9:29

od

9:30

do

958

od

10:00

do

10:22

od

10:30

do

10:58

ad

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13.00

do

1329

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

1430

do

14:59

od

15:00

do

15:29

oG

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

ot

16:30

tdo

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

Rl

od

19:00

do

18:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:59

od

22:00

do

22:29

od

2230

do

22:59

od

23.00

do

23:29

od

2330

do

23:59
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Ancnymizacni kod: I

CASOVA OSA

od

0:00] do| 0:29

i T I Den vt\?dnu:l R I Datum vypinéni deniku: [ ,\f’:‘ 4 4;32, {0} [(“25 I
UZivANT MEDIT REKLANA
1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé

Okomentujte prosim ldaje, které jste zaznamenal/a na éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popF. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? N

€emu vice vénovalo pozgrnost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE

POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHGTO LISTU.

vyhnout?
Ztracizajem k TV v priibéhu reklamy? Uvédornuje si zménu obsahu?

2} Jakeé reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidie, hraiky, drogerie, oblegeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzad uje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TGTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUME STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30] do| 059

od

1:007 do| 129

od

1:30} do| 1:59

od

2:00| doj 2:29

od

2:30| doj 2:59

od

3:00] do| 3:29

od

3:30( do| 3:59

od

4:00f do] 4:29

od

4:30| do| 459

od

5:00( doi 5:28

od

5:30( do| 5:59

od

6:00] do| 629

od

6:30] do| 659

od

7:00f do} 729

od

7:30f doj 7:59

od

§.00| do| 8:29

od

830( doj 8:59

od

9:00( dol| 9:29

od

9:30( do| 9:59

od

10:00| do[10:29

cd

10:30] do[10:58

od

11:.00] do[11:29

od

11:30) do|711:59

ad

12:00| do|12:29

od

12:30) do[12:59

od

13:00§ do[13:29

od

1330 dof13:59

od

14:00| doj14:29

od

14:30[ do{14:59

od

15:00( do{15:29

od

15:30| do|15:59

od

16:00| do16:28

od

16:30| do[16:58

ed

17:00f doi17:28

od

17:30| dojt7:58

od

18:00| do|18:29

od

18:30| do[18:59

od

18:00| dof19:29

od

19:30{ do[19:59

ot

20:00{ do}20:29

od

20:301 do}20:59

od

2100 do|21:29

od

21.30| do|21:59

od

22:00| do|22:29

od

22:30( do|22:59

od

23:00| do|23:28

od

23:30( do}23:59
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Anonymizacéni kod:

CASOVA 0SA

od

0:00

do

0:28

I Den vt\'ﬂdnu:l I Datum vyplnéni deniku: [ 9{’7; :N;’fa; oy g&; E
UZIVANT MEDI REKLAMA
1) Sleduje v reklamnich pauzéch dité TV nepferusované (pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé

Okomentujte prosim adaje, které jste zaznamenal/a na Easové ose. Pokuste se co nejpodrobnéi shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovala ji dité samo nebo s nékym [popf. s kyrm)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebookimobil? b
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD 8Y VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHCTO LISTU.

vyhnout?
Ztracizajem k TV v prubéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obhsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hraéky, drogerie, oble€eni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

058

od

100

do

1:29

od

1:30

do

+:59

od

2:00

do

228

od

230

do

2:58

od

3.00

do

3:28

od

3.30

do

3:59

od

400

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

5:28

od

5:30

do

5:58

od

5:00

do

829

od

5:30

do

5:59

od

7:00

do

7:29

od

30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

ad

200

do

929

ad

9:30

do

9:58

od

10:00

do

10:28

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

1129

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

1329

od

13:30

do

13,59

od

1400

do

1429

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

da

15:59

od

18:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

1729

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

1829

od

18:30

do

18.59

od

18:00

do

19:29

od

18:30

do

1959

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

2059

od

24:00

do

21:29

od

21:30

do

2159

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

2253

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

2359

— gy

Ay ET D PORAD - HiCkEYy  HOUdE
:‘L.__i:_fb Wi &5 SESTROLA

LMoY POXORNOST T
b -y R ; \?w
A BT oRe - Kpeguicky,
_) " VE C:H Q\;\); s

\)q }(i "{’4 / /% " 3 ,JL_ J?Lgﬁw‘;}u

2AVY

Sp EDE
{){}{ ff 1 - DLL'—-D L4 ;i_,. /j‘\!i}x\r/ L/f -
2OD /C i

L) TV seEdUE TERUGOVANE LAJETT O
TV PSTUPME  yPaRe | AY pshes

f

4 FOf g - - 'j i . ‘M’-‘;
Ay D SELEDVAONI ! v
../

- ) . b !
7 | 2oty SLEDUIE )AL= NEUNTA

S UNAVENY  RKEkpR VrouST

277 -

o) 7 ) NELkE -%faﬁwzf““/?”

o




Anonymizagnf kdd:

Datum wyplnéni deniku: I

Deandnu:L g TE e |

CASOVA 0SA

UZEVANI MEDIT

REKLAMA

od| 0:00| dof 0:29

Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenal/a na asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nésledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanil a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. 5 kym)?

2_) Pouzivale dité hehem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? €
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDONE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sieduje v reklamnich pauzach dité TV nepferusované {pozoruje¢ reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prilbéku reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, oblefeni, auta,...J?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf, pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z rekiamy

atd.}

NENECHAVEJTE TOTQO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY YAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUOZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od| 0:30( do| 059

od| 1:.00| do| 1:28

od| 1:30| do| 159

od| 2:00( do| 228

od| 2:30| do} 2:58

od| 300| dof| 3:28

od| 3:30] doj 359

od| 4:.00| doj 4:29

od| 4:30] dol 4:58

od| 5:00| de] 5:28

od[ 530| doj 558

od] 6:00| doj 629

od| 6£:30| do| 8:59

od| 7:00| doi 728

od| 730} do| 758

od| 800 doj 829

od| 8:30| doj 8:59

od| 9:00| do| 9:29

od|{ 9:30| do| 9:59

od| 10:00| do|10:29

od| 10:30] do[10:59

od| 11:00] dof11:29

od| 11:30| do|11:59

od| 12:00] do[12:29

od| 12:30] do}12:59

od| 13:00] do[13:29

od| 13:30] do[13:59

od| 14:00[ dof[14:29

od| 14:30] do[14:59

cd| 15:00( do|15:29

cd| 15:30[ do|15:59];

odi 16:00( do[16:29

od; 16:30t do]16:59

od] 17.00} do|17:29

od! 17:30( do|17:59

od| 18:00f do{18:29

od| 18:30% do{18:59

od| 19:00§ do|19:29

od{ 12:30] do{19:59

od: 20:00] do}20:29

od| 20:30| do|20:59

od| 21:00| do[21:29

od| 21:30| do[21:58

od| 22:00( do|22:29

od| 22:30| dof22:59

od| 23.00| do|23:29

od| 23:30( do|23:59
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Anonymizatni kod: I s

‘7 I Datum:l

Den vt\?dnu:l

CASOVA OSA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

059

od

1:00

do

1:28

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

2:30

do

2:59

od

3.00

do

3:29

od

3:30

do

359

od

4.00

do

429

od

4:30

do

459

od

5:00

do

529

od

5:30

do

559

od

§:00

do

6:29

od

6:30

do

6:58]%

od

7.00

do

79|,

od

730

do

759

od

2:00

do

§:29

od

8:30

do

§:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

dn

9:59

od

1000

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:60

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14,30

do

14:59

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16,29

od

16:30¢

do

1659

od

17.00

do

1729

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

18:00

go

19:29} »

od

19.30

[1is]

19:59

od

20:00

do

20:29/ ;

od

20:30

do

20158

od

21.00

do

21:29

od

21:30

do

2158

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

23:59

| Datum vyplnéni deniku: I:’;’{m R I

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim (idaje, které jste zaznamenalfa na Gasové ose. Poklste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kandl a pofad dité v TV siedovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo 5 nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivaio dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mobil? N
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY vAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v prdbéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké rekiamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jakeé reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hra&ky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reldama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélky, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZONE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anunymizainikéd:l j(f:} 'ijIDatum:L_f Fa.

CASOVA DSA

Den v tydnu:| 44 &;'j-‘r{:*f P

Datum vypinéni denfku: Ef} (A Do ]

UZIVANI MEDI

REKLAMA

od

0:00| do| 0:29

Okomentujte prosim (daje, které jste zaznamenal/a na tasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV siedovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. & kym)?

2} Pouzivalo dité béhem sledovani TV dal§i médium jako tabletnotebook/mobil? “
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1).Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferudované {pozoruje reklamu} nebo se snaZl reklamsa
vyhnout?
Ztraci zdjem k TV v prabéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2} Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3} Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hratky, drogerie, obleteni, auta,...}?
BMa reklama v TV na dité n&jaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si zn&lku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30( do| 0:59

od

1:00] do| 129

od

1:30] do| 159

od

2001 doj 229

od

2301 do} 259

od

3:00( do| 3:29

cd

3:30] dol 3:59

od

4:00| do| 4:29

cd

4:30| do| 4:59

od

500} doj 5:29

od

530 do] 559

od

§:00) doj 6:29

od

6:30[ do| 6:59

od

7:00| do| 7:29

od

7:30| do| 759

od

8:00[ do| 829

od

8:30) do| 859

od

9:00} do| 9:29

od

9:30| do| 9:59

od

10:00| do|10:29( +

cd

10:30( do|10:59

od

11:00| do|11:29

od

11:30( do|11:59

od

12:00} doj12:28

od

12:30] doj12:59

od

13:00) doi13:29

ad

13:30] do[13:59

od

14:00( do|14:29

od

14:30| do|14:59

od

15:.06] do]15:29

od

15:30% ¢o}15:59

od

16:00| do|16:29 «

od

16:30| do|16:59

od

17.00( do|17:29

od

17:30| do[17:59

od

18:00| do}18:29

od

16:30{ doi18:59

od

19:00f do|19:29

od

18:30] doj18:59

od

20:00( doi20:29

od

20:30| do|20:59

od

21:00] do|21:29

od

21:30| dof21:59

od

22:001 do(22:29

od

22.30F do|22:59

od

2300} do[23.29

od

23:30( dol23:59
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Anonvmizaénikédzl ea

I Den vt\}dnu:l P

CASQOVA OSA

od

0:00

do

0:29

od

0:30

do

058

od

1:00

do

1:29

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

229

od

2:30

do

2:59

od

3.00

do

3:29

od

3:30

do

3:58

od

4:00

do

4:28

od

4:30

do

4:58

od

5:00

do

5:28

od

5:30

do

5:58

od

5:00

do

§:29

od

§:30

do

§:89

od

7:00

do

7:29

od

7:30

do

758

od

8:00

do

829

ad

8:30

do

8:59

ad

3:00

do

§:29

od

8:30

do

9:58

ad

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

1169

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

1300

do

13.29

od

13:30

do

1359

od

14:00

do

1429

od

14:30

do

1459

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

15.59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18.29

od

18:30

do

18:59

od

18:00

do

18:29

od

19:30

do

1959

od

20:00

do

2029

od

20:30

do

2059

od

21:00

do

21:29

od

2130

do

21:59

od

2200

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

23:00

do

2329

od

23:30

do

2359

l : Datum vypinénideniku:l AE S g ey I

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim Gdaje, které jste zaznamenal/a na &éasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

2) Pouzivalo dité béhem sledovani TV daléi médium jako tablet/notebook/mobil? <
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MOZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pritahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hradky, drogerie, obledeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité néjaky vliv? (napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

32 oyt iz s er e a #
é’ e _ 3 PEL s S S R C

R C S : . -
AP ze Dok 5 PAE R DG A st e FR T

Zeaory S FRCVLL graer Po PV 500




Ancnymizacni kéd:

l Den vt\i'dnu.'l_ l

CASQVA OSA

I Datum vvpinénidem’ku:[ P A I —I

UZIVANI MEDI

REKLAMA

od

0:00

do

0:29

Okomentujte prosim ddaje, které jste zaznamenal/a na £asové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnoot nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebe s nékym {popf. s kym)?

2) PouZivalo dité béhem sledovini TV daiéi meédium jako tablet/notebook/mobil? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POXUR BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NiZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1) Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuiované {pozaruje reklamu) nebo se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje si zménu cbsahu?

2) Jaké reklarmy piitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy si dité pomatuje {napf. jidlo, hratky, drogerie, obleéeni, auta,...}?
Ma reklama v TV na dité néjaky viiv? (napf. pamatuje sislegan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z rekiamy

atd.)

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NiZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

od

0:30

do

0:59

od

1:00

do

129

od

1:30

do

1:59

od

2:00

do

2:29

od

230

do

2:59

od

3:00

do

3:20

od

3:30

do

3:59

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

459

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

559

od

6:00

do

6:28

od

6.30

do

6:59

od

7:00

do

728

ad

7:30

do

758

od

§.00

do

§.29

cd

830

da

3:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9:58

od

10:00

do

10:28

od

10:30

do

10:58

od

11:00

do

11:28

od

11:30

do

11:58

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12,59

od

13:00

do

13:29

ad

13:30

do

1359

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

1529

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16.29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

1729

od

17.30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18.30

do

18:59

od

18:00

do

19.29

od

19.30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

od

21:00

do

21:29

od

2130

do

21:58

od

22:00

do

22:29

od

22:30

do

22:59

od

2300

do

23:29

od

2330

do

23:59
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Anonymizaéni kdd:

CASOVA OSA

od

0.00

do

0:29

ad

0:30

do

0:59

od

1:00

do

1:29

ad

1:30

do

158

od

2:00

do

228

od

2:30

do

258

od

3:00

do

3:28

ad

3:30

do

3:58

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:59

od

5:00

do

529

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

6§29

od

6:30

do

§:59

od

700

do

7:29

od

7:30

do

7:59

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

9:30

do

9.59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

11:59

od

12:00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

fils}

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:58

od

18:00

do

18:28

od

18:30

do

1858

od

19:00

dgo

19:28

od

19:30

do

19:58

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:58

cd

21:00

do

21:28

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:29

od

22.30

do

22:59

od

23:00

do

23:29

od

23:30

do

2358

patum:| Den v tydnu:|

i Datum vyplnéni deniku: qu P I

UZIVANI MEDII

REKLAMA

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo Ji dité samo nebo s nékym (popf. s kym)?

%) Pauzivalo dité béhem sledovani TV dalsi médium jako tablet/notebook/mohit? #
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENJKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTAGIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

Okomentujte prosim udaje, které jste zaznamenalfa na Sasové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shrnout nasledujici:

1} Sleduje v reklamnich pauzéch dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebo se snaZi reklamg
vyhnout?
Ztraci zajem k TV v pribéhu reklamy? UvEdomuje si zménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?
3) Jaké reklamy s: dité pomatuje (napf. jidlo, hracky, drogerie, obleéeni, auta,...)?
Ma reklama v TV na dité n&jaky viiv? (napf. pamatuje si stogan, zpiva si znélku, vyZaduje produkt z reklamy

atd.}

NENECHAVEJTE TOTO POLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.
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Anonymizaén{ kdd:

CASOVA OsA

od

0:00

do

0:29

cd

0:30

do

0:59

cd

1:00

do

129

od

1:30

do

159

od

200

do

229

od

2:30

do

259

od

300

do

3.29

od

3:30

do

353

od

4:00

do

4:29

od

4:30

do

4:53

od

5:00

do

5:29

od

5:30

do

5:59

od

6:00

do

629

od

6:30

do

§:59

od

7:00

do

7298

od

7:30

da

759

od

8:00

do

8:29

od

8:30

do

8:59

od

9:00

do

9:29

od

3:30

do

9:59

od

10:00

do

10:29

od

10:30

do

10:59

od

11:00

do

11:29

od

11:30

do

1159

od

12,00

do

12:29

od

12:30

do

12:59

od

13:00

do

13:29

od

13:30

do

13:59

od

14:00

do

14:29

od

14:30

do

14:59

od

15:00

do

15:29

od

15:30

do

15:59

od

16:00

do

16:29

od

16:30

do

16:59

od

17:00

do

17:29

od

17:30

do

17:59

od

18:00

do

18:29

od

18:30

do

18:59

od

19:00

do

19:29

od

19:30

do

19:59

od

20:00

do

20:29

od

20:30

do

20:59

cd

21:00

do

21:29

od

21:30

do

21:58

od

22:00

do

22:28

od

22:30

do

22:58

cd

23:00

do

23:28

ad

23:30

do

23:58

Datum:l

| Den vt\,?dnu:l_»‘f

JE 1 Datum vypinéni deniku: [ A w i

UZIVANT MEDIT

REKLAMA

Okomentujte prosim Gdafe, které jste zaznamenal/a na Casové ose. Pokuste se co nejpodrobnéji shenout nasledujici:

1) Uvedte prosim, jaky kanal a pofad dité v TV sledovalo?
Sledovalo ji dité samo nebo s nékym (popF. s kym)?

2) Pouzivale dité béhem sledovani TV daldi médium jakeo tablet/notebockimohii? ¢
Cemu vice vénovalo pozornost? Obsahu v TV nebo v druhém mediu?

NENECHAVEJTE TOTQ POLE DENKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE, MUZETE
POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

1} Sleduje v reklamnich pauzach dité TV nepferuSované {pozoruje reklamu) nebe se snaZi reklamé
vyhnout?
Ztrici zajem k TV v pribéhu reklamy? Uvédomuje sizménu obsahu?

2) Jaké reklamy pfitahuji pozornost ditéte nejvic?

3) Jaké reklamy si dité pomatuje (napf. jidlo, hraéky, drogerie, obleéeni, auta,...)?

Ma reklama v TV na dité n&jaky vliv? {napf. pamatuje si slogan, zpiva si znélku, vyzaduje produkt z reklamy
atd )

NENECHAVEJTE TOTO PGLE DENIKU PRAZDNE, POKUD BY VAM NESTACIL PROSTOR VYMEZENY NIZE,
MUZETE POKRACOVAT NA DRUHE STRANE TOHOTO LISTU.

o P o w
/f T S R




KRISTYNA ZUMROVA
PRILOHY

K BAKALARSKE PRACI

ANALYZA SLEDOVANI
TELEVIZE A TV

REKLAMY DETMI

PREDSKOLNIHO VEKU

— DOPLNUIJICI
DOTAZNIKY



DOPLNUJICi DOTAZNIK
Anonymizaéni kéd: K QOA

Datum narozeni ditéte: ‘U/ Lol RN

Pohlavi ditéte: 9

Pocet televizi v domécnosti: )

Mésicni pfijem domacnost jako celku*:

Dékuji za vyplInéni a spolupraci na mé bakalarské praci. Veskera data budou anonymizovana a
poslouzi pouze pro akademické Ucely, tedy vypracovani bakalarské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi prfedskolniho véku.

V denicich neexistuji Spatné odpovédi, proto prosim uvadéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouziva média malo/moc, ¢i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem prace je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovani spravné i Spatné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vse podle realnych skuteénosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevdhejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouZivani televize ovlivnéno
rodinnymi p¥ijmy. Pokud v3ak tento tdaj uvddét nechcete, nevypliiujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK
Anonymizaéni kéd: K OO L
Datum narozeni ditéte: 34.9 2011 G WA ) ol
pohlavi ditéte: (V0 1, o
Pocet televizi v domacnosti: 7

Mési¢ni prijem domacnost jako celku*: 7

v

Dé&kuji za vypInéni a spolupraci na mé bakalarské préci. Veskera data budou anonymizovéna a
poslouZi pouze pro akademické ucely, tedy vypracovani bakalarské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vse pravdivé. Nebojte se, Ze Vade dité
pouziva média malo/moc, ¢ Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovani spravné ¢i Spatné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vée podle realnych skute¢nosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud'na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz €i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spoluprdci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouzivani televize ovlivnéno
rodinnymi piijmy. Pokud v3ak tento Gdaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK
Anonymizacni kéd: KQO?35
Datum narozeni ditéte: ég/j&’/é 4 ety
~ #
Pohlavi ditéte: 2ENS L E
Pocet televizi v domdacnosti: /

Mési&ni pfijem domacnost jako celku*: /J‘//

Dékuji za vyplnéni a spolupréci na mé bakalarské préci. Veskera data budou anonymizovana a
poslou?i pouze pro akademické tcely, tedy vypracovani bakalarské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi pfedskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vade dité
pouzivd média mélo/moc, ¢&i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem prace je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovani sprévné i $patné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vie podle realnych skutecnosti.

Pokud méte jakékoli dotazy, nevéhejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. Slouzi k ovéieni hypotézy, zda je pouZzivani televize ovlivnéno
rodinnymi pfijmy. Pokud v3ak tento udaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICi DOTAZNIK

Anonymizaéni kod: KOO Y

[” h ‘)
Datum narozeni ditéte: fw/%/ 0T,

S ‘ -
Pohlavi ditéte: %Wé(

Podet televizi v domdcnosti: 4

Mésicni pfijem domdcnost jako celku*:
¥

Dé&kuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalarské praci. VeSkerd data budou anonymizovana a
poslou?i pouze pro akademické ucely, tedy vypracovani bakaldiské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predSkolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvddéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vade dité
pouziva média malo/moc, ¢&i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné &i $patné. SnaZte se tedy, prosim, uvadeét
vse podle realnych skute€nosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevéhejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spoluprdci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. Slouzi k ovéFeni hypotézy, zda je pouZivéni televize ovlivnéno
rodinnymi p¥ijmy. Pokud v3ak tento Udaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK

Anonymizaénikéd: KOO §

Datum narozeni ditéte: £ (. aQOﬂ-{ Lo D) RIS
Pohlavi ditéte: f“]
Pocet televizi v domdcnosti: 0

v v s v . ; *. > D a0~
Mésicni pfijem domacnost jako celku*: (g ‘] 0.000 ’ — /é/

Dékuji za vyplnéni a spolupréci na mé bakala¥ské praci. Veskera data budou anonymizovéna a
poslou?i pouze pro akademické ely, tedy vypracovani bakalaFské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi pfedskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vade dité
pouziva média mélo/moc, &i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné ¢i $patné. SnaZte se tedy, prosim, uvadét
vée podle realnych skutecnosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouZivani televize ovlivnéno
rodinnymi pFijmy. Pokud v3ak tento Udaj uvddét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICIi DOTAZNIK
Anonymizaéni kéd: K OO G
st 1) 5. Lol A4 Gy D wiLs
Datum narozeni ditéte: |} 5. LOHQ "I 0 ‘

Pohlavi ditéte: |V|

]
Pocet televizi v domdcnosti: v:)

Mési¢ni pfijem domdcnost jako celku*: p i

Dé&kuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalarské praci. Veskerd data budou anonymizovéna a
poslouZi pouze pro akademické ucely, tedy vypracovani bakalarské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predskolniho véku.

V denicich neexistuji Spatné odpovédi, proto prosim uvadéjte vse pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouzivd média mdalo/moc, i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem prace je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovdani spravné i Spatné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vse podle realnych skutecnosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouZivéni televize ovlivnéno
rodinnymi pfijmy. Pokud v8ak tento Udaj uvddét nechcete, nevyplriujte ho.

v (4



DOPLNUJICi DOTAZNIK
Anonymizaéni kéd: KOO+

Datum narozeni ditéte: 7’/42/7/1// U ol W)

7 _ ol /
Pohlavi ditéte; LA~

Pocet televizi v domacnosti: /

Y [/ ]7/ Z(')/
Mésiéni pFijem domdcnost jako celku*: W JV///ﬁ/ ’/‘

Dékuiji za vyplnéni a spolupréci na mé bakala¥ské préci. Veskera data budou anonymizovana a
poslou?i pouze pro akademické ucely, tedy vypracovani bakalaFské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predSkolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouzivd média malo/moc, ¢&i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné ¢i $patné. SnaZte se tedy, prosim, uvadét
vée podle realnych skute¢nosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud' na e-mailove adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spolupréci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéreni hypotézy, zda je pouZivani televize ovlivnéno
rodinnymi p¥ijmy. Pokud v3ak tento udaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK
Anonymizaéni kéd: KOO
Datum narozeni ditéte: -’//,LN}'
Pohlavi ditéte: Hv’zjké /
Poclet televizi v domacnosti: 3

Mésicni pfijem domdcnost jako celku*:

Dékuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalaiské praci. Veskera data budou anonymizovana a
poslou?i pouze pro akademické Ucely, tedy vypracovani bakalaiské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvddéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouziva média mélo/moc, &i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem prace je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné ¢i $patné. SnaZte se tedy, prosim, uvadét
vée podle realnych skute¢nosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouZivani televize ovlivnéno
rodinnymi pfijmy. Pokud v3ak tento Udaj uvddét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK
Anonymizaénikéd: KOO
Datum narozeni ditéte: ( 2/ / 3 s NP

Pohlavi ditéte: ] /

~\J/C

Pocet televizi v domdcnosti:

Mésicni prijem domacnost jako celku*: /

/

Dékuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalarské praci. Veskera data budou anonymizovéna a
poslouZi pouze pro akademické Ucely, tedy vypracovéni bakaldrské prace na téma Analyza sledovéni
televize TV a reklamy détmi pfedskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvddéjte vse pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouziva média malo/moc, Ci Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem prace je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovani spravné ¢i Spatné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vse podle redlnych skutec¢nosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevdhejte mé kontaktovat bud’ na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spoluprdci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéreni hypotézy, zda je pouzivani televize ovlivnéno
rodinnymi pfijmy. Pokud vSak tento Gdaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK
Anonymiza¢nikéd: K OAO
Datum narozeni ditéte: ii/iu&}
Pohlavi ditéte:  LEN
Pocet televizi v domacnosti: /r

Mésicni pfijem domacnost jako celku*: /

Dékuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalarské praci. Veskerd data budou anonymizovana a
poslouzi pouze pro akademické ucely, tedy vypracovéni bakalaiské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vade dité
pouzivd média malo/moc, ¢&i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné & $patné. SnaZte se tedy, prosim, uvadét
vée podle realnych skute¢nosti.

Pokud méte jakékoli dotazy, nevéhejte mé kontaktovat bud’ na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dé&kuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouZivani televize ovlivnéno
rodinnymi p¥ijmy. Pokud v3ak tento udaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK

Anonymizaéni kéd: K A

Datum narozeni ditéte: L isTOPAD 2012 S (4 \) \
Pohlavi ditéte: Heocich
Pocet televizi v domdcnosti: T

J

Mésicni pfijem domdcnost jako celku*: -~

Dékuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalarské préci. Veskerd data budou anonymizovéna a
poslouZi pouze pro akademické Ucely, tedy vypracovéni bakaldrské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi pfedskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouziva média malo/moc, ¢i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovéni televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovani spravné ¢i Spatné. SnaZte se tedy, prosim, uvadét
vse podle realnych skutecnosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spoluprdci

Kristyna Zumrova

* toto pole nenf nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouZzivéni televize ovlivnéno
rodinnymi pfijmy. Pokud v3ak tento Udaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK

Anonymizaéni kdd: KOAL

02 i~ 204 b by, 4O R
?( j - 172\) S : O ( N

Datum narozeni ditéte:
Pohlavi ditéte: ('% w2t 44’
Pocet televizi v domacnosti: /

Mésicni prijem domacnost jako celku*: /

Dékuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalarské préci. Veskerd data budou anonymizovéna a
poslouZi pouze pro akademické Ucely, tedy vypracovani bakaldrské prace na téma Analyza sledovéni
televize TV a reklamy détmi predskolniho véku.

V denicich neexistuji Spatné odpovédi, proto prosim uvadéjte vse pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouziva média malo/moc, Ci Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem prace je analyza sledovdni televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovani spravné Ci $patné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vSe podle redlnych skutec¢nosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevdhejte mé kontaktovat bud na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spoluprdci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéreni hypotézy, zda je pouZivani televize ovlivnéno
rodinnymi pfijmy. Pokud v3ak tento Udaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK

Anonymizaéni kod: KOAD
Datum narozeni ditéte: AM.F. 213 S (Y b4 el
v

Pohlavi ditéte: Zinaot

Polet televizi v domacnosti: /[

P
Mé&si&ni pfijem domacnost jako celku*: 2

Dékuji za vyplnéni a spolupréci na mé bakalarské prdci. Veskerd data budou anonymizovana a
poslouZi pouze pro akademické tcely, tedy vypracovani bakalai'ské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi piedskolniho véku.

V denicich neexistuji §patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vSe pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouzivd média mélo/moc, ¢i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné €i Spatné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vée podle realnych skutecnosti.

Pokud méte jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud'na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dé&kuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouZivani televize ovlivnéno
rodinnymi pFijmy. Pokud vak tento Udaj uvadét nechcete, nevypliujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK
Anonymizacni kéd: KOAYy
Datum narozeni ditéte: /<V¢<!7E/k/ 015 SECE 0 oS
Pohlaviditste:  (HLATEC-
Pocet televizi v domdcnosti: g@

Mésicni prijem doméacnost jako celku*: i
"

Dékuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakaldrské praci. Veskera data budou anonymizovana a
poslouZi pouze pro akademické ucely, tedy vypracovani bakaldfské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvadéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouzivd média malo/moc, ¢i Ze je néjak ovlivnéno reklamou. Cilem préce je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné ¢i Spatné. Snazte se tedy, prosim, uvadét
vse podle realnych skutecnosti.

Pokud mate jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud' na e-mailové adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spoluprdaci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéFeni hypotézy, zda je pouZzivani televize ovlivnéno
rodinnymi pifjmy. Pokud v3ak tento tdaj uvddét nechcete, nevypliiujte ho.



DOPLNUJICI DOTAZNIK

Anonymizaéni kéd: KOAS

Datum narozeni ditéte: D¢/ Ao 73 S Lt M wsas

Pohlavi ditéte: K¢ Gy

Pocet televizi v domécnosti: 7

Mési¢ni pfijem domacnost jako celku*:

Dékuji za vyplnéni a spolupraci na mé bakalaiské praci. Veskeréa data budou anonymizovana a
poslouzi pouze pro akademické Glely, tedy vypracovéni bakalarské prace na téma Analyza sledovani
televize TV a reklamy détmi predskolniho véku.

V denicich neexistuji $patné odpovédi, proto prosim uvddéjte vie pravdivé. Nebojte se, Ze Vase dité
pouzivd média malo/moc, ¢i Ze je n&jak ovlivnéno reklamou. Cilem prace je analyza sledovani televize
a televizni reklamy, ne soudit, zda je toto chovéni spravné &i $patné. SnaZte se tedy, prosim, uvadét
vée podle realnych skute¢nosti.

Pokud méte jakékoli dotazy, nevahejte mé kontaktovat bud' na e-mailove adrese
kristyna.zumrova@seznam.cz ¢i na telefonu 731 900 683.

Dékuji za spolupraci

Kristyna Zumrova

* toto pole neni nutné vypliiovat. SlouZi k ovéfeni hypotézy, zda je pouzivani televize ovlivnéno
rodinnymi pFijmy. Pokud v3ak tento tdaj uvddét nechcete, nevypliujte ho.



