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Ndzev bakaldrské prdce:

Marketingovy mix nového podniku na ptikladé kurzi grafického designu

Autor bakalarské prdce:

[ana Salnikova

Cil bakaldr'ské prdce:

Cilem bakalarské prace je provedeni analyzy marketingovych mixt vybranych firem poskytujicich Skoleni v oblasti
informacnich technologii a grafického designu, a nasledné na zakladé ziskanych skute¢nosti vytvoreni navrhu
marketingového mixu pro firmu, kterd se teprve pripravuje vstoupit trh.

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti 9
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim) 9
5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10
6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10

7. Jazykova a terminologicka uroven

8. Formalni Uiprava a nalezitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k reSené problematice 10
10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 93
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

PredloZena bakalarska prace je prakticky zaméfena. Autorka v ni zpracovava trzni informace pro jejich marketingové vyuziti
v zakladané firmé, se zamérenim na poskytovani sluzeb a vzdélavani v oblasti grafického designu. Zajimalo ji zejména, podle
¢eho a jak se spole¢nosti rozhoduji o marketingovych aktivitach, které chystaji pouzivat na zac¢atku svého podnikani. Chtéla
vypracovat doporuceni pro vybér marketingovych aktivit pro

novou $kolu grafického designu. Hlavnim je proto moznost vyuziti téchto navrhii v praxi. V bakalarské praci analyzuje
marketingovy mix vybranych konkurenc¢nich firem v oboru sluzeb. Autorka pracovala iniciativné a samostatné a pri
vypracovani textu bakalarské prace vychazela disledné z predpisii a poZadavkil na zpracovani tohoto typu studentskych
kvalifika¢nich praci. Bakalaiska prace tedy spliiuje formalni i obsahové poZzadavky doporucuji ji k obhajobé. V jejim pribéhu
navrhuji aby se autorka zminila o vztahu strategickych cilt firmy Designare a podobou navrhovaného marketingového mixu.
Mohla by charakterizovat zamyslené postavejni firmy na trhu a charakteriziovat konkurenéni vyhodu a jeji promitnuti do
struktury marketingového mixu.
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