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Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Prace je zaméfena na online marketing, ovSem v méné obvyklém segmentu — v oblasti luxusnich znac&ek.
Tato kombinace neni ¢asto zkoumana a proto prace mize pfinaset zajimavé zavéry.

Prace je rozdélena na pét kapitol, z nichZ prvni tfi mGzeme fadit k teoretické ¢asti prace a ¢tvrtou a patou
kapitolu k praktické &asti prace. Prvni kapitola je vénovana pojmu luxus, velice zajimava je ¢ast popisujici
historii luxusnich statk(l. Luxusni statky jsou definovany, popsany znaky. Na tuto ¢ast navazuje kapitola
zaméfena na marketing luxusnich znacek. Oceriuji zafazeni geografické analyzy. Treti kapitola vénovana
online marketingu je dobfe strukturovana, ucelené pokryva problematiku.

V praktické ¢asti se autorka zaméfila na analyzu dvou zvolenych znacek. Popis je dostatec¢né podrobny,
analyza prehledna. Velmi dobfe bylo postavené dotaznikové Setfeni, vysledky od 210 respondentl uz ma
dobrou vypovidaci schopnost. Graf na obrazku 12 je odlisné formatovany. Pata kapitola je postavena na
rozhovorech, jsou dobfe dokumentované. Pro pfesnéjsi vysledky by bylo vhodné dotazovat vice
respondentd, i tak jsou ovSem zavéry zajimavé.

Préace je dobfe strukturovana, vhodné formatovana a po jazykové strance odpovidajici. V seznamu
citované literatury maji nékteré online zdroje modry hypertextovy odkaz, jiné Cerny — bylo by vhodné
sjednotit.
Otazky k obhajobé:
» V kap. 2.2 zmifiujete mimo jiné rostouci vyznam Afriky, dale uz neuvadite podrobnosti. Popiste tedy
blize situaci v Africe.
» MUzete uvést priklad luxusni znacky, ktera nevyuziva zadné formy online marketingu (&i jen
v minimalni mife)?

Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.
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