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Ndzev diplomové prdce:

Formaty venkovnireklamy, jejich vyvoj a vyuziti 3D reklamy

Autor diplomové prdce:

Bc. Dominik Persl

Cil diplomové prdce:

Cilem diplomové prace bylo zmapovat venkovni formaty reklamy a analyzovat vnimani 3D reklamy jak verejnosti, tak odborniky z
praxe.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologickd droven

7
8
7
5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9
9
9
9

8. Formalni iiprava a nalezitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k reSené problematice 10
10. Vyuzitelnost vysledkid prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 87
Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor si zvolil téma venkovni reklamy s ohledem najeho podnikatelsky projekt v oblasti holografické reklamy. Z toho diivodu se
vénuje trenddm na poli venkovni reklamy. Teoreticka ¢ast ¢tendrim piedstavuje formaty venkovnich nosi¢ti s diirazem na soucasny
vyvoj technologii. Aby ¢tenar pochopil cely kontext venkovni reklamy, je prvni ¢ast teorie vénovana reklamé, jeji historii a typtim
reklamnich médii. Praktickd ¢ast se vénuje vnimani venkovni reklamy a zkouma potencidl vyuziti 3D reklamy. Autor provadél vyzkum
v OC Chodov, kde oslovoval navstévniky centraa provadél dotaznikové Setfeni (N = 30). Vysledky dotaznikového Setieni byly
doplnény hloubkovym rozhovorem s odborniky z reklamniho primyslu. Jednim byl zastupce medialni agentury a druhym
respondentem byla marketingova feditelka retail obchodu OC Chodov. Préaci hodnotim jako zdatilou. Zdjemctim o problematiku
venkovni reklamy nabizi uceleny ptehled. Pro odbornou veiejnost bude zajimava piedev$im ¢ast vénovana modernim 3D formatim.
Préci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni velmi dobte.

1) Jak slozité je implementace reklamni 3D technologie u klienta?
2) Predpokladate, ze 3D technologie nahradi ¢ast stavajicich nosic¢i nebo bude spise doplitkem?
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