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Ndzev bakaldrské prdce:

Marketing dila osobnosti vazné hudby na prikladu Vitézslava Novaka

Autor bakalarské prdce:

Eva Pelikdnova

Cil bakalarské prace:

Problematika navstévnosti koncertt vazné hudby, typologie jejiho publika, popis navstévniki koncertt vazné hudby a jejich
motivace. V praktické ¢asti analyza marketingovych ¢innosti Ustavu pro propagaci dila a odkazu Vitézslava Novaka a z ni
vychazejici aplikace marketingovych nastroji s ohledem na o¢ekavani soucasné spolecnosti.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 6

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dal$ich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 5

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 8
7.]azykova a terminologicka drovei 9

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 7
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 79
Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Téma prace a jeji proponované cile jsou velmi ambici6ézni. Autorka pracovala zcela samostatné, prostudovala rozsahlou
odbornou literaturu, jeji schopnost formulovat problém a erudované osvétlit rizné aspekty marketingu, zejména art
marketingu, je obdivuhodna. Pfesto, nebo pravé proto povazuji jeji praci za svym zptisobem promarnénou piilezitost. Zavazné
téma managemetu kultury a uméni, jakym je navstévnost kulturnich eventd, neni totizZ odborné tak ¢asto zpracovano. V ivodu
jsou nastoleny formalné spravné a pro logicky postup prace adektvatni vyzkumné otazky a hypotézy. Cast teoreticka
prokazuje autorcinu erudici v tématu a orientaci v dostupné odborné literature. Teoretické kapitoly, ovSem Casto doplnéné o
zajimavé vlastni postiehy, zahrnuji vice nez 2/3 rozsahu prace a strukturované a logicky téma navstévnosti koncertli vazné
hudby mapuji. V podkapitole 2.3 je pfinosné je srovnani riiznych pristupti k typologii navstévnika (Adorno, Diggle, Kolbo,
Bacubcik). Po tfech teoretickych kapitolach, velmi kvalitné zpracovanych, v nichz si vytvorila velmi dobré vychodisko k
naplnéni cile prace, o¢ekava &tenar v praktické ¢asti pattiéné odpovédi: diikladnou analyzu ¢innosti Ustavu pro propagaci dila
a odkazu V. Novaka a poté aplikaci teoretickych marketingovych metod k vytvoreni marketingové strategie propagace
Novakova dila. BohuZel, v rozsahu 13 stran a jediné strany Zavéru se do¢ka pouze idajli o osobnosti V. Novaka, SWOT analyzy
(podkap. 4.4.3 Situaéni analyza - oviem kvalitnf) ¢innosti Ustavu s vyjadienim, Ze uz v ptedchazejicich kapitolach zabyvajicich
se navstévnosti byla analyza ¢aste¢né provedena. To ovSem nenf akceptovatelé, jednoznacné odpovédi na vyzkumné otazky a
ovéreni ¢i vyvraceni hypotéz zcela chybi. Z prace tak skvéle rozjeté je nahle patrny chvat pti dokoncovani, ktery mj. zptsobil i
mnozici se gramatické a stylistické chyby (viz zvlastni seznam predany autorce). Autorka spravné cituje, grafickych a
tabulkovych nastroji ale vyuziva velmi skromné, vétSinou pievzatych z literatury. Z metodologického hlediska je prace dobie
uchopena, ovSem, jak jiz bylo FeCeno, autorka zlistala na piili cesty, coz je Skoda. Otazky k obhajobé: 1. Jaky vyznam ptisuzuje
autorka vizualni strance kulturniho marketingu a jak hodnoti tuto stranku v propagaci dila V. Novaka? 2. Vliv Z. Nejedlého na
Cetnost uvadéni dila V. Novaka po roce 1945 je - kromé vyrokti Novakovy manzelky - néjak statisticky doloZen?
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