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Posudek oponenta bakaldarské prace ot

Ndzev bakaldr'ské prdce:
Marketingovy mix nového podniku na prikladé kurzi grafického designu

Autor bakalarské prdce:

Iana Salnikova

Cil bakalarské prdce:
Analyzovat marketingovy mix vybranych konkuren¢nich firem v oboru sluzZeb. Na zdkladé ziskanych vystupti navrhnout
marketingovy mix nové spolecnosti.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.]azykova a terminologicka droveil

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni piinos k feSené problematice
10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii
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Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 88
Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka si vybrala problematiku marketingového mixu v oblasti sluzeb zamérenych na $koleni grafického designu. V
teoretické Casti autorka shrnuje podstatné podklady k problematice, vychazi ze zakladnich relevantnich pievazné tuzemskych
zdrojul. Pracuje s nimi odpovidajicim zptisobem. Cil prace v ivodu je formulovan dobre, vysledna doporuceni ohledné navrhu

pohled na stavajici situaci v oboru je srovnani nékolika pfimych konkurenti ve vybranych charakteristikach. Rozhovor s
majitelkou firmy je vhodnym seznamenim se zkoumanym podnikem a jeho zacilenim a odliSenim se od konkurence. Zjistén{
predstav zakaznikd je provedeno pomoci kvalitativniho vyzkumu. Autorka zkouma mikroprosttedi za pomoci Porterova
modelu 5 sil, nasledné sestavuje matici SWOT. Postradam vsak detailnéjsi analyzu makrookoli (PEST). V zavéru je provedeno
shrnuti vSech vystupt a jsou navrZzena marketingova doporuceni.

Otazky k obhajobé:

Jaké by bylo Vase doporuceni vzhledem k provedené SWOT analyze? Jakou strategii byste navrhla?

Uvadite, Ze graficky design je rostoucim oborem. MiZete své tvrzeni podlozit daty?

Jaké dalsi metody byste mohla pouzit pro stanoveni ceny?
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