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Hlavnim cilem bakalaiské prace bylo pripravit navrh komunika¢niho mixu pfipravované mobilni Free-to-play hry pti uvedeni
na Cesky trh. Navrh je zaloZen na analyze vybranych uspéSnych her a datech ziskanych v ramci realizovaného kvalitativniho
vyzkumu.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a €lenéni prace

7. Jazykova a terminologicka droven

8. Formalni Gprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k FeSené problematice
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10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 85

Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Bakalai'ska prace zpracovava moderni téma marketingové komunikace Free-to-play mobilnich her. Teoreticka ¢ast Cerpa ze
Siroké skaly odbornych a vzhledem k tématu také respektovanych internetovych zdroji. Teorie sleduje klicové koncepce
souvisejici se studovanou problematikou, v marketingové ¢asti se sousti‘edi na relevantni teoretické pristupy digitalniho
marketingu. Je pfedstaven videoherni trh a principy Free-to-play mobilnich her, véetné typologie hract. Aplikacni cast se
zaméruje nejprve na zmapovani a analyzu marketingové komunikace péti vybranych tuspésnych Free-to-play her (napt. Angry
Birds, Fruit Ninja), kde autor identifikoval stéZejni prvky jejich marketingové komunikace. Analytickou stranku prace by
obohatily srovnavaci tabulky ukazatel(i ispésnosti kampané. Na provedenou analyzu logicky navazuje kvalitativni vyzkum
zaméreny na vnimani marketingové komunikace mezi ¢eskymi hraci mobilnich Free-to-play her, ktery pfinasi i lokalni
specifika, ktera vzdy ne zcela kopiruji v zahrani¢i vnimané trendy (napt. zanedbatelna pozice influencerti - viz. kap. 6.1.4).
Autor nasledné syntetizoval obé praktické ¢asti do navrhu detailntho komunika¢niho mixu pro uvedeni nové hry na lokalni trh
véetné zdlivodnéni planovaného rozpoctu na zavadéci kampai. Z formalniho hlediska by bylo vhodné vénovat vétsi péci
komunika¢ni kamparni vyuZzivat webové stranky, kdyz respondenti v kvalitativnim vyzkumu naznacili, Ze nemaji Zadny vyrazny
divod je navstévovat? 2/ Bude se néjak lisit iniciatni kampan pro Zeny-hracky a muze-hrace, kdyz autor v kvalitativnim
vyzkumu odhalil nékteré rozdily komunika¢nim zasahu studovanych socialnich siti?
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