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1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a €lenéni prace

7. Jazykova a terminologicka droven

8. Formalni Gprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k FeSené problematice
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10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 72

Vyslednd znamka dobre (3)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor se ve své diplomové praci zabyva analyzou konkurence firmy. Alza. V teoretické ¢asti popisuje zakladni principy
konkurence a e-komerce. Strucné se zabyva teoretickymi vychodisky konkurence a teorie monopolistické konkurence.
Zminuje specifika e-komerce., a hlavni pozornost vénuje na analyzu konkurenéni pozice firmy metodami jako PEST, SWOT a
WRIO. Charakteristika monopolistické konkurence na tirovni uc¢ebnice by stala za rozvedeni. Autor totiZ povazuje firmu Alza
za firmu v monopolistické konkurenci. Je otazkou, zda postaveni této firmy neodpovida na nékterych segmentech spise
oligopolu, k této otazce by se autor mohlo vyjadrit u obhajoby.

Za stézejni povazuji praktickou ¢ast, ve které autor na zakladé dat dostupnych o firmé a n rozhovoru z jednim z manazert
hodnoti situaci firmy Alza a pokousi se o doporuceni.

Autor prokazal odpovidajici znalosti a schopnost aplikovat je, analyza v$ak zlstava ponékud na povrchu. Praci doporuduji k
obhajobé, pro tu zaddvam otazky.

1. Lisi se postaveni firmy Alza na trhu e-shop, od jeji pozice na jednotlivych segmentech? OdraZzi ¢i méla by to odrazet
marketingova strategie?

2. Vysvétlete podrobnéji, pro¢ povazujete prostiedi, v kterém se Alza pohybuje za monopolistickou konkurenci a zda to plati
pro vSechny segmenty.
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