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Cil diplomové prdce:
Cilem prace je zjistit, jak na lidi plisobi reklama v obchodnich centrech s ohledem na jejich nakupni chovani a vyhodnotit
potencial holografické technologie.
HODNOCENi DIPLOMOVE PRACE
Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 8
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8
5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10
6. Logicka stavba a Clenéni prace 10
7. Jazykova a terminologicka droven 10
8. Formalni Giprava a naleZitosti prace, rozsah 10
9. Vlastni piinos k feSené problematice 10
10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 96
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor se ve své praci zabyva nevSednim a aktualnim tématem vyuziti holografické reklamy. V teoretické ¢asti je ¢tenari
predloZena reserse literatury na dané téma, pricemz autor cituje predni marketingové odborniky (Kotler, Vysekalova). Velice
ocenuji autoriv exkurz do historie reklamy od antiky pres stfedovék az po soucasnost. Autor ve své prace mj. cituje i vyzkumy
tykajici se venkovni reklamy.

V metodické ¢asti jsou ¢tenari predstaveny vyzkumné otazky a postup zkoumani. Zde ocertiuji autoriv vécny piistup. V
praktické ¢asti se autor zabyva samotnou realizaci vyzkumu (N = 30) a jeho vyhodnocenim. Praci hodnotim jako unikani, s
jasnou pridanou hodnotou pro praxi a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky:

1) Holograficka reklama je zatim relativné nova a pro publikum pritazlivd. Dominvate se, Ze by u holografické reklamy mohlo
také casem dojit k efektu presyceni, podobné jako je tomu u bannerové slepoty?

2) Jakymi zptisoby by bylo mozné mérit efektivitu holografické reklamy ve smyslu ROI a porovnat ji s jinymi kanaly, které
firma ve svém komunika¢nim mixu vyuziva?
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