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Ndzev bakaldrské prdce:
Socidlné marketingové kampané proti jednorazovému plastu a jejich vnimani zadkazniky

Autor bakaldrské prdce:

Tatiana Filippova

Cil bakaldrské prdce:
Zjistit vnimani efektivity vybranych socidlnich reklam. Zjistit, co ur¢uje sklon respondentt k vybranym reklamam, jak reklamy
ptisobi a ovliviiuji chovani spotrebitele.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7
2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 10
3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim) 7
5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenénf prace

7. Jazykova a terminologicka uroven 7

8. Formalni uprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pfinos k feSené problematice

10. VyuZitelnost vysledk prace v praxi/teorii 7
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 84
Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka se vénuje tématu socidlnfho marketingu, presnéji socidlné-marketingovym kampanim a jejich vnimani respondenty.
Zkouma obecné i kritické vnimani plastu, ptisobeni grafiky a obsahové stranky reklamy. V neposledni radé zkouma efektivitu reklam
pro ovliviiovani a zménu chovani respondentti pro feSeni socialnich a environmentalnich problémi. V Sirokém ptehledu literatury
autorka velmi dobie popisuje terén socidlntho marketingu i problematiku plastd a bariéry, které jsou spojeny s obtiznosti zmény
chovani. V praktické ¢asti vhodné predstavuje metodu vyzkumu véetné dilezitych detailu, naptiklad podminek vybéru respondentt.
Vysledky vyzkumu jsou popisovany v ramci analyzy rozhovord, ale je $koda, Ze autorka nezpracovala vysledky do tabulky nebo jiné
prehledné grafiky. Zaroven je $koda, Ze ptred zavérem nedoslo k diskusi vysledkli provadéného vyzkumu a dosavadniho vyzkumu,
ktery byl predstaven v prehledu literatury. I pies tyto nedostatky hodnotim praci jako velmi dobrou a pfinosnou hlavné pro praxi
socidlniho marketingu, coZ autorka v zavéru své prace také sama zdiraziuje. Otazky: Da se piedpokladat, Ze socidlné marketingové
kampané v oblastech, které sledujete, nepovedou k zmirnéni environmentalnich problémd. Co byste doporucila institucionalnim
aktértim jako dalsi kroky? Kde vidite hranice zobecnitelnosti vasich vysledkii? Jaké vystupy vaseho vyzkumu byste mohla vyuzit
napriklad pro socidlni marketing v oblasti (ne)udrzitelné médy?
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