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Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Prace se zabyva v celku slozitou problematikou, a to tvorbou inbound marketingové strategie. Pro vétSinu firem feSeni
inbound marketingové strategie nenf prioritou a maji spiSe tendenci se zaobirat operativou a interni marketingové aktivity
odkladat na pozdéji. Michaela ve své praci krasné vystihla diilezitost inbound marketingové strategie a diisledky jeji realizace.
Dale ptehledné zpracovala teoretickou a metodologickou ¢ast, ktera jasné vysvétluje danou problematiku. Musim uznat, ze
Michaela vystihla slabé misto agentury. I diky tomu se autorce podarilo velmi dobre a kvalitné poukazat na konkrétni
vylepSeni a implementaci vytvofené inbound marketingové strategie. Autorka ve své analyze navic vyuzivala technologie a
nastroje bézné vyuzivané v praxi a projevila tak jejich velmi dobrou znalost. Celkovy ptinos prace hodnotim jako vydareny a
zminovana agentura ma v ruce piehledné zpracovanou strategii.

U obhajoby bych doporucila se hloubé&ji zamérit na socialnf sité a zmiflovany social selling, proto navrhuji nasledujici otazky:
1) Existuje néjaka dalsi socialni sit, kterou agentura nyni nevyuziva a doporucila byste jeji vyuziti? Z jakych divoda?

2) Jaké jsou konkrétn{ kroky ke zlepseni vysledki SSI indexu v ramci social sellingu, které byste doporucila CEO Creative
Handles?

3) Jaka by méla byt idealni Cetnost piispévki na socialnich sitich a pro¢?
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