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Jasnost a srozumitelnost formulace tématu a cile prace

Mira naplnéni cile

Logicka stavba prace a vzajemna konzistence jednotlivych ¢asti

Rozsah a relevance popisu sou¢asného stavu

Adekvatnost metod k feSeni problému, korektnost vybéru a aplikace

Rozsah, hloubka a preciznost popisu vysledku

Relevance a spravnost diskuze vysledku

Korektnost a relevance informacnich zdroju
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Gramatika, jazykovy styl, terminologie a celkova uprava prace

Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Autorka se zabyvala velmi zajimavym tématem kombinujicim oblast ICT a marketingu. Ocenuji zpracovani
teoretické Casti a detailni analyzu sou¢asného stavu vybrané spolegnosti, zejména zmapovani tzv.
data-flow. Nicméné postradam prehledné zhodnoceni jednotlivych ICT komponent podilejicich se na
podpofe marketingovych kampani — miru zapojeni, dlivéryhodnost, silné a slabé stranky apod.

Doplfujici otazky: V textu prace je zminéna skute€nost, Ze vyhodnocovani je realizovano pro e-shop
a prodejny oddélené. Prinik zakazniku se tedy vibec nesleduje, napf. podle telefonnich &isel?

Zavér: Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé.
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Ing. Felix Espinoza
oponent prace

Datum: 30. 5. 2019



