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Stupen

Hlediska hodnoceni

-

Jasnost a srozumitelnost formulace tématu a cile prace

Mira naplnéni cile

Logicka stavba prace a vzajemna konzistence jednotlivych &asti

Rozsah a relevance popisu sou¢asného stavu

Adekvatnost metod k feseni problému, korektnost vybéru a aplikace

Rozsah, hloubka a preciznost popisu vysledku

Relevance a spravnost diskuze vysledku

Korektnost a relevance informacnich zdroja
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Gramatika, jazykovy styl, terminologie a celkova Uprava prace
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Samostatnost studenta pfi zpracovani bakalarské prace

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Pfedlozena prace se zabyva aktualnim tématem informacniho pretizeni (pfehlceni) plynoucim z reklamy
a spamu v online prostfedi. Po prvni kapitole, ktera popisuje vyvoj informacniho pretizeni, jeho pficiny

a disledky, nasleduji kapitoly zabyvajici se psychologickym a technickym feSenim informacniho pretizeni
zplUsobeného reklamou a spamem. Bylo by dobré, aby témto kapitolam pfedchazela kapitola vysvétlujici
podrobnéji tento typ pfetiZeni a jeho pfi€iny. Na to by pak organicky navazala kapitola popisujici mozZnosti
feSeni.

Navrzené moznosti fe$eni informacniho pretizeni zplisobeného spamem a reklamou jsou pomérné
obecné a nepfinaseji nic zasadné nového. Zajimava je kapitola 3.2.2 popisujici Coalition for better ads.
Otazkou ovSem je skute€na motivace této koalice snaZici se regulovat online reklamu.

Studentka realizovala také dotaznikovy vyzkum, ktery sleduje miru informacniho pretizeni a opatfeni proti
nému. Hypotézy jsou testovany bez pouziti hladiny vyznamnosti. Dotaznik se zabyva predevsim
subjektivnim hodnocenim pfetiZzeni.

Inovativni v praci je zapojeni psychologickych metod do feSeni informacniho pfetizeni. Nicméné jejich
aplikace by méla Iépe odrazet hlavni téma prace, jimz je spam a reklama v online prostfedi.

V praci se vyskytuji pfeklepy a ne zcela povedené formulace.

Otazky:

1) Co je pfic¢inou nadmérného poctu obtéZujici reklamy a spamu a jak by se dalo feSit? Pomohla by vétsi
regulace tvirct spamu a reklamy?

2) Jaké dalsi faktory vedle spamu a reklamy pfispivaji k informacénimu pretizeni?

3) Jak by studentka ohodnotila fungovani blokatoru reklamy v Google Chromu? Lze na zakladé odpovédi
respondentd z Evropy, které se nelisi od vysledku respondent(l z Asie, tvrdit, Ze nefunguje dobfe?



Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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