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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Jedna se o prakticky zaméfenou bakalafskou praci, ve které autorka prokazala schopnost fesit zadany
problém, kterym je implementace reklamni kampané v systému Google Ads (dfive Google AdWords)

v konkrétni obchodni spole¢nosti, vyhodnoceni a rozbor ziskanych vysledkud. Jako potfebna soucéast
kampané se ukazala téz uprava WWW stranek spole¢nosti. Podobné zaméfenych praci jiz bylo napsano
vice, ale hlavni pfinos autorky je pravé v aplikaci do podminek konkrétni spole¢nosti a rozbor vysledki
(ktery je pfimo vyuzitelny vedenim spole¢nosti). Zajimavé je také to, Ze spoleénost podnika v oblasti B2B
(vétsina kvalifikacnich praci se zabyvala B2C). Prace je logicky ¢lenéna do jednotlivych kapitol.
Konzultace autorky s vedoucim prace probihaly zcela bez probléma.

Formalni a typograficka Uprava prace je velmi peclivé provedena (sazba v systému LaTeX), v pofadku
jsou rovnéz citace a seznam pramenu. PFi kontrole originality byla zjiSténa minimalni shoda s jinymi
pracemi (1 %, viz pfilozeny protokol, jde o citované zdroje). Vytknul bych jen to, Ze ojedinéle se vyskytuje
zkratka bez vysvétleni (vétSina zkratek je spravné vysvétlena pfi prvnim pouziti). Cill prace bylo
dosazeno, vysledky ziskané z realizace konkrétnich kampani v Google Ads jsou v praci pfehledné

a patfi¢né popsany, analyzovany a komentovany.

Otazky k obhajobé:
1. V €em autorka vidi specifika vyuziti nastroje Google Ads v oblasti B2B oproti mnohem &astéjSi B2C?
2. Jak bézné je podle zkuSenosti autorky vyuziti tohoto nastroje jinymi spole¢nosti podnikajicimi v B2B?
Jak se to napf. projevilo v konkuren&nosti pfi vybéru jednotlivych kli€ovych slov nebo pfi zobrazovani
reklam?



Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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