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Hlediska Stupeň
hodnocení

1. Jasnost a srozumitelnost formulace tématu a cíle práce 1
2. Míra naplnění cíle 1
3. Logická stavba práce a vzájemná konzistence jednotlivých částí 1
4. Rozsah a relevance popisu současného stavu 2
5. Adekvátnost metod k řešení problému, korektnost výběru a aplikace 1
6. Rozsah, hloubka a preciznost popisu výsledku 1
7. Relevance a správnost diskuze výsledku 1
8. Korektnost a relevance informačních zdrojů 2
9. Gramatika, jazykový styl, terminologie a celková úprava práce 1

Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

BP je prakticky orientovaná a prokazuje schopnost autorky analytického uvažování v oblasti online
marketingu. Z formálního hlediska je práce pečlivě zpracována. BP je zaměřena na vytvoření PPC
reklamních kampaní (v různých zemích s důrazem na ČR) za účelem vytváření nových B2B vztahů
a budování povědomí o dané firmě a jejím podnikání. Předložená práce je z tohoto pohledu zajímavá,
neboť typičtější je využití PPC reklamy pro budování B2C vztahů. Výsledky kampaní jsou přehledně
shrnuty a česká kampaň je diskutována podrobněji. Citace a odkazy na citace jsou provedeny správně
a reference obsahují jak internetové, tak fyzické zdroje. Z praktického hlediska daná práce splnila své cíle.

Některé části v sekci 2 by si zasloužily širší představení a nikoli pouze jeden odstavec. Některé použité
zkratky nejsou vysvětleny (např. ROAS). Škoda, že autorka raději nezvolila anonymizovat firmu (v textu
BP nesmí být dle dohody s firmou Lex zveřejněn zisk), aby mohla blíže představit a diskutovat návratnost
investic.

Otázky:
• Mohla by autorka diskutovat výhody a nevýhody zvoleného nástroje pro propagaci z hlediska jeho
možnosti využití v oblasti B2B?

• Jaké jiné nástroje byste doporučila pro vytváření B2B vztahů v oblasti online marketingu?

Závěr: Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.

Navrhovaná výsledná klasifikace práce: 1
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