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Ndzev diplomové prdce:

|Segmentace trhu snidanovych cerealii

Autor diplomové prdce:

|Bc. Kamil Krupka

Cil diplomové prdce:

Provést segmentaci trhu snidafiovych ceredlii za vyuziti existujicich sekundarnich dat i primarnich dat (ziskanych z
vlastniho marketingového vyzkumu). Na zakladé charakteristiky vyslednych segmentti v kategorii dospét k marketingovym
doporucenim.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kaZdé max 10 bodjii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 10

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Préace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formaln{ uprava a ndaleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 95
Vyslednd znadmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Predlozena prace ma jasné vymezeny cil, ktery je patrny jiz z jejiho nazvu. I kdyz jde predevsim o cestu k poznani trznich
segmentd, své zietelné misto v praci maji i dal$i dvé etapy cileného marketingu. V obecnych polohach je rozumnym
vstupem pohled na spoti‘ebni chovani, text se logicky ramcové vénuje cilenému marketingu, krokiim segmenta¢niho
procesu v ném. Ugelnym vyznénim je Givahové zastaveni u modifikace segmentaénich proménnych v pi{padé snidafiovych
cerealii. Dobrym vstupem do praktické casti je charakteristika trzniho prostredi kategorie z pohledu dané spolecnosti.
Kromé uzitecnych sekundarnich dat se jiz zde uplatiiuje pozorovani, které autor provadél ve vybranych obchodnich
prosttredich. Naplnéni cildi prace autor po ucelném vymezeni segmentovaného trhu formuje nejprve na zakladé analyz dat
MML-TGL. Pristup k nim je uvazlivy a peclivy. Vyuziva celou skalu statistickych metod, v niz zasadni roli sehrava
vicerozmérna statistika. Velice vyraznou polohou je zkoumani rady diferenci z hlediska dané kategorii pomoci
kvantitativniho dotazovani. Dosazeny vzorek je mirné reCeno rozsahem nebyvaly (témér 10 tis. respondentti), i kdyz je
spojen se zapojenim zakaznické databaze dané spolecnosti. Vyuzity dotaznik je diikladné rozvrzen. Pro vyhodnoceni je
zapojena faktorova analyz a shlukova analyza (velikost vzorku si vynutila vyuzit metody K-meas) a Cross Tabs. Propojeni
obou smért postizeni trzni segmentt pak poskytujte dobrou oporu pro doporuceni, co se zaméreni cileného marketingu
tyce. Celkové jde o velmi svédomitou, systematickou a premyslivou cestu za splnénim cilti prace.

Otazky k obhajobé: 1) Doporucil by autor zapojit i dal$si hlediska pro volbu mezi postiZenym segmenty? Budou stejné
vyznamna? 2) Do jaké miry mohla byt uzite¢na apriori segmentace v datech MML-TGI?
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