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Cil préce:

Cilem mé diplomové prace je provedeni strategické a finan¢ni analyzy podniku CZC.cz na
zékladé€ vetejné dostupnych dat v obdobi let 2013 — 2017. Nasledné jsou tyto vystupy

porovnany s konkuren¢nimi podniky spole¢né s uréenim trzniho podilu.

1. Naro¢nost tématu na:

- teoretické znalosti primérné nadprumérne
- vstupni Udaje a jejich zpracovani primerné nadprimérné
- pouZité metody pramérné nadprimmerné

2. Kritéria hodnoceni prace:

stupen hodnoceni
L velmi . o
vyborné . vyhovujici | nevyhovuijici
dobre

stupen splnéni cile prace X
logicka stavba prace X
prace s literaturou véetné X
citaci
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy ve X
vztahu k tématu




Uprava prace (text, grafy,
tabulky)

stylisticka Uroven X

3. Vvuzitelnost vysledkt prace v praxi, pfip. v teorii:

primérna nadpramérna

4. Poznamky a pfipominky

Diplomova préce je po formalni strance velmi dobie zpracovana, bez zjevnych stylistickych a
pravopisnych chyb. Na teoretickou c¢ast navazuje cast prakticka, ob¢é s prehlednym
uspotradanim kapitol.

Finanéni i strategickou analyzu firmy autor dobfe zvladl a cil diplomové prace byl splnén.
Autor dle mého nazoru prokazal schopnost pouziti teoretickych znalosti nabytych v prubéhu
studia 1 schopnost prace s odbornou literaturou.

Prace mé logickou strukturu a jednotlivé kapitoly na sebe dobfe navazuji, v nckterych
kapitolach bych ocenil jasnéji formulované zaveéry dané analyzy (napf. kapitola o finanénim
zdravi podniku). Na préci ocenuji zejména ocividny z4jem autora o analyzovanou spolecnost,
diky které je schopen dobie pochopit specifickou ¢ast trhu, na kterou se spolecnost zamétuje.

Diplomovou préci hodnotim jako dobfe zpracovanou. Vysledky mohou byt vyuzity zejména
vlastniky, pfipadné manazery zkoumané spolecnosti.

5. Otazky k diskuzi ¢i zodpovézeni pii obhajobé:

a) V ramci posledni kapitoly hodnotite finanéni zdravi podniku pomoci tfech rtiznych
modelt (INOS5, Altmantv, Kralicektiv Quicktest). Ktery z nich je podle Vaseho nazoru
nejrelevantnéj$i pro dany podnik (pro dané odvétvi)? Jak na tom je CZC z hlediska
finan¢niho zdravi ve srovnani s konkurenci?

b) Jak byste hodnotil marketingovou kampan, kde spole¢nost sama sebe oznacuje jako
»dvojku na online trhu s elektronikou*“? Byt spolecnost neméa ambici dosahnout
vétsiho trzniho podilu nez konkurenéni Alza neméla by se ve své kampani presto spiSe
zaméfit na n¢jaké svoje “nej”’? Které by to mohlo byt?

6. Prace je doporucena k obhajobé.

7. Navrzeny klasifikaéni stupen: velmi dobie
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