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Uvod

S oznacenim bio dnes najdeme kde co — bioodpad, biopaliva, biobleCeni, biokosmetika,
biodrogerie, biomasa, dokonce i biohotel a v neposledni fadé také samoziejmé biopotraviny.
Timto spojenim vzdy chceme dat najevo spojeni s ptirodou. Oznaceni bio, nebo eko, znamena
biologicky neboli ptirodni.

Kvalita potravin je oblibenym a dilezitym tématem, proto existuje snad jen malokdo, kdo
neslysel o biopotravindch. Zvyseny zajem o biopotraviny je diikkazem rostouci informovanosti
o negativnich dopadech konvenéniho zeméd¢lstvi, lidé diky tomu méni své stravovaci navyky
a snazi se udé¢lat pro sebe i své okoli néco spravného.

Rozmach biopotravin je umoznén diky rostoucimu zajmu o ekologické zemédélstvi, o to jaky
ma dopad na zivotni prostiedi, o zpiisobu zachdzeni s hospodarskymi zvifaty a v neposledni
fad¢ jaky je dopad na lidské zdravi. Ekologické zemédélstvi je ve své podstaté navrat
k tradi¢nim zplisobum péstovani ¢i chovu zvitat, kdy se nepouzivali zadné podptrné prostiedky
ke zvySeni produkce, at’ uz rostlinné ¢i zivocisné. Hlavni mySlenku ekologického zeméd¢lstvi
predstavuje zdkaz pouzivani umelych hnojiv a chemickych pesticidii v rostlinné produkci.
V zivocisné produkcei se uplatiuje takovy zptisobu chovu, aby podminky co nejvice odpovidaly
pfirozenému chovani a Zivotnim potfebam zvifat.

Biopotraviny je mozné povazovat, podobné jako tfeba vegetarianstvi nebo veganstvi, za urcity
zpusob zivotniho stylu lidi, ktefi nechtéji pouze levné produkty, ale zajimaji se o kvalitu
a puvod nabizenych vyrobkd. Nebo se z jejich strany jedna o zajem, jaky dopad ma rostlinna
nebo ZivociSna produkce na zivotni prostiedi.

Neda se s jistotou fici, Ze by biopotraviny byly zdravéjsi oproti konvenénim potravinam, ale
nckolika vyzkumy bylo dokdzano, Ze maji lepsi chut’, obsahuji vyssi vyzivové hodnoty a hlavné
jsou mnohem ptirozenéjsi pro lidsky organismus. A to mize mit pozitivni vliv na lidské zdravi.
Hlavni bariérou na jejich vzestupu je predevsim cena, ktera odrazi vyssi naklady na jejich
ziskavani nez je tomu u konvenc¢nich potravin. Dale to je vSeobecnd nedlvéra, kterd je

zpusobena stale jesté relativné malou informovanosti z divodu nedostateéného marketingu.

Téma biopotravin jsem si jako téma své bakalaiské prace vybrala, protoze téma zdravého
stravovani je vSudypfitomné. Potraviny, resp. jidlo, je kazdodenni zaleZitost, kterou vétSina
Z nés vykonava s radosti. A at’ chceme ¢i ne, naSe stravovaci ndvyky se projevuji na kazdém

Z nas.



Cilem této bakalarské prace je na zakladé ziskanych informaci
1. zjistit nabidku vybranych mistnich retailingovych retézcii,
2. zjistit dal$i moZnosti nakupu biopotravin v Ceské Lipé a jejim okoli,
3. provést cenové srovnani vybranych biopotravin s konvené¢ni alternativou
mezi obchodnimi Fetézci,
4. provést cenové srovnani vybranych biopotravin mezi obchodnimi Fetézci,
5. pomoci dotaznikového Setfeni zjistit jaké je povédomi o biopotraviniach
mezi spoti‘ebiteli v Ceské Lipé.
Cilim ptedchazi seznameni s ekologickym zeméd€lstvim, které je nezbytné pro vznik

bioproduktt a biopotravin. Nasledujici kapitola poté piiblizuje samotné biopotraviny.

Mezi pouzité metody bude pattit pozorovani realizované navstévou fetézct, zmapovanim jejich
sortimentu biopotravin a jeji srovnani mezi jednotlivymi obchodnimi fetézci. Dalsi metodou

bude dotazovani prostiednictvim dotaznikt mezi spotiebiteli v Ceské Lipé.

Bakalatska prace je rozd€lena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast obsahuje prvni
a druhou kapitolu. Prvni kapitola se zabyva ekologickym zemédélstvim, které je nezbytnou
soucasti, nebot’ diky jsou zakladnim kamenem pro vznik bioproduktti a nasledné biopotravin.
Druha kapitola popisuje samotné biopotraviny. Treti ¢ast prace zahrnuje praktickou c¢ast
azabyva se piedstavenim zkoumanych fetézcti v Ceské Lip&, analyzou jejich nabidky
biopotravin, cenovym srovnanim a obsahuje vysledky dotaznikového Setieni provedeného

mezi spotiebiteli.



1 Ekologické zemédélstvi

1.1 Definice a vyvoj ekologického zemédélstvi

Prvnimi impulsy vzniku ekologického zemédélstvi byly negativni dopady chemického
a technického zvySovani produkce zeméd¢€lstvi, které se objevily V prvnich desetiletich
20. stoleti. Prudky rozvoj biochemie, rozsifeni a tudiz zlevnéni dusikatych hnojiv, rozvoj
technologie méli za nasledek negativni dopady na kvalitu potravin a zvySeny vyskyt nemoci
a Sktudcti. Moznosti vyuziti umélych hnojiv a pesticidl se vyrazné¢ zmeénily po druhé svétové
valce a zplisobily tak vyraznou industrializaci zeméd¢lstvi. Negativni dopady vyuzivani chemie
se prohlubovaly a tak se stale vice farmaft zacalo vracet k tradiénim zptisobiim zemédglstvil.
Ekologické zeméd€lstvi je zalozeno na vyuzivani spontannich ptirodnich procesi, vyuziti
recirkulace a obnovitelnosti zdroju a také na modernich agrotechnickych metodach. Vyznacuje
se kladnym vztahem a respektem k Zivotnimu prostiedi. Je to navrat k tradi€énimu zeméd¢lstvi.
Ekologické zeméd¢lstvi je definovano takto:

,Ekologickym zemédélstvim se rozumi zvlastni druh zeméd¢lského hospodateni, ktery dba
na zivotni prostfedi a jeho jednotlivé slozky. Stanovuje omezeni ¢i zédkazy pouzivani latek

a postupi, které zatézuji, zneciStuji nebo zamofuji Zivotni prostiedi nebo zvySuji rizika

vvvvvv

a na pohodu chovanych hospodaiskych zvitat:?,

IFOAM (International Federation for Organic Agriculture Movement — Mezinarodni federace
hnuti ekologickych zemédé€lct) definuje ekologické zemédélstvi takto:

,Ekologické zemédélstvi je zemédélsky produkéni systém, ktery zachovava zdravi pud,
ekosystému a lidi. Misto vyuzivani vstupli s nepifiznivymi dopady, spoléhd na ekologické
postupy, rozmanitost a kolob&éhy ptizptisobené mistnim podminkdm. Ekologické zemédélstvi
spojuje tradice, inovace a védecky vyzkum s cilem prospivat spolecnému prostiedi

a podporovat spravedlivé vztahy a dobrou kvalitu Zivota viech zaéastnénych*?,

L KOTERA, Jan a Jan VALESKA. Ekologické zemédélstvi a biopotraviny: otdzky a odpovédi pro ekoporadny.
Praha: PRO-BIO Liga ochrany spotiebitel potravin a piatel ekologického zemédélstvi, 2010. ISBN 978-80-
904223-2-2.

2 DVORSKY, Jan a Jifi URBAN. Zdiklady ekologického zemédélstvi: podle narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 a
narizeni Komise (ES) ¢. 889/2008 s priklady. 2., aktualizované vydani. Brno: UKZUZ, 2014. ISBN 978-80-
7401-098-9.

Green marketing, 2009 [cit. 2019-04-26]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/vzdelavani/on-line-
vzdelavani/definice-a-principy-ekologickeho-zemedelstvi-1.
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1.2 Legislativa

Mezi pravni predpisy upravujici ekologické zemédé€lstvi a produkci biopotravin patii
nasledujici:
1) Zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi a o zméné zakona
¢. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdé&jsich predpist, s komentarem.
2) Vyhlaska Ministerstva zeméd¢€lstvi ¢. 16/2006 Sb., kterou se provadéji ncktera
ustanoveni zakona o ekologickém zeméd¢lstvi.
3) Uplné znéni natizeni Rady (ES) 834/2007 o ekologické produkci a oznaGovani
ekologickych produktti a o zruseni natizeni (EHS) ¢. 2092/91.
4) Natizeni Komise (ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni
Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznaCovani ekologickych produkti.
5) Natizeni Komise (ES) ¢. 1235/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k natizeni
Rady (ES) €. 834/2007, pokud jde o opatieni pro dovoz ekologickych produkti ze tietich
zemi.

6) Metodické pokyny Ministerstva zemé&délstvi CR.
7) Smérnice GAA*.

1.3 Vyvoj ekologického zemédélstvi v Ceské republice

Ekologické zemédélstvi se v Ceské republice zaalo rozvijet (az) vroce 1990, kdy diky
spolupraci Ministerstva zemédélstvi CR, Sdruzeni Libera a Svazu PRO-BIO (jedna se svazy,
které sdruzuji ekologické farmare) byly polozeny zaklady celého systému.

Na podporu vzniku ekologicky hospodaticich podnikli byly v roce 1990 uvolnény finanéni
prostiedky, coz znamenalo pro vyvoj ekologického zeméd¢€lstvi zasadni posun. Jeho finanéni
podpora pokracovala az do roku 1992 a pravdépodobné diky ni doslo k nartistu ploch az na
15 tisic hektar(l. Ministerstvo zemé&délstvi CR poté svym rozhodnutim zrusilo dotace, coz mélo
za nasledek zastaveni rastu ploch v letech 1993-1996. Na druhou stranu mélo toto rozhodnuti
pozitivni vliv na kvalitativni rozvoj ekologického zemédélstvi. Mnoho ekologicky
hospodafticich podnikii podnikalo jen z divodi S§tédrého poskytovani dotaci, a proto diky

rozhodnuti dotace zruSit, ukoncili svou ¢innost. Pocet svazli sdruzujici ekologické farmare se

4 MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI. Pravni predpisy pro ekologické zemédélstvi a produkci biopotravin.
Eagri.cz [online]. © 2009-2019 Ministerstvo zemédélstvi [cit. 2019-05-03]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/publikace-a-dokumenty/ekologicke-zemedelstvi/pravni-predpisy-
pro-ekologicke.html.



snizil z péti na dva a Ministerstvo zemé&délstvi CR vénovalo svou pozornost hlavné ptipravé
metodickych a legislativnich krokt a sjednocovani hnuti.

Postupné se zacalo zvySovat povédomi spotiebitelii o tomto novém zpiisobu produkce a na trhu
zacali plisobit obchodnici a vétsi zpracovatelé. Proto zejména z diivodu zviditelnéni produkce
na vefejnosti a marketingu bylo rozhodnuto v roce 1994 o zavedeni jednotné ochranné znamky
,,BIO* pro biopotraviny. Na rozvoji hnuti o ekologickém zeméd¢lstvi méla velky vyznam také
mezinarodni pomoc zahrnujici financni a vzdélavaci pomoc Svycarské organizace SVWL,
metodické podpora celosvétového hnuti ekologickych zemédé€lcti IFOAM, pomoc od americké
nadace Bratrii Rockefellerovych vénovana na zahraniéniho poradce a hlavniho koordinatora
pana Bo van Elzakkera. Dale podpora némecké nadace Heinricha Bolla k vydavani knih
a informacni systémy pro ekologické zeméd¢lstvi.

Dal§imi dilezitymi kroky bylo obnoveni finan¢ni podpory v roce 1998 pro ekologicky
hospodaftici farmafe a vznik nezéavislé kontrolni organizace KEZ. o.p.s. v roce 1999. Jejim
ukolem je dohled nad dodrzovanim pfisnych pravidel pro fungovani ekologického
hospodafstvi.

V roce 2000 byl schvélen zdkon o ekologickém zeméd¢lstvi, ktery stanovuje pravidla pro chov
hospodaiskych zvifat a pro péstovani rostlin, vyvoz, dovoz, zpracovani a oznacovani
bioproduktti a biopotravin v¢etné v§eobecnych naroki a kontrolnich postupti.

V soudasné dobé je ekologické zemédélstvi v Ceské republice stabilizovany systém

podporovany statem a je vhodnou alternativou budouciho vyvoje zemédélstvi v CR®.

1.4 Soutasny stav ekologického zemédélstvi v Ceské republice

K 31. 12. 2017 hospodafilo ekologicky 4 399 ekofarem (cca 9 % zemé&délskych podniki v CR
na celkové vymeéte 520 032 ha, coZ piedstavuje 12,37% podil na celkové vymére zemédelské
pidy CR. Vyvoj vyméry zemé&délské ptidy a poétu farem v ekologickém zemédélstvi ukazuje

nasledujici tabulka.

5 Vyvoj ekologického zemédé&lstvi v CR od roku 1990. EnviWeb.cz: Zpravodajstvi Zivotniho prostieds jiz od roku
1999 [online]. Enviweb, ©1999-2019, 23.09.2002 [cit. 2019-06-05]. Dostupné z: http://www.enviweb.cz/39281.
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Tabulka 1: Vyvoj vvméry zemédélské piidy a poctu farem v ekologickém zemédélstvi v letech 1990 - 2017.

1990 3 480 = = =
1991 132 17 507 0,41 - -
1992 135 15371 0,36 2,3 -12,2
1993 141 15 667 0,37 4,4 1,9
1994 187 15 818 0,37 32,6 1,0
1995 181 14 982 0,35 -3,2 -5,3
1996 182 17 022 0,40 0,6 13,6
1997 211 20 239 0,47 15,9 18,9
1998 348 71621 1,67 64,9 2539
1999 473 110 756 2,58 35,9 54,6
2000 563 165 699 3,86 19,0 49,6
2001 654 217 869 5,09 16,2 31,5
2002 721 235 136 5,50 10,2 7,9
2003 810 254 995 5,97 12,3 8,4
2004 836 263 299 6,16 3,2 3,3
2005 829 254 982 5,98 -0,8 -3,2
2006 963 281 535 6,61 16,2 10,4
2007 1318 312 890 7,35 36,9 11,1
2008 1946 341 632 8,04 47,6 9,2
2009 2 689 398 407 9,38 38,2 16,6
2010 3517 448 202 10,55 30,8 12,5
2011 3920 482 927 11,40 115 7,7
2012 3923 488 483 11,56 0,1 1,2
2013 3926 493 896 11,70 0,1 11
2014 3885 493 971 11,72 -1,0 0,0
2015 4115 494 661 11,74 59 0,1
2016 4243 506 070 12,03 3,1 2,3
2017 4 399 520 032 12,37 3,7 2,8

Zdroj: Statisticka Setieni ekologického zemédélstvi: Zdkladni statistické idaje (2017). Praha: Ustav zemédélské
ekonomiky a informaci, 2018, (Vystup 2), 65 s. Dostupné také z:
http://eagri.cz/public/web/file/611801/Statistika_ekologickeho zemedelstvi_2017.pdf.

1.5 Kontrola a certifikace ekologického zemédélstvi

V letech 1990-1991 vzniklo celkem pét svazii ekologickych zemédélcti (PRO-BIO Sumperk,
Libera Praha, Biowa Chrudim, Naturvita Trebi¢ a Altervin Velké Bilovice), ktefi se fidili
vlastnimi smérnicemi a provadéli kontrolu a certifikaci pro své ¢leny. Casem se ale piislo na to,

7e je nutné vytvorit jednotné smeérnice, certifikaci, kontrolu a oznacovani produkce.



Od roku 1993 byl tedy na zakladé dohody svazi a Ministerstva zemédélstvi CR vytvoien
Metodicky pokyn pro ekologické zeméd¢lstvi. Vznikl Certifikani vybor a Technickd komise,
byl zaveden jednotny kontrolni systém a oznacovani produkti logem ,,BIO*.

Od 1. dubna 1999 provadi kontrolu ekologického zemédélstvi v CR spole¢nost KEZ. 0.p.s.
(kontrola ekologického zemédélstvi), ktera ma sidlo v Chrudimi.

V roce 1995 byl ¢esky systém kontroly a certifikace akreditovan IFOAM. V roce 1997 byla
tato akreditace ze strany Ministerstva zemédé€lstvi zruSena, ale na podzim 2000 bylo opét
zahajeno akreditaéni fizeni KEZ, o.p.s. V roce 1995 byla také uzaviena smlouva o supervizi
s Bioland Kontrollstelle Bayern (nyni BIOZERT, GmbH, Augsburg), ktera umoznila vyvoz
naich bioproduktti do zemi EU. Soucasné byla zahajena akreditace CR u EU, ktera byla
zavriena v Gnoru 2000 zafazenim Ceské republiky na listinu tietich zemi EU pro oblast
rostlinné produkce a zpracovani rostlinnych produkta.

V prosinci 2001 byla Ceska republika zafazena na listinu tietich zemi EU také pro oblast
zivo¢i$né produkce. Tato rozhodnuti umoznuji volny piistup ¢eskych bioproduktii a biopotravin
rostlinného 1 zivocisného ptivodu na trh zemi EU. KEZ, o.p.s. byla uznéna jako kontrolni
a certifikaéni organ pro bioprodukty a biopotraviny rostlinného a ZivociSného plvodu,

vypéstované a zpracované na uzemi®.

1.6 Cile a zasady ekologického zemédélstvi

Ekologické zeméd¢lstvi se snazi reagovat na problémy, které vyplyvaji z konvenéniho

zem&délstvi, napiiklad zhorSeni kvality pfirodnich zdroji, zavislost na neobnovitelnych

zdrojich. Proto si vytycilo cile a zdsady, které jsou nezbytné pro ucinné fungovani ekologického

zemédelstvi. Tyto cile a zasady jsou definovany Natizenim Rady (ES) ¢. 834/2007.

Cile ekologického zemédélstvi:

e Produkovat kvalitni potraviny a krmiva o vysoké nutriéni hodnoté v dostate¢ném mnozstvi.

e Pracovat vco nejvice uzavienych cyklech kolob&éhu latek, vyuzivat mistni zdroje
a minimalizovat ztraty.

e Udrzet a zlepSovat Grodnost pldy.

e Vyvarovat se vSech forem znecisténi pochdzejicich ze zemédélského podniku.

e Minimalizovat pouzivani neobnovitelnych surovin a fosilni energie.

e Hospodarskym zvifatim vytvofit podminky, které odpovidaji jejich fyziologickym

a etologickym potfebam a humannim a etickym zasadam.

8 Vyvoj ekologického zemédé&lstvi v CR od roku 1990. EnviWeb.cz: Zpravodajstvi Zivotniho prostiedi jiz od roku
1999 [online]. Enviweb, ©1999-2019, 23.09.2002 [cit. 2019-06-05]. Dostupné z: http://www.enviweb.cz/39281.
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Uchovat pfirodni ekosystémy v krajin¢ chrénit ptirodu a jeji diverzitu.
Vytvéret pracovni prilezitosti a tim udrzet osidleni venkova a tradi¢ni raz zemédélské
kulturni krajiny.

Umoznit zeméd€lctim a jejich rodindm ekonomicky a socidlni rozvoj a uspokojeni z prace

Zasady péstovani rostlin

Struktura plodin musi umoznit sttidani plodin.

Mensi produkci kofenové biomasy a poskliziovych zbytkii vyrovnat péstovanim
meziplodin.

Vegetacni kryt ptidy mé byt co nejdelsi, pokud mozno i ptes zimu.

V osevnim postupu musi byt zastoupeny jeteloviny, resp. luskoviny.

Druhova pestrost péstovanych plodin musi skytat dostate¢né moznosti pro prezivani
prospésnych organismtul.

Osevni postup musi branit erozi pidy.

Plodiny s malou konkurenéni schopnosti vici plevelum se stfidaji s plodinami s vétsi
konkuren¢ni schopnosti, je tfeba vyuzivat podsevi a ptisevi.

Volit odridy odpovidajici podminkdm stanovisté, rezistentni, resp. tolerantni vuci
dominujicim Skodlivym ¢initeldm, vyuzivat odridové smési a smiSené kultury.

Struktura plodin musi zajistit chovanym zvifatim plonohodnotnou, vyvazenou krmnou
davku po cely rok.

Plevele se reguluji agrotechnickymi metodami, pouzivani herbicidd neni dovoleno.
Ochrana rostlin proti chorobam a s$kidcim je zalozena na spravné agrotechnice,
biologickych metodach, ptipravcich rostlinného ptivodu.

Hnojeni a vyZiva rostlin jsou zaloZeny na spravném osevnim postupu, pouziva se organické

hnojeni, mineralni lehce rozpustna hnojiva nejsou povolena.

Zasady chovu zvirat

Zpusob ustdjeni musi odpovidat fyziologickym a etologickym potifebam zvitat.

Vsechna opatieni, technologie a technika chovu zvifat musi odpovidat poZadavku udrZeni
dobrého zdravi a dlouhovékosti chovanych zvitat.

Je nutno zajistit pohodu hospodaiskych zvifat: pohyb, ¢erstvy vzduch, ochrana proti slunci

a extrémnimu pocasi, dostatek prostoru, podestylka.

Zasady skladovani a zpracovani bioproduktii

Bioprodukty musi byt skladovany a zpracovany tak, aby byla uchovéna jejich kvalita, musi

byt doptedu vyloucena moznost jejich znecisténi ¢i kontaminace nezadoucimi latkami.
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e Pii soubézném skladovani konvenc¢nich a ekologickych produktii, musi byt od sebe
odd¢leny fyzickou prepazkou zajistujici zaménu ¢i smiseni.
e V celém procesu musi byt bioprodukt identifikovatelny.

e Jasné& uvedené oznaceni producenta’.

1.7 Rozdil mezi ekologickym a konvenénim zemédélstvim

Nediveéra v biopotraviny vyplyva z neznalosti toho, co ekologické zeméd¢lstvi je. Pro jeho
pochopeni je dilezité tyto rozdily znat. Odlisnosti ekologického a konvencniho zeméd¢lstvi

ukazuje piehledné nasledujici tabulka.

Tabulka 2: Rozdil mezi ekologickym a konvencénim zemédélstvim.

Rozdily Ekologické zemédélstvi Konvenéni zemédélstvi

Ol Zaméfuje se na ekonomicky vynos bez
Snaha o hospodateni v souladu s piirodou. | zasadniho ohledu k pfirodé a krajiné.

Vyuziva chemii a geneticky modifikované
Podporuje druhovou rozmanitost v ptirod¢. | produkty.

Cileng pecuje o pudu a jeji kvalitu — trvalou

udrzitelnost. Puda je jen prostiedkem vyroby.
Zakazuje geneticky modifikované produkty. | Odd€luje rostlinnou a Zivocisnou vyrobu.

Rostlinna vyroba | Hnojeni pouze organickymi hnojivy. Vyuzivéni priimyslovych hnojiv.
Stfidani riznych plodin. Monokultury.

Ochrana rostlin bez chemie = odolné
odriidy, smiSené kultury, pfirozeni neptatelé
skidca. Opakované péstovani vynosnégjsich kultur.

Chemicka ochrana rostlin.

Zivogisna vyroba Welfare zvirat — stadové ustdjeni,
podestylka, venkovni vybehy. Ustajeni bez kontaktu s okolnimi zviraty.
Krmeni zvifat z vlastni produkce. Klecové chovy.

Omezeni ,,kosmetickych* zasahti na
zviratech (kupirovani, zkracovani zobaka
apod.). Rostové ustajeni.

Krmeni zvifat primyslovymi krmivy

Preventivni podavani 1é¢iv.

Uziti stimulatord rustu a hormonanich latek.

Zdroj: Ekologické a konvencni zemeédélstvi. MZP [online]. [cit. 2018-01-78]. Dostupné z:
http://www.mzp.cz/projekty.2011/supl/126_07_ep026.pdf.

TURBAN, Jif{ a Bofivoj SARAPATKA. Ekologické zemédélstvi: ucebnice pro Skoly i praxi. Praha: MZP, 2003.
ISBN 80-7212-274-6.



1.8 Programy (statni podpora) na podporu ekologického zemédélstvi

Finanéni podpora ekologického zemé&délstvi je nezbytna nejen v Ceské republice, ale v celé
Evropé. Prvni financni prostfedky na podporu vzniku ekologicky hospodafticich podnikt byly
v Ceské republice uvolnény jiz v letech 1990 az 1992. Nicméné prvnim ucelenym dota¢nim
programem byla az podpora spusténa v roce 1998. Az do roku 2003 byla poskytovana
na zékladé¢ nafizeni vlady, kterym se stanovily podpirné programy k podpofe
mimoproduk¢nich funkci zemédé€lstvi. Po vstupu do Evropské unie v roce 2004 bylo ekologické
zem&d¢lstvi zafazeno do tzv. agroenvironmentalnich opatfeni (AEO), a to jak v prvnim
programovém obdobi 20042006, tak v druhém programovém obdobi 2007-2013.

Od roku 2007 byla podpora ekologickym zemédélcim vyplacena v ramci Osy Il Programu
rozvoje venkova (PRV) (2007-2013) pod titulem ,,EZ“, ktery spole¢né¢ s titulem
pro integrovanou produkci spadal pod podopatieni ,,Postupy Setrné k zivotnimu prostiedi*
v ramci AEO. V ramci tohoto titulu byla ekozemédélclim vyplacena nadhrada za ekonomické
ztraty vzniklé timto systémem hospodafeni. Platba byla poskytovana na plochu ekologicky
obhospodafované pudy s diferenciaci dle uziti ploch (tj. pé€stovanych kultur). Shodnou vysi
plateb obdrzeli ekozemédélci i na plochy v pfechodném obdobi. Vyse plateb byla stanovena
fixn¢ v EUR na celé obdobi let 2007-2013 a skute¢na vyse platby v K¢ se pak kazdoro¢né lisila
v zavislosti na uplatnéném sménném kurzu. Detailni podminky poskytovani dotaci do EZ v
daném obdobi fesilo nafizeni vlady ¢. 79/2007 Sb., o provadéni AEO, ve znéni jeho novel.
Zaroven byli ekologicti zemédélci bodove zvyhodnéni pti Zadostech o podporu z ,,Operaéniho
programu Zemed¢lstvi“ v prvnim programovém obdobi a od roku 2007 byli bodové zvyhodnéni
i vyrobci biopotravin u péti vybranych opatteni v ramci Osy I a Osy III PRV (2007-2013).

Od roku 2014 je v platnosti nové natizeni Evropského parlamentu a Rady €. 1305/2013, které
urcuje podminky poskytovani finan¢nich prostfedki na rozvoj venkova v novém programovém
obdobi 2014-2020. AvSak vzhledem ke zpoZzdéni schvalovani tohoto nafizeni a souvisejicich
implementacnich aktii byl rok 2014 rokem ptfechodnym, kdy zlstaly v platnosti podminky
pivodniho Programu rozvoje venkova.

Rok 2015 se tak stal prvnim rokem nového programového obdobi 2014-2020, kdy se
pro zemédélce oteviela moznost vstupu do novych zédvazki opatieni ,,Ekologické zeméd¢€lstvi‘
v ramci nového PRV. Nové bylo opatieni ,,EZ“ odd€leno od Agroenvironmentalng-
klimatickych opatieni a doslo 1 k dil¢im Gpravam v nabidce tituld a v podminkach plnéni

zavazku.
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Od roku 2004 je rozvoj EZ podporovan také prostiednictvim Akéniho planu pro Ekologické
zemé&délstvi (AP). V soucasné dobé je implementovan jiz tieti Akéni Plan CR pro rozvoj
ekologického zemédélstvi v letech 20162020, ktery byl schvalen vladou v listopadu 2015.
Tento zakladni strategicky dokument rozvoje ekozemédélstvi, ktery ma vétSina Clenskych statt
Evropské unie, navazal na akéni plan pro 1éta 2011-20158,

V Cesku je finanéni odpovédnost na Ministerstvu zemé&délstvi CR, jehoz kli¢ovou roli je
garance a vyplaceni dotaci na ekologické zeméd¢lstvi. Dohledem nad vyplacenim finan¢ni
podpory se zabyva Statni zeméd¢€lsky intervencni fond (SZIF), ktery je akreditovanou platebni
agenturou — zprosttedkovatelem finan¢ni podpory z Evropské unie a nadnarodnich zdroji
vV ramci spoleéné zemédélské politiky (SZP). SZIF rovnéz zajiStuje a tidi administrativu
tykajici se opatfeni v ramci spoleéné organizace trhu (SOT)Q.

na travni porosty, nejvyssi na pracnéji obdelavané pudy jako jsou vinice, sady nebo zelenina.

Nasledujici graf ukazuje vyvoj poskytnutych dotaci od roku 1998.

Graf 1. Vyvoj dotaci v ekologickém zemédélstvi v letech 1998 — 2017.
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Zdroj: ING. HRABALOVA, Andrea, ed. Rocenka/Yearbook 2017: Ekologické zemédélstvi v Ceské republice
[online]. Olomouc: Ministerstvo zemédélstvi, 2018 [cit. 2019-06-04]. ISBN 978-80-7434-470-1. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/616968/Rocenka_Ekologickeho_zemedelstvi_2017_k_zverejneni.pdf.

8 HRABALOVA, Andrea. Rocenka/Yearbook 2016: Ekologické zemédélstvi v Ceské republice [online].
Olomouc: Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky, 2017 [cit. 2018-01-18]. ISBN 978-80-7434-401-5.
Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/file/569591/rocenka_Ekologickeho zemedelstvi_2016.pdf.

® DVORSKY, Jan a Jiti URBAN. Zdklady ekologického zemédélstvi: podle narizeni Rady (ES) ¢ 834/2007 a
narizeni Komise (ES) ¢. 889/2008 s priklady. 2., aktualizované vydani. Brno: UKZUZ, 2014. ISBN 978-80-
7401-098-9.
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2 Biopotraviny

2.1 Definice a vyvoj trhu biopotravin

Biopotravinou se rozumi potravina vyrobend za podminek uvedenych dle zékona
&. 24212000 Sb. o ekologickém zemédélstvi a piedpisech Evropské unie ( CL. 1 odst. 2 pism. b)
natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007), spliiujici pozadavky na jakost a zdravotni nezévadnost
stanovené zvlastnimi pravnimi ptedpisy. Jedna se naptiklad o zakon €. 110/1997 Sb., ve znéni
pozdéjsich predpisti, vyhlaska ¢. 304/2004 Sb., kterou se stanovi druhy a podminky pouziti
ptidatnych a pomocnych latek pii vyrobé potravin, vyhlaska ¢. 305/2004 Sb., kterou se stanovi
druhy kontaminujicich a toxikologicky vyznamnych latek a jejich piipustné mnozstvi
V potravinach, vyhlaska ¢. 446/2004 Sb., kterou se stanovi pozadavky na dopliky stravy a
na obohacovani potravin potravnimi dopliiky.

Biopotravina je produkt ekologického zemédélstvi, ve kterém se zachazi ohleduplnym
zpusobem se zvitaty, K rostlinam, ptid¢ a celkové k Zivotnimu prostiedi. Je zakazano pouzivat
umeéla hnojiva, pesticidy a geneticky modifikované organismy (GMO). Zvitata jsou chovana
tak, ze maji moznost vyb&hu nebo pastvy, jsou krmena pfirozenymi krmivy bez hormondalnich
pfipravkli ¢i stimuldtor rGstu. B&hem jejich zpracovani se nepouZivaji aromatické

a konzervaéni latky, uméla barviva, dochucovadla a dalsi cizorodé pridatné latky™®.

Bioproduktem je jakakoliv surovina rostlinného nebo zivociSného piivodu pochdzejici

z ekofarmy, na kterou je vystaven platny certifikat*,

Ekologickym podnikatelem se rozumi osoba, ktera je evidovana podle zvlastniho pravniho

ptedpisu (§ 2e az 2g zékona €. 252/1997 Sb., o zemé&d¢€lstvi, ve znéni zadkona €. 85/2004 Sb), je

registrovana podle tohoto zakona a hospodaii na ekofarmé*?,

10 ROZHON, Martin. Co jsou biopotraviny?. In: Celostnimedicina.cz: Informacni portdl o zdravi [online].
26.06.2006 [cit. 2019-06-03]. Dostupné z: https://www.celostnimedicina.cz/co-jSou-
biopotraviny.htm#ixzz4sZSIxKrl.

11 CESKA REPUBLIKA. UPLNE ZNENI zakona &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi a o zméné
zakona €. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich predpisty, s komentaiem. In: Shirka zdakonii.
2000, castka 73. Dostupné také z: http://www.sagit.cz/info/sb00242.

12 1hid.

12



Osobou podnikajici v ekologickém zemédélstvi se rozumi ekologicky podnikatel, vyrobce
biopotravin, osoba uvad¢jici biopotraviny nebo bioprodukty do obéhu, vyrobce nebo dodavatel

ekologickych krmiv nebo dodavatel ekologického rozmnozovaciho materialu.

Ekofarma je samostatna, uzaviena hospodaiska jednotka. Zeméd¢€lsky podnikatel nemusi
provozovat ekologické zemédélstvi na vSech pozemcich, které vlastni nebo uziva. Musi vSak
pro ekofarmu vyclenit a jednoznac¢né urcit zakladni vyrobni prostfedky; od konvencnich
pozemkli a budov tak musi byt jednozna¢né odd€leny pozemky, hospodarské budovy,
zemédé€lska mechanizace, hospodarskd zvirata, které slouzi k ekologickému zemédélstvi.

7w

Prikazné musi byt také ucetnictvi, musi byt odliSitelné od konvenéniho®3,

2.1.1 Vyvoj trhu biopotravin v CR

Vyvoj trhu biopotravin v Ceské republice sleduje Ustav zemédélské ekonomiky a informaci
(UZEI), ktery kazdoro¢né publikuje Zpravu o trhu s biopotravinami v CR dle zadéni
Ministerstva zeméd¢€lstvi v rdmci tzv. tematickych ukoli. Zprava je zpracovavana kazdoroc¢né
od roku 2009. Ackoliv jsou data zpracovavana se zpozdénim, Ize z Cisel vyc€ist soucasnou
situaci a trendy.

Zprava obsahuje zakladni piehled o vyvoji spotieby biopotravin v Ceské republice: velikost
trhu s biopotravinami, hlavni mista prodeje biopotravin, oblibenost jednotlivych kategorii bio,
rozsah vyroby biopotravin, struktura distribuce, dovoz a vyvoz; mezinarodni srovnani.

Udaje o trhu s biopotravinami jsou v Ceské republice dostupné od roku 2005. Od té doby biotrh
zaznamenal jak enormni rozmach v letech 2005-2009, tak stagnaci letech 2009-2010,
zpuisobenou zejména snizenim poptavky ze strany zakazniki, kteti se v diisledku ekonomické
krize vratili k ndkupu konvencnich potravin. Opétovné oziveni z4jmu o biopotraviny piiSlo

v roce 2011 a od té doby trva®®,

13 CESKA REPUBLIKA. UPLNE ZNENI zakona &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi a o zméné
zakona ¢. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich predpisty, s komentaiem. In: Shirka zakonii.
2000, castka 73. Dostupné také z: http://www.sagit.cz/info/sb00242..

“BELOVSKA, Nad'a. Cesi utraceji za biopotraviny miliardy korun a biozemédélstvi roste dvoucifernym
tempem. In: Lovime.bio: Lovime informace ze svéta BIO [online]. [cit. 2019-06-03]. Dostupné z:
https://www.lovime.bio/clanky/cesi-utraceji-za-biopotraviny-miliardy-korun-a-biozemedelstvi-roste-
dvoucifernym-tempem/.
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Tabulka 3: Vyvoj trhu biopotravin v CR v letech 2005-2016.

Celkovy obrat s

biopotravinami véetné - 084 139 19 198 210 224 240 2,72 319 3,73 419
vyvozu (mld. K¢)

Vyvoz (mld. K¢&) - 008 010 0,5 037 051 057 0,62 077 117 148 1,64
Spotieba biopotravin

v CR (mld. K¢) 051 o7 129 180 160 161 1,67 1,78 1,95 202 225 255

Meziro¢ni zména
obratu biopotravin
Podil na celkové
spotieb¢ potravin a
Spotieba na obyvatele
a rok (K¢)

Podil dovozu na
obratu biopotravin

Podil fetézeii na 57,00 67,00 68,00 74,00 68,00 67,00 64,00 64,00 64,00 5500 61,00 62,00
obratu biopotravin o*

16,00 49,00 70,00 40,00 -10,00/ -1,00 4,60 6,70 9,50 3,90 11,40 13,50
0,18 035 05 075 065 063 065 066 071 0572 081 0,90
50,00 74,00 126,00 176,00 154,00 151,00 158,00 169,00 185,00 191,00/213,00 241,00

54,00 56,00 62,00 57,00 n.d. 46,00 46/60* 46/60* 46/57* 43/49* 39/62* 46/60*

Podil dovozu distributort / podil dovozu distributort a "mix" subjektti.

Zdroj: ING. HRABALOVA, Andrea, ed. Rocenka/Yearbook 2017: Ekologickeé zemedelstvi v Ceské republice
[online]. Olomouc: Ministerstvo zemédélstvi, 2018 [cit. 2019-06-04]. ISBN 978-80-7434-470-1. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/616968/Rocenka_Ekologickeho_zemedelstvi_2017_k_zverejneni.pdf.

Ke konci roku 2017 bylo v CR registrovano 674 vyrobct biopotravin, coZ oproti roku 2016
ptredstavuje navySeni 0 11 %. V pribéhu roku 2017 se nové registrovalo 109 subjektt,

42 subjektli naopak svoji ¢innost ukoncilo.

Tabulka 4: Vyvoj poctu registrovanych vyrobcii biopotravin v letech 2008-2017.

Pocet vyrobct 345 395 404 422 448 471 506 542 607 674
Meziro¢ni zména (%) 81,6 145 2,3 45 6,2 51 7,4 71 12,0 11,0
Pocet skoncenych

vyrobctl 14 26 56 55 43 40 37 40 32 42
Pocet skoncenych

vyrobctl (%-tni podil) 7,4 75 142 136 10,2 8,9 7,9 7,9 5,9 6,9
Pocet novych vyrobct 169 76 65 73 69 63 72 76 97 109
Pocet novych vyrobct

(%-tni podil) 490 192 16,1 17,3 154 134 142 140 160 16,2

Zdroj: Ibid.
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NiZe uvedena tabulka zobrazuje nejvétsi vyrobee biopotravin za rok 2016.

Tabulka 5: Prrehled 15 nejvétsich vyrobcii biopotravin dle obratu na ceském trhu, 2016.

Hlavni obor viroby

Mlynské vyrobky, lusténiny, té€stoviny, pecivo, ovoce

1. COUNTRY LIFE s.r.0. a zelenina
Mlynské vyrobky, lusténiny, polotovary, ovoce a
2. PRO-BIO, obchodni spole¢nost s.r.0. zelenina
3. Lifefood Czech Republic, s.r.o. Cokolady, energetické ty¢inky, ovoce a zelenina
4. Sonnentor, s.r.o. Kofeni
5. POLABSKE MLEKARNY, a.s. Mléko a mlé&né vyrobky
6. HOLLANDIA Karlovy Vary, a.s. MIléko a mlécné vyrobky
7. OLMA, a.s. MIléko a mlé¢éné vyrobky
8. Biopark, s.r.o. Maso a masné vyrobky
9. Biopekarna Zemanka, s.r.0. Pekatské a cukrafské vyrobky
10. HEALTH LINK, s.r.o. Oleje a tuky, ostatni zpracované biopotraviny
11. Miékarna Valasské Mezitici, spol. sr.o.  MIéko a mlééné vyrobky
12. Mediate, s.r.o. Caj, kofeni, ovocné a zeleninové §tavy
13. Iswari Superfood, s.r.o. Hotové pokrmy, dopliky stravy, kakao
14. Sunfood, s.r.o. Chlazené rostlinné vyrobky — tofu, tempech, seitan
15. RACIO, s.r.o. Trvanlivé vyrobky (suchary)

Zdroj: ING. SEJNOHOVA, PH.D, Hana. Statisticka Setieni ekologického zemédélstvi: Zprava o trhu s
biopotravinami v CR v roce 2016 [online]. Ing. Jana HLAVACKOVA, Ing. Jana BABACKOVA. Brno: Ustav
zemédélské ekonomiky a informaci, 2018, (1) [cit. 2019-05-02]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/580754/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_2016.pdf.

2.2 Znaceni biopotravin

v

Pti oznacovani a propagaci produkti bioprodukti ¢i biopotravin slovy ,,BIO* ¢i ,,EKO%, se ma
za to, Ze byl produkt ziskan v souladu s pravidly stanovenymi v natfizeni Rady (ES) ¢. 834/2007.

RozliSujeme znaceni biopotravin na narodni a evropské urovni.

2.2.1 Narodni znaceni

V Ceské republice se jako celostatni ochranna znamka pro biopotraviny pouzivé tzv. biozebra,
coz je graficky znak BIO s napisem ,,Produkt ekologického zemédelstvi®. Logo se smi pouzivat
pouze v souladu s ustanovenim zakona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zeméd¢lstvi, ve znéni

pozdéjsich predpist, a dale vyhlasky ¢. 16/2006 Sb.
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Obrazek 1: Logo Biozebra.

Zdroj: MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI. Loga pro ekologické zemédélstvi. Eagri.cz [online]. © 2009-2019
Ministerstvo zemédelstvi [cit. 2019-03-27]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-
zemedelstvi/dokumenty-statistiky-formulare/loga-a-znaceni/.

Uvedené logo musi byt uvedeno na obalech biopotravin a také bioproduktli vyprodukovanych
v Ceské republice. Zaroveii musi byt na obale uveden &iselny kod kontrolni organizace
(CZ-BlO-xxx)™. Biopotraviny vyprodukované v Ceské republice musi byt oznaené jak
narodnim logem, tzv. biozebrou, tak i evropskym logem. Biopotraviny z dovozu mohou byt

oznaceny biozebrou, ale nemusi.

2.2.2 Evropské znaceni

Biolist — graficky znak loga spoleCenstvi oznacujici ekologickou produkci je definovéan
Vv nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2008 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produkta
a o zruseni natizeni (EHS) ¢.2092/91. Grafickou podobu loga, podminky pro jeho uzivani, tvar
¢iselného kodu kontrolniho subjektu stanovuje natizeni Komise (EU) €. 271/2010. Jeho uZivani
je od 1. ¢ervence 2010 povinné. Vedle povinného uzivani loga EU pro ekologickou produkci
na balenych biopotravinach plati také povinnost vyznacit na obalu rovnéz misto, kde byly
zemédelské suroviny vyprodukovany. Pro biopotraviny dovezené do EU ze tfetich zemi je

evropské logo dobrovolné.

Obrdzek 2: Biolist.

Zdroj: MINISTERSTVO ZEMEDELSTVL. Loga pro ekologické zemédélstvi. Eagri.cz [online]. © 2009-2019
Ministerstvo zemédélstvi [cit. 2019-03-27]. Dostupné z: http.//eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-

zemedelstvi/dokumenty-statistiky-formulare/loga-a-znaceni/.

15 MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI. Loga pro ekologické zemé&délstvi. Eagri.cz [online]. © 2009-2019
Ministerstvo zemédé€lstvi [cit. 2019-05-03]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-
zemedelstvi/dokumenty-statistiky-formulare/loga-a-znaceni/.
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V réamci bioproduktl je tieba rozliSovat dvé kategorie produktli, jejichz znaceni je taktéz
odlisné.

a) Produkty z pfechodného obdobi — ucelem piechodného obdobi neboli tzv. konverze je
piemeéna tradi¢ni zemédélské vyroby na ekologické zemédélstvi a zabezpeceni odstranéni vlivu
negativnich dopadt piedchozi zemédélské Cinnosti. V tomto obdobi ma zemédélec moznost na
pude hospodafit, ale podle zakona o ekologickém zemé&délstvi. Obdobi konverze trva 2—3 roky,
max. 6 let. Podle zakona jsou tyto produkty oznaceny jako ,,produkt z pfechodného obdobi‘.
Vyuziti téchto produkti je nejéastéji jako osivo dalsi ekologické produkce, omezené je uréeno
k prodeji a spotiebé u kone¢nych zakazniki.

b) Bioprodukty — bioprodukty maji oznaceni ptivodu z ekologického zeméd¢lstvi nebo maji
druhové nazvy vytvorené ,,bio“ k obvyklému nazvu tradi¢niho vyrobku, nebo nazev novy
obsahujici pfedponu ,,bio* nebo ptivlastek ,.ekologicky*“ (biologicky, organicky). Pti uvadéni
na trh musi byt kromé tohoto znaceni vyrobky opatfeny stanovenou znackou bioprodukty, tzn.
chranénou znackou a néazvem, eventudlné ochrannou zndmkou producentského svazu
a firemnim nazvem vyrobce. V Evropské unii Ize také pouzivat celoevropskou znacku
pro biopotraviny, ktera je viak pouZivana zatim pouze ojedinéle'®.

Kazda potravina, kterd je oznacena slovem BIO ¢i jinym odkazem na zpusob produkce
V ekologickém zeméd€lstvi, musi byt opatfena na obalu kdédem organizace, ktera provedla
kontrolu, zda vyrobek skute¢né spliuje zakonné podminky pro biopotraviny. Diky kodu si 1ze
na strankach jednotlivych kontrolnich organizaci snadno dohledat, zda vyrobek skutecné prosel

kontrolou.

2.3 Kontrola biopotravin

Rozlisujeme tii stupné kontroly biopotravin:
1. Statem povéfené organizace — v CR kontroluji biopotraviny étyfi soukromé kontrolni
subjekty, kterym Ministerstvo zemédélstvi s ti¢innosti od 1. 7. 2010 ptidélilo tyto koédy:
. KEZ, 0.p.s., Podébradova 909, CZ-53701 Chrudim
kéd na obalu: CZ-BI10O-001
. ABCert AG, organizacni slozka, Lidicka 40, CZ-60200 Brno
kéd na obalu: CZ-BI0O-002
. BIOKONT CZ, Mérickova 34, CZ-62100 Brno

16 JELINEK, Tomas. Co jsou to biopotraviny a co lze od nich oéekavat?. In: Bio-infoweb: praktické informace ze
sveta bio [online]. [cit. 2019-06-04]. Dostupné z: https://bio-infoweb.webnode.cz/products/co-jsou-to-
biopotraviny-a-co-lze-od-nich-ocekavat-.
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kéd na obalu: CZ-BI10O-003
. BUREAU VERITAS CZECH REPUBLIC, spol. s r.o., Olbrachtova 1, CZ-

14002 Praha 4

Kod na obalu: CZ-BI10-004
Tyto kontrolni subjekty zajist'uji kontrolni ¢innosti spojené s vydanim osvédceni o pavodu
bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu. Vydané certifikaty (viz piiloha ¢. 1)
maji platnost 1 rok a pfi poruseni pravidel mohou byt kdykoliv odebrany.
2. Supervize — nad praci kontrolnich organizaci stoji dal$i subjekt — supervizor. Ministerstvo
zemédélstvi CR namatkové dohlizi na kontrolory piimo v terénu. Dba na dodrzovéni
ptislusnych zakont a ptedpist.
3. Ustiedni kontrolni a zkusebni ustav zemé&dglsky —od 1. 1. 2010 byl ke kontrole ekologického
zemédé€lstvi vedle soukromych kontrolnich subjektl povéfen také nezéavisly statni organ
Ustiedni kontrolni a zkusebni ustav zemédélsky (UKZUZ). UKZUZ provadi uiedni kontrolu
podle nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 882/2004. Na zéklad¢ analyzy rizik
kazdy rok provadi namatkové kontroly na dodrzovani pravidel pro ekologické farmateni. Jde o

namétkovy vzorek asi 5 % ekologickych farem v Ceské republice’.

2.4 Nabidka (sortiment) biopotravin

Sortiment ¢eskych biopotravin je pomérné Siroky a zahrnuje predevSim nasledujici vyrobky:
mléko a mlécné vyrobky (jogurty, syry, tvaroh atd.), pecivo, ¢aje, koteni, mouku, téstoviny,
détskou a kojeneckou vyzivu, vejce, kuteci, vepfové a hovézi maso, ovoce, zeleninu, susSené
ovoce, vino, pivo, med atd. U nékterych komodit je ale pfesto nabidka nedostate¢na
a nepokryva poptavku spotiebitelii (napt. vejce, ovoce, zelenina). Nékteré biopotraviny nejsou

geskymi vyrobci biopotravin produkovany viibec a dovazeji se ze zahrani¢i (napf. oleje)®.

Mezi zékladni biopotraviny patii:

e Obilniny — pohanka, $palda, dvouzrnka, zito, chléb, bulgur, kuskus, polenta, jahly, seitan,
ryze, miso, robi maso, nakli¢ené obili a lusténiny;

e Lusténiny — cocka, hrach, fazole adzuki, fazole mungo, cizrna, sdja, s6jové mléko, tofu,

tempeh;

" RUZICKOVA, Pavla. BIO — skuteéné vite, co si pod timto pojmem ptedstavit?. In: Zdravi a krasa [online].
CONTENTPUB, ©2014-2016, 2.10.2016 [cit. 2019-06-04]. Dostupné z: https://www.zdraviakrasa.cz/bio-
skutecne-vite-si-timto-pojmem-predstavit-286/?_sm_au_=iVV5t22M4Ft35kkN.

18 Biopotraviny. EAGRI [online]. Ministerstvo zemédélstvi, ©2009-2019 [cit. 2019-03-05]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/aktualni-temata/biopotraviny/.
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e Téstoviny;

e Oleje — olivovy, arasidovy, konopny, avokadovy, mandlovy, fepkovy, svétlicovy,
sezamovy, slunecnicovy, z liskovych ofiski, Inény, soéjovy;

e Pochutiny — med, bily a hnédy cukr, melasa, sirupy (javorovy, jecny, datlovy, pSeni¢ny,
Spaldovy, kukufi¢ny, rakytnikovy, jakonovy), sladénka, ryzovy slad, suSené ovoce
(merunky, fiky, jablka, jahody), kakao, houby shiitake;

e Pasty, omacky, ochucovadla — agar-agar, kuu, umeboshi, tahini, wasabi, shoyu a tamari,
koteni (Gomasio, Bertram, fimsky kmin, kurkuma, adzika, houby vegi, chlebové koteni);

e Moftska zelenina — motské fasy (fasa Kobu, Nori, Arame, Wakame, Dulse);

e Niapoje — ryzové mléko, kombucha, syrovatka, Spaldové kafe, obilna kava, caje (Cerny,

zeleny, bylinné, Rooibos, Lapacho), vino, pivo®®.

2.5 Poptavka (spoti‘ebitel) biopotravin

Poptavku po biopotravindch tvoti spotiebitel, ktery se zajimé o zdravy Zivotni styl, své zdravi,
zalezi mu na tom, jak je zachazeno s pfirodou a s chovanymi zvitaty. Jedna se o zékazniky,
kteti jsou ochotni si pfiplatit vy$si cenu za vyrobky, nebot’ znaji diivody vyssich cen i vyhody
bioproduktt.

Z nize uvedeného grafu lze vycist, Ze od sledovaného roku 2007 je vzdy nejvétsi zdjem
kategorii ,,Ostatni zpracované potraviny*, ktera vroce 2016 predstavovala 33% podil
na maloobchodnim obratu biopotravin. Nasleduje kategorie ,,Mléko a mlécné vyrobky*
S 23% podilem. Na tfetim misté v oblibenosti je kategorie ,,Ovoce a zelenina®, ktera je celkové

na vzestupu. Navic tato kategorie zahrnuje od roku 2009 také ovocné a zeleninové §t'avy.

19 FORST, Jaroslav. Kapesni BIOLEXIKON, priwvodce biotrhem a trhem zdravé vyzivy. IFP Publishing &
Engineering, 2007. ISBN 978-80-903997-0-9.
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Graf 2: Podil hlavnich potravin na celkovém obratu biopotravin v CR, 2007-2016.

Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu biopotravin
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1) Do roku 2008 jsou ovocné/zeleninové dzusy a §tavy zahrnovany do kategorie ,,Napoji‘, od roku

2009 jsou dle klasifikace CPA soucasti kategorie ,,Ovoce a zelenina®.

Zdroj: ING. SEJINOHOVA, PH.D, Hana. Statisticka Setieni ekologického zemédélstvi: Zprava o trhu
s biopotravinami v CR v roce 2016 [online]. Ing. Jana HLAVACKOVA, Ing. Jana BABACKOVA. Brno: Ustav
zemédélske ekonomiky a informaci, 2018, (1) [cit. 2019-05-02]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/580754/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_2016.pdf.

V nasledujicim grafu je znazornéno blizsi slozeni kategorie ,,Ostatni zpracované potraviny®.
Z tohoto grafu mulZeme vycCist, Ze nejveétsi zastoupeni predstavuje kategorie ,.Kofeni
a aromatické vytazky“. Tato kategorie zahrnuje ocet, hotové omacky, smési s obsahem kofenti,

kofeni a potravinafskou stl?°.

20 CZ-CPA. CZ-CPA: Klasifikace produkce CZ-CPA 2015 [online]. ©2019 [cit. 2019-06-16]. Dostupné z:
http://www.klasifikaceprodukce.cz/cpa/10-84-koreni-a-aromaticke-vytazky-vc-subdodavatelskych-praci/.
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Graf 3: Podil podkategorii potravin v ramci kategorie "Ostatni zpracované potraviny”, 2016.

Podil kategorie Ostatni zpracované potraviny, rok 2016
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Zdroj: ING. SEJNOHOVA, PH.D, Hana. Statistickd Setient ekologického zemeédeélstvi: Zprava o trhu s
biopotravinami v CR v roce 2016 [online]. Ing. Jana HLAVACKOVA, Ing. Jana BABACKOVA. Brno: Ustav
zemédélské ekonomiky a informaci, 2018, (1) [cit. 2019-05-02]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/580754/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_2016.pdf.

2.6 Cena biopotravin

wvewr

cen bioproduktti a biopotravin, kterd mize byt az o n€kolik stovek procent vyssi nez je cena
konvenc¢nich potravin. Prvotni zvyseni ceny se objevuje hned u ekologického zemédélce nebo
chovatele. V piipad¢ rostlinné produkce je divodem hlavné vys§i pracnost vyplyvajici
ze zadkazu pouzivani bézn€ vyuzivanych umélych hnojiv a pesticidi. Tento zdkaz muize mit
za nasledek pokles vynosu pudy. V ptipad¢ chovatelské produkce je prvotnim divodem
pro vyssi cenu predev§im drahé krmivo. Déle také trva nez jsou zvifata vykrmena, v chovu je
vajec. Ekologické zemédélstvi ale neusiluje o maximalizaci vynosu, potazmo zisku, ale 0
udrzitelné hospodareni a rovnovahu mezi produkci a zachovanim prostredi.

Dal§i navySeni ceny nastdva u vyrobce, ktery mé& omezeny seznam piidatnych latek

a technologii povolenych pii vyrobé biopotravin. Hlavnim diivodem zvySeni ceny je Casto
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zpracovani malych objemu a partii. Mensi objemy vyznamné navysuji cenu i pfi pfepravé mezi
vyrobcem a obchody. Posledni navyseni pak nastava v obchodech diky marzi.

Poradenska agentura Green Marketing nabizi jedinecny produkt Cenovy BIOmonitor. Jedna se
o polozkovy seznam vSech biopotravin nabizenych maloobchodnimi fetézci na ceském trhu.
Analyticka ¢ast je tvofena tzv. ,biokoSikem" neboli cenovym srovnanim stejnych polozek
napfi¢ maloobchodnimi fetézci, porovnani jednotlivych maloobchodnich fetézct z pohledu
zastoupeni kategorii a jejich Sife a rovnéz zastoupeni jednotlivych dodavateli biopotravin do
maloobchodnich fetézcti. Cenovy BIOmonitor obsahuje i piehledné grafické zpracovani pro
lepsi ,,¢itelnost"?2. Tento produkt neni piili§ vyuZivan z diivodu cenové narocnosti, za kterou

firmy nejsou ochotni platit.

2.7 Formy prodeje (distribucni cesty)

Nejvice biopotravin nakupuji ¢esti spotiebitelé tradicné v maloobchodnich fetézcich (44 %, tj.
1,12 mld. K¢ v roce 2016), na druhém misté pak prostiednictvim drogistickych fetézcli —
zejména v dm drogerii (18 %, 456 mil. K¢) a pies prodejny zdravé vyzivy (14 %, 366 mil. K¢).
Vyznamné nartistd podil ptimého prodeje biopotravin. Vzhledem k rychlému ristu podilu
prodeje ptes e-shopy, je tento zpisob odbytu sledovan od roku 2014 oddé€lené od piimého
prodeje. E-shopy vSak provozuji pievazné piimo sami producenti, tedy lze je povazovat
za ur¢itou formu pfimého prodeje. Necela 4 % biopotravin byla nakoupena v 1€karnach
a pozvolna nariista podil uplatnéné bioprodukce v gastronomiiZ?,

Zprava o trhu s biopotravinami v CR v roce 2016 uvadi, ze v piipadé distribuce uplatnéné
vyrobci realizovali tito vyrobci 35 % prodejt biopotravin pies maloobchodni fetézce, pres
velkoobchody 14,9 % a pies specializované prodejny 12,7 %. Prodej pies nezavislé prodejny
potravin €inil 3 % a témét 9 % vyrobenych biopotravin smétovalo k dalSimu vyrobci (napf.
vyrobené mouky/smési, med, kofeni/bylinky, oleje, cukr). Podil ostatnich distribucnich cest
zahrnujici pfimy prodej, prodej pies prekupnika, 1ékarny ¢i drogerie a gastronomii, ¢inil 25 %.

V piipadé distribuce uplatnené distributory nejéastéji distributofi vyuzivali jiné distribu¢ni

2L BELOVSKA, Nad’a. Cesi utraceji za biopotraviny miliardy korun a biozemédélstvi roste dvoucifernym
tempem. In: Lovime.bio: Lovime informace ze svéta BIO [online]. [cit. 2019-06-03]. Dostupné z:
https://www.lovime.bio/clanky/cesi-utraceji-za-biopotraviny-miliardy-korun-a-biozemedelstvi-roste-
dvoucifernym-tempem/.

marketing, 2019 [cit. 2019-04-30]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/vzdelavani/green-marketing-cenovy-
biomonitor.

2 ING. HRABALOVA, Andrea, ed. Rocenka/Yearbook 2017: Ekologické zemédélstvi v Ceské republice
[online]. Olomouc: Ministerstvo zemédélstvi, 2018 [cit. 2019-06-04]. ISBN 978-80-7434-470-1. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/616968/Rocenka_Ekologickeho _zemedelstvi_2017_k_zverejneni.pdf.
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cesty (29 %), které zahrnuji prodej ptes prostiedniky, pfimy prodej a prodej ptes gastronomicka
zafizeni, dale maloobchody (27 %) a dal$i vyrobce potravin (12 %). Trvale dochazi k poklesu
prodeje prostfednictvim maloobchodnich fetézcl ve prospéch prodeje prostiednictvim

specializovanych prodejen a prodeje pies jiné distribu¢ni kanaly (pfimy prodej, e-shop)?.

2.8 Propagace biopotravin

Propagace biopotravin je nezbytnou soucasti informovani veiejnosti. Na podporu povédomi lidi
o biopotravindch se kona fada informacnich akci, at’ uz na mezinarodni urovni, ktera je spise
teoretickou akci, tak i na regiondlni Grovni, kdy mistni farmafi potadaji dny otevienych dveti

a informacni akce, stanky, ochutnavky, provad¢ji na svych farmach.

2.8.1 Summity, vystavy

e Biosummit

Biosummit je prestizni konferenci EZ, na které se setkavaji k diskuzi vSichni aktéti
ekologického zemé&dglstvi a prodeje biopotravin z CR i ze zahrani¢i. Cilem konference je
propojit klicové osobnosti z fad zeméd¢€lcl, jejich zdjmovych i profesnich organizaci,
obchodnikii, védci se zastupci médii a vefejnosti?®.

e Zari— “Mésic biopotravin a ekologického zemédélstvi

Pravdépodobné mnohem znaméjsi propagace podporujici ekologické zemédélstvi a spotiebu
biopotravin je kazdorocné potadana akce ,,Zafi — mésic biopotravin®, ktera se kona jiz od roku
2005. Jedna se o informacni a osvétové akce, diky kterym muze vefejnost poznat mistni
biofarmy a vyrobce bioproduktti. V ramci mésice se také vyhlaSuje vitéz soutéze Biopotravina
roku. Piehled akci vramci mésice biopotravin je uvefejnén na  strankach

Www.mesicbiopotravin.cz.

e Soutéz Biopotravina roku

Svaz PRO-BIO porada kazdoro¢né od roku 2002 vzdy v zaii soutéz o nejlepsi tuzemskou
biopotravinu. SoutéZ se kond v kategoriich biovino, biopotraviny Zivocisného/rostlinného
puvodu, biovyrobky pro gastronomii, pochutiny a ostatni potravinaiské vyrobky a naposledy

ptfidana kategorie Steakova biomasa. Biopotraviny, které zvitézi, maji poté pravo pouzivat

24 ING. SEINOHOVA, PH.D, Hana. Statistickd Setieni ekologického zemédélstvi: Zprava o trhu s
biopotravinami v CR v roce 2016 [online]. Ing. Jana HLAVACKOVA, Ing. Jana BABACKOVA. Brno: Ustav
zemédélské ekonomiky a informaci, 2018, (1) [cit. 2019-05-02]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/580754/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_2016.pdf.

% Biosummit 2018: Mezinarodni konference o ekologickém zemédélstvi. Biosummit.eu [online]. 2018 [cit.
2019-04-30]. Dostupné z: http://www.biosummit.eu/biosummit-2018/.
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pro dany produkt oznaleni ,,Ceska biopotravina®“ ¢&i ,,Vitéz kategorie Ceska biopotravina®
spolecné s rokem, za ktery byl titul udélen. Dale producent ¢i ekologicky farmar ziskava ti¢ast

na veletrhu biopotravin Biofach v Norimberku a prostor a inzerci v médiich pro sviij produkt?®.

Tabulka 6: Prrehled vitéznych biopotravin za jednotlivé rocniky.

M Vitézna biopotravina

1. Bio Jablecny most; Obcanské sdruzeni Tradice Bilych Karpat
2 Mlécné kozi produkty; Pavel a Jitka Dobrovolni
3 Bio Uherak; Biofarma Sasov
4 Bio kvaskovy chléb a pecivo ; Albio s.r.o.
5 Bio kysany napoj; Mlékarna Valasské Mezifici
6 Posumavsky bio med; véelai Dr. Ing. Jan Pintife, Ph.D. z Nedani¢ek u Svihova
7 100% jableéna stava; Vitaminator, Slavomir Soska
8 Svestkovy biodzem; Heliavita s.r.o.
9. Kanci bioloveéak; Biofarma Sasov
10. Ov¢i biosyr Arnika; Horsky statek Abertamy
11. Kozi biomaslo; spoleénost AMALTHEA, s. r. 0., z Hvozdu u Prostéjova
12. Cernikovické berani rohy; Milo§ Kurka
13. Bio konopné sadlo; Biofarma Sasov
14. Biorajcata ve vlastni stave; Hornacka farma Hruba Vrbka
15. Bio Trhana pastika z ptestika; Josefa Sklenar, Biofarma Sasov
16. Sterilované patizony; Jan Verich z Turnova
17. Hovézi bio steak; farma Mitrovsky dvir
Zdroj: Vlastni zpracovani.
e Biofach

-----

trendi a inovaci z biosektoru. Na veletrhu, ktery trva ¢tyfi dny, prezentuji vystavovatelé
z celého svéta své novinky mezinarodnimu odbornému publiku?’

V roce 2019 se konal 30. ro¢nik veletrhu, Ministerstvo zemédélstvi se G€astni jiz pojedenacté.
Zajem o veletrh kaZzdoro¢né roste u navs§tévnikil i u vystavovatelii. V roce 2018 se ho zi¢astnilo
2 962 vystavovatelu a pfislo na n¢j 50 200 navstévnikl ze 134 zemi.

V Ceské expozici se prezentovalo 13 Ceskych firem (SOLEX AGRO, s.r.o., POEX Velké
Mezifici, a.s., MERUZALKA s.r.o., MARKOL FOOD, s.r.0., KING FOOD BOHEMIA, s.r.0.,
Hopi Popi, a.s, Hempoint, s.r.o.,FRUJO, a.s., EXTRUDO BECICE, s.r.o., EMCO, s.r.o0.,
EKOFRUKT Slany, spol. s r.0.,Ceské ghicko s.r.0., COOC Food s.r.o. - Kola¢kova pekarna,

vvvvvv

Green marketlng 2009, 16. kvéten 2018 [c1t 2019 05 03] Dosmpne z: http://www. blO info. cz/zpravy/hledame-
ceskou-biopotravinu-roku-2018.

2T BIOFACH INTO ORGANIC: Mezindrodni veletrh biopotravin. In: PROveletrhy.cz [online]. Praha 2:
PROveletrhy, 2018, 23.5.2019 [cit. 2019-06-04]. Dostupné z: https://www.proveletrhy.cz/veletrhy/biofach/.
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Cereabar s.r.o., AMYLON, a.s., PRO-BIO — Svaz ekologickych zemédélci, z.s.), dalSich 12

pak samostatng?®,

2.8.2 Spolky

Existence spolki pomaha prosazovat cile ekologického zemédélstvi a pomdha
k informovanosti vSech zainteresovanych stran i Siroké vefejnosti. Nize je uveden vycet spolki
podilejici se na podpoie informovanosti o biopotravinach a ekologickém zeméd¢lstvi:

e PRO-BIO svaz ekologickych zeméd¢€lct

e PRO-BIO LIGA ochrany spotiebitelll potravin a ptatel ekologického zemé&d¢lstvi

e Bioinstitut, 0.p.s.

e Svobodny statek na soutoku, 0.p.s.

¢ Informacni stfedisko pro rozvoj Moravskych Kopanic, o.p.s.

e Oslavka, 0.p.s.

e Obcanské sdruZeni Tradice Bilych Karpat

e Hnuti DUHA — Friends of the Earth Czech Republic

e Asociace malych a stfednich podnikil a Zivnostnikii CR?°,

2.8.3 Tisk, casopisy, letaky

Mezi tiSténou propagaci ekologického zeméd€lstvi a biopotravin patii Elektronicky

Bio-mési¢nik, ktery je dostupny na strankach http://www.bio-

mesicnik.cz/bio2017/biol1701_e.pdf. Vychazi pravidelné kazdy mésic.

Mezi dalsi propagacni materialy patfi série informacnich letaki, které vydala Ceska
technologicka platforma pro ekologické zemédélstvi ve spolupraci s PRO-BIO Ligou
a Ministerstvem zeméd¢lstvi. Letaky jsou zpracovany zvIast’ pro ovoce a zeleninu, vino, byliny,
pecivo a maso v bio kvalité. Informuji o zasadéach a ptednostech ekologického péstovani ovoce
a zeleniny, vinné révy, bylin, obilovin a chovu zvitat, véetné zpracovatelskych postupii
pii vyrobé biopotravin. Kazdy letdk uvadi 1 piehled producentli a zpracovatelli ptislusné

komodity a samoziejmeé 1 to, jak bioprodukty spolehlivé poznat. Za icelem prezentace ¢eského

28 BioFach 2019 - nejvétsi bioveletrh na svété. In: Velvyslanectvi Ceské republiky ve Spolkové republice
Némecko [online]. Berlin: MZV CR, 20.02.2019 [cit. 2019-04-30]. Dostupné z:
https://www.mzv.cz/berlin/cz/obchod_a_ekonomika/aktuality/biofach 2019 nejvetsi_bioveletrh_na.html.
2 HRABALOVA, Andrea. Rocenka/Yearbook 2016: Ekologické zemédélstvi v Ceské republice [online].
Olomouc: Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky, 2017 [cit. 2018-01-18]. ISBN 978-80-7434-401-5.
Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/file/569591/rocenka Ekologickeho zemedelstvi 2016.pdf
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ekologického zeméd€lstvi a biopotravin na mezinarodnich vystavach a veletrzich byly letdky

zpracovany také v anglickém jazyce®.

2.8.4 Internetové stranky, socidlni sité, direct mailing

Nize jsou uvedeny nékteré ze zajimavych stranek tykajici se biopotravin a ekologického
zemédélstvi:

e Bio-info.cz

Od roku 2009 vydava Green marketing internetovy informacéni portal Bio-info.cz. Jedna se
0 odborn¢ zaméieny B2C (Business to Consumer) internetovy portal, ktery poskytuje nezavislé
forum pro vymeénu praktickych informaci, myslenek a zkuSenosti a poméha tak udrzovat trvaly
rust produkce, vyroby a prodeje biopotravin, biokosmetiky a biotextilu a dalSich etickych
vyrobkii v Ceské republice. Bio-info.cz informaéné propojuje nabidku podnikateld viech
velikosti s pozadavky a ptanimi zdkaznikd a vyzdvihuje a oslavuje dosazené ispéchy.
Podnikatelim Bio-info.cz poméaha komunikovat s rostouci spotiebitelskou skupinou LOHAS,
kterd je finan¢né velmi silnd, preferuje kvalitu, spole¢enskou odpovédnost a ekologicky ptistup.
Portal Bio-info navic umoziuje, jako jediny v Ceské republice, piesné zacileni
on-line inzerce na cilovou skupinu majiteli a manazerti podnikti v oblasti produkce, vyroby,
obchodu a marketingu biopotravin a dalSich bio produktu.

e Bio-life.cz

Bio-Life.cz je rozsahly informacni portal, ktery se zaméfuje na zdravy Zivotni styl, vyvazenou
stravu, sportovni aktivity, piirodu, pfirodni kosmetiku a rizné rady a tipy, jak se udrzovat fit®!.
e Countrylife

Internetové stranky spolecnosti Country Life, ktera je nejvétsim dovozcem, obchodnikem
s bioprodukty a jednim z nejvétsich obchodnikl s produkty zdravé vyzivy v Ceské republice.
Ve velkoobchodu nabizi celkem 2 500 vyrobkd, z toho bezmala 1 500 polozek v biokvalit&®,
e Lovime.bio

Lovime.bio je znaCkou organizace PRO-BIO LIGA, ktera je jednim z aktéri rozvoje
ekologického zemédélstvi v CR, je ¢lenem Ceské technologické platformy pro ekologické

zemédelstvi, Clenem Komise ekologického zemédélstvi pii Akénim planu pro EZ. Jejich vizi

30 Informaéni letaky o biopotravinach. Ceskd technologicka platforma pro ekologické zemédélstvi [onling].
Olomouc: CTPEZ, ©2012, 19.2.2018 [cit. 2019-04-30]. Dostupné z: https://www.ctpez.cz/cz/clanky/informacni-
letaky-o0-biopotravinach-2.

31 O Bio-Life.cz. Bio-life.cz [online]. Praha 8: Ing. Iva Vesela, ©2008 [cit. 2019-06-05]. Dostupné z:
http://www.bio-life.cz/dolni/o-bio-life.html.

320 Country Life. Country life [online]. Beroun [cit. 2019-06-05]. Dostupné z: https://www.countrylife.cz/o-
country-life.
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je, aby se principy ekologického zemédélstvi staly standardem ceského zeméd€lstvi a aby
biopotraviny byly snadno dostupnou a automatickou volbou spotiebitelt, kterd jim dava
smysI®3,

e Pro-bio

Vyrobce biopotravin se zkuSenostmi od roku 1992, prvni a nejvetsi vyrobce biopotravin
v Ceské republice. V nabidce PROBIO naleznete zakladni biopotraviny — od obilovin, luiténin,
mouk, mlynskych produktt ¢i oleji az po pochutiny, jako jsou susenky, rychlé smési, cokolady,
vina ¢i kava. Vyrobky dodavaji na trh pod tfemi znackami — Bioharmonie, Biolinie a Nase
biofarma3“.

e www.agronavigator.cz

Ptehledné stranky o ekologickém zemédélstvi a bioproduktech.

e www.ctpez.cz

Ceska technologicka platforma pro ekologické zemédélstvi (CTPEZ) je sdruzeni vyznamnych
aktért z oblasti védy, vyzkumu a vzdélavani, zeméd¢€lské a potravindiské produkce a obchodu
a oborovych nevladnich organizaci se zaméfenim na ekologické zemédélstvi a produkci
biopotravin. Cilem CTPEZ je budovat a podporovat rozvoj znalostniho systému v oblasti
ekologického zemédélstvi a produkce biopotravin a posilit konkurenceschopnost

ekozemédglského sektoru v Ceské republice ve viech jeho kli¢ovych oblastech®.

Socialni sité — samoziejmosti je podpora na socialnich sitich, kde je mozné najit spoustu

riznych skupin podporujici tento zivotni smér.

2.9 Export/import bioprodukce

Dovoz a vyvoz bioprodukttli a biopotravin je upraven Natfizenim Rady (EHS) ¢. 2091/91.

V piipadé dovozu stanovi, Ze produkt dovezeny ze tfeti zemé, ktery je oznafen odkazy
na ekologicky zpusob produkce, mize byt uveden na trh EU jako ekologicky, pokud:

1. byl ziskan v souladu s pravidly ekologické produkce,

2. dovozce podléha kontrolnim opatfenim — povinnost registrace v systému ekologického

zemeédélstvi (zakon €. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédelstvi),

33 0 nas. Lovime.bio: Lovime informace ze svéta BIO [online]. [cit. 2019-04-26]. Dostupné z:
https://www.lovime.bio/o-nas/.

34 O néas. PROBIO [online]. Staré Mésto, ©2019 [cit. 2019-05-01]. Dostupné z: https://www.probio.cz/cs/probio-
svet/o-nas.

% O CTPEZ. Ceska technologicka platforma pro ekologické zemédélstvi [online]. Olomouc: CTPEZ, ©2012 [cit.
2019-05-01]. Dostupné z: https://www.ctpez.cz/cz/o-Ctpez.
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3. se producent ve tfeti zemi podrobil své ¢innosti ve vSech fazich produkce, pfipravy a
distribuce ve tfeti zemi kontrolnimu systému v souladu s ptedpisy EU,

4. se na produkt vztahuje a je k nému v ramci privodnich dokumentt ptilozeno osvédceni
0 kontrole vydané piislusSnymi organy, kontrolnimi orgédny nebo subjekty tfeti zemé, které
potvrzuje, Ze produkt spliiuje stanovena pravidla.

Kazdy dovoz bioproduktli ze tietich zemi musi byt pfedem nahlaSen piislusné kontrolni
organizaci. V ramci celnich fizeni je nutné produkty oznacené odkazy na ekologicky zptsob
produkce deklarovat v celnim prohlaseni jako produkty ,,.BIO* / ,,EKO* a dolozit certifikat
produktu, aby mohly byt nasledné jako ekologické produkty uvedeny do volného obé&hu.
Original osvédceni o kontrole doprovazi zbozi do zatizeni prvniho pfijemce; dovozce je poté
povinen toto osvédceni uchovavat k dispozici pro kontrolni organy nebo kontrolni subjekty
po dobu 2 let.

Objem dovozu findlnich biopotravin realizovany distributory a maloobchodnimi fetézci, ktery
byl prodén na ¢eském trhu, je odhadovan v roce 2016 na 1 171 mil. K¢, coz ptedstavuje 46%
podil na maloobchodnim obratu v CR. Jedn4 se o vyznamné zvyseni oproti pfedchozim rokiim.
Po zapodteni objemu dovozu, ktery realizuji tzv. ,,mix“ subjekty a které do CR dovezly finalni
biopotraviny za dalSich zhruba 348 mil. K¢, vzroste podil dovozovych biopotravin na ¢eském
trhu na 60 % maloobchodniho obratu, coz je udaj srovnatelny s pfedchozim rokem. Pokud by
byl zapogitan navic i objem dovozu bioprodukti &i biopotravin, které jsou na tizemi CR dale
zpracovavany (tj. dovoz bio surovin a bio polotovarti), podil biopotravin ze zahranici jesté
vzroste®.

Z celkového obratu za biopotraviny ( 4,19 mld. K¢) realizovaného ¢eskymi subjekty v roce
2016 bylo téméet 40 % exportovano (zbozi za 1,64 mld. K¢). Podobné vysoky podil byl dosazen
1 v pfedchozich dvou letech. V roce 2016 hodnota reexportu dosahla 259 mil. K& (tj. 16 %
objemu vyvozu; stejny podil byl zaznamenan v roce 2015). Mezi nejveEtsi exportéry pattily,
stejné jako v ptredchozich dvou letech, spole¢nosti RACIO, s.r.o., Lifefood Czech Republic
5.1.0., Druzstvo CESKE BIOMLEKO a Sonnentor s.r.o., které spole¢né tvoii téméf polovinu

celkového vyvozu®’,

% ING. HRABALOVA, Andrea, ed. Rocenka/Yearbook 2017: Ekologické zemédélstvi v Ceské republice
[online]. Olomouc: Ministerstvo zeméd¢€lstvi, 2018 [cit. 2019-06-04]. ISBN 978-80-7434-470-1. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/616968/Rocenka_Ekologickeho _zemedelstvi_2017_k_zverejneni.pdf.

37 Ibid.
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Prakticka ¢ast

3 Biopotraviny v maloobchodnich Fetézcich v Ceské Lipé

V nasledujici praktické ¢asti se budu zabyvat nabidkou obchodnich fetézct, které se nachazeji
v Ceské Lipé&. Toto mésto jsem zvolila, nebot’ zde od narozeni Ziji, v kazdém z obchodii jsem
jiz n¢kdy nakupovala. Provedu cenové srovnani vybranych bioproduktli v rdmci sortimentu
I mezi zvolenymi fetézci. Déle se v praktické Casti budu zabyvat vyhodnocenim dotaznikad,
které vypliovali zakaznici, abych zjistila, jak se k biopotravinam stavi oni.

Mésto Ceska Lipa s 37.405 obyvateli (adaj k 1.1.2018) se nachéazi v okrese Ceska Lipa

v Libereckém kraji, jeji celkova rozloha 66 tis. km? zahrnuje 14 méstskych &asti.

Obrazek 3: Mésto Ceska Lipa.

Zdroj: Mapy.cz. Mapy.cz [online]. Dostupné z:
https://en.mapy.cz/zakladni?x=14.5595060&y=50.6860131&z=12&source=muni&id=1594.
Obchodni siti dominuji obchodni fetézce Kaufland, Billa, Penny, Lidl, Hypermarket Albert
Borska, Hypermarket Albert Sluknovska a supermarket Albert Bardgjovska. Tyto obchody jsou
umistény ve vét§ing piipadech na okraji Ceské Lipy u hlavnich silni¢nich tahti, v centru se

nachazeji pouze mensi obchody.

Pravé zminéné fetézce budou soucasti srovnani v praktické ¢asti, kdy budu zkoumat jejich

nabidku a ceny biopotravin. Jedna se o téchto pet vybranych obchodnich fetézct:

e Hypermarkety: Kaufland, Mimotiska 3090, 470 01 Ceska Lipa
Albert, Borska 3215, 470 01 CESKA LiPA

e Supermarkety: Billa, Dé¢inska 3271, 47001 Ceska Lipa

e Diskonty: Penny, Zitavska 3021, 47001 Ceska Lipa

Lidl, Purkyiiova 3111, 47001 Ceska Lipa
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3.1 Hypermarkety

3.1.1 Kaufland

Historie fetézce saha do roku 1930, kdy obchodnik Josef Schwarz vstoupil jako spolecnik
do velkoobchodu s tropickym ovocem Lidl & Co. Doslo k piejmenovani spolecnosti
na obchodni znacku Lidl & Schwarz KG a zméné¢ zaméfeni na potravinaisky velkoobchod.
Kaufland je soudasti némecké skupiny Lidl & Schwarz-Gruppe. Kromé Némecka a Ceské
republiky ptisobi Kaufland také na Slovensku, v Polsku, Chorvatsku, Bulharsku a Rumunsku.
Obchodni fetézec Kaufland ma v Cesku vice 132 prodejen. Prvni hypermarket v Ceské
republice byl otevien byl v Kladné v roce 1998. Jednotliva prodejni mista jsou pojmenovana
filialkami®®. V Ceské Lipé spole¢nost Kaufland pasobi od roku 2001. Spole¢nost Kaufland
zaméstnava na &eském pracovnim trhu celkem 23 500 1idi®°.
Ve svém portfoliu nabizi spole¢nost Kaufland n&kolik privatnich znacek®. Znacky zaméiené
na bio jsou nasledujici:
e K-Bio - biopotraviny

Obrazek 4: Privatni znacka K-Bio.

|
LY

Zdroj: Nase znacky. Kaufland.cz [online]. Praha 6 [cit. 2019-05-14]. Dostupné z:

https://www.kaufland.cz/nase-znacky/k-bio.html.
o K-Take it veggie

Obrazek 5: Privatni znacka K-Take it veggie.

Zdroj: Nase znacky. Kaufland.cz [online]. Praha 6 [cit. 2019-05-14]. Dostupné z: https://www.kaufland.cz/nase-
znacky/k-take-it-veggie-produkty.html.

38 Kaufland.cz. Kaufland: Informacni web o spolecnosti Kaufland [online]. Kaufland, ©2019 [cit. 2019-06-05].
Dostupné z: http://www kaufland-cz.cz/.

% Kaufland jako divéryhodny zaméstnavatel boduje v oborovych anketach. In: Mistoprodeje.cz [online].
MISTO PRODEIJE CZ, ©2000-2019, 13.2.2019 [cit. 2019-06-04]. Dostupné z:
https://www.mistoprodeje.cz/clanky/zajimavosti-z-retailu/kaufland-jako-duveryhodny-zamestnavatel-boduje-v-
oborovych-anketach/.

0 Nase zna¢ky. Kaufland.cz [online]. Praha 6 [cit. 2019-05-14]. Dostupné z: https://www.kaufland.cz/nase-
znacky/k-take-it-veggie-produkty.html.
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e Kuniboo® — obleceni z bioviny

Spole¢nost Kaufland nabizi v biokvalité zhruba 360 vyrobk, z toho 88 vyrobk je pod vlastni
zna¢kou K-Bio, kterd byla uvedena na trh v roce 2016*%. Biopotraviny ziskava jak
od soukromych farmafii, tak i z dovozu. Sortiment soukromych farmait zahrnuje predevsim
ovoce a zeleninu. Co se ty¢e dovozu, dovazena je zelenina i ovoce, hlavné z Italie nebo
Spanélska.

Biovyrobky nabizi napfi¢ celym sortimentem — tvarohy, syry, détskou vyzivu, ovoce
a zeleninu, mlééné vyrobky, napoje, kavu, Caje, pomazanky, mrazené¢ vyrobky ¢i miisli,
susenky, vina. Kromé¢ své privatni znacky K-Bio nabizi dale tyto znac¢ky bioprodukti: Biolinie,
Milko, CountryLife, BioHarmonie a dalsi.

Produkty v bio kvalité jsou zakaznikiim nabizeny VvV oznafeném regale, ktery je umistén
za vstupem na prodejni plochu. Jsou také nabizeny spole¢né s ostatnimi vyrobky, v oddéleni
s danym sortimentem. V pfipad€, Ze jsou umistény s ostatnimi vyrobky, jsou viditeln¢
oznaceny na regalové etiketé a jsou tak snadnéji dohledatelné. Napiiklad bio-té€stoviny jsou
k nalezeni hned vedle béznych téstovin.

Biopotraviny jsou zpravidla nabizeny i v letacich za akéni ceny, ovSem oproti konvenéni
nabidce je jejich nabidka zcela minimalni. Tyto letaky vychazeji kazdy tyden, zhruba jednou

ro¢né je i biotyden, kdy nabidka bioprodukti je rozsifena.

3.1.2 Albert

V roce 1990 vstoupila spolecnost Albert jako Euronova, a.s. a svlij prvni supermarket Mana
oteviela v roce 1991 v Jihlavé. Byl to zaroven historicky prvni supermarket v Ceské republice.
Jiz vroce 1999 provozovala hypermarkety Hypernova a supermarkety, které byly
ptejmenovany na Albert. V roce 2005 pievzal 57 prodejen Julius Meinl ¢imz upevnil své
postaveni na ¢eském trhu. V roce 2009 doslo ke sjednoceni znacky na Albert supermarket
a Albert hypermarket, aby se spole¢nost prezentovala jednotné. V srpnu roku 2014 doslo
k akvizici, kdy obchodni fetézec Albert pievzal SPAR COS. Tim se Albert stal lidrem
na maloobchodnim trhu v Ceské republice. V roce 2016 doslo ke slou¢eni Albertu se

spole¢nosti Delaize Group*.  Spoleénost Albert provozuje zhruba 330 hypermarketi

41 STRAKOVA, Katefina. Kaufland uvadi nové privatky: K-Bio a K-take it veggie. In: MediaGuru.cz [online].
Praha 4: PHD, ©2019, 02. listopadu 2016 [cit. 2019-05-01]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/11/kaufland-uvadi-nove-privatky-k-bio-a-k-take-it-veggie/.

42 O spolec¢nosti. Albert.cz: Stoji za to jist Iépe [online]. © 2019 Albert Ceska republika [cit. 2019-05-14].
Dostupné z: https://www.albert.cz/0-nas/o-spolecnosti.
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a supermarkett po celé Ceské republice. V Ceské Lipé se nachéazeji celkem tii prodejny Albert,
dva hypermarkety a jeden supermarket.

Spole¢nost Albert Ceska republika s.r.o. patii mezi nejvétsi zaméstnavatele v zemi tim, Ze
zaméstnava vice nez 17500 zaméstnancll. Trzby za uéetni obdobi 2017 &inily 49,7 mld. K&*.
V souladu se svou strategii se fetézce Albert zaméfuji na kvalitu a Cerstvost potravin
a spolupracuji s regiondlnimi dodavateli. Zakaznikiim nabizi Sirokou paletu vyrobki

pod né€kolika vlastnimi znackami. Znacky zaméfené na biokvalitu jsou nasledujici:

e AlbertBio -biopotraviny

Obrazek 6: Privatni znacka AlbertBio.

alt%rt Bio 3

[online]. Green marketing, 2009 [cit. 2019-05-14/. Dostupné z: http.//www.bio-info.cz/zpravy/biopotraviny-

jsou-v-albertu-stale-oblibenejsi.
e Nature’s Promise — privatni znacka zahrnujici i biopotraviny

Obrazek 1: Privatni znacka Nature’s Promise.

P
“Bio_

Zdroj: NATURE'S PROMISE. NATURE'S PROMISE [online]. Dostupné z: https://naturespromise.cz/.

V kvalité bio nabizi Albert Siroky sortiment. Nabidka znacky Albert Bio aktudlné zahrnuje
témét 80 riznych polozek. V nejblizsi dobé se rozsiti o dalsich vice nez 30 produkti: té€stoviny,
ryzi, luSténiny, rizné druhy mouky, mlé¢né vyrobky, zeleninu ¢i speciality typu javorovy sirup,
susenky, krekry, marmelady a jiné**. Mezi nejvice nabizené znacky patii CountryLife, Biolinie,
Bioharmonie. Dale to jsou napiiklad Amylon, Arax, Milko, Olma, Racio, Zemanka a dalsi.

Biopotraviny maji sviij specialni regdl, ve kterém je primarné soustfedéna vétSina nabizeného
sortimentu. Regdl je barevné (zelen€) odliSen a nese nazev ,,Biopotraviny*. Dalsi vyrobky

ekologického zeméd¢lstvi jsou umistnéné spole¢né s ostatnimi konven¢nimi potravinami.

%3 Lidl dohani Kaufland v trzbach, loni dosahly 52 miliard korun. In: CeskéNoviny.cz [online]. CTK, 2019,
01.03.2019 [cit. 2019-05-08]. Dostupné z: https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/lidl-dohani-kaufland-v-trzbach-
loni-dosahly-52-miliard-korun/1727487.

4 Biopotraviny jsou stale oblibengjsi - Zebiicku nejprodavangjsich biopotravin vévodi mléko, zelenina, vejce a
Sunka. In: Albert.cz: Stoji za to jist Iépe [online]. Albert Ceska republika, ©2019 [cit. 2019-04-26]. Dostupné z:
https://www.albert.cz/-a6171--OlYuBcNz/biopotraviny-jsou-stale-oblibenejsi.
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Ve svych letacich pravidelné nabizeji biozeleninu a bioovoce.
3.2 Supermarkety

3.2.1 Billa

Nézev BILLA je zkratkou ,,BILliger LAden* — ,Levny obchod“. Na ceském trhu ptisobi
od roku 1990. Prvni supermarket BILLA byl v Ceské republice otevien v Brn& v ulici
Stranského roku 1991. BILLA CR je soudasti nadnarodni skupiny REWE International AG
(spolecné s diskontnimi prodejnami Penny Market). Jeji obrat se pohybuje ve vysi 26 mld. K¢
(rok 2017), provozuje 226 prodejen a ma zhruba 6000 zaméstnancii. V Ceské Lipé piisobi
spole¢nost BILLA od roku 2015. Na primérné prodejni plose 900 m? BILLA nabizi produkty
znamych 1 privatnich znacek, klade velky dlraz na Cerstvy sortiment tzn. lahidky, pecivo,
ovoce a zelenina, chlazené produkty, mléné vyrobky a maso. Diky podpofe piredevsim ceskych
producenti tvoii vétsinu sortimentu éeské potraviny®.

Znacka zamétena na biokvalitu je nasledujici:

e Billa Nase Bio — privatni znacka pro biopotraviny

Obrazek 8: Privatni znacka Billa nase Bio.

Zdroj: BILLA | Sortiment. BILLA | PRESNE PODLE MEHO GUSTA [online]. Copyright © 2019 BILLA, spol. s
r. o. [cit. 02.06.2019]. Dostupné z: https://www.billa.cz/sortiment.

M7 v

Produktové fada BILLA NaSe BIO obsahuje celkem 136 polozek, mezi které patii Cerstvé ovoce
a zelenina, maso a masné vyrobky, mléko, mléné vyrobky, vejce a vybér dalSich bio vyrobkl
jako jsou mouka, Caje, kéva, miisli, lusténiny, ceredlie, oleje, sladidla, avokado, bandny, rukolu,
zeleny listovy salat, jahodovy napoj z koziho jogurtu nebo celozrnny Zitny chléb. I v sortimentu
bioproduktil vybira BILLA produkty pfevazné od lokalnich dodavatelti*®.

Produkty vlastni znacky NasSeBio jsou nabizeny spolecné s ostatnimi produkty. Na regalové

liSt¢ jsou vyrazné oznaceny tzv. wobblery (samolepici plastovy prouzek, na jehoz konci je

4 BILLA dnes. Billa.cz: Pfesné podle mého gusta [online]. Copyright © 2019 BILLA, spol. s r. o. [cit. 2019-05-
24]. Dostupné z: https://www.billa.cz/specialfolder/footer/o-nas.

46 Znatka NaSe bio zménila nazev i sviij vzhled. In: Billa.cz: Piesné podle mého gusta [online]. Copyright ©
2019 BILLA, spol. sr. 0., 31.5.2018 [cit. 2019-04-26]. Dostupné z: https://www.billa.cz/specialfolder/footer/o-
nas/tiskove-zpravy/31-5-2018-billa-cr-znacka-nase-bio-zmenila-nazev-i-svuj-vzhled.
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umistén bud’ papirovy Stitek, anebo plastova kapsa, do které je mozné opakované vkladat
stitky*’) na jehoz konci je kapsa s logem NageBio, takze jejich dohled4ni je velmi snadné.
Mezi dal$i znacky, které nabizi produkty v biokvalité¢ patii Milko, Zahradka a predevSim
Alnatura, jejiZz zastoupeni je nejvétsi, ma i vlastni regal. Bioprodukty pod znackou NaseBio se
skryva mnoho dodavatell, upfednostiuji se vSak lokalni dodavatelé.

Na podporu prodeje spolecnost BILLA v mésici zafi, coz je mésic biopotravin, nabizi

roz§itenou nabidku biopotravin tfeba i za vyhodné&jsi ceny.

3.3 Diskonty

3.3.1 Penny

Spole¢nost PENNY je plivodem z Némecka, dal$i prodejny najdeme také v Italii, Rakousku,
Rumunsku a Mad’arsku. Je dcefinou spole¢nosti nadnarodni skupiny REWE. Na ¢&esky trh
vstoupila pted 20 lety, v roce 1997. V roce 2008 spolecnost REWE pievzala diskontni fetézce
Plus a sloucila je se svymi PENNY Markety. PENNY se fadi mezi nejvétsi diskontni fetézce
regionech. V Ceské Lipé& byla prodejna oteviena v roce 2009. Penny se zaméfuje na peivo od
lokalnich pekait, maso a uzeniny pfevazné od ceskych feznikili, ovoce a zeleninu od mistnich
farmari a piva od lokalnich specialti. Garantuje, Ze 7 z 10 potravinatfskych vyrobki je skute¢né
Seskych®®. Ve svém sortimentu nabizi spoustu svych znacek, ale znacka pro biopotraviny
konkrétné neni.

Dle informaci centraly PENNY nabizi v biokvalité nabizi pouze dva vyrobky, a to Détsky
jogurt BIO Matylda a BIO vanilkovy cukr. Fyzicky na prodejné byl ale nabizen pouze olivovy
olej. Jak mi bylo déle sdéleno, svou nabidku biopotravin hodla PENNY v nejblizsi dobé
rozsifovat. Proto ani v letacich nenabizeji ak¢ni slevy pro biopotraviny a ani na internetovych

strankach se tomuto tématu nevénuji.

3.3.2 Lidl

Lidl je spole¢nost s dlouhou historii, jejiz poc¢atky se objevili uz ve 30. letech 20. stoleti. Tehdy
se v Heilbronnu oteviel velkoobchod s potravinami a ostatnimi vyrobky. V roce 1973 byla

oteviena prvni prodejna Lidl v Ludwigshafenu. Spoleénost Lidl zacala piisobit v Ceské

47 \Wobblery. Cenovky.cz [online]. Havli¢ktiv Brod: ikonPlast, 2019 [cit. 2019-04-26]. Dostupné z:
https://www.cenovky.cz/cs/e-shop/wobblery.

“ PENNY MARKET CESKA REPUBLIKA. PENNY MARKET: Nakupujte hezky cesky [online]. [cit. 2019-05-
24]. Dostupné z: https://www.penny.cz/page/o-nas
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republice od ¢ervna 2003 otevienim prvnich 50 prodejen. V soucasné dobé ma 243 prodejen.
Ty jsou zasobeny &étyfmi logistickymi centry v Brandyse nad Labem, Cerhovicich, Mé&Fing
a Olomouci*®. V Ceské Lipé byl Lidl otevien v roce 2003. Lidl je vyznamnym a stabilnim
zaméstnavatelem s ptiblizné¢ 6200 zaméstnanci.

Filozofie prodeje je zaloZena na privatnich znackach, jez tvoti vice nez 80 % veskerého
sortimentu. U nich spole¢nost sama urcuje kvalitu, vzhled i obal produktti a zaroven si vybira
takové vyrobce, ktefi dlouhodobé splituji vysoké hygienické a kvalitativni standardy. Diky této
spolupraci vyvazi produkty fady ceskych vyrobcli i do zahrani¢i. Znacka zaméiena
na biokvalitu je nasledujici®:

e BioOrganic

Spolecnost Lidl nabizi svym zékaznikiim zboZi denni spotfeby v nejvyssi kvalité za nejlepsi
ceny. V biokvalité nabizi Siroky sortiment zahrnujici mlééné vyrobky, ovoce, zeleninu,
téstoviny, dzusy, rajéatové omacky a také vina. Nabizené produkty jsou nejriznéjsich znacek
a jsou v podstaté shodné se znackami konvenc¢nich potravin. Jedna se napi. o Dulano (uzeniny),
Milbona (mlé¢né vyrobky), Solevita (dzusy), Vitador (oleje), Combino (téstoviny).

Vsechny bioprodukty najdou zakaznici v ptehledném Bio regalu, kromé chlazenych vyrobkd.
Regal ma tematicky dfevény dekor a je oznaden logem Bio Organic®. Vyjimedné jsou
bioprodukty umisténé mezi ostatnimi vyrobky, napf. Zitny chléb.

Ve svych letacich jsou biovyrobky nabizeny pievdzné v ramci tematickych tydnt, kdy je

nabidka biopotravin roz§ifena.
3.4 Ostatni maloobchodni prodej

3.4.1 Drogerie

Z drogistickych obchodi jsou v Ceské Lipé k nalezeni tyto:

e Rossmann

Ve svém sortimentu nabizi drogerie Rossmann znaCku EnerBIO kde nabizi zdravé produkty
Z biologicky péstovanych ptisad. V biokvalité nabizi drobné pochutiny, miisli ty¢inky, lupinky,
napoje.

e DM

0 Lidl v Ceské republice. Lidl.cz: Spravnd volba [online]. [cit. 2019-04-17]. Dostupné z:
https://www.lidl.cz/cs/Lidl-v-Ceske-republice.htm.

%0 Ibid.

51 LAPISZ, Bfetislav. Poptavka po biopotravinach roste, rozifuje se i nabidka. In: Frydecko-mistecky a tiinecky
denik [online]. VLTAVA LABE MEDIA, 2019, 15.4.2018 [cit. 2019-05-01]. Dostupné z:
https://fm.denik.cz/podnikani/poptavka-po-biopotravinach-roste-rozsiruje-se-i-nabidka-20180430.html.
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Nabizi bioprodukty riznych znacek, privatni znacka pro biopotraviny je DM-Bio. Sortiment

zahrnuje prevazné détskou vyzivu, Caje, oleje, ostatni napoje, tyCinky.

3.4.2 Lékarny

e Benu

V jejich nabidce najdeme smoothie, ovocné a zeleninové §tavy, détské piikrmy, suSené ovoce
a ofechy, ¢okoladové oplatky, ty¢inky a susenky, miisli, ovesné kase apod.

e Dr. Max

V biokvalité nabizi napt. zubni pastu, odlicovaci tampony z bioviny, bio-¢aje, détskou vyzivu,
dezinfekéni mydlo, Matcha tea BIO, suché plody (kurkuma, dynové seminko, Inéné seminko,
kesu), oleje (kokosovy), kokosova mouka, melasa, psylium (apotheke), aloe vera, rakytnikova

St'ava apod.

3.4.3 Specializované prodejny

e CL-Bio — specializovany obchod v Ceské Lipé& s nejrozsifengjsi nabidkou biopotravin.
e Zdrava vyziva OD Banco

e @Gresik Moskevska

3.5 Piehled ekologickych farem v Ceské Lipé a jejim blizkém okoli

Piehled ekologicky hospodaficich farem je pravideln¢ aktualizovan a je zpfistupnén
na strankach Registru ekologickych podnikatelt. http://eagri.cz/.

Zde se mizeme dozvédét, ze v okrese Ceska Lipa je registrovano k 31.5.2019 celkem
68 ekologickych zeméd¢lct. Nize uvedena tabulka uvadi prehled nejblizsich farem (do 10 km
od Ceské Lipy), které jsou uvedeny v Registru ekologickych podnikateli:
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Tabulka 7: Registr ekologickych zemédélcii, okres Ceskd Lipa.

Obchodni jméno / Pfijmeni, jméno

Adresa

Ekochovy

ONDREJ JAROSLAV Ceskokamenicka 1799/13, 470 01 Ceska Lipa | konoviti, kozy, ovce, skot
Parel s.r.o. Dolni Libchava 241, 470 01 Ceska Lipa skot

REJN PAVEL Dolni Libchava 241, 470 01 Ceska Lipa ovce, skot

KARBUS JIR{ Pihel 5, 471 18 Novy Bor

FULJER MICHAL

Pihel 234, 471 18 Novy Bor

konoviti, ovce, skot

STAGL JIRI, Mgr.

Jezvé 169, 471 08 Struznice

VACHA PETR Zahradky 28, 471 01 Zahradky ovce, skot
KASPAROVA VERONIKA Zahradky 161,471 01 Zahradky ovce, skot
TATOUSEK JAN Botetin 11, 470 01 Struznice ovce

JABALKOVA DOMINIKA Zahradky 42, 471 01 Zahradky skot

KORN JIRI Zahradky 42, 471 01 Zahradky prasata, skot
CHYLE JAN Mimoiska 207, 471 23 Zakupy konoviti

SUCHY TOMAS, Ing. Zahradky 58, 471 01 Zahradky konoviti, skot
EDRI, s.r.o. Podlesi 311, 471 23 Zakupy konoviti, ovce, kozy

Zdroj: Prehled ekologickych subjektii.

EAGRI: Registr ekologickych podnikatelii [online]. [cit. 2019-06-02].
Dostupné z: http:/leagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/Prehled.aspx?stamp=636951894078182585.

3.6 Cenové srovnani biopotravin

V nasledujici kapitole je uvedeno cenové srovnani biopotravin s konvenénimi potravinami

Vv jednotlivych obchodnich fetézcich. Pro ziskani zakladni piedstavy o jednotlivych obchodech

ukazuje tabulka nize jejich zékladni finan¢ni udaje:

Tabulka 8: Zdkladni informace o spolecnostech.

Cisty obrat v Zisk pred Cisty zisk Pocet
q Ucetni obdobi tis. K¢ 2017 | zdanénim 2017 2017 zaméstnanca

Kaufland 1.3.2017 - 28.02.2018 58 239 881 3078676 3078 676 11 097
Albert 1.1.2017 - 31.12.2017 = 50 197 632 235 795 169 752 10 604
Billa 1.1.2017 - 31.12.2017 25699 791 456 858 369 750 5748
Penny Market 1.1.2017 - 31.12.2017 | 34 089 359 765 842 541 813 5234
Lidl 1.3.2017 - 28.02.2018 53 198 401 5149511 5149 511 6 267

Zdroj: Ucetni zavérky jednotlivych spolecnosti.

3.6.1 Srovnani cen vybranych biopotravin s konvenénimi potravinami

Nasledujicimi grafy je zobrazeno cenové srovnani vybranych biopotravin s cenou konven¢niho

srovnatelného vyrobku v jednotlivych obchodnich fetézcich. Vybrany byly produkty, které

maji zastoupeni ve vSech obchodnich fetézcich kromé& Penny Marketu vzhledem k jeho
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minimalni nabidce biopotravin. V pfipad¢, ze obchod dany produkt nabizi v raznych cenovych
hladinach, byla cena vyrobku zprimérovana.

e Citrony 500 g

Graf 4: Citrony 500 g.

Citrony 500 g
40,00 K& 34,90 K¢
3000k 286 ke (24,90 ke2TOOKE 27K ke
20,00 K& 16,90 K¢
10,00 ke 0,0010 K&
0,00 K¢
Kaufland Albert Billa Lidl Penny

biopotravina ®konvecni p.

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Nejdrazsi biocitrony nabizi Albert, u ostatnich obchodnich fetézcii je cena biocitronu na stejné
urovni. NavySeni oproti konvenénim vyrobkiim se pohybuje v rozmezi 12 % (Kaufland, Lidl)
az 65 % (Billa).

o Cotka Eervena 500 g

Graf 5: Cocka cervend 500 g.

Cocka ervena 500 g
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

V piipadé ¢ocky Cervené byla cena konvencniho vyrobku u obchodniho fetézce Billa a Albert
zprumérovana. V obchodnim fetézci Billa byly do priméru zahrnuty celkem 4 konvencni
vyrobky, v cenovém rozmezi 55,80 — 112,25 K¢&/1000 g. Vysledny priimér ceny ¢ervené cocky
je 37,45 K¢/500 g. V ptipadée bio-Cervené Cocky cena nebyla primérovana.

V obchodnim fetézci Albert byly do primeéru zahrnuty celkem 2 konvenc¢ni vyrobky se stejnou
cenou 69,80 K¢&/1000 g. Vysledny primér ceny Cervené ¢ocky je 34,90 K¢/500 g. V pripadé

bio-Cervené Coc¢ky cena nebyla primérovana.
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V obchodnim fetézci Kaufland a Lidl ceny nebyly primérovany u konvencnich ani u bio.

U cCocky se navyseni oproti konven¢nim vyrobkim pohybuje v rozmezi 80 % (Kaufland)
az 100 % (Lidl).

e Chlebi¢ky ryZové v mlééné cokoladé/polomacené 100 g

Graf 6: Chlebicky ryzové v mlécné cokoladé/polomdacené 100 g.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

V piipadé ryzovych chlebickt v mlééné cokoladé/polomacené 100 g byla cena konvenéniho
vyrobku u obchodniho fetézce Billa a Albert zprimérovana.

V obchodnim fetézci Albert byly do priméru zahrnuty celkem 2 vyrobky, v cenovém rozmezi
219,00 — 281,67 K¢/1000 g. Vysledny pramér ceny ryzovych chlebic¢kl je 25,03 K¢/100 g.
V piipadé bio-ryZovych chlebi¢kl cena nebyla primérovana.

V obchodnim fetézci Billa bylo do priméru zahrnuto celkem 5 vyrobkd, v cenovém rozmezi
219,00 — 298,33 K¢&/1000 g. Vysledny primér ceny ryzovych chlebickl je 26,66 K¢/100 g.
V piipad¢ bio-ryzovych chlebi¢kl cena nebyla primérovana.

V obchodnim fetézci Lidl a Kaufland ceny nebyly primérovany u konvenénich ani u bio.
Ceny bio-ryzovych chlebickll jsou ve vSech fetézcich na stejné urovni. NavySeni oproti

konvenénim vyrobkiim se pohybuje v rozmezi 12 % (Billa) az 50 % (Lidl).
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e Jogurt bily 150 g s obsahem tuku men$im nez 5 %

Graf 7: Jogurt bily 150 g.

Jogurt bily 150 g
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

V piipadé¢ bilého jogurtu 150 g byla cena konvenéniho vyrobku v obchodech Billa, Albert
a Kaufland zprimérovana. Do vybéru byly zahrnuty bilé jogurty s obsahem tuku mensim
nez 5 %.

V obchodnim fetézci Kaufland bylo do priméru zahrnuto celkem 10 jogurtl, v cenovém
rozmezi 31,80 — 93,60 K¢/1000 g. Vysledny primér ceny bilého jogurtu je 9,39 K&/150 g.
V piipadé¢ bio-jogurtti byly zahrnuty 4 vyrobky v cenovém rozmezi 72,30 — 152,70 K¢&/1000 g.
Pramérna cena bio-jogurtt je 16,10 K¢&/150 g.

V obchodnim fetézci Albert bylo do priméru zahrnuto celkem 15 jogurtii, v cenovém rozmezi
31,80 — 126,00 K¢&/1000 g. Vysledny primér ceny bilého jogurtu je 10,09 K¢&/150 g. V ptipadé
bio-jogurtt byly zahrnuty 3 vyrobky v cenovém rozmezi 72,25 — 105,00 K¢&/1000 g. Primérna
cena bio-jogurtt je 13,83 K¢/150 g.

V obchodnim fetézci Billa bylo do priiméru zahrnuto celkem 17 jogurtli, v cenovém rozmezi
31,80 — 99,33 K&/1000 g. Vysledny primér ceny bilého jogurtu je 9,12 K¢&/150 g. V piipade
bio-jogurtt byly zahrnuty 4 vyrobky v cenovém rozmezi 57,25 — 172,66 K¢&/1000 g. Praimérna
cena bio-jogurtt je 14,43 K¢/150 g.

V obchodnim fetézci Lidl byly do priméru zahrnuty 4 jogurty, v cenovém rozmezi
31,80 — 39,80 K¢&/1000 g. Vysledny prameér ceny bilého jogurtu je 5,37 K¢&/150 g. V ptipadé
bio-jogurtii cena nebyla primérovana.

Z vyse uvedeného cenového porovnani vychazi, Zze i navzdory zprimérovani cen je cena
bio-jogurtd vzdy vyssi a navySeni oproti konvencnim vyrobkim se pohybuje v rozmezi
37 % (Albert) az 71 % (Kaufland).
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e Mrkev 750¢g

Graf 8: Mrkev 750 g.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

U mrkve je rozdil mezi konven¢ni potravinou a biovariantou nejvétsi. NavySeni oproti
konven¢nim vyrobkiim se pohybuje v rozmezi 52 % (Lidl) az 134 % (Kaufland).
e Olej olivovy 1 000 ml

Graf 9:0lej olivovy Extra Virgin 1 000 ml.

Olej olivovy Extra Virgin 1 000 ml
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

V ptipadé olivového oleje byla cena konven¢niho vyrobku zprimérovana ve Ctyfech
obchodnich fetézcich. Zahrnuty byly oleje pouze s oznacenim ,extra virgin“. Mérnou

jednotkou byla cena olivového oleje za 1 litr.
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V obchodnim fetézci Kaufland bylo do priméru zahrnuto celkem 18 olivovych olejt,
v cenovém rozmezi 100,00 — 538,00 K¢&/1000 ml. Vysledny pramér ceny olivového oleje je
292,01 K¢/1000 ml. V pripadé bio-oleji byly zahrnuty 2 vyrobky v cenovém rozmezi
238,00 K¢ — 398,00 K¢/1000 ml, kdy primérnd cena bio-oleji je 318,00 K¢/1000 ml.
V obchodnim fetézci Albert bylo do primeéru zahrnuto celkem 25 olivovych olejti, v cenovém
rozmezi 179,80 — 999,00 K¢&/1000 ml. Vysledny primér ceny olivového oleje je 359,19
K¢&/1000 ml. V pripadé bio-oleji byly zahrnuty 2 vyrobky v cenovém rozmezi 378,00 — 399,80
K¢/1000 ml, kdy primérna cena bio-oleji je 388,90 K¢/1000 ml.

V obchodnim fetézci Billa bylo do priméru zahrnuto celkem 28 olivovych olejli, v cenovém
rozmezi 199,87 — 499,60 K¢&/1000 ml. Vysledny primér ceny olivového oleje je 340,06
K¢/1000 ml. V pripadé bio-oleji byly zahrnuty 2 vyrobky se stejnou cenou 319,80 K¢&/1000 ml.
V obchodnim fetézci Lidl byly do priméru zahrnuty celkem 2 olivové oleje, v cenovém rozmezi
198,62 — 238,00 K¢/1000 ml. Vysledny primér ceny olivového oleje je 218,31 K¢/1000 ml.
V piipad€ bio-oleji byl zahrnut 1 vyrobek v cené 238,00 K¢&/1000 ml.

V obchodnim fetézci Penny ceny nebyly primérovany u konvencnich ani u bio-oleja.
Vzhledem k Siroké nabidce olivovych oleju extra virgin, pfislusnému cenovému rozpé&ti
a zprimérovani cen neni rozdil mezi béZnym olejem a olejem s oznacenim bio tak veliky.
Naopak, lze najit drazsi bézné oleje nez ty bio. NavySeni oproti konven¢nim vyrobkim se
pohybuje v rozmezi —6 % (Billa) az 20 % (Penny).

Celkové Ize fici, Ze cenové rozdily jsou velmi rozmanité. Nejmensi najdeme u jogurtil, znatelné

rozdily najdeme u olivového oleje.

Pti dalSim zkoumani nabidky biopotravin u vSech obchodnich fetézcti se na prvni pohled mtize
zdat, ze biopotraviny jsou draz$i. Ve vétsiné ptipadi je opravdu cena nékterych druht
biopotravin vyssi a jinak to ani nejde. Neda se fici konkrétné o kolik procent jsou drazsi nez
bézné potraviny, cena mize byt nékdy az dvojnasobna ¢i trojnasobna. Ale sortiment béznych

potravin je dost Siroky, aby mél zakaznik moznost volby jakou cenu je ochoten zaplatit.
V ramci vlastniho provedeného vyzkumu bych rada poukézala na nejvétsi cenové rozdily

mezi béznou a biopotravinou, které jsem pii porovnavani cen zjistila. Rozdily ukazuje

nasledujici tabulka.
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Tabulka 9: Nejvétsi rozdily.

Obchod _ Bio | Konventni | Rozdil v K& _ Rozdil v %

Mouka 1000g Lidl 29,90 K¢ 7,90 K¢ 22,00 K& 278%
Cocka zelena 500 g  Kaufland 59,90 K¢ 19,93 K¢ 39,97 K¢ 201%
Jablka Gervena 600 g Lidl 39,90 K& 9,90 K¢& 30,00 K¢ 303%
Rajcata drcena s bazalkou 400 g | Albert 69,90 K¢ 22,90 K¢ 47,00 K¢ 205%
Olej sluneénicovy 500 ml Albert 119,00 K& 22,95 K& 96,05 K& 419%

Zdroj: Vlastni zpracovani.

3.6.2 Srovnani biopotravin mezi obchodnimi Fetézci

Pro cenové srovnani biopotravin mezi obchodnimi fetézci jsem si vytvofila tzv. nakupni kosik,
ktery obsahoval vyrobky, které bylo mozné pofidit ve vSech zminénych fetézcich (kromé
Penny). Nakupni kosik obsahoval tyto vyrobky: citrony 500 g, ¢ofka Cervena 500 g, mrkev
750 g, olivovy olej extra virgin 500 ml, javorovy sirup 500 ml, jogurt bily 150 g. Tabulka

ukazuje, kde Ize vybrany nakupni bio-kosik poftidit nejlevnéji a kde je jeho cena nejvyssi.

Obrazek 9: Nakupni kosik biopotravin v jednolivych obchodech.

KAUFLAND MJ |Cena Bio BILLA MI |Cena Bio
Citrony 500 g 27.90 K¢ Citrony 500 g 27.90 K¢
Cocka Servena 500 ¢ 59,90 K& Cocka dervena 500 g 69.90 K¢&
Mrkev 750 g 34,00 K¢ Mrkev 750 g 30,90 K¢
Olivovy olej* 500 ml 159,00 K¢ Olivovy olej* 500 ml 159,90 K¢
Javorovy sirup 500 ml 179,00 K¢ Javorovy sirup 500 ml 159,90 K¢
Jogurt bily* 150 g 16,10 K¢ Jogurt bily* 150 g 14,43 K¢
CENA CELKEM 476,80 K¢ CENA CELKEM 471,93 K¢
ALBERT MJ  |Cena Bio LIDL MJ |Cena Bio
Citrony 500 g 34,90 K¢ Citrony 500 g 27,90 K¢
Cocka dervena 500 g 64,90 K¢& Coécka dervena 500 g 49,90 K¢&
Mrkev 750 g 30,00 K¢ Mrkev 750 g 34,90 K¢
Olivovy olej* 500 ml 194,45 K¢ Olivovy olej 500 ml 119.00 K¢
Javorovy sirup 500 ml 105,00 K¢ Javorovy sirup 500 ml 129.00 K¢
Jogurt bily* 150 ¢ 13,83 K& Jogurt bily 150 ¢ 8,90 K&
CENA CELKEM 542,98 K¢ CENA CELKEM 369,60 K¢
* priméma cena

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Z vyse uvedenych dat vyplyva, ze vybrané biopotraviny jsou nejdrazsi v Albertu, kde cena

nakupniho kosiku je 542,98 K¢. Nejlevnéji 1ze nakup poftidit v Lidlu za cenu 369,60 K¢.




3.7 Dotaznikové Setieni mezi spoti-ebiteli v Ceské Lipé

Dotaznik byl vytvofen pomoci internetovych stranek vypliito.cz a k vyplnéni byl k dispozici
Vv obdobi od 7.3.-20.4.2019. Dotaznik obsahoval celkem 19 otazek. Otazky 1 az 15 byly otazky
tykajici se biopotravin. Zbyvajici otazky byly demografického charakteru (v€k, pohlavi, ptijem
apod.) Jednalo se 0 otazky polouzaviené i uzaviené, nebo s moznosti vlastni odpovédi.

Na dotaznik odpovédelo celkem 80 respondentt. Ukazka dotazniku je v piiloze €. 2.

3.7.1 Vyhodnoceni jednotlivych otazek

V nasledujici ¢asti jsou pomoci grafiit vyhodnoceny odpovédi na dotaznikové Setfeni.

Otazka ¢. 1: Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?

Graf 10: Cetnost nakupu.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Z celkového poctu respondenti 80 odpovidalo 19 muzi a 61 Zen. Jak casto nakupuji
biopotraviny Zeny a jak ¢asto muzi, ukazuji nasledujici grafy. Diky procentudlnimu vyjadieni
je vidét, ze v ptipadé nenakupovani biopotravin jsou na tom muzi a zeny podobnég. Z celkového
poctu 19 muzi biopotraviny nekupuje 5 muzii (26 %), z celkového poctu Zen 61 biopotraviny

nekupuje 14 Zen (23 %).

Graf 11: Rozdéleni muzi — Zeny.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Pokud respondent odpovedél, Ze potraviny nenakupuje vibec, byl odkazan na otazku €. 2,
aby uvedl, pro¢ biopotraviny nekupuje. Pokud respondent kupuje biopotraviny alespon nékdy,

zlstala pro n¢&j otazka €. 2 skryta a pokracoval k otazce €. 3.

Otazka €. 2: Jaky je va§ divod NEnakupovani biopotravin?

Pokud respondent odpovédél, ze biopotraviny nenakupuje viibec, byl dotazan na divod. Jako
hlavni divod nenakupovani respondenti uvadéji, ze nevidi rozdil mezi konvencnimi
potravinami a biopotravinami. Tésn¢ za nim respondenti uvedli jako divod jejich cenu —
povazuji je za piili§ drahé (34 %). Nejmensim divodem pro nekupovani biopotravin je

omezenost sortimentu (4 %).

Graf 12: Nenakupovani biopotravin.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
Otazka ¢. 3: Co by vas primélo nakupovat biopotraviny castéji?
Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze nejvétsi prekazkou v nakupovani biopotravin je jejich
cena. | respondenti nakupujici biopotraviny uvedli, ze by nakupovali vice, pokud by jejich cena
byla niZzsi.

Graf 13: Motivace k nakupu biopotravin.
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Zdroj:Viastni zpracovani.
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Otazka €. 4: Co nakupujete v biokvalité?
Stejné jako z mnoha provedenych anket a vyzkumd, i z tohoto dotaznikového Setieni vyplyva,

ze lidé maji nejvice zajem o zeleninu a ovoce v biokvalité.

Graf 14: Jaké biopotraviny nakupuji.

PRODUKTY

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Otazka €. 5: Jaky je vas diivod pro nakupovani biopotravin?

Z dotaznikového Setfeni mezi respondenty vyplyva, ze jejich motivaci k ndkupu biopotravin je
zajem o kvalitu jidla, nebot’ se odrazi na jejich zdravi. Déle je zajima, jakym zplsobem jsou
chovana zvifata a o to, jaky ma dopad Zivo€i$na nebo rostlinnd produkce na zivotni prostiedi.

Jako nejmensi motivaci k nakupu biopotravin je to, Ze si to respondent mtze finan¢né dovolit.

Graf 15: Diivod pro nakupovani biopotravin.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Otazka €. 6: V porovnani s dobou pred rokem, nakupujete biopotraviny .....7
Nasledujici otazka zjistovala, jak se vyviji pocet nakupll biopotravin. Odpoveédi ukazuji,
ze respondenti nakupuji vV porovnani s dobou pted rokem piiblizné stejné mnozstvi biopotravin.

Zaroven pomalu zacinaji biopotravinam divétrovat a kupovat jich vice.

Graf 16: Srovnani v case.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Otazka ¢. 7: Kde biopotraviny nakupujete nejcastéji?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu
zobrazily dalsi otazky (pokud zvolil V supermarketu, hypermarketu zobrazila se otazka ¢. 9,
Piimo od zemé&délce — otazka ¢. 10, apod.). Nejvice respondenti nakupuji ve specializovaném

obchod¢ a supermarketu/hypermarketu.

Graf 17: Misto nakupu biopotravin.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Otazka ¢. 8: Uved’te priklad toho, kde co nakupujete.
Jednou z nabizenych odpovédi byla moznost vlastni odpovédi pro piipad, kdy respondent
kombinuje rizna mista nakupu biopotravin. Odpovédi byly nasledujici:
,Ovoce a zeleninu v supermarketu/hypermarketu (Lidl, Kaufland), kava, vino,
cokolady, detské caje a rizné kiupky a dobroty pro déti apod. ve specializovanych
obchodech nebo DM drogerii “
., Ovoce, zelenina - farmarske trhy *
Otazka €. 9: V kterém hypermarketu/supermarketu nejcastéji nakupujete biopotraviny?
Respondenti méli na vybér ze viech péti super/hypermarketi, které se nachazeji v Ceské Lipg.
Z odpovedi vyplyva, ze pokud se zékaznik rozhodne nakupovat v supermarketu/hypermarketu,
moznosti jsou celkem vyrovnané. Jako prvni voli Lidl (33 %) soucasné s Kauflandem (33 %).
Poté nasleduje Albert (29 %). Nejmensi zajem je o supermarket Billa, piestoze je jejich nabidka
je bohata a pestra. Propadakem je supermarket PENNY, kde nenakupuje Zadny z dotazanych,

coz je celkem pochopitelné s ohledem na minimalni mnozstvi nabizenych produktu.

Graf 18: Volba hyper-/supermarketu.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
Otazka ¢. 10: Od kterého ekologického zemédélce nejéastéji nakupujete biopotraviny?
Tato otazka ukazuje moznosti, kde mohou lidé biopotraviny nakoupit v ptipadé, Ze je nakupuji

piimo o ekologického zemédé€lce. Nize jsou odpoveédi respondenti, tak jak je sami uvedli:

Jsisn (1) Ovoce zelenina Mimon, Dobranov (1)
Rodice maji zahradu (1) Farmari (1)
mame systéem KPZ (1) Od soukromych malych zemedelcu (1)
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Otazka €. 11: V které drogerii nejcastéji nakupujete biopotraviny?

Pokud se lidé rozhodnou pro nakup biopotraviny v drogerii, jednoznacné voli DM drogerie
market s.r.o.

Otazka €. 12: V které 1ékarné nejcastéji nakupujete biopotraviny?

Nabidka lékaren jako misto ndkupu biopotravin zlstala nevyuZita.

Otazka ¢. 13: V které specializované prodejné nejcastéji nakupujete biopotraviny?
Pokud zajemce o bio zvoli specializovanou prodejnu biopotravin, nej¢astéji voli ¢eskolipskou

prodejnu zdravé vyzivy CL BIO Libor Kadlec.

Graf 19: Ndkup ve specializované prodejné.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Otazka €. 14: Kolik ¢asu jste ochoten vénovat nakupu biopotravin?
Respondenti jsou ochotni nad vybérem biopotravin stravit nejlépe ptl hodiny. Pouze sedm

procent respondentl je ochotna vybéru vénovat vice nez hodinu.

Graf 20: Cas straveny nakupem biopotravin.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Otazka ¢. 15: Kolik penéz priblizné utratite za biopotraviny mési¢né?
Penize v otazce biopotravin hraji podstatnou roli, a proto byli respondenti dotazani kolik jsou
ochotni za biopotraviny utratit mésicné. Odpovédi byly celkem vyrovnané, ale nejvice byla

vybrana moznost, kdy lidé utrati za biopotraviny max. 500 K¢ za mésic.

Graf 21: Penize utracené za ndkup biopotravin.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Otazka €. 16: Odkud ziskavate informace o biopotravinach?

Zajemci o biokvalitu ziskavaji potiebné informace o biopotravinach piedevsim z internetu.

Graf 22: Zdroj informaci o biopotravindch.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Zbyvajici otazky jsou demografického charakteru.

Otazka €. 17: Jste Zena/muz?
Na dotaznik odpovidaly vétSinou Zeny, z ¢ehoz by se mohlo dat usuzovat, Ze o toto téma se

zajimaji ptedevsim ony. Z celkového poctu 80 respondentli odpovidalo 61 zen a 19 muzu.

Graf 23: Pohlavi.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Otazka €. 18: Vas vék je
Prizkumu se ucastnili nejvice respondenti ve véku 35 az 40 let (36 respondentt), nasleduje
vékova kategorie 18 — 34 let (34 respondentt). V kategorii 51 az 65 let a v kategorii Mén¢€ nez

18 let odpovidali shodn¢ 4 respondenti. Pouze jeden respondent byl ve véku 66 let a vice.

Graf 24: Veék.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Otazka €. 19: Jaké je vase dosaZené vzdélani?

A4

Prizkumu se nejvice Uc€astnili respondenti s vysokoskolskym ¢i vy$§im odbornym vzdélanim

(32 respondentt).
Graf 25: Dosazené vzdélani.
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Zdroj: Viastni zpracovani.

Otazka €. 20: Jaky je vas rodinny stav?

Na dotaznik odpovidali nejvice svobodni respondenti (42), dale zenati/vdané (33).

Graf 26: Rodinny stav.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Otazka ¢&. 21: Jste
Prizkumu na téma biopotravin se nejvice podilela skupina zaméstnanych respondentd,

nasledovana skupinou osob na mateiské ¢i rodicovské dovolené.

Graf 27: Socidlni postaveni.
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Zdroj: Viastni zpracovani.

Otazka €. 22: Do které prijmové skupiny patrite (Vas ¢isty prijem)?
Cisty ptijem respondenttl, bez ohledu na to zda-li biopotraviny kupuji ¢i ne, se nejéastéji fadi

do skupiny ¢istého ptijmu ,,mensi nez 10.000 K¢&/mesi¢ne*.

Graf 28: Cisty piijem.
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Zdroj: Viastni zpracovani.
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Zavér
Cilem této bakalatské prace bylo zjistit nabidku obchodnich fetézcti v Ceské Lipé a provést

jejich cenové porovnani. Cilim pfedchazelo seznameni s eckologickym zeméd¢€lstvim

a s biopotravinami.

V prvni kapitole bylo pfedstaveno ekologické zemé&délstvi. Pochopeni toho, co je ekologické
zemédé@lstvi a co vSechno obnasi, ndm pomahd pochopit co se skryva za ozna¢enim bio nebo
eko, pomaha nam si uvédomit, ze to neni jen reklamni trik, ale skryva se za tim mnoho fyzické
a mnohdy 1 mravenci prace, ale také nezbytné byrokracie, kterd pomaha chranit spotiebitele,
aby nebyli klaméni a ziveni nekvalitnimi potravinami. Aby mohlo byt ekologické zeméedélstvi
kvalitni a produkovat kvalitni bioprodukty a biopotraviny je také nezbytna finan¢ni pomoc

ve form¢ dotaci at’ uz od statu ¢i Evropské unie.

Druha kapitola se zabyva biopotravinami. Produkty ekologického zeméd¢lstvi, které spliuji
podminky pro vyznacéeni bio ¢i eko, musi byt zdrovenn oznaceny logem, které definuje Natizeni
Rady. Sortiment biopotravin je pomérné obsahly a zahrnuje Siroké spektrum vyrobkt mezi
nimiz si 1 naro¢ny spotiebitel dokaze vybrat. Zakaznikem, ktery kupuje biopotraviny je ¢lovek,
ktery se zajima o to, jaky vliv na Zivotni prostiedi ma rostlinna produkce a neni mu jedno jak
je zachéazeno s hospodaiskymi zvitaty. Bariérou pro nakup biopotravin mize byt vysoka cena
a vSeobecna nedlivéra v kvalitu biopotravin. Propagacnich akci na podporu prodeje biopotravin
je dostatek, piesto se o nich malo vi. Zakaznik, ktery ale ma zajem o ekologické zemédélstvi,
bioprodukty a biopotraviny, ma moznost vybéru z mnoha pofadanych informacnich akci at’ uz
na mezinarodni urovni nebo té narodni, jako je napi. navstéva ekofarem. VSeobecné jsou

biopotraviny, i pfes svou vysokou cenu a nediivéru, na vzestupu.

V praktické Casti jsem zjiSt'ovala nabidku biopotravin a sledovala jejich cenu. Splnéni tohoto
ukolu bylo realizovano né€kolika navstévami obchodi, kdy jsem nejprve zmapovala vSechny
nabizené biopotraviny a zjistila jejich cenu. Poté jsem se zaméfila na vyrobky v konven¢nim

provedeni a provedla jejich cenové porovnani s biopotravinami.

Nabidku biopotravin obchodnich fetézci, které se nachazeji v Ceské Lipé, Ize zhodnotit jako
vyhovujici. Biokvalitu je mozné najit napfi¢ celym sortimentem — od ovoce, zeleniny, masa,

uzeniny, (Cerstvého) peciva, vina, téstovin, mlécnych nebo mrazenych vyrobki, az po koteni.
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Pokud se zadkaznik rozhodne biopotraviny vyzkouset nebo je zacit kupovat misto konvencnich
potravin, ma relativné dost moznosti. Biopotraviny jsou nabizeny skoro vSemi obchodnimi
fetézci, které byly zkoumany. Vyjimkou je diskont Penny Market, ktery teprve planuje nabidku
biopotravin rozsitit. Kazdy z obchodnich fetézcii nabizi rizné znacky biopotravin a ma také
vlastni privatni znac¢ku pro biopotraviny.

Co se tyce vlastniho sortimentu, zhodnotila bych ji tak, ze se obchody vzajemné ,,dopliuji®.
Kaufland naptiklad nabizi nejvice zeleniny a ovoce, Albert drzi jedine¢nost v nabidce
biokofeni, Billa nabizi nejvice mlé¢nych vyrobki. Nejvice produkti dle vlastniho provedeného
prizkumu nabizi fetézec Albert (357 polozek). Nésleduje Kaufland (243 polozek), Billa
(142 polozek), Lidl (52 polozek), a nejméné nabizi Penny (1 vyrobek). Je pravdépodobné, ze
mnozstvi nabizeného biosortimentu se odviji od velikosti prodejni plochy. Velikost prodejni
plochy ale bohuzel nebylo mozné piesné ovéfit.

Nabizeny sortiment u v§ech obchodnich fetézcti je prevazné staly, ale hlavné u ovoce a zeleniny
je obménovan a dopliovan o dalsi sezonni produkty. Nabidka v akénich letacich je oproti
konven¢ni nabidce minimalni, pfesto nejvice biopotravin v akci nabizi Albert, ktery pravidelné
biopotraviny za akéni cenu do svych letakd zatazuje. Je vidét, Ze obchodni fetézce reaguji
na zdjem zakaznikll a tématu biopotravin se vénuji, at’ uz formou informovéani na svych

internetovych strankach, ¢i aktualizaci své nabidky v obchodé.

V piipadé¢, ze zakaznik nechce vyuzit nabidku obchodnich fetézct, napt. z divodu nedostatecné
hloubky sortimentu, ma moznost navstivit jedineény BIOobchod, ktery nabizi Siroky sortiment
biopotravin. V Ceské Lipé se dale nachazeji mensi obchody zdravé vyzivy jejichz nabidka je

ale spiSe okrajova.

Z cenového srovnani biopotravin s konvencénimi potravinami Vyplyva, Ze biopotraviny jsou
ve veétSing pripadech drazsi nez je tomu u konvenénich potravin, neda se ovSem fici konkrétné
0 jaké procento. Na druhou stranu, zakaznici najdou potraviny v riznych cenovych hladinach
a diky tomu nejsou konvencni potraviny levnéj$i pokazdé. Pii cenovém porovnavani konkrétni
potraviny byla cena v nékterych piipadech zprimérovana. Z tohoto srovnani vyplyva, ze cena

biopotraviny je pokazdé vyssi.

Pro srovnani ceny biopotravin mezi obchodnimi fetézci jsem si vytvorila tzv. Nakupni kosik.

Ten obsahoval vybrané biopotraviny, které lze pofidit u vSech fetézcl. Z tohoto srovnani
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vyplyva, ze pokud bych stejné biopotraviny nakoupila ve v§ech zminénych obchodech, nejvice

zaplatim v Albertu a nejméné v Lidlu.

Vysledky dotaznikového Setieni nelze povazovat za smérodatné pro celou Ceskou Lipu
vzhledem K nizkému poétu vyplnéni (odpovédélo 80 respondenttr). Z odpoveédi vSak lze vycist,
ze tématu biopotravin se vénuji spiSe zaméstnané zeny ve véku 35-50 let majici vyssi odborné
nebo vysokoskolské vzdélani. Nejvétsi zajem je o sortiment zeleniny a ovoce. Pro nakup
biopotravin si lidé nejcastéji voli specializovany obchod, kde zaroven ziskavaji blizsi
informace. Nejvétsi piekazkou pro nakup biopotravin je cena, ktera je dulezitym ukazatelem i

pro ty, ktefi biopotraviny kupuji.
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Piiloha ¢. 1: Ukazka Osvédc¢eni o akreditaci
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to nejcennéjsi v zivoté. [online]. HiPP, ©2019 [cit. 2019-06-16]. Dostupné z: https://www.hipp.cz/my-a-
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Piiloha ¢. 2: Dotaznik — Biopotraviny v maloobchodé v Ceské Lipé.

Dobry den,

chtéla bych vas timto poprosit o vyplnéni dotazniku tykajici se biopotravin na tzemi Ceské
Lipy, ktery je soucasti vyzkumu mé bakalaiské prace na téma ,,Biopotraviny v maloobchodnich
fetézcich na ¢eském trhu®.

Vyberte prosim odpovédi, které jsou nejblize realité a vaSim nakupnim zvyktm.

Dé&kuji za ochotu a Cas.

Jana Hulkova

1) Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?

0 Denng, teméf denné — POKRACOVAT K OTACE 3
o Neékolikrat tydné — POKRACOVAT K OTACE 3
0 Asi 1x tydng — POKRACOVAT K OTACE 3
0 Méng ¢asto — POKRACOVAT K OTACE 3
O Viibec — POKRACOVAT K OTACE 2
2) Jaky je vas divod pro Nenakupovani biopotravin?
o Nevidim rozdil mezi bio a nebio o Povazuji pouze za reklamni trik
o Omezeny sortiment o Jsou prili§ drahé
0 Nedostatek informaci o Jiny davod:

3) Co by vas primélo nakupovat biopotraviny castéji?

o Niz8i cena 0 Vétsi dostupnost
o Lepsi informovanost 0 Zaruka ptvodu
o Jiné:

4) Co nakupujete v bio-kvalité?

o Maslo o Mléko o Tvaroh o Jogurty

o Syry 0 Maso o Uzeniny o Vejce

o Oleje o Ovoce o Zelenina o Pecivo

o Téstoviny o LuSteniny o Obiloviny o Cukr

o Kava o Caj o Vino o Pochutiny
o Polotovary 0 Vlastni odpovéd:

5) Jaky je vas diivod pro nakupovani biopotravin?

o Jsou zdravéjsi o Jsou chutnéjsi
o Jsou Setrnéjsi k piirode o Povazuji to za sviij Zivotni styl

0 Lepsi zachazeni s chovnymi zvitaty o Kvili jinému ¢lenu v domécnosti



o Mohu si to dovolit o Jsou levnéjsi
6) V porovnani s dobou pied rokem, nakupujete biopotravin
O SpiSe vice O Asi stejné 0 SpiSe méné
7) Kde obvykle biopotraviny nakupujete?
0 V supermarketu, hypermarketu ~ — POKRACOVAT K OTAZCE 8
o P¥imo od ekologického zem&délce — POKRACOVAT K OTAZCE 9
oVe specializovaném obchod¢ — POKRACOVAT K OTAZCE 12
o V drogerii — POKRACOVAT K OTACE 10
OV 1ékarng — POKRACOVAT K OTACE 11
0 Na internetu
o Farmarské trhy
8) V kterém hypermarketu/supermarketu nejcastéji nakupujete biopotraviny?
o Albert o Penny
o Lidl o Kaufland
9) Od kterého ekologického zemédélce nejcastéji nakupujete biopotraviny?

vlastni odpoved

10) V které drogerii nej¢astéji nakupujete biopotraviny?
0 Rossman O Teta

11) V které lékarné nejcastéji nakupujete biopotraviny?
o Dr. Max 0 Benu

12) V které specializované prodejné nejcastéji nakupujete biopotraviny?

o CL BIO Libor Kadlec o0 Natura Gresik Valdemar o Jiné
13) Kolik ¢asu jste ochoten vénovat nakupu biopotravin?

0 Zadny o Pul hodiny

o Hodinu o Vic nez hodinu

14)  Kolik penéz priblizné utratite za biopotraviny mési¢né?
o Max. 500 o Max. 1000
o 1000 a vice
15)  Odkud ziskavate informace o biopotravinach?
O Z internetu o V obchodé
o Od ptatel 0 Z médii (tv, radio, tisk)
0 Z odborné literatury
16) Jste

O Zena o Muz



17) Vas vék
0 Méné nez 18 let
0 35-50 let
O 66-a vice let
18) Dosazené vzdélani
o Zakladni
0 SS s maturitou
19) Rodinny stav
o Svobodna/Svobodny

O rozvedeny

o 18-34 let
o 51-65 let

O vyucen

o VOS/VS

0 Vdand/zenaty

o Vdova/vdovec



