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Vliv	marketingové	komunikace	přı́tomné	na	VSa 	na	stravovacı́	návyky	studentů

Bc.	Eliška	Sýkorová

Zuzana	Chytková,	Ph.D.

KMG,	FPH,	VŠE	v	Praze

Diplomová	práce	si	v	úvodu	klade	dvojitý	cíl,	a	to	zefektivnit	marketingovou	komunikaci	a	zároveň	upozornit	na	problematiku	
stravování	studentů	po	nástupu	na	vysokou	školu.	Tyto	cíle	jsou	velmi	odlišné	a	široké,	ne	zcela	jasně	formulované,	a	díky	tomu	ne	
zcela	jednoduše	dosažitelné.		Jako	cíl	práce	tedy	vidím	spíš	odpověď	na	výzkumnou	otázku,	která	se	týká	vztahu	marketingové	
komunikace	přítomné	na	VŠ	na	stravovací	návyky	VŠ	studentů.	V	průběhu	práce	se	pak	cíl	poněkud	ztrácí	ze	zřetele.	Přes	svou	
problematičnost	však	lze	říct,	že	autorka	cíle	dosáhla.	
Teoretická	část	je	náležitě	ozdrojována,	autorka	čerpá	z	širokého	spektra	kvalitních	zdrojů.		Většina		podkapitol	teoretické	části	
přispívá	k	k	definici	výzkumných	otázek	nebo	k	analýze	či	interpretaci		výsledků.	Podobně	pak	popis	kontextu	se	zaměřuje	na	pravidla	
použití	marketingových	sdělení	na	školách	v	ČR,	EU	a	USA,	což		také	napomáhá	k	osvětlení	výzkumné	otázky.	

Metoda	sběru	dat	byla	vhodně	zvolena	a	vhodně	popsána,	přestože	některé	formulace	zde	byly	zbytečně	obecné.	
Oceňuji	analýzu	dat.	Přestože	je	místy	spíše	popisná,	pozitivně	hodnotím,	že		autorka	provázala	svá	zjištění	s	poznatky	z	literatury,	což	
hodnotím	pozitivně.	Práce	by	si	však	přesto	zasloužila	trochu	logičtější	stavbu	argumentu,	tento	problém	však	lze	přičíst	nejasnosti	
cílů.	

Jazykově	je	práce	na	dobré	úrovni	až	na	drobné	chyby	a	překlepy.	

Otázky:
	Jak	by	mohla	Vaše	zjištění	využít	VŠE	k	tomu,	aby	dosáhla	zdravějšího	stravování	svých	studentů?	
Jaké	jsou	hlavní	rozdíly	Vašich	poznatků	s	poznatky	z	USA?	Jaký	je	zde	vliv	kultury?	

H	O	D	N	O	C	E	N	Í		D	I	P	L	O	M	O	V	É		P	R	Á	C	E

Cílem	práce	je	formulace	doporučení	pro	zefektivnění	marketingové	komunikace	v	oblasti	stravování	studentů	vysokých	škol	a	
upozornit	na	problematiku	stravovacích	návyků	studentů	po	nástupu	na	vysoké	školy.	


