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Nazev diplomové prace:
Zmény ve spotiebé piva v Ceské republice

Abstrakt:

Naplni diplomové prace je analyza spotfebniho chovani obyvatel Ceské republiky
souvisejici s konzumaci piva. Tato problematika je velmi Siroka a rozsah resSeni
by presahnul moZnosti této prace. Z tohoto dlivodu byla pro analyzu vybrana pouze
v dnes$ni dobé nejvice diskutovana témata, ktera byla odhalena v ramci teoretické re-
SerSe dostupnych kniznich a internetovych zdroji. Samotna analyza se vénuje
problematice spotfeby piva v Ceské republice z pohledu mnoZstvi a nejéastéjsiho
mista konzumace piva, dale pak preferenci piva dle stupnovitosti a spotrebé piva dle
oballi. Samostatna ¢ast je vénovana zakaznické akceptovatelnosti ceny piva.
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Uvod

"Ceské pivovarnictvi prochdzi v poslednich letech proménou, kterd odrdz{ ménici se
Zivotni styl spotrebitelil i ekonomickou situaci. Jesté pred deseti lety se rocni spotieba
piva pohybovala kolem 155 litrii na osobu. V roce 2009 vsak prosel i pivni trh hlubokym
otfesem a primérnd spotreba piva se od té doby drzi mezi 143 az 146 litry," uvadi
v &lanku pro ¢asopis Pivo vykonna feditelka Ceského svazu pivovarii a sladoven
(CSPS) Martina Ferencova (Uhlifova, 2016). Pokles ukazatele spotieby piva na jed-
noho obyvatele v Ceské republice je vdnes$ni dobé tématem mnoha ¢lanki
v novinach a odbornych ¢asopisech, problematikou ¢asto feSenou v radiu ¢i televizi.

Diplomova prace pod nazvem: ,Zmény ve spotiebé piva v Ceské republice” se za-
byva problematikou konzumace piva v Ceské republice. Primarnim cilem mé
diplomové prace je ziskani odpovédi na stanovenou vyzkumnou otazku: ,Jaké jsou
zmény spotirebniho chovani obyvatel v CR souvisejici s konzumaci piva? “K naplnéni
primarniho cile diplomové prace, jehoZ naplni je analyza spotiebniho chovani oby-
vatel v CR v souvislosti s konzumaci piva a déle analyza trendfi ve spotiebé piva
v Ceské republice, je stanoven i sekundarni cil, jehoZ naplni je analyza zakaznické
akceptovatelnosti ceny piva v zavislosti na mnoZstvi, druhu a mista konzumace piva.
K tomuto sekundarnimu cili je stanovena vyzkumna podotazka: ,Je spotiebni cho-
vani obyvatel CR ovlivnéno piredevsim cenou piva? “Pro ziskani odpovédi na tuto
vyzkumnou podotazku jsou pouzita data, ziskana vlastnimi kvantitativnimi vy-
zkumy, které resi spotiebni preference konzumentti piva v zavislosti na cené piva.
Dalsim zdrojem dat pouzitych k prozkoumani této problematiky jsou statisticka data
ziskana ze stranek Ceského statistického tiadu.

Na zakladé vyse stanovenych cilfi je roz¢lenéna i samotna diplomova prace. Uvodni
kapitola seznamuje Ctenare s bohatou historif vyroby piva na nasem uzemi, na kte-
rou navazuje soucasné pivovarnictvi v Ceské republice. Nasledujici kapitola se
vénuje jiz samotnému pivu. Nejprve je vysvétlen pojem pivo, dale pak legislativni vy-
mezeni tohoto pojmu a zpiisob déleni piv. Samostatna ¢ast je vénovana problematice
pivnich styli. Navazujici ¢ast seznamuje Ctenare s chranénym zemeépisnym oznace-
nim Ceské pivo. Dal$i kapitola teoretické ¢asti diplomové prace je zaméfena
na rozdéleni konzumentt piva dle preferenci pii vybéru piva.

7 v

StéZejni ¢ast diplomové prace se zabyva problematikou spotieby piva v Ceské re-
publice. Dle informaci zvefejnénych na strankach Ceského svazu pivovari a sladoven
dochézi k neustalému poklesu ukazatele spotfeby piva na jednoho obyvatele v CR.
K uvedenému faktu je doplnéno grafické znazornéni spotieby piva v CR v letech
2009 az 2015. Na zakladé informaci z Ceského statistického tiradu je objasnén zpii-

sob vypoctu ukazatele spotreby piva na jednoho obyvatele. Navazujici ¢asti se vénuji
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rozboru jednotlivych faktor(, které ovliviiuji mnoZstvi konzumovaného piva. Samo-
statnd ¢ast je vénovana historickému vyvoji ceny piva, kde je zdlraznéna zména
vnimani piva jako podradného napoje na napoj, jehoZ piti je v dnesni dobé spojeno
se zazitkem. Dal$i ¢ast je zaméfena na spotfebni chovani obyvatel CR souvisejici
s konzumaci piva z pohledu preference mista konzumace piva a rozboru konzumace
piva dle druhi a obald.

Po provedeni teoretické reserSe zdroji, ktera se zabyva problematikou spotieby
piva v Ceské republice, je pristoupeno k ¢asti praktické, jejiz naplni je analyza spo-
tiebniho chovani obyvatel CR souvisejici s konzumaci piva. Analyza skuteéného
stavu v oblasti konzumace piva v Ceské republice ¢erpa z dat ziskanych vlastnim
kvantitativnim vyzkumem v roce 2016, ktery byl uskutecnén pro ucely seminarni
prace a z dat ziskanych vlastnim kvantitativnim vyzkumem v roce 2019, ktery byl
uskutecnén pro ucely zpracovani diplomové prace. Dalsim zdrojem dat jsou kvanti-
tativni vyzkumy provadéné kazdoro¢né Centrem pro vyzkum veiejného minéni v CR.
Udaje ziskané vyzkumem z roku 2016 jsou pouZité jako referenéni hodnoty pro po-
rovnani s vysledky vyzkumu, zadaného v ¢ervnu 2019. Krom otazek, které budou
predmétem porovnani s vysledky vyzkumu z roku 2016, tento dotaznik obsahuje
i otazky tykajici se problematiky citlivosti ceny piva na spotiebni chovani obyvatel.
Nové jsou také do tohoto dotazniku zatazeny otazky tykajici se nazoru respondenti
na to, pro¢ dochazi postupem casu ke sniZeni spotreby piva na jednoho obyvatele
v CR. Vyzkumy jsou provedeny na zakladé dotaznikového Setieni a krom otazek ty-
kajicich se samotné problematiky konzumace piva, obsahuji i otdzky demografické,
pomoci nichZ je moZné analyzovat spotiebni chovani jednotlivych skupin respon-
dentl dle pohlavi, véku ¢i nejvyssiho dosazeného vzdélani, a tak zjistit pripadné
rozdily mezi témito skupinami.

Prakticka cast je rozclenéna do kapitol dle jednotlivych faktort, které maji vliv
na mnoZstvi zkonzumovaného piva na tizemi Ceské republiky a svou tématikou na-
vazuji na provedenou teoretickou resersi. Jednotlivé ¢asti se vénuji ,pivafim* a to
z pohledu mnoZstvi vypitého piva, jejich preferencim pti vybéru druhu piva, dale pak
otazkou, co ma nejvétsi vliv na jejich rozhodovani jaké, kolik a kde vypiji piva. Samo-
statna ¢ast je vénovana analyze ceny piva a jejiho vlivu na konzumenty piva. Vysledek
této Casti povede k zodpovézeni vyzkumné podotazky: ,Je spotiebni chovani obc¢anii
CR ovlivnéno piredevsim cenou piva?“ a splnéni druhotného cile diplomové prace.
Bude také podkladem k naplnéni primarniho cile diplomové prace, jehoZ tikolem je
analyza spotiebniho chovani obyvatel Ceské republiky v souvislosti s konzumaci
piva. Zavér prace tvoii shrnuti zjisténych skutecnosti a zodpovézeni zadané vy-
zkumné otazky.
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1 Pivovarnictvi

1.1 Historie

Pivovarnictvi pati'f v Ceské republice k vyznamnym obortim potravinarského pri-
myslu s uspéSnou mnohaletou tradici. Pivo, slad a chmel jsou vyznamnymi
exportnimi surovinami. JestliZe si dnes cizinec vybavi Ceskou republiku, spojuje si ji
pravé s dobrym pivem (Beerweb, 2019).

Vyroba piva je stara jako déjiny civilizovaného lidstva. Podle nékterych historikl
se jedna o vlibec nejstarsi lidmi vyrobeny napoj (Chladek, 2007).

V Cechach mame zpravy o pivu jiz z 10. stoleti. Prvni chmelnice u nas vznikaly
v 11. stoleti v okoli klasterti. Nejproslulej$i chmelnice vznikly na Lounsku, Zatecku
a Rakovnicku, jejichZ ,zelené zlato“ je na svétovych trzich stile Zddané (Cibulka,
2003).

Nejvétsi rozkvét vyroby piva na naSem tizemi nastal ve 12.stoleti. V této dobé mohl
na uzemi statu varit pivo kdokoli. Pivo varily Zeny v kazdé domacnosti velmi primi-
tivnim zplsobem. Zasadni zvrat svobodného vareni piva, prineslo pravo milové,
které obdrzela kralovska mésta pravé jiz ve 12.stoleti. Rozvoj femeslné vyroby piva
nastal od 13.stoleti se zaklddanim novych kralovskych mést, ktera dostavala od pa-
novnika radu privilegii. Prvnim vyznamnych privilegiem bylo pravo varetné. Bylo
stanoveno, Ze pravo varit pivo maji pouze méstané bydlici v kralovskych méstech
uvniti méstskych hradeb (Vasak, 2008).

Velky vyznam pro rozvoj pivovarnictvi a zejména pro kvalitu piva v ¢eskych ze-
mich mély sladovnické cechy. V roce 1353 byl zaloZen prvni sladovnicky cech v Brné.
Sladovnictvi bylo povaZovano za remeslo, pivovarnictvi ne (Stanék, 1998).

A7 do 16.stoleti se pivo pripravovalo pouze svrchnim kvasenim. Vyroba byla stale
primitivni, kvaseni i vareni piva probihalo v kuchyni ve varnych hrncich. Vyroba piva
byla spojena s povércivosti, kdy se Casto objevovaly se zazracné recepty (Kenning,
2007).

0 velkou reformu vyroby sladu a piva se zaslouzil cesky sladek FrantiSek Ondiej
Poupé, ktery napsal a vydal v r. 1794 knihu o vateni piva. Ondrej Poupé navrhl radu
novych zarizeni pro vyrobu sladu a piva. Jako prvni pouzil v praci sladka teplomér
(Soukupova, 2004). Podle jeho navrhii se zacaly stavét sladovny a pivovary a po-
zvolna se zavadéla vyroba piva na spodni kvaseni. V Brné zaloZil pivovarskou $kolu,
ktera byla prvni svého druhu v Evropé (Novakova, 2009).
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V poloviné 19.stoleti nastal zlaty vék ¢eského pivovarnictvi, které silné ovlivnilo
vyvoj tohoto oboru po celém svété. Je to obdobi zahajeni priimyslové vyroby sladu
a piva. V této ére novych technologii doslo k zavedeni sacharometru, zavedeni stroj-
nich pohonti, vareni parou, strojni chlazeni, zfizovani propagacnich stanic, prvni
lahvovny. Vynikajici vyvoj ceského pivovarnictvi a kvalita jeho vyrobkt byla podpo-
fena tremi zakladnimi faktory: optimalnimi podminkami pro péstovani surovin
sladovnického je¢mene a chmele, orientaci rozvijejiciho se strojirenského primyslu
na vyrobu sladaiskych a pivovarskych zarizeni a zjiSténim jak vysokoskolské, tak
stfedoskolské vyuky pivovarskych odborniki. V této dobé se jiz pti vyrobé piva pre-
vazneé pouzivalo spodni kvasSeni (Vasak, 2008).

Vyznamny meznik v ¢eském pivovarnictvi vytycil nové zaloZzeny Méstsky pivovar
v Plzni, ktery vyrabél vyhradné spodné kvasena piva. V roce 1842 vytvoril najaty ba-
vorsky sladek Josef Groll v Méstském pivovaru v Plzni prototyp dnesniho svétlého
lezaku, ktery se stal zahy dominantnim typem u nas, ale pozdéji i v celém svété
(Susa, 2008).

Velmi slibné se rozvijejici ¢eské pivovarnictvi pribrzdila prvni svétova valka. Pro
nedostatek surovin nékteré pivovary prerusily vyrobu. Po ukonéeni valky byla vyra-
béna hlavné slabsi piva. Silny konkurencni boj zpiisobil, Ze fada mensich pivovart
zanikla. Velké pivovary byly moderné zarizovany (John, 2008).

V roce 1910 byla zfizena c¢tyrleta vyssi sladovnicka skola., ktera byla v roce 1914
spojena s Vyzkumnym ustavem pivovarskym a sladaiskym, ¢imz vznikly Védecké us-
tavy pivovarské (EliaSek, 2017).

Druha svétova valka zaznamenala obrovské ztraty. Bylo zni¢eno 63,1 % z celkové
rozlohy chmelnic a 29,4 % osetého jecmenem. Bombardovanim byly poskozeny né-
které pivovary a sladovny, jiné byly uzavieny a zdevastovany. V mnohych
pivovarech, které nebyly za valky v provozu uz vyroba obnovena nebyla z divodu
poSkozeni, nebo pro zastaralou technologii. Pro nedostatek surovin byla vyrabéna
pouze velmi slaba piva (Kenning, 2007),

V roce 1945 byly znarodnény pivovary s vystavem nad 150 000 hl piva a vznikly
narodni podniky, které byly sdruzeny do celostatniho podniku Ceskoslovenské pivo-
vary, n.p. Za socialismu se neinvestovalo do rozvoje pivovarnictvi. Zarizeni se
neobnovovala a na vyzkum a vyvoj se nedostavalo témért zadnych financi. Pivovar-
nicky primysl tudiz ziistal po celych 50 let nezménén aZ do padu komunistické vlady
(Chladek, 2007).

Po zhrouceni komunistického rezimu koncem osmdesatych let 20. stoleti doSlo
v Ceském pivovarnictvi k velkym zménam. Odvétvi prosSlo uplnou transformaci,
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mnohé pivovary byly uzavrieny, z téch preZivSich vznikaly akciové spole¢nosti, spo-
leCnosti sruénim omezenym, soukromé podniky. Do pivovarti zacaly vstupovat
zahranic¢ni firmy. Kvalita ceského piva znovu ziskala celosvétovou reputaci (Kozak,
2013). Vedle toho nové moznosti obchodu a podnikani umoZnily i v ¢eskych zemich

nebyvaly rozvoj vzniku tzv. restaurac¢nich minipivovart (Kratochvile, 2005).

1.2 Soucasnost

V roce 2015 ziskala Ceska republika celosvétovy primat v nejvétsi koncentraci pi-
vovaril na obyvatele, ¢imz se dostdvame pred svétové pivni velmoci, jako je tfeba
Némecko, Rakousko, Belgie, Svycarsko, nebo Dansko (Beerweb,2019).

Pocet pivovarti v Ceské republice se stale zvy$uje, a to diky velkému rozvoji mini-
pivovarii. Vsoucasnosti je v Ceské republice celkem 477 pivovari, ztohoto
181 minipivovart, 250 restauracnich pivovart a 46 primyslovych pivovari. Nize
uvedeny obrazek znazorfuje rozmisténi pivovarti vramci regioni v CR (Marley,
2014).

Obrazek 1: Rozmisténi pivovard v ramci regiont v CR
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Zdroj: www.pivnici.cz

Jak uvedl pro Denik prezident Ceskomoravského svazu minipivovard Jan Suran
(2018), pred deseti lety odbornici v oboru pivovarnictvi predpokladali, Ze na izemi
CR mtiZe byt maximalné 350 pivovart, z pohledu dneska viak o¢ekavaji, Ze pocet pi-
vovarl miZe dosdhnout za nékolik let stejné tirovné jako kolem roku 1900, kdy bylo
na nasem uzemi vice jak 800 pivovari (Novak, 2019).
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Na niZe uvedeném obrazku miizeme vidét pocet pivovart v Ceské republice mezi
lety 1712 az 2018.

Obrazek 2: Pocet pivovari v ¢eskych zemich
Pocet pivovari v éeskych zemich
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Stejné jako v jinych priamyslovych odvétvich se i pti vyrobé piva projevuje globa-
lizace, charakteristicka koncentraci vyroby do stale vétSich vyrobnich celkd, které
ovladaji trh. To vede k unifikaci a vyrobé jednotného globalniho piva. OdliSna piva
vyrabéji pouze mensi vyrobci (Basarova, 2010).

A pravé rozvoj minipivovari v Ceské republice zaznamenal v poslednich letech dy-
namicky a ojedinély rozvoj, ¢imZ doSlo krozsifeni vyrabéného sortimentu
a rozmanitosti produkce. Cesti pivari jsou sice stale dost konzervativni, ale vedle kla-
sické desitky, nebo dnes uZ spisSe jedenactky a tradi¢niho lezaku, ktery je stale
nejoblibené;jsi, se neboji vyzkousSet ani vyjimecna a originalni piva (Pivovar, 2019).

Roste také kazdoroc¢né celkovy vystav piva v Ceské republice. Tento fakt je dan
zvySujicim se vyvozem ceského piva do zahranidi. Ceské pivo se stava v zahraniéi
stale oblibenéjsi. Nejvétsi zajem v zahranici je o svétly lezak, ktery je vyroben z Ces-
kého sladu a chmele Sikovnosti ¢eskych sladki, uvedl Frantisek Samal, predseda
Ceského svazu pivovarti a sladoven. Jednim z kli¢ovych faktor tispéchu na zahranié-
nich trzich, je ziskané Chranéné zemépisné oznaceni Ceské pivo, které je zarukou
dobrého jména a kvality piva vyrabéného v tuzemsku (Kozderova, 2016). Nejvice
piva dle objemu se z Ceské republiky v rdmci statdi Evropské unie vyveze na Sloven-
sko, dale pak do Némecka a Polska. V piipadé zemi mimo EU jsou nejvétSimi
odbérateli piva Ruska federace, Korejska republika a USA (Samal, 2016).

STRANA 20



FAKULTA MANAGEMENTU | \SE
SEMESTRALNI PRACE

2 Pivo

Pivo je obvykle popisovano jako slabé alkoholicky napoj, vnikly z vody, sladu,
chmele a kvasinek (Novotny, 2017). Spole¢né s vodou a ¢ajem patii mezi trojici nej-
Zadanéjsich napojl na celém svété (Forbes, 2013).

Pivo je lidstvu znamo jiZ tisice let. Jeho pocatky patrné souvisi s obdobim, kdy lidé
zacali péstovat obili. Jak presné bylo objeveno, samoziejmé neni zndmo. MiiZeme ale
predpokladat, Ze jeho objev byl dilem nahody. Objev piva je pripisovan Sumerim,
od kterych mame prvni pisemné zminky o jeho vyrobé. Tehdy se obili skladovalo
v hlinénych nadobach, a tak si Ize snadno predstavit, Ze do nékteré z nadob natekla
voda a o zbytek se jiZ postaraly vSudy pritomné kvasinky. Tak pravdépodobné
vzniklo prvni pivo, které ale bylo velmi vzdalené nasemu dnesSnimi napoji a nejspis
by ndm ani prili§ nechutnalo (Novotny, 2017).

Princip pripravy je po staleti stejny, ale postupné se vyznamné zdokonaluji jednot-
livé technologické kroky a zarizeni. Primitivni pripravu piva postupné nahradila
Femeslna vyroba a v poloviné 19. stoleti primyslova vyroba (Novak, 2015).

Pivo ovladlo cely svét a ma oblibence ve vSech spoleCenskych vrstvach. Pije se
v 1été, aby chladilo, pije se v zimé€, aby zahralo. Pije se na mohutnych oslavach stejné
jako pfi druzném hovoru v krouzku kamaradt nebo v uzavirené spolec¢nosti pratel.
Pije se pti oslavach osobniho nebo spolecenského uspéchu i pri netspésich jakého-
koliv jednani. Jeho piti je spole¢enska zaleZitost, ackoli samoziejmé existuji pijaci,
ktef{ piji pivo osamoceni (Stanék, 1998).

2.1 Pivo z pohledu ceské legislativy

Z legislativniho pohledu se v Ceské republice pivem zabyva vyhlaska ¢ 335/1997
Sb., resp. 289/2004 Sb., pro nealkoholické napoje a koncentraty k pripravé nealko-
holickych napojtli, ovocna vina, ostatni vina a medovinu, pivo, konzumnt lih, lihoviny
a ostatni alkoholické napoje, kvasny ocet a drozdi, ktera provadi zakon o potravinach
¢.110/1997 Sb. V poslednim znéni (Zakon o potravinach).

Ve znéni této vyhlasky se pivem rozumi pénivy ndpoj vyrobeny zkvasenim mladiny
pripravené ze sladu, vody, neupraveného chmele, upraveného chmele nebo chmelovych

produktti, ktery vedle kvasnym procesem vzniklého alkoholu (ethanolu) a oxidu uhlici-
tého obsahuje i urcité mnozstvi neprokvaseného extraktu (Mezerova, 2017).
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2.2 Definice ¢eského piva

Presnou definice pojmu ¢eské pivo uvadi na svych internetovych strankach Minis-
terstvo zemédélstvi CR, kde je ¢eské pivo definovano jako svétlé pivo, které je vyrazné
viini po sladu svétlého typu a po chmelu. Riz tohoto piva je sti‘edni, stejné jako plnost
chuti, kterd je predevsim ddna rozdilem mezi zddnlivym a dosaZenym stupném prokva-
Senti. Intenzita horkosti piva je stiedni aZ vyssi, s charakterem drsnosti jemny aZ mirné
drsny. Barva piva je zlatoZlutd, stredni aZ vyssi intenzity. Pivo je jiskrné a po naliti
do sklenice vytvari kompaktni bilou pénu. Nejsou pripustné cizi viiné a chuté, prevlddd
chut po sladu a chmelu, pricem? je pripusténa velmi slabd intenzita pasteracni Ci este-
rové chuté a viiné. Pro pivo ceského typu jsou typické vyssi hodnoty polyfenolii a vyssi
hodnota pH (MZE).

2.3 Druhy piv

Existuje velké mnozstvi druhii piv, které jsou vysledkem nekonecné rady kombi-
naci rtiznych druhd sladovaného jeCmene a alternativnich druhi obili, chmele
a dal$ich primési urcujicich rizné prichuté piva (Moyle, 2017).

Je rada Kritérii, podle kterych se miiZe pivo rozdélit — barva, vzhled, stupnovitost,
technologie ¢i pouZité suroviny. Novym trendem je oznacovani dle pivnich styla.

2.3.1 Déleni piva podle pouZité technologie

Podle pouZité technologie pti kvaSeni piva rozeznavame piva spodné kvaSena,
svrchné kvasena a spontanné kvasena (Bendova, 1981). Ke spodnimu kvaSeni piva
se pouziva kvasinek rodu Sacharomyces cerevisiae subsp. Uvarum, které pracuji pti
teploté mezi 8 aZ 15 °C po dobu sedmi az dvanacti dnti (Lehrl, 2017). V Ceské repub-
lice je ve vétsiné pivovari pouzivdna predevsim technologie spodniho kvaSeni.
Spodnim se toto kvaseni nazyva z toho divodu, Ze pii kvaseni se kvasinky shlukuji

zejména v dolni ¢asti sloupce (EliaSek, 2017).

U svrchniho kvaseni probiha kvaseni pti teploté 15 aZ 25 °C po dobu dvou aZ osmi
dnt. V pribéhu kvaseni vytvareji kvasinky rodu Sacharomyces cerevisiae subs. Ce-
revisiae na povrchu mladiny bohatou pénu, tzv. deku. Odtud oznaceni svrchni
kvaseni.

v 7V

Nejméné znamym je pak kvaseni spontanni, které je rozsirené predevsim ve Fran-
cii a Belgii (Eliasek, 2017). Spontdnné kvasena piva jsou vyrabéna pomoci velmi
specifické mikroflory tvorené riznymi druhy divokych kvasinek a bakterii (Meze-
rova, 2017).
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2.3.2 Déleni piva podle barvy

Podle barvy miiZeme pivo rozdélit na ¢tyti skupiny:

e Svétlé pivo se vyrabi ze svétlého sladu suSeného pri teploté 80 az 90 °C

e Tmavé pivo se vyrabi z bavorského a karamelového sladu praZeného pri teploté
115°C

e Polotmavé pivo se vyrabi smichanim svétlého a tmavého sladu

e Rezané pivo vznikne aZ pti ¢epovani, kdy dochazi ke smiseni svétlého piva s tma-
vym (Eliadsek, 2017)

2.3.3 Déleni piva dle stupnovitosti

Rozdélovani piva podle stupniovitosti je jiZ v dneSni dobé zastaralé. Velmi rozsire-
nym omylem je zaménovani oznaceni stupnovitosti piva s obsahem alkoholu.
Ve skutecnosti znamenaji uvedené stupné procentudlni obsah vychozich surovin
v mladiné pred tim, neZ nastane kvaSeni piva. Nicméné obsah alkoholu je umérny
mnozstvi zkvasitelnych cukrli v mladiné, takZe stupnovitost se silou piva opravdu
souvisi, ale neexistuje prima iméra (ElidSek, 2017).

Obsah alkoholu v pivu vSak neni zavisly pouze na mnozstvi zkvasitelnych latek
v mlading, jak je vySe uvedeno, ale také na zplisobu zpracovani. V minulych letech se
k vyrobé piva pouzivaly primitivni technologie, a tak nedochazelo k dokonalému
prokvaSeni a v pivu se nevytvorilo tolik alkoholu. Pivo byvalo slabsi, avSak hutné;jsi,
a velmi chutné, coz bylo zplisobeno zbytkovym extraktem, ktery nezkvasil. S vyvo-
jem modernich technologickych zatizeni, kterd umoziiuje dokonalé prokvaseni, se
do Ceské republiky v obdobi 90. let 20. stoleti dostava zahraniéni trend vyroby piva
bez zbytkového extraktu, které konzument Zada pro Cistotu a jiskrnost. Takto vyro-
bené pivo je silnéjsi, postrada vSak vyznamné zdravi prospésné latky (Motyl, 2018).

A tak obsah alkoholu v pivu postupem casu stale stoupda. Za dnesni silnéjsi pivo
miiZe moderni technické vybaveni sladoven a pivovart, kvalitnéjsi suroviny i kva-
sinky. Cesti sladci vsak neprokvasuji pivo zcela, jak je tomu u globalnich euro piv
Prdvé zbytkovy extrakt déld z ceského piva fenomén, potvrzuje predseda Ceského
svazu pivovari a sladoven Franti$ek Samal (2016).

Trendem poslednich let je navrat k tradici méné prokvasenych piv. K tomuto zpi-
sobu vyroby piva se vraceji predevsim vyrobci v minipivovarech, ktefi nepouZzivaji
unifikované technologické postupy velkopivovard, ale mnohdy vlastni osobitou tech-
nologii vareni piva. Takto vyrobené pivo ma méné alkoholu, jeho nutri¢ni obsah je
vSak vyssi (Motyl, 2018).
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Od oznacovani piva ve stupnich se vsak v poslednich letech upustilo a nyni se po-

uziva nové zavedena norma (Eliasek, 2017).

2.3.4 Déleni piva dle vyhlasky 335/1997 Sb.
Nazvy piva v Ceské republice fesi vyhlaska 335/1997 Sb., ktera stanovuje vyme-

zeni téchto pojmi:

pivo spodné kvaSené je pivo vyrobené za pouZiti kvasinek Saccharomyces ce-
revisiae subsp. Uvarum (carlsbergensis),

pivo svrchné kvasSené je pivo vyrobené za pouZziti kvasinek Saccharomyces
cerevisiae subsp.cerevisiae nebo i spontanni mikrofléry mlé¢nych nebo oc-
tovych bakterii,

svétlé pivo je pivo vyrobené prevazné ze svétlych sladd,

tmavé a polotmavé pivo je pivo vyrobené z tmavych ¢i karamelovych sladd,
pripadné smési barevnych sladi a svétlych sladd,

fezané pivo je pivo vyrobené smiSenim svétlého a tmavého piva stejné sku-
piny,

lehké pivo je pivo vyrobené prevazneé zjecnych sladl s extraktem ptvodni
mladiny do 7 % hmotnostnich a s obsahem vyuzitelné energie nejvyse
30 Kj/100 ml],

vyCepni pivo je pivo vyrobené pirevazné z jecnych sladli s extraktem ptvodni
mladiny 8 aZ 10 % hmotnostnich,

lezak je pivo vyrobené pirevazné z jecnych sladii s extraktem ptivodni mladiny
11 az 12 % hmotnostnich,

pivo specidlni je pivo vyrobené pirevazné z jecnych sladii s extraktem ptivodni
mladiny 13 % hmotnostnich a vyssim,

porter je tmavé pivo vyrobené pirevazné z jecnych slada s extraktem ptavodni
mladiny 18 % hmotnostnich a vysSim,

pivo se sniZenym obsahem alkoholu je pivo s obsahem alkoholu nejvyse
1,2 % objemovych (1,0 % hmotnostnich),

nealkoholické pivo je pivo s obsahem alkoholu nejvyse 0,5 % objemovych
(0,4 % hmotnostnich),

pivo se sniZenym obsahem cukri je hluboce prokvasené pivo s obsahem sa-
charidd do 0,75 g/100 ml a bilkovin do 0,4 g/100 ml,

pSenicné pivo je pivo vyrobené s podilem pSeni¢ného sladu vysSim nez jedna
tretina hmotnosti celkové dodaného extraktu,

kvasnicové pivo je pivo vyrobené dodatecnym piidavkem podilu rozkvasené
mladiny do hotového piva v priibéhu staceni
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e pivo ochucené je pivo vyrobené s pridavkem latek urcenych k aromatizaci
a potravnich dopliiki, kde podil lihovin a ostatnich alkoholickych napoji ne-
smi prekrocit 10 hmotnostnich procent objemovych (Zakon o potravinach).

2.3.5 Zména oznaceni piva dle vyhlasky 248/2018 Sb.

Na z4kladé zakona ¢ 248/2018 Sb. Vydané Ministerstvem zemédélstvi CR v fjnu
2018, s ucinnosti od 1. prosince 2018, vstoupila v platnost nova vyhlaska, ktera
mimo jiné méni zplsob oznaceni piv (Nova vyhlaska, 2018).

Dle prezidenta Ceskomoravského svazu minipivovari Jana Surané je oznaéeni piv-
nich kategorii dle vyhlaSky z roku 1997 zastaralé a nereflektuje dosavadni vyvoj
v oblasti pivovarnictvi. Tato nova vyhlaska vSak res$i pouze zménu terminologie
a na samotnou vyrobu piva nema Zadny vliv.

Zména oznaceni piv je v niZe uvedené tabulce.

Obrazek 3: Oznaceni pivnich kategorii
Stavajici nazev a parametry piva Stévajici ¢i novy nazev a parametry piva

Nealkoholické pive (do 0,5 % obj. Nealkoholické pivo (do 0,5 % obj. etanolu)
etanolu)

Pivo se snizenym obsahem Nizkoalkoholické pivo (0,5-1,2 % obj. alkoholu)
alkoholu (0,5-1,2 % obj. alkoholu)

Stolni pivo (stupfiovitost do 6) Stolni pivo (stupfiovitost do 6)
Vycepni pivo (stupriovitost 7-10) Vy&epni pivo (stupfiovitost 7-10)
Lezak (stupiiovitost 11-12) LeZék (stupfovitost 11-12), ale pouze pro piva

spodné kvagena - vétina sortimentu lezaki

Lezak (stupfiovitost 11-12) PIné pivo (stupfiovitost 11-12), ale pouze pro
piva svrchné kvasena
Specialni pivo (stupfiovitost 13 a Silné pivo (stupfiovitost 13 a vice)
vice)
Zdroj: CTK
Pivo, které je vyrobeno technikou spodniho kvaseni a ma podil extraktu pavodni
mladiny mezi 11 a 12 %, tedy 11° a 12° pivo, se dle nové vyhlasky nazyva lezakem.
Jeho svrchné kvaSena varianta je pivo plné. Misto specidlnich piv o 13 a vice stupnich

se zavadi kategorie silnych piv. Pivo se sniZenym obsahem alkoholu se nové nazyva
nizkoalkoholickym.
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Jak uvedl ministr zemédélstvi Miroslav Toman, vyhlaska tak reaguje na nové
trendy ve vyrobé piva. Nové oznaceni vitaji jak vyrobci, tak spotrebitelé. NejvétSim
pfinosem je vSak pro minipivovary, které dosavadni oznaceni svazuje, protoZe stej-
nym zplisobem jsou oznacCena piva svrchné i spodné kvasena, jecna i pSeni¢na. Toto
nové oznacenti je platné od prosince 2018. Pivovary vSak mohou jesté staré oznaceni
pouzivat do prosince 2019 (CTK, 2018).

2.3.6 Pivni styly

V soucasné dobé se pro oznaceni piv pouziva také oznaceni dle pivnich stylt. Pro
samotného konzumenta ma toto déleni vétsi vyznam nez déleni piv podle druhd.

Obrazek 4: Pivni styly
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) e
American Pils °t
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@eeh.Welr

Zdroj: www.beerweb.cz

Pivni styl pomaha v orientaci pti vybéru piva. Definuje parametry a vlastnosti jaké
by mélo dané pivo mit. Z pivniho stylu je mozné vycist o jaky druh kvaseni se jedn3,
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jaké vyrobni ingredience a technologické postupy byly pfi vyrobé pouZity, senzo-
rické vlastnosti piva, mezi néz patii barva, chut, viiné a hotkost, dale silu piva
na zakladé obsahu EPM a mnoZstvi alkoholu. Kazdy pivni styl je také specificky pro
zemi pivodu a historii vzniku stylu. Pivni styly také definuji zptsob servirovani, pre-
devSim pouziti pivnich sklenic, podavana teplota ¢i vhodné parovani s jidlem
(Beerweb, 2019).

Vyznamné postaveni mezi pivnimi styly ma bezesporu c¢esky svétly lezak. Styl ces-
kého lezdku je spojen nejenom vyhradné s odridami ceskych chmelil, ale také
s konkrétnimi odriidami sladovnickych jecmenti a vlastnimi kmeny kvasinek (Jackson,
2001).

Jednd se o spodné kvasené pivo. Pripustnd je filtrovand i nefiltrovand verze. Barva se
pohybuje od syté Zluté aZ po tmavé zlatou. Zddouci je vysokd a hustd péna. Intenzita
viiné nizsi stiedni. Sklddd se z aromatického chmele ceského ptivodu, sladu, esterti. Chut’
musi byt vyvdZend, horkost je sti'edni aZ vyssi stiednti, sladénd s plnosti a sladovym cha-
rakterem téla (Borowiec, 2017).

2.4 Chranéné zemépisné oznaceni

Historicky vyvoj ¢eského pivovarnictvi, kvalita pouzivanych surovin, odbornost
a pracovitost ¢eskych sladki ma za nasledek, Ze chut ¢eského piva je dnes odlisSna
nez v zahranic¢i (Kosar, 2009).

Ceské pivo je od r. 2008 chranénym zemépisnym oznacenim EU, jehoZ tcelem je
zachovat dobré jméno a kvalitu piva vyrabéného na tizemi CR. Chranéné zemépisné
oznaceni (CHZO) Ceské pivo bylo zapsano Natizenim Rady (ES) ¢ 1014/2008, o z4-
pisu urcitych nazvli do Rejstfiku chranénych oznaceni ptivodu a chranénych
zemépisnych oznaceni (Ceské pivo (CHZO), Cebreiro (CHOP)) (VUPS).

Cilem zapisu do rejstiiku je chranit tradici ¢eského pivovarnictvi, technologii vy-
roby, kvalitu piva a predchazet vzniku jeho napodobenin, které by se za ceské pivo
mohly vydavat a zneuzivat tak jeho jedine¢nych vlastnosti. (Mezerova, 2017).
V ramci chranéného zemépisného oznaceni ,Ceské pivo“ je stanoveno, jaké charak-
teristické vlastnosti ma pivo mit, jakymi technologickymi postupy vznika a jaké
suroviny jsou k jeho vyrobé pirevazné pouzivany. Pivovary, které vyhovuji podmin-
kam evropského zemépisného oznaceni, mohou oznaceni ,Ceské pivo“ pouzivat
na etiketé obalu pouze soucasné s oznacenim stanovenym EK (Kozderov4, 2016).
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3 Konzumenti piva

»,Bézny konzument nevyhleddva pivo, které bude dokonalé. Hledd pivo, které odpo-
vidd jeho predstavé o tom, jak by mélo poctivé pivo sprdavné chutnat”, uvedl pro Mladou
frontu byvaly feditel Ceského svazu pivovarti a sladoven Jan Vesely (Vecerkova,
2017).

3.1 Rozdéleni konzumentii piva

Konzumenty piva miZeme rozdélit dle pristupu k vybéru piva na ¢tyti zakladni
skupiny:

a) Konzervativni pivari se rozhoduji predevSim na zakladé chuti piva, na kterou
jsou zvyKkli. Zlistavaji zpravidla vérni své znacce a urcitému druhu piva. Upied-
nostnuji deseti nebo jedenactistupnova piva.

b) Cesti pivati pivo sti{daji, v kazdém ptipadé si viak vybiraji pouze domaci ¢eské
pivo, které povaZzuji za narodni napoj. Obvykle preferuji lezak, aby demonstro-
vali to, Ze se vyznaji.

c) Experimentatofi se rozhodné neomezuji pouze na ¢eské pivo a produkci vét-
Sich pivovari. Jedna se zpravidla o obyvatele vétSich meést a typické
konzumenty nejriiznéjsich speciali.

d) Samostatnou skupinu konzumenti tvoii ti, ktefi se ridi vétSinou jen podle ceny
nebo reklamy
Je dulezité si vSak uvédomit, zZe prakticky u kazdého clovéka se objevuji vSechny
tyto strategie soucasné, pouze v riizné mire. Typy konzumentt se tedy liSi v tom,
ktera ze strategii u nich dominuje (Vinopal, 2014).
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4 Spotieba piva v Ceské republice

Spotieba piva v Ceské republice prochézi v poslednich letech vyraznymi zménami,
které souvisi s ménicim se zivotnim stylem spotiebitel, na jedné strané a s jejich
ekonomickou situaci, na strané druhé (Uhlifova, 2016).

Zatimco produkce tuzemského piva stoupa hlavné diky jeho exportu, spotieba
piva v Ceské republice dlouhodobé klesa. Lidé chodi méné do restauraci a pivo piji
spiSe doma (Mensik, 2016).

M

Na druhé strané jiz samotny Cesky pivar neni jen prosty” pi¢“, ktery v hospodé vy-
pil svych deset piv, jak bylo dlouhodobym zvykem a zaroven spolecenskym
neSvarem. Naopak rad navstévuje vybrané restaurace, které nabizeji vyraznou pa-
letu chuti raznych pivnich styld. Pfed mnozZstvim vypitého piva dava pirednost jeho
kvalité (Krejcik, 2016).

4.1 Spotieba piva na jednoho obyvatele v CR

Dle statistik Ceského svazu pivovarti a sladoven ukazatel spotieby piva na jednoho
obyvatele v Ceské republice dlouhodobé kles4. V minulosti dosahoval i vice jak
160 litrti na jednoho obyvatele, od roku 2010 do roku 2015 se priimérna roc¢ni spo-
tireba pohybuje jiZz pouze mezi 143 aZ 146 litry na jednoho obyvatele (Samal, 2016).

Obrazek 5: Spotireba piva v CR v letech 2000 - 2015
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Zdroj: www.beerweb.cz

Podivame-li se na vyvoj tohoto ukazatele v poslednich letech, miiZzeme konstato-
vat, Ze dle nejnovéjsich uidajti zveiejiiovanych Ceskym svazem pivovari a sladoven
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se trend sniZovani spotieby piva na jednoho obyvatele v roce 2016 docasné zastavil,
kdy dosahl hodnoty 143 | na osobu a rok, coZ je udaj srovnatelny s rokem 2015.
V roce 2017 vsak doslo k dalsimu poklesu tohoto ukazatele, kdy mnoZstvi piva vypi-
tého kazdym obyvatelem Ceské republiky pokleslo 1381 na osobu a rok, coZ znamena
meziroCni propad spotreby piva na jednoho obyvatele o vice jak 3 % a v ramci po-
sledniho desetileti sniZeni spotfeby piva na jednoho obyvatele CR o vice jak 20 litr@i
na osobu a rok.

Vypocet ukazatele spoti‘eby piva na jednoho obyvatele v Ceské republice spociva
v urceni celkové spotteby piva na tizemi Ceské republiky vydélené poctem vSech Ces-
kych obcani Zijicich na naSem uzemi. Tento zplisob vypoctu vSak prinasi urcita
omezeni. Celkova spotfeba piva vypitého na tizemi Ceské republiky zahrnuje i spo-
tirebu piva zahrani¢nimi turisty na naSem tizemi. Udaj o celkovém poctu obyvatel

zahrnuje vSechny vékové kategorie od narozeni az do nejvyssiho véku.

Samotna spoti‘eba piva a mnoZstvi konzumovaného piva obyvateli CR je ovlivnéna
spotiebnim chovanim téchto obyvatel, na které lze pohliZet ze dvou zcela odliSnych
pohledii. Prvnim z pohledi je skute¢nost, Ze mnozstvi konzumovaného piva a pocet
lidi, ktef{ piji pivo, souvisi s cenovym vyvojem piva a koupéschopnosti obyvatelstva.

Druhym pohledem je ménici se spotrebni chovani konzumenti piva vlivem zmén
preferenci. Pivo jiZ nenf vnimano jako podiadny napoj a jeho piti je soucasti spole-

¢enského Zivota.

4.2 Pocet konzumentii piva

Nejnovéjsi vyzkumy o postaveni piva v ¢eské spolecnosti ukazuji, Ze se dlouho-
dobé vyrazné neméni podil lidi, kteti v Ceské republice piji pivo. Aékoli Ize sledovat,
ze konzumentt piva v populaci velmi pozvolna ubyva, i nadale jejich podily dosahuji
hodnot kolem 80 aZ 90 % u muZzt a 50 aZ 60 % u Zen (Vinopal, 2018).

Tato ¢ast diplomové prace je vénovana analyze poctu konzumentt piva. Pro tuto
cast diplomové prace budou pouZzita data ziskand Centrem pro vyzkum verejného
minén{ v Ceské republice. Uvodni ¢ast je vénovana vyvoji tohoto ukazatele v letech

2004 az 2018. Navazujici ¢asti se pak podrobnéji vénuji této problematice v rozdé-

leni respondentii dle pohlavi a véku.

4.2.1 Vyvoj poctu konzumentti piva v letech 2004 az 2018

Pokud se podivame na vyvoj mnozstvi lidi, ktefi piji pivo dle priizkumu provede-
ného Centrem pro vyzkum veiejného minéni (CVVM) v letech 2004-2018, z niZe
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uvedeného grafu je patrné, Ze pijaki piva postupné pomalu ubyva mezi muzi i mezi
Zenami.

Graf 1: Podily konzumentii piva mezi muzi a Zzenami (%)
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dat CVVM

Vysledky vyzkumu CVVM z roku 2018 ptindaseji zajimavé zjisténi. Ukazatel podilu
konzumentt piva, ktery se v poslednich letech vyrazné nemeénil, zaznamenal v roce
2018 vyrazny pokles konzumentt u Zen, kdy dosahl hodnoty pouze 49 % a u muzt
hodnoty 86 %. Nejvyraznéjsi je viditelny uibytek Zen, které alespon nékdy piji pivo,
nebot jejich podil se mezi roky 2017 a 2018 sniZil o deset procent. Tento pokles je
velmi prekvapivy, jelikoz v predeslych letech mél tento ukazatel u Zen tendenci
mirné nartistat. Podivame-li se vSak na historicky vyvoj tohoto ukazatele, mizeme
vidét, Ze skokové zmény u Zen tento ukazatel zaznamenal také v letech 2005 aZ 2009
a dale pak mezi roky 2011 a 2012.

Ponékud jinych vysledkl dosahuje tento ukazatel v pripadé muzi. U nich se jiz
dlouhodobé potvrzuje trend pozvolného ubytku téch, kteti alespon nékdy piji pivo.
Jejich podil se postupné od roku 2015 sniZuje z 91 % na soucasnych 86 %. Podobny
trend je mozné vysledovat i mezi roky 2005 a 2008. Postupné vSak dochazi k poma-
lému ubytku pijakt piva. U muzi vsSak tento trend neni tak viditelny jako v pripadé

zen.
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4.2.2 Pocet konzumentii piva v roce 2016 v rozdéleni dle pohlavi a véku

Pokud se podivdme na niZe uvedeny graf procentniho zastoupeni konzumenti
piva dle pohlavia véku v roce 2016, dojdeme k zavéru, Ze u muZzii neni vyrazny rozdil
mezi vékovymi kategoriemi a tento podil krom skupiny nejmladsich dosahuje vzdy
hodnoty vyssi nez 80 %. Nejvétsi zastoupeni konzumentli piva vykazuje skupina
ve véku od 41 do 50 let, kde piti piva uvedlo ve vyzkumu uskute¢néného Centrem
pro vyzkum vefejného minéni v CR 93,9 % respondenti. Nejslabsi skupinou jsou pak
nejmladsi ve véku do dvaceti let. U skupiny Zen neni situace tak jednoznacna. Nejsil-
néjsi skupinu tvoii Zeny ve véku 41 az 50 let, které uvedly konzumaci piva v 67,4 %
z celkového poctu respondentli. Druhou nejsilnéjsi skupinou v procentnim zastou-
peni konzumentt piva tvori Zeny ve véku 21 az 30 let.-Stejné jako u muzi nejslabsi
skupinu tvori Zeny ve véku do 20 ti let.

Graf 2: Procentni zastoupeni konzumentii piva
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dat CVVM

4.2.3 Porovnani poctu konzumenti piva dle pohlavi a véku

V niZe uvedeném grafu, kde jsou respondenti rozdéleni do sedmi vékovych kate-
gorii dle pohlavi, je provedeno porovnani procentudlniho poctu konzumenti piva
vroce 2004 a vroce 2016.

Z nize uvedeného grafu je vidét, Ze nejvice pijakl piva mezi muzi ubylo ve vékové
kategorii od 21 do 30 let a dale pak mezi 51. az 70. rokem, u Zen je ubytek v témér
vSech vékovych kategoriich rovhomérny, pouze skupina nejmladSich Zen vykazuje
témér polovi¢ni konzumaci piva v roce 2016 nez v roce 2004 a naopak u Zen ve véku
70 a vice se pocet konzumentek v roce 2016 zvysil na dvojnasobek roku 2004.
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Graf 3: Procentni porovnani konzumentii piva podle pohlavi a véku v roce 2004 a 2016
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dat CVVM

4.3 Mnozstvi konzumovaného piva pivari

Pokud hodnotime spotiebu piva na jednoho obyvatele, dalsim vyznamnych ukaza-
telem je bezesporu ukazatel mnoZstvi konzumovaného piva. Pro objasnéni této
problematiky jsou v této €asti diplomové prace pouzita data ziskana z vyzkumi pro-
vadénych CVVM v CR v letech 2004 a% 2018.

Podivame-li se, jak se vyviji mnoZstvi zkonzumovaného piva u ceské populace
od roku 2004 do roku 2018, zjiStujeme mirné sestupny trend u muzi a setrvaly stav
u Zen (Vesely, 2011).

Graf 4:Pocet zkonzumovanych piillitrovych piv za tyden
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle prizkumu provedeného CVVM

Castym argumentem klesajici spotfeby piva je protikuiacky zakon. Dle informaci
s CSPS je vsak tento vliv viditelny pouze na venkovskych vy¢epech. Dal$im ¢asto uva-
dénym diivodem poklesu spotieby piva jsou zmény zZivotniho stylu, mezi néz patii
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mensi prileZitost konzumovat pivo v pracovni dobé, nutnost byt ,fit“ pfi nastupu
do prace a tim i méné casu, ktery je mozno stravit v hospodé nebo restauraci.

Na spottrebu piva v§ak maji vliv i jiné zaleZitosti. Méni se zvyKky pijaki i jejich profil.
»,Do hospod totiZz miifi mladsi generace, kterd uZ nevyzndvd je tupé liti piva do hrdla.
Kromé toho, Ze ddvaji prednost klasickym koktejliim z tvrdého alkoholu, oblibili si pivni
koktejly piimo na barech, Cesi také stale vice mysli na svoje zdravi. Za umirnénéjsim
pitim piva podle agentury NMS Market Research stoji také vyssi cena napoje (Hra-

bica, 2018).

Postupem casu se také zmensuje skupina diive pocetnych pijaki piva, jejichZ spo-
tireba byla deset i vice piv na posezeni. Podle odhadi odborniki v oblasti konzumace
piva se jiz nikdy nevrati doby, kdy se konzumace ¢eské populace blizila 160 litrim
na hlavu (Vesely, 2011).

4.4 Vyvoj ceny piva

Pivo bylo dlouhd 1éta povaZovano za soucast stravy a tim za béZnou a ponékud
dokonce ziskalo status podiadného alkoholického napoje. Tehdy vlada umeéle dr-
zela velmi nizkou cenu piva ve snaze doprat tento napoj Sirokym vrstvam
obyvatelstva, zejména délnické tridé, ktera pak konzumaci dostatecného mnoz-
stvilevného piva neprojevovala nespokojenost s politickym dénim. Obraz piva byl
spojen s predstavou bandy délnikii halasné se dohadujicich o vysledcich fotbalovych
zdpast v zakoureném vycepu. Pivo tak u nds ziskalo urcity punc ponékud proletdr-
ského ndpoje (Beerweb, 2019).

NiZe uvedeny obrazek znazornuje vyvoj ceny desetistupiiového piva v letech 1960
az 2015.Zde mizeme vidét, Ze cena desetistupiiového lahvového piva zacala vyrazné
stoupat az po roce 1990. P¥i porovnani ceny tohoto piva v letech 1991 a 2015 mii-
Zeme vidét, Ze doslo ke zvySeni ceny z 4,18 K¢ za lahev vroce 1991 na 10,51 K¢
za lahev v roce 2015, coz predstavuje zvySeni ceny v rdmci 24 let o 151 procent, za-
timco za tficet let v obdobi mezi roky 1960 a 1990, doslo ke zvySeni ceny z 1,40 K¢
za lahev v roce 1960 na 2,50 K¢ za lahev v roce 1990, coz predstavuje zvySeni ceny

pouze o 79 %.
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Obrazek 6: Cena lahvového piva v CR 1960-2015
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4.5 Spotrebni chovani souvisejici s konzumaci piva

1

Ceska pivni kultura se méni po zdpadnim trendu. Tradicni ceské putiky s eurobee-

rem a oblakem kour'e budou postupné ubyvat samovolné. Ceskd konzervativnost dd

postupné prostor zvidavosti chutovych bunék. Pivo jako ndrodni ndpoj je postupné chd-

pdno jako ndpoj spojeny se zdZitkem, a ne s kocovinou (Krejc¢ik, 2019).
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Prodej piva v Ceské republice klesa, stoupd ale pocet pivovarti. Hlavnim dfivodem
je rostouci pocet minipivovard, jejichZ pocet by se mél podle expertli z oboru do péti
let zvysit ze soucasnych 400 na 800 az 1000 (CTK, 2016).

S rostoucim poctem minipivovard se objevuje i pestra nabidka pivnich druht
a styld. V jejich nabidce se objevuji i takové rarity jako spontanné kvasené pivo, tzv.
agend zrajici v otevirenych sudech ¢i kysela piva (CTK, 2016). Minipivovary si na roz-
dil od velkych pivovari mohou dovolit experimentovat a vice nabizet lezaky,
¢i specidly po vzoru svétovych pivnich styl. Nabidka pivnich specialti a pivnich styla
rychle roste. V hospodach tak zakazniky udrZzuje nabidka zvlaStnich piv, které v béz-
nych obchodech nelze koupit. NizZsi spotfeba ¢epovaného piva tak trapi pouze velké
pivovary. Minipivovari se ubytek zakazniki netyka, a dokonce rada z nich z diivodu
vyssi poptavky rozsiruje svilij vystav. Pomeér podilu minipivovard na vystavu piva
v CR se za posledni dva roky zvysil z jednoho na dvé procenta podilu z ¢eského trhu
(Beerweb, 2019).

Zajem stoupa také o pivo nealkoholické. Z nealko piva, které podle ¢eské legislativy
muZe obsahovat maximalné pil procenta alkoholu, se stal hit, jemuz podléhaji nejen
motoristé, ale i sportovci, matky narozenych i dosud nenarozenych déti a ti, ktefi se
chtéji vyhnout alkoholu, a pritom si doptat cosi jako pivo (Horacek, 2018).

Novym trendem je také znovuobjeveni vafeni domaciho piva. ,Remeslné“ pivo ma
koteny v USA, kde na konci roku 1970 zacali skute¢ni milovnici piva, zklamani pivy
bez chuti, produkovanymi velkymi koncerny, si sami varit pivo (Laudage, 2018).

4.5.1 Spoti‘eba piva v restauracich

Cepovani piva tvoii zaklad ¢eské pivni kultury. Po dlouhd desetileti platilo, Ze pivo
v lahvi prichdzelo ke slovu pouze tam, kde nebylo moZné koupit cepované v hospode.
Jestlize se v poslednich letech pomér proddvaného piva ménil ve prospéch lahvového
na tikor sudového, svédci to o faktu, Ze i u nds se prosazuje globdlni trend v prodeji piva,
kdy konzument uprednostriuje nizZsi cenu na tikor kvality a zdZitku (Borowiec, 2017).

Jak uved] piredseda Ceského svazu pivovari a sladoven Ing. Frantisek Samal, stale
dochazi k prohlubovani rozdilu mezi mnoZstvim piva vypitého v restauracnich zari-
zenich proti prodejim v obchodech. Vroce 2015 dosahl prodej baleného piva
v obchodech jiZ 60% podjilu.

Vétsi spotiebu piva mimo restauracni prostredi potvrzuje i statistika uvedena
na webovych strankach CSPS. Na niZe uvedeném obrazku miizeme vidét trend vyvoje
spotreby piva v letech 2004-2015.
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Obrazek 7: Trend-off-trade/on-trade
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Z obrazku je patrné, Ze vroce 2015 byl zaznamenan nejnizZsi podil konzumace
drazsiho piva v restauracich v obdobi od roku 2004 do roku 2015. Tento podil dosahl
hodnoty ve vysi 40 procent. Dle nejnovéjsich statistik tento trend pokracuje i nadale.
V roce 2016 zlstal tento pomeér sice stejny jako v roce 2015, v roce 2017 vsak doslo
k dalsimu poklesu spotreby piva v restauracich na 38 %.

Jak uvadi predseda Ceského svazu pivovaru a sladoven zacatek tohoto trendu mi-
Zeme pozorovat jiz v roce 2009, kdy s nastupem hospodarské krize postupné klesala
kupni sila obyvatelstva. V této dobé vlada zvedla sazbu spotiebni dané u piva, ¢imz
krizi v oblasti pivovarnictvi je$té prohloubila. Cesky pivai mél najednou méné penéz
na pivo, a jesté pro néj bylo drazsi., a tak radéji koupil pivo lahvové. Dalsim pticinu
prohlubovani tohoto trendu spatfuje predseda Ceského svazu pivovaru a sladoven
v Uplném zdkazu koureni v restauracnich zarizenich (Beerweb, 2019).

Ze statistickych Setfeni provadénych Centrem pro vyzkum veiejného minéni Soci-
ologického tistavy AV CR vyplyva, Ze v roce 2004 chodili muZi do hospody v priiméru
desetkrat za mésic, dnes se tento pocet sniZil na sedm navstév (Vinopal, 2014).

Problematika sniZovani mnozstvi vypitého piva v restauracich se vSak netyka
pouze sniZzeného zajmu ze strany zakaznikl restauracnich zarizeni. Na vyvoj ceského
pivovarnictvi maji velky dopad i nova regulatorni opatireni z roku 2016 a 2017, tyka-
jici se zivnostnikdi vrestauracnim odvétvi. Nové zavedené Kkontrolni hlaseni,
elektronicka evidence trzeb, regulace hazardu, zmény v provozovani restauracnich
zahradek nebo snizovani limith pro uplatnéni pausali pro zivnostniky vedou k vel-
kému tlaku na provozovatele hospod a restauracnich zarizeni, ktefi mnohdy
ukoncuji svou Cinnost. A tak lze ocekavat dalsi propad spotieby ¢epovaného piva
CSPS, 2017).
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SniZovani spotieby piva v restauracich ve prospéch domici spotieby vSak neni ty-
pické pouze pro Cesku republiku. Podil spotfeby piva v restauracich trapi i nase
sousedy. Pivni hospodska kultura upada v celé Evropé, krom nékterych zemi, jako je
Svédsko ¢&i Nizozemsko (Horacek, 2018).

4.5.2 Spoti‘eba lezaka

V roce 2015 u nas klesla spotireba vycepniho piva a vzrostla spotieba lezakii na ta-
kovou turoven, Ze se krivky spotieby vycepnich piv a lezaki setkaly témér stejné
urovni (47 %).

Obrazek 8: Vyvoj podilu spotieby piva podle druhii v tuzemsku
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Dle nejnovéjsich statistik, je ziejmé, Ze novodoby trend preference lezZaki se neza-
stavil, ale naopak se tato spotieba na tkor piva vycepniho stale zvySuje. V roce 2017
dosahl podil lezaki hodnoty 48,8 % (Samal, 2016).

Tyto Uidaje potvrzuji, Ze Cesky pivni konzument se hodné zménil. Pivo pije sice pra-
videlné, vice ale premysli o tom, jaké pivo si koupi.
4.5.3 Spoti‘eba piva dle obalii

Pro spotrebitelska baleni piva se pouziva cela rada obalt. Klasické je sklo, ale jiz
po iadu let i plechovky, PET lahve, ale také rtizné velké soudky pro domaci ¢epovani.
VSechny materidly musi spliiovat poZadavky na materialy urcené pro styk s potravi-

nou, tj. musi byt zdravotné nezavadné a zajistit ochranu piva pied vnéjSimi vlivy,

STRANA 38



FAKULTA MANAGEMENTU | \SE
SEMESTRALNI PRACE

které by mohly negativné pisobit na kvalitu. V restaurac¢nich zatizenich je pak nej-
Castéji podavano pivo ¢epované ze sudl anebo z tankli (Mezerova, 2017). A které
baleni uchovava nejlepsi vlastnosti piva? Jak uvedl pro Lidovky docent Pavel Dosta-
lek z Ustavu kvasné chemie a bioinZenyrstvi Fakulty potravinarské a biochemické
technologie VSCHT Praha, znalci i laici piva tvrdi, Ze nejlepsi pivo je p¥imo v pivovaru
ve sklepé. Toto pivo je Cerstvé, nefiltrované a obsahuje kvasinky. Po filtraci, tzn. od-
stranéni kvasinek je pivo oSetfovano odlisné podle toho, do jakého obalu bude
urceno a jaka ma byt jeho trvanlivost. Filtrované pivo v sudech a tancich byva oSet-
feno odli$né od piva v lahvich a plechovkach. Cepované pivo je tak pro zakaznika
piijemnéjsi. U piva, které ma vydrzet bez zakalu déle nez Sest mésicti, je nutné pro-
vést stabilizaci. Ktomu se pouzivaji fyzikalné-chemické metody, pfi nichZz se
odnimaji z piva bilkoviny a polyfenoly. Neni to tedy tak, Ze by se do piva pridavaly
néjaké chemikalie, jak se nékdy tvrdi, ale naopak jsou nékteré slozky z piva odstra-
nény (Dostalek, 2014).

Na niZe uvedeném obrazku, ktery znazornuje vyvoj spotreby piva dle obali v le-
tech 2014 a 2015 mizeme vidét, Ze nejvice piva se vypije z lahvi a spotreba v tomto
baleni nezaznamenava vyznamné vykyvy. Z obrazku je dale patrny trend sniZovani
spotreby sudového piva, ktery souvisi jednak s poklesem spotreby piva v hospodach
a restauracich a dale s faktem, Ze vyznamnym trendem soucasné doby je Cepovani
piva pfimo z cisteren (Samal, 2016).

Obrazek 9: Meziroéni indexy spotieby piva v CR dle obali

Index 15/14 Podil z celkové spotfeby
e Lahvové pivo 99 26 -~ 41 %6

e Sudové pivo 97 %% -~ 37 %%

* PET lahve 96 2% -~ 12 2%

* Plechovky 125 2% - 7 %%

* Pivo v cisternach 106 <46 - 3 %

Zdroj: www.ceske-pivo.cz

Rozmach cisteren (tankd) nastal teprve vroce 1995 a diivody byly na zacatku
hlavné ekonomické. Nyni vsak se tento zplisob Cepovani piva stdva konzumenty stale
vyhledavanéjsi. Dlivod rostouci obliby piva z tanku je podle znalcli prosty — proti

sudu je tankova varianta Cerstvéjsi a kvalitou se da srovnat s pivem vypitym piimo
v pivovaru (Borowiec, 2017). Tankové pivo piedstavuje nejlepsi technicky systém
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pro Cepovani piva, kdy pivo viibec neprichazi do kontaktu se vzduchem, coZ ma po-
zitivni vliv na jeho kvalitu i trvanlivost (Plzefisky prazdroj, 2019).

Spotteba piva v PET lahvich se mezi lety 2014 a 2015 sniZila o 4 procenta. Nevy-
hodou tohoto baleni je nizsi odolnost viici tiniku oxidu uhli¢itého z piva pres sténu
lahve do ovzdusi, a naopak nezadouci prijem vzdusného kysliku do piva (Chladek,
2007).

Nejvétsi narlst spotieby byl zaznamenan u plechovkového piva. ZvySujici se spo-
tfeba piva v tomto baleni souvisi s jeho prakti¢nosti, kdy oproti lahvovému baleni je
leh¢i a témér nerozbitné, diky slabé sténé obalu se velmi rychle zchladi v ledni¢ce na
poZadovanou teplotu (Chladek, 2007). Dobte chrani obsah pred slune¢nim zarenim
i pred pristupem Kysliku (Brejzek, 2017). Obliba plechovkového piva ma ale diivody
spiva k tomu, Ze tento obal tolik roste. Plechovka je také idealni obal pro export, je
leh¢i a idedlné se s nim manipuluje,” uvedl reditel pivovaru Svijany Roman Havlik
(2017).
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5 Metodika

Hlavnim cilem mé diplomové prace je analyza spotfebniho chovani obyvatel CR
souvisejici s konzumaci piva na tizemi Ceské republiky. Kazdoro¢ni tidaj o spotfebé
piva na jednoho obyvatele v CR je dohledatelny na strankach Ceského statistického
titadu. Dle informaci z CSU vstupuji do vypoétu tohoto ukazatele tidaje o celkovém
vystavu piva v CR, navy$eného o dovoz a poniZeného o vyvoz piva z CR. Takto dopo¢-
tené mnoZstvi vypitého piva na tuzemi Ceské republiky je vydéleno primérnym
stavem obyvatelstva v daném roce. Tento udaj vykazuje urcité zkresleni, ponévadz
obsahuje i mnozZstvi piva vypitého zahrani¢nimi turisty na naSem uzemdi, které neni
mezi jednotlivymi roky srovnatelné. Dal$im omezenim je skute¢nost, Ze mnozstvi vy-
pitého piva na nasem Uzemi je vydéleno primérnym poétem vsech obyvatel CR
v daném roce, od novorozenat az do nejvyssiho véku, pricemz vékova struktura oby-
vatelstva se postupem ¢asu méni a tim i skutecny mozny pocet konzumentt piva.

Diplomova prace navazuje na zpracovanou seminarni praci a ¢erpa z dat ziskanych
vlastnim priizkumem zaméfenym na otazky, tykajici se spotieby piva v Ceské repub-
lice z pohledu mnozZstvi, nejcastéjSiho zptsobu a mista konzumace piva. Pro dcely
vypracovani seminarni prace byl sestaven dotaznik o 20 otazkach na téma: ,Spotieba
piva v CR*, ktery byl zveiejnén po dobu ¢trnacti dnii roku 2016 na vefejném portalu
,Vypliito“. Tohoto kvantitativniho prizkumu se zicastnilo 654 respondentti riiznych
vékovych kategorii. RozloZeni respondentti dle pohlavi a véku ukazuje niZe uvedena
tabulka.

Tabulka 1: RozloZeni respondenti dle pohlavi a véku

Muz Zena

18-25 | 26-40 | 41-55 | 56-70 | 70 avice | 18-25 | 26-40 | 41-55 | 56-70 70 a vice

112 56 116 77 8 124 64 61 35 1

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2016

Udaje ziskané timto vyzkumem jsou pouZité jako referen¢ni hodnoty pro porov-
nani svysledky nového vyzkumu, tykajici se konzumace piva, uskutecnéného
v ¢ervnu 2019 pro tcely vypracovani diplomové prace. Krom otazek, které jsou pied-
meétem porovnani s vysledky vyzkumu z roku 2016, obsahuje tento dotaznik také
otazky tykajici se problematiky citlivosti ceny piva na spotfebni chovani obyvatel CR.
Nové jsou také do tohoto dotazniku zatazeny otazky tykajici se ndzoru respondenti
na to, pro¢ dochazi postupem casu ke sniZzeni spotfeby piva na jednoho obyvatele
v CR. Za timto tcelem byl sestaven dotaznik o 17 otazkach na téma: ,Konzumace
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piva v CR, ktery byl rovnéZ zvefejnén na vetrejném portalu “Vypliito“ po dobu osmi
dnt. Tohoto kvantitativniho vyzkumu se ztucastnilo 348 respondentii riiznych véko-
vych kategorii. Jednotlivé otdzky v dotazniku byly koncipované jako dobrovolné,
tudiZ nemuselo dojit kzodpovézeni vSech otazek jednotlivymi respondenty,
ale pouze téch, které respondent uznal za vhodné. Vyhodou dobrovolnych otazek je,
Ze pokud respondent nechce na néjakou otazku odpovédét, nic nebrani tomu, aby po-
kracoval ve vyplilovani dalSich otdzek. Na druhou stranu vSak timto zplisobem
dochazi k tomu, Ze pocet odpovédi na jednotlivé otazky miliZe byt niZsi neZ celkovy
pocet zucastnénych respondentt ve vyzkumu. RozloZeni respondenti zicastnénych
vyzkumu ukazuje niZe uvedena tabulka.

Tabulka 2: RozloZeni respondentii dle pohlavi a véku

Muz Zena

18-25 | 26-40 | 41-55 | 56-70 | 70avice | 18-25 | 26-40 | 41-55 | 56-70 70 a vice

34 77 75 56 3 18 45 29 9 2

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Pred zadanim tohoto vyzkumu na server ,Vyplnto“ byl proveden pilotni projekt,
pro ktery bylo vybrano 5 respondentt rozlicnych vékovych a profesnich kategorii.
Ucelem tohoto projektu bylo sezndmeni zti¢astnénych respondentti s obsahem do-
tazniku a ziskadni jejich ndzoru na to, zda nevidi v navrhu otdzek a odpovédi
uvedenych v dotazniku nesrovnalosti ¢i nejasnosti, které by branily spravnému vy-
plnéni dotazniku a zdarnému priibéhu tohoto vyzkumu. Z tohoto projektu vzesly
pripominky, které byly zapracovany do navrzeného dotazniku.

Oba vySe uvedené vyzkumy jsou provedeny na zakladé dotaznikového Setreni
a krom otazek tykajicich se samotné konzumace piva, obsahuji i otdzky demogra-
fické, pomoci nichZ je mozné analyzovat spotiebni chovani jednotlivych skupin
respondentti dle pohlavi, véku ¢i nejvyssitho dosazeného vzdélani, a tak zjistit pri-
padné rozdily mezi témito skupinami.

Tretim zdrojem dat pro diplomovou praci jsou data ziskana prizkumem provadé-
nym Centrem pro vyzkum vefejného minéni, jehoZ vysledky jsou zverejiiovany
na internetovych strankach http://nesstar.soc.cas.cz/webview. Tato organizace pro-
vadi pravidelné kazdy rok sociometrické Setfeni v rliznych oblastech, tykajicich se
zivota lidi. Soucasti tohoto vyzkumu jsou také otazky tykajici se spotifebniho chovani
ve vztahu ke spotiebé piva v Ceské republice. Kazdy priizkum provadény v letech
2004 az 2018 obsahuje vzdy data minimalné od 900 respondentt, a tak Ize vysledky
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téchto priizkumi povazovat za vypovidajici vzorek. Aplikace na internetovych stran-
kach umoZnuje zaregistrovanému zijemci analyzovat ziskana data zrlznych
pohledii, kombinovat a propojovat zkoumané proménné podle zadaného poZadavku.

Ctvrtym zdrojem dat pouzitych v diplomové praci jsou statistickd data ziskana
ze stranek Ceského statického uradu, kterad oziejmi vyvoj hrubé mzdy v letech
2009 az 2018, dale pak vyvoj ceny lahvového a ¢epovaného sudového piva v letech
2009 az 2018. Analyza téchto statistickych dat je podkladem pro mozné zdivodnéni
zavislosti ceny piva na zadkaznickych preferencich konzumentt piva.

Data ziskana vlastnimi priizkumy, prizkumem provedenym Centrem pro vyzkum
verejného minéni a statisticka data jsou prezentovana na vhodné zvolenych grafech,
doplnénych slovnim zhodnocenim. V ptipadé shodné reSené problematiky v ramci
vyzkumt, je provedeno porovnani dat ziskanych vlastnimi vyzkumy a vyzkumem
provedenym Centrem pro vyzkum vefejného minéni v CR se zd{iraznénim zjiténych
stejnych skutecnosti ¢i rozdildi, u kterych je snaha zdvodnit tento vznikly rozdil.
Toto porovnani prinese urcitd omezeni, vyplyvajici z rozdilného vzorku respondentt
a s tim souvisejici rozdilna vékova strukturu zacastnénych respondentti, misto byd-
liSté, jejich vzdélani ¢i zaméstnani.

Aby byla vyzkumem ziskana spravna data je potieba pfi vyzkumu pouZit spravny
metodologicky postup. Na zacatku kazdého vyzkumu je potieba zvolit vyzkumny
problém, ktery definuje vyzkumné téma. Dal$im krokem je prostudovani dostupné
literatury a formulace vyzkumné otazky, kterd vychazi z obecného urceni cile vy-
zkumu. Pro konkrétnéjsi podobu cile vyzkumu mohou byt stanoveny také vyzkumné
podotazky. Nasleduje rozhodnuti o zplisobu sbéru dat, vybéru vzorku respondentt
a navrhnuti vyzkumného nastroje. Nynti je jiZ moZné pristoupit k samotnému sbéru
dat, jejich analyze a vyhodnoceni.

Definovanym problémem v rdmci mé diplomové prace je zjiSténi spotiebniho cho-
vani konzumentl piva na naSem uzemi. Na zakladé teoretické reSerSe zdroji byla
stanovena vyzkumna otazka: ,Jaké jsou zmény spotiebniho chovani obyvatel v CR
souvisejici s konzumaci piva?“

Pro detailnéjsi rozbor problematiky zavislosti ceny piva na konzumaci piva byla
stanovena také vyzkumna podotazka ,Je spotfebni chovani ob¢anii CR ovlivnéno pre-

devsSim cenou piva?“

Pro sbér dat bylo pouZito kvantitativnich vyzkum{, které se zabyvaji konzumenty
piva a jejich preferencim pti spotfebé piva v Ceské republice. Pro zajisténi vypovida-
jicich vysledkl ziskanych vyzkumem je zapotiebi ziskat pro vyzkum dostatecné
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mnoZstvi respondentd, a tak zajistit reprezentativni vzorek pro vyzkum. Z tohoto dii-
vodu bylo rozhodnuto o pouZiti on-line dotaznikového Setfeni, zverejnéného
na portalu , Vypliito“, ktery je dostupny Siroké verejnosti, a tak predpokladem vysoké
navratnosti odpovédi. Dalsi vyhodou tohoto vyzkumu je nizka nakladovost, nizka ¢a-
sova narocnost a neovlivnitelnost respondentii tazatelem. Potencidlni nevyhody
tohoto zpisobu ziskavani dat mohou vyplyvat z nepresné definovanych otazek a také
niz$i navstévnosti internetovych strdnek starS$imi obcany. Uzaviené vyzkumné
otazky jsou stanoveny tak, aby ziskané odpovédi bylo mozné analyzovat z pohledu
mnoZstvi, druhu a mista konzumace piva. Souc¢asti vyzkumnych otazek jsou i otazky
demografické, pomoci nichZ je mozné analyzovat spotfebni chovani jednotlivych
skupin respondentii dle pohlavi, véku ¢i vzdélani, a tak zjistit pripadné rozdily mezi

témito skupinami.

Analyza dat z vySe uvedenych vyzkumi a statistickych dat je podkladem pro zod-
povézeni vyzkumné otazky a naplnéni primarniho cile diplomové prace
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6 Prakticka cast

Naplni praktické ¢asti mé diplomové prace je analyza spotiebniho chovani obyva-
tel Ceské republiky souvisejici s konzumaci piva. Tato problematika je velmi $iroka
arozsah reSeni by presahnul moznosti této prace. Z tohoto diivodu byla pro analyzu
vybrana pouze v dnes$ni dobé nejvice diskutovana témata v této oblasti. Uvodni ¢ast
je vénovana spotiebé piva v Ceské republice v obecné roving, a to z pohledu mnoz-
stvi konzumovaného piva. Navazujici ¢asti jsou zaméreny na problematiku sniZeni
spotreby piva v restauracich, zvySujici se spotreby silnéjSich piv na ukor piv vycep-
nich a ménici se spotieba piva dle obali. Samostatnou cast tvori analyza, jak
zakaznici akceptuji cenu piva a prizptisobuji ji svou spotiebu piva.

Jak jiZ bylo zdiiraznéno v teoretické ¢asti, spotiebni chovani obéanti CR souvisejici
s konzumaci piva je mozno rozdélit na dva zcela rozdilné pohledy.

Prvnim z nich je skute¢nost, Ze spoti‘eba piva obyvateli CR je ovlivnéna predevsim
cenou piva a dosazenymi piijmy. Smyslem této analyzy je zjisténi, které skupiny oby-
vatel jsou nejvice citlivé na cenu a jak tento fakt ovliviiuje spotiebu piva na jednoho
obyvatele v CR. Druhym pohledem je spoti‘ebni chovani obyvatel v CR v souvislosti
se zménou Zivotniho stylu.

6.1 MnoZstvi konzumovaného piva

NiZe uvedeny graf, zpracovany na zakladé vysledkii vlastniho vyzkumu potada-
ného v roce 2016, znazornuje odpovédi 654 respondentti na otazku: “Kolik pullitri
piva denné primérné vypijete?“ Tento vyzkum byl uskute¢nén pro tucely seminarni
prace a jeho vysledky slouZi jako referen¢ni hodnoty pro porovnani s vysledky vy-
zkumu poiddanym v ¢ervnu 2019.

Graf 5: Kolik pillitra piva priimérné denné vypijete?
5avice H— 15

2-4 | 140
laméné | —— 499

Ks pallitri piva

0 100 200 300 400 500 600
Pocet respondentt

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2016

Z vyse uvedeného grafu vyplyva, ze 499 respondentd, coz je 76 %, uvedlo, Ze vypiji
primérné denné 1 a méné pillitrli piva za jeden den. 140 ztcastnénych respondentt
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dle prizkumu vypije 2-4 ptllitry denné, tj. 21 % a téch, co vypiji vice nez 5 pullitrd,
jsou necela 3 %. Tyto vysledky budou porovnany s vyzkumem porddanym v roce
20109.

NiZe uvedeny graf znazornuje vysledky vyzkumu z roku 2019 v ramci, kterého
na otazku primeérného mnozstvi vypitého piva za jeden den odpovédélo celkem
340 respondentd, z toho 240 muzii a 100 Zen.

Graf 6: Kolik pillitri piva primérné vypijete za jeden den?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat z roku 2019

Z vyse uvedeného grafu je mozné vycist, Ze z celkového poctu respondenti uvedlo
127 primérnou konzumaci piva nizsi jak jeden piillitr za den, coz je 37 % zucastné-
nych respondentti, spotfebu jeden pullitr za den pak 65 znich, coz je 19 %
zucastnénych. Celkem tedy primeérnou spotrebu piva do jednoho ptllitru za den
uvedlo 57 % zudcastnénych respondenti a tato skupina zlstava nadéle nejsilnéjsi
skupinou, stejné jako vroce 2016. Nejslabsi skupiny pak tvoii respondenti, kteri
uvedli spotiebu piva vyssijak pét pullitra piva za den. Tuto skute¢nost uvedlo celkem
17 respondent(, coZ je 5 % zucastnénych respondentd.

Pokud srovname vysledky obou provedenych vyzkumi v roce 2016 a 2019, do-
jdeme k zavéru, Ze poméry mnozstvi konzumovaného piva se v roce 2019 zménily ve
prospéch vyssi spotieby. Zatimco v roce 2016 uvedlo konzumaci jednoho ¢i méné
jak jednoho ptllitru piva za jeden den 76 % respondentd, v roce 2019 se tento udaj
snizil na 57 %. Naopak u kategorie respondentd, ktera uvedla konzumaci 2 az 4 ptil-
litry piva za jeden den doSlo ke zvySeni z 21 % v roce 2016 na 38 % v roce 2019.
Nejslabsi skupinu v obou vyzkumech tvofi respondenti, ktefi uvedli konzumaci piva
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vétsi jak 5 pul litrli piva za jeden den, kdy tuto skutec¢nost uvedlo v roce 2016 pouha
3 % respondenttli a v roce 2019 5 % respondentd. Jak jiz bylo vySe uvedeno, toto po-
rovnani miZe vykazovat chyby, které vyplyvaji ze skuteCnosti, Ze oba vyzkumy byly
provadény na rozdilné skupiné respondentli z pohledu pohlavi, véku a dosazeného
vzdélani. Pokud porovname vékovou strukturu respondentd zucastnénych v obou
vyzkumech, miizeme konstatovat, Ze vyzkumu v roce 2016 se ztcastnilo 36 % mla-
dych lidi ve véku mezi 18 az 25 let, zatimco v roce 2019 bylo v této vékové skupiné
pouze 15 % respondenti.

Pro podrobnéjsi analyzu mnoZstvi vypitého piva se zmérime na rozdéleni respon-
dentt dle pohlavi a véku.

6.1.1 Mnozstvi konzumovaného piva dle pohlavi a véku

Pokud se zaméfime na mnoZstvi vypitého piva z vysledkii vyzkumu z roku 2016
dle pohlavi a véku, miiZeme v niZe uvedeném grafu na prvni pohled vidét nékolik vy-
raznych rozdild. Skupina 272 Zen, tj. 96 %, napti¢ vSemi vékovymi kategoriemi
uvedla, Ze piji prevazné 1 a méné pillitri piva denné, pouze 12 Zen uvedlo spotirebu

vySsi.

Graf 7: Kolik pullitri piva denné primeérné vypijete
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U muzi neni situace tak jednoznacng, jako u Zen. 75 % muzi ve véku od 18-40 let
uvedlo, Ze vypiji denné 1 a méné pullitru, 24 % muzl této vékové kategorie vypije
od 2 az 4 plllitrd piva denné. Pouze 6 téchto mladych muzi ze 167 zdacastnénych
uvedlo konzumaci vétsi jak 5 pillitrd piva denné. Se zvySujicim vékem je zde vidét

trend vyssi spotieby piva, kdy 54 muzi (70 %) ve vékové skupiné 56 az 70 let uvedlo,
Ze vypiji 2 a vice pullitri piva denné. Kategorii nejstarSich muzt vzhledem k malému
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vzorku respondentti nelze hodnotit. Hodnoty tohoto vyzkumu slouZzi opét jako refe-
ren¢ni hodnoty pro porovnani s vysledky vyzkumu potrddaného v roce 2019.

NiZe uvedeny graf znazorniuje vysledky vyzkumu z roku 2019 v rozdéleni respon-
dentt dle pohlavi a véku. Na tomto grafu miizeme vidét, Ze u skupiny muzi uvedlo
konzumaci piva ve vysi méné jak jeden pullitr piva za den 56 respondentti, cozZ zna-
mena 23 % ze vSech zucCastnénych muzl a 71 Zen, coZ znamend 71 % vsSech
zucastnénych Zen. Konzumaci ve vysi jednoho pillitru za den uvedlo 48 muzi
a 17 zen. Celkem tedy konzumaci jednoho ¢i méné jak jednoho pillitrii piva za jeden
den uvedlo 43 % muzil a 88 % Zen z celkového poctu zic¢astnénych respondenti dle
pohlavi. Nejvétsi skupinu u muzl tvori skupina respondentti, ktera uvedla kon-
zumaci 3 az 4 pullitri piva za jeden den. Toto skutecnost uvedlo 63 muzi, cozje 27 %
zucastnénych muzi. Podivame-li se dale na rozdily mezi jednotlivymi vékovymi ka-
tegoriemi respondentti, na prvni pohled miizeme z grafu vidét, Ze u Zen postupné
s pribyvajicim vékem roste skupina téch, které vypiji jeden a méné neZz jeden ptllitr
piva denné na ukor vyssi spotieby. U muZi je situace opa¢na a pomér nizsi spotieby
se s pribyvajicim vékem snizuje. Zatimco u skupiny muzi ve véku 26 az 40 let dosa-
huje skupina téch, ktefi vypiji jeden ¢i méné jak jeden ptllitr piva denné hodnoty
47 % u skupiny 56 az 70 let je tato hodnota jiZ pouze 31 % zucastnénych respon-
denttl dle véku. Skupiny nejstarsich respondentii ve véku nad 70 let nelze hodnotit

z diivodu nizkého poctu zucastnénych respondentt.

Graf 8: Kolik pillitri piva priimérné vypijete za jeden den?
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Pfi porovnani vysledkil vyzkumu z roku 2016 a 2019 miZeme konstatovat, Ze
u kategorie Zen, které uvedly konzumaci piva ve vysi jednoho ¢i méné jak jednoho
ptllitru piva za jeden den, doslo ke sniZeni tohoto podiluz 96 % v roce 2016 na 88 %
vroce 2019. Situace u muzi je obdobna jako u Zen, kdy také doslo ke snizeni procenta
zastupci této kategorie z 61 % v roce 2016 na 43 % v roce 2019. Pokud porovname
dosazené hodnoty v jednotlivych vékovych kategoriich respondentli, dochazime
k zavéru, Ze ve vSech vékovych kategoriich doslo k pfesunu respondenti, ktef{ kon-
zumuji jeden ¢i méné jak jeden pillitr piva za jeden den do kategorie, ktera
konzumuje primeérné 2 aZ 4 pillitry piva za jeden den.

Neméné zajimavym pohledem je rozdéleni mnozstvi vypitého piva dle vzdélani.
NiZe uvedeny graf znazorfiuje vysledky vyzkumu z roku 2016. Udaje ziskané v tomto
vyzkumu budou slouZit jako referen¢ni hodnoty pro porovnani s vysledky vyzkumu
poiradaného v ¢ervnu 2019.

Z grafu vyplyva, Ze situace u Zen se neméni a miiZeme rici, Ze faktor vzdélani neo-
vliviluje mnoZstvi konzumovaného piva. U muZzl jsou rozdily dle vzdélani patrné.
40 % muzl se zdkladnim vzdélanim uvedlo, Ze vypije 1 a méné pllitri piva denné,
zbylych 60 % zkonzumuje 2 a vice pullitri piva denné. U kategorie vyucenych je téch,
co vypiji 2 az 4 plllitra piva denné témér 60 %. 123 stiedoskolsky vzdélanych muzi
uvedlo, Ze vypiji 1 a méné pullitri piva denné, zbylych 40 % zkonzumuje 2 a vice
ptllitra piva denné. Pouze 10 vysokoskolsky vzdélanych, coz je 11 % zucastnénych
muZzl této kategorie, uvedlo konzumaci 2 a vice pullitrli piva denné. Situaci u muz
1ze zhodnotit, Ze muZi s maturitou vypiji méné piva nezZ muZi s nizZ$im vzdélanim.

Graf 9: Spoti‘eba piva dle vzdélani
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Vysledky vyzkumu poradaného v ¢ervnu 2019 znazornuje niZe uvedeny graf.
Na otazku: “Kolik pillitrd piva primérné denné vypijete?“, uvedlo odpovéd méné jak
jeden pillitr za den 56 muzl a 71 Zen, coZ znamena 23,3 % muzi a 71 % respon-
dentt, kteii odpovédéli na tuto otazku. Konzumaci ve vysi pravé jeden pullitr piva
za den uvedlo 48 muzti a 17 Zen, coZ piredstavuje 20 % muzt a 17 % Zen. Celkem tedy
konzumaci jednoho ¢i méné jak jednoho ptllitru piva za den uvedlo 43 % muzi
a 88 % Zen.

Graf 10: Kolik pullitri piva priiomérné vypijete za jeden den?
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Podivame-li se na mnozstvi konzumovaného piva dle vzdélani mizeme na prvni
pohled vidét, Ze faktor vzdélani u Zen nehraje roli a podil konzumenti dle mnozstvi
konzumovaného piva je u vSech skupin témér stejny. U muzii je mozné vypozorovat,
Ze mnoZstvi konzumovaného piva se snizuje se zvysSujicim se vzdélanim. Zatimco
skupina muZzl se vyu¢nim listen uvedla spotifebu jednoho a méné jak jeden pullitr
piva denné celkem v 15 pripadech, coZ znamena 19 % vSech muzi, skupina vysoko-
Skolsky vzdélanych muzi tuto skutecnost uvedla ve 41 pripadech, coZ znamena 73 %
ze vSech vysokoskolsky vzdélanych muzi, ktefi odpovédéli na tuto otazku a tvori tak
nejsilnéjsi skupinu v ramci vysokoskolsky vzdélanych muzi. Naopak nejsilnéjsi sku-
pinu muzi svyucnim listem tvori respondenti, ktefi uvedli primérnou denni
spotiebu 3 az 4 pillitry piva. Tuto skute¢nost uvedli celkem v 33 piipadech, coz
predstavuje 42 % muzl s vyuc¢nim listem.
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6.2 Vliv ceny piva na konzumaci piva obéany CR

Na vysi spotieby piva konzumenty ma vliv fada faktord. Jednim z nich je beze-
sporu akceptovatelnost ceny piva a s tim souvisejici mnoZzstvi zkonzumovaného piva.

V této casti diplomové prace je provedena analyza vyvoje primérné ceny lahvo-
vého a Cepovaného sudového piva v letech 2009 az 2018, dale pak vyvoj hrubé mzdy
vletech 2009 aZz 2018. Ktéto analyze jsou pouzita statistickd data zverejnéna
na strankach Ceského statistického tiadu. Navazujici ¢asti, které Cerpaji z tdajt
na zakladé provedeného vlastniho vyzkumu v ¢ervnu 2019, resi problematiku vlivu
ceny na mnozstvi zkonzumovaného piva samotnymi pivari.

6.2.1 Vyvoj ceny piva v letech 2009 az 2018

V tomto obdobi doslo k vyraznému narlistu ceny lahvového i cepovaného sudo-
vého piva. NiZe uvedeny graf zndzoriiuje primérnou cenu 0,5 1 lahvového
a cepovaného sudového piva v letech 2009 az 2018. Pro sestrojeni grafu jsou pouZita
data o primérnych cenach lahvového a ¢epovaného sudového piva zverejnénych
na strankach Ceského statistického utadu.

Graf 11: Porovnani ceny lahvového a ¢epovaného sudového piva v letech 2009-2018
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6.2.2 Vyvoj hrubé mzdy v letech 2009 az 2018

Pro posouzeni kupni sily obyvatelstva v jednotlivych letech 2009 aZ 2018 bude po-
uzito dat o priimérné hrubé mzdé dosazené v jednotlivych letech. Ostatni kategorie
obyvatelstva, které nepobiraji hrubou mzdu nebudou v této kapitole reSeny. Predpo-

kladem je, Ze vétSina pivari je zaméstnana a pobira mzdu.
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Graf 12: Vyvoj hrubé mzdy v letech 2009-2018
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dat CSU

Jak miizeme vidét ve vy$e uvedeném grafu sestrojeného z dat zveiejnénych Ces-
kym statistickym uradem, vyvoj mezd v poslednim desetileti zaznamenal velky rist.
V roce 2009 dosahovala priimérna hruba mzda v Ceské republice hodnoty 23344 K¢
avroce 2018 jiz 31855 K¢, coz je zvysSeni v ramci deseti let 0 37 %. Nejvétsi narist
miZeme vysledovat meziroky 2017 a 2018, kdy se jedna dokonce o meziro¢ni nartst

na urovni 8 %.

V nasledujici ¢asti dojde k porovnani ceny piva a priimérné mzdy dosaZené v jed-
notlivych letech 2009 az 2018.

6.2.3 Porovnani ceny lahvového a ¢epovaného piva s primérnou mzdou

Z vyse uvedenych dat o cené piva a vysi priimérné mzdy v jednotlivych letech je
mozné zjistit, jaké mnoZstvi piva by bylo mozné teoreticky koupit z celé dosaZené
mzdy. Tento udaj je samoziejmé zkreslen tim, Ze neni uvazZovan vyvoj cen ostatnich
vydajovych polozek spotiebitelti.

Graf 13: Pomér dosaZené hrubé mzdy a ceny piva v letech 2009-2018
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Z vyse uvedeného grafu mizZeme vycist, Ze pomér primérné hrubé mzdy a ceny
¢epovaného piva dosahuje mezi lety 2009 a 2018 celkem stabilni trovné. Porov-
name-li udaj z roku 2009, kdy by si teoreticky mohl spotiebitel ze své mésicni mzdy
v priméru koupit 881 kusii piva o objemu 0,5 I cepovaného v restauraci ze sudu,
v roce 2018 pak 883 kust cepovaného piva o objemu 0,5 1.

Jina situace je vSak u piva lahvového, kdy z vySe uvedeného grafu miizeme vycist,
Ze lahvové pivo se stava postupem casu spotiebitelim dostupnéjsi. Zatimco v roce
2009 si mohl v priméru kazdy spotiebitel ze své celé mési¢ni mzdy koupit 1284
kusii lahvového piva o objemu 0,5 I, v roce 2018 to bylo jiz 1416 kusi tohoto piva.

Toto jednoduché porovnani by mohlo byt vysvétlenim zvySujici se spotieby lahvo-
vého piva vypitého mimo restauracni zarizeni na ukor piva vypitého v hospodach
a restauracich.

6.2.4 Porovnani cen lahvového a ¢epovaného sudového piva

Cepované pivo bylo vZdy a je drazsi neZ lahvové. Pokud se zamyslime nad dfivo-
dem a porovname naklady spojené se zplisobem baleni piva, dochazime k zavéru, ze:

e Sud je objemové nepomérné vétsi a urcité je snadnéjsi jej sanitovat,

e preprava sudu neni ekonomicky tak ndkladna, jako preprava sklenénych lahvi,

e sudjako obalje drazsi, ale nepodléha jisté takovému opotiebeni jako sklo lahvi,

¢ sud neni opatien etiketou,

¢ naplnit sud je jednodussi neZ plnit jednotlivé lahve.

Tyto vySe uvedené skutecnosti znamenaji, Ze pivo ve vétSim baleni by mélo byt
levnéjsinez pivo v lahvich. Opak je vsak pravdou. Dlivodem vyssi ceny piva urceného
k ¢epovani v restauracnich zarizenich je fakt, Ze v cené tohoto piva jsou zapocitany
také ndklady na sklo, popelniky, vycepy, slunecniky, markyzy, distribuci, prezentaci
a jiny servis, které pivovary restauracnim zarizenim nabizeji (Moricky, 2012). Cena
pro kone¢ného spotiebitele vSak dale zahrnuje vlastni naklady a marZe restaurac-
nich zarizenf.

Z grafu, ktery znazornuje vyvoj ceny lahvového a ¢epovaného sudového piva v le-
tech 2009 az 2018 je také patrné, Ze postupem ¢asu dochazi k neustalému zvétSovani
rozdilu mezi cenami lahvového a ¢epovaného piva. Zatimco v roce 2009 bylo 0,5 1

Vv

cepovaného piva drazsi o 8,32 K¢/0,5 1, v roce 2018 cinil tento rozdil jiz 13,57 K¢.

Pro analyzu trendti ve spotiebé piva je vSak vice, nez pouhy rozdil cen ¢epovaného
a lahvového piva, vypovidajici pomér cen ¢epovaného a lahvového piva v jednotli-
vych letech. NiZe uvedeny graf znazoriiuje pomér cen ¢epovaného a lahvového piva
vyjadreny v procentech.
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Graf 14: Pomér cen lahvového a ¢epovaného sudového piva v roce 2009-2018
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Z téchto udaji je mozné vycist, ze vroce 2009 byla cena 0,5 1 ¢epovaného piva
drazsi o 46 % neZ cena 0,5 1 lahvového piva. Vletech 2010 aZ 2016 se tento pomér
pohyboval celkem konstanté, kdy cena ¢epovaného piva dosahovala cca 150 % ceny
lahvového piva. V letech 2017 a 2018 se vSak rozdil mezi cenou lahvového a ¢epova-
ného piva dale prohloubil, kdy cena cepovaného piva dosahla urovné 160 % ceny
lahvového piva. Tomuto faktu by bylo mozné prisoudit statisticky dokdzané stalé sni-
Zovani spotieby piva v restauracich ve prospéch domaci spotteby piva lahvového.

Jak v8ak vnimaji tento cenovy vyvoj samotni konzumenti piva je predmétem mého

dalsiho zkoumani.

6.2.5 Mnozstvi zkonzumovaného piva v zavislosti na cené piva

MnoZstvi konzumovaného piva je ovlivnéno mnoha faktory. Jednim z nich je beze-
sporu souvislost konzumace piva v zavislosti na jeho cené. NiZe uvedeny graf
znazornuje vysledky vyzkumu provedeného v ¢ervnu 2019. Soucasti tohoto vy-
zkumu je i otdzka zaméfend na mnozstvi vypitého piva v zavislosti na cené piva.
Na otazku: ,Ovliviiuje cena piva mnozstvi Vami konzumovaného piva?“, odpovédélo
celkem 329 respondentti, z toho 224 muzl a 105 Zen. Své ovlivnéni cenou uvedlo
celkem 93 respondentt, coZ je necelych 30 % zucastnénych.

Graf 15: Ovliviiuje cena piva mnozstvi Vami konzumovaného piva?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019
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Pokud se podivame na odpovédi respondentii v rozdéleni dle pohlavi a véku, mi-
Zeme ve vysledcich vidét vyznamné rozdily. NiZe uvedeny graf znazornuje odpovédi
respondenti v rozdéleni do péti vékovych kategorii muzi a Zen. Z grafu je patrné,
Ze vétsi vliv ceny na mnozstvi konzumovaného piva uvadéji muzi, kde tuto skutec-
nost uvedlo 77 respondentd, coZ je 34 % zicastnénych muzi. V kategorii Zen uvedlo

ovlivnéni cenou pouze 16 respondentti, coZ znamena 15 % zucastnénych.

Za pozornost stoji i zjiSténi, jaky je rozdil v citlivosti na cenu pfi konzumaci piva
mezi jednotlivymi vékovymi kategoriemi respondentii. Z nize uvedeného grafu je
moZné vycist, Ze nejcitlivéjsi skupinou je vékova kategorie 56 az 70 let, kdy tuto sku-
teCnost uvedlo téméfr 52 % muZzl. U Zen bylo dosaZeno nejvyssi hodnoty 20 %
u vékova kategorie 26 az 40 let, kde souvislost mnozstvi konzumovaného piva v za-
vislosti na jeho cené uvedlo 9 Zen z 45 ziucastnénych respondentek. Vékovu kategorii
nad 70 let nelze hodnotit, jelikoZ na otazku souvislosti mnozstvi konzumovaného
piva s jeho cenou odpovédeélo pouze 9 respondentd.

Graf 16: Ovliviiuje cena mnozstvi Vami konzumovaného piva?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Nejzajimavéjsim pohledem na ziskana data, je vSak rozdélni respondentti do sku-
pin dle dosazené primérné mzdy. Nize uvedeny graf znazoriiuje rozdéleni
respondentti do Sesti skupin dle dosazené primérné mésicni mzdy. Zde mizeme vi-
dét velky rozdil v citlivosti na cenu mezi skupinami respondent. Nejcitlivejsi
skupinou jsou respondenti, jejichZ cisty mésicni piijem dosahuje vySe v rozmezi
15001 az 20000 K¢. Tito respondenti uvedli na otazku ovlivnéni cenou pti konzumaci
piva odpovéd ,ano“ ve 23 pripadech, coZ je témér 43 % zucastnénych respondentti
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této skupiny. Druhou velmi vyznamnou skupinu tvori respondenti s vysi prijmu mezi
20001 az 25000 K¢, kdy zavislost konzumace piva na jeho cené uvedlo 44 respon-
dentd, tj. 39 % zucastnénych. Naopak nejméné citlivou skupinou jsou respondenti,

Vv

jejich Cisty prijem je vyssijak 40 000 K¢ za mésic.

Graf 17: Ovliviiuje cena piva mnozstvi Vami konzumovaného piva?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Soucasti vyzkumu provedeného v roce 2019 byla také otdzka souvisejici s vyvojem
ceny piva a dosazenych primeérnych prijmt. Na otazku: ,Myslite, Ze pivo se stava
postupem casu drazsi ve vztahu k Vasim prijmim?“ odpovédélo celkem 331 respon-
dentd, pricemz 136 znich, tj. 41 % uvedlo, Ze cena piva roste rychleji nez jejich

piijem. ZjiSténé vysledky ukazuje niZe uvedeny graf.

Graf 18: Myslite, Ze pivo se stava postupem casu drazsi ve vztahu k Vasim piijmim?

m Ano ® Ne = Nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019
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Rozdélenim respondenti do skupin dle pohlavi dochazime k zavéru, Ze domnénku
rychleji rostouci ceny piva vzhledem k dosazenému prijmu uvadéji ¢astéji respon-
denti z fad muzi, kde tuto skute¢nost uvedlo celkem 47,6 % muzi oproti Zenam,
které uvedly souhlasné stanovisko pouze v 27 pripadech, coz je 26,5 % zucastné-
nych. PodrobnéjsSim rozdélenim na vékové kategorie milizeme vidét, Ze u obou
pohlavi ve vékové kategorii 56 az 70 let uvadi souhlasné stanovisko nejvétsi ¢ast re-
spondentli, kdy u muzi tuto skute¢nost uvedlo 43 respondentd, coz je 80 %
zucastnénych a u Zen 50 % respondentek. Skupinu respondentd starsich 71 let nelze
hodnotit vzhledem k malému vzorku zicastnénych.

Graf 19: Myslite, Ze pivo se stava postupem casu drazsi ve vztahu k Vasim piijmam?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

S problematikou ceny piva souvisi v ramci provedeného vyzkumu v roce 2019
i otazka, tykajici se zjisténi, co si respondenti mysli, Ze je pri¢inou poklesu spotreby
piva v Ceské republice.

Graf 20: Co si myslite, Ze je pFi¢innou poklesu spotieby piva v CR?

Nevim | 30
Vymrela generace, ktera pila velké mnozstvi piva I - 30
Dnesni lidé piji mensi mnozstvi, ale kvalitnéjsi pivo I 30
Diky zméné Zivotniho stylu I 125
Nizsi spotfeba diky vy$si cené piva NI 136
0 20 40 60 80 100 120 140 160
Pocet respondenti

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019
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Jednou z nabizenych mozZnosti byla odpovéd': ,Nizsi spotieba diky vyssi cené piva“.
A pravé tato odpovéd byla respondenty uvedena nejcastéji. NiZe uvedeny graf zna-

Vv

zortiuje odpovédi respondentd, kde p¥i¢inu poklesu spotfeby piva v CR z diivodu

vyssi ceny piva uvedlo celkem 136 respondentd.

Pii rozdéleni respondentt dle pohlavi, mizeme opét vidét, Ze ovlivnéni cenou
pri spotiebé piva v Ceské republice uvadéji Castéji muZi neZ Zeny. Tuto skutecnost

uvedlo 106 muzu a 30 Zen.

vrve

Graf 21: Co si myslite, Ze je pFi¢inou poklesu spotieby piva v CR?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

6.2.6 Vybér mezi cepovanym a balenym pivem na zakladé ceny piva

Jak jiz bylo vySe uvedeno, postupem casu dochazi ke zvySovani ceny lahvového
i cepovaného sudového piva. Z vySe uvedené analyzy vyplyva, Ze cena lahvového
piva roste pomaleji neZ cena ¢epovaného sudového piva. Pomér mezi cenou ¢epova-
ného sudového a lahvového piva se zvysil mezi roky 2016 a 2017 o 10 %. Cena
cepovaného sudového piva v roce 2017 a 2018 dosahla 160 % ceny lahvového piva.
Jak tento fakt vnimaji spotrebitelé je predmétem mého zkoumani.
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V ramci vlastniho vyzkumu provedeného v ¢ervnu 2019, byla také otazka tykajici
se vlivu ceny piva na vybér mezi epovanym a balenym pivem. Vysledky vyzkumu
ukazuje niZe uvedeny graf.

Graf 22: Ovliviiuje cena pivaVas vybér mezi cepovanym a balenym pivem? (pocet respon-
dentii)

= Ano = Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Na tuto otazku odpovédélo celkem 333 respondentd, z toho 228 muzii a 105 Zen.
Souhlasné stanovisko uvedlo pouze 99 respondentd, coZ je necelych 30 % zdcastné-
nych, z toho 21 Zen, tj. 20 % ze zucastnénych respondentek a 78 muzy, tj. 34 %
z odpovidajicich respondentt. Pti rozdéleni respondentti do vékovych kategorii mi-
Zeme vidét vyznamné rozdily. Z nize uvedeného grafu muizeme vycist, Ze skupina
respondentti z fad muzi ve véku 56 az 70 let uvedla ovlivnéni cenou pii vybéru mezi
¢epovanym a balenym pivem ve 29 pripadech, coz je 56 % zucastnénych respon-
dentt. U Zen dosahla maximalni hodnoty také vékova skupina mezi 56 az 70 lety, jeji
hodnota vSak dosahla pouze 30 %. NejniZsi ovlivnéni cenou pti vybéru mezi ¢epova-
nym a balenym pivem uvedla shodné u obou pohlavi vékova skupina 18 az 25 let.
Vékovou skupinu starsich 70 let nelze hodnotit z divodu malého poctu zucastnénych

respondenti.

Graf 23: Ovliviiuje cena piva Vas vybér mezi cepovanym a balenym pivem?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019
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6.3 Zmény spotiebniho chovani obyvatel CR souvisejici s konzumaci
piva

V soucasnosti se casto nadSené mluvi o ,renesanci” ¢i ,revoluci“ piva, coz mtze pi-
sobit podivné, protoZe pivo tu bylo stdle a nikdy nikam nezmizelo. Méni se,
ale zptisob, jakym o pivu premyslime, jeho vSestrannost, chut, sila, potencial, a do-
konce i jeho misto ve spolecnosti (Ferguson, 2016).

Tato ¢ast diplomové prace je zameérena na preference spotrebitelli z pohledu mista
konzumace piva a preferenci druhi piv. Data v této ¢asti jsou ¢erpana z vlastniho vy-
zkumt, provedenych v roce 2016 a 2019 a dale pak z prizkumt provadénym Centrem
pro vyzkum vetejného minéni v letech 2004 az 2018.

6.3.1 Preference cepovaného ci piva ve spotrebitelském baleni

NiZe uvedeny graf znazornuje tidaje ziskané na zakladé vlastniho vyzkumu z roku
2016, zamérenym na konzumaci piva 654 zucastnénych respondentd. Vyzkum byl
uskute¢nén pro ucely seminarni prace a ziskana data slouzi jako referen¢ni hodnoty
pro srovnani s vysledky vyzkumu poradaného v ¢ervnu 2019, kterého se zucastnilo
348 respondentd.

Graf 24: Jaké pivo nejcastéji kupujete?

Jaké pivo nejcastéji kupujete?

v plastovych lahvich 1l 17
v plechovkach [ 38
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2016

Z grafu je mozné vycist, Ze 46 % vSech respondenttli uvedlo, Ze nejvice kupuje pivo
cepované a 45 % pivo ve sklenénych lahvich. Zbylych necelych 9 % kupuje pivo v ple-
chovkach a plastovych lahvich. Celkem tedy pivo balené kupuje 54 % respondentti.

NiZe uvedeny graf znazoriuje vysledky vyzkumu z roku 2019. Soucasti tohoto vy-
zkumu byla respondentiim poloZena otazka: ,Kde a jaké nejcastéji pijete pivo?“
Na tuto otazku odpovédélo celkem 348 respondentti, z toho 245 muzt a 103 Zen.
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Z grafu je mozné vycist, Ze 172 respondentti uvedlo, Ze nejcastéji pije pivo Cepované,
coz znamena 49 % ze vSech odpovidajicich respondent a 176 respondentli pivo
ve spotiebitelském baleni, coZ predstavuje 51 % ze vSech ziskanych odpovédi na tuto
otazku. Pri rozdéleni respondentti dle pohlavi mtzeme vidét, Ze skupina muzl vyka-
zuje vyS$i procento konzumace Cepovaného piva neZ skupina Zen. Preferenci
cepovaného piva uvedlo 132 muzi, coZ znamena 54 % ze vSech odpovidajicich muzi
a 40 Zen, cozZ znamena 39 % ze vSech Zen, které odpovédély na tuto otazku.

Graf 25: Jaké nejcastéji pijete pivo?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

PoloZena otazka, zkoumajici preferenci druhu piva nebyla v jednotlivych vyzku-
mech poloZena shodné, nicméné pro zjiSténi procenta konzumentt, ktefi preferuji
cepované pivo je dostacujici a ziskana data je moZné mezi roky porovnat.

Pti porovnani vysledkl vyzkum z roku 2016 a 2019 miZeme konstatovat, Ze po-
dil konzumentd, ktefi preferuji Cepované pivo se mezilety 2016 a 2019 mirné zménil
ve prospéch ¢epovaného piva. Vroce 2016 tuto skutecnost uvedlo 46 % respon-
dentd, v roce 2019 tato hodnota dosahla tirovné 49 % respondentd.

6.3.2 Preference ¢cepovaného ¢i baleného piva dle pohlavi a véku

Na niZze uvedeném grafu mizeme vidét vysledky vyzkumu z roku 2016. Tyto vy-
sledky opét slouzi jako referen¢ni hodnoty pro porovnani s vysledky vyzkumu
poradaného v roce 2019.

Pii pohledu na nize uvedeny graf, ktery znazornuje detail spotreby dle pohlavi
a véku dle prizkumu z roku 2016 vidime, Ze mladi preferuji cepované pivo, zatimco
starsi generace kupuje castéji levnéjsi pivo ve sklenénych lahvich.

STRANA 61



\EE | FAKULTA MANAGEMENTU
SEMESTRALNI PRACE

Graf 26: Vybér ¢cepovaného ¢i baleného piva
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v roce 2016

Soucasti vyzkumu porddaného v ¢ervnu 2019 byla také otazka tykajici se prefe-
rence ¢epovaného piva Ci piva ve spotiebitelském baleni. Na tuto otazku: ,Jaké
nejcastéji pijete pivo?“ odpovédélo vSech 348 zucastnénych respondenti. Vysledky
tohoto vyzkumu ukazuje niZe uvedeny graf.

Graf 27: Jaké nejcastéji pijete pivo?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Z grafu je moZné na prvni pohled vidét, Ze u muzi se spotieba ¢epovaného piva
sniZuje s pribyvajicim vékem, kdy respondenti ve véku 18 az 25 let uvedli preferenci
cepovaného piva celkem v 25 pripadech, coz znamena 74 % zucastnénych muzd,
u kategorie 56 az 70 let tuto skutecnost uvedlo 16 muZzii, coz je pouze 29 % ze vSech
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zucastnénych v této vékové kategorii. U Zen je situace opacnd, kdy nejmladsi Zeny
vykazuji konzumaci ¢epovaného piva ve vysi 22 % zucastnénych, zatimco Zeny
ve véku 41 az 55 let uvedly tuto skutecnost ve 13 pripadech, coZ znamena 45 % vsSech
zucastnénych Zen v této vékové kategorii. Kategorie Zen 56 aZ 70 let uvedla shodnou
konzumaci Cepovaného piva jako skupina nejmladSich Zen, a to ve vysi 22 %. Nej-
starsi skupiny respondenti nelze hodnotit vzhledem k malému poctu.

Pokud porovname vysledky ziskané obéma vyzkumy, miZeme konstatovat,
Ze ve vétSiné vékovych kategorif nedoslo k vyrazné zméné poméru preference mezi
¢epovanym a balenym pivem. Oba vyzkumy také shodné vykazuji u muzi s pribyva-
jicim vékem ubytek téch, ktefi preferuji cepované pivo a u Zen naopak stoupajici
tendenci této skutecnosti.

S preferenci cepovaného piva i piva ve spotiebitelském baleni uzce souvisi i pro-
blematiky mista konzumace piva.

6.3.3 Misto konzumace piva

Jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti mé diplomové prace, dochazi k neustalému sni-
Zovani spotieby piva v restauracnich zarizenich.

Na otazku ve vlastnim vyzkumu potradaného v roce 2016: ,Kde nejcastéji pijete
pivo?“ byla oznacena odpovéd ,doma“ u 360 (55 %) respondentd a zbylych 294
(45 %) uvedlo Castéjsi konzumaci piva mimo domov. Tyto hodnoty slouZi jako refe-
rencni hodnoty pro porovnani zjiSténych udaji z vyzkumu poiadaného v ¢ervnu
2019, kde na otazku: ,Kde a jaké nejcastéji pijete pivo odpovédélo celkem 348 re-
spondentd. Otazka konzumace piva v restaura¢nim zarizeni ¢i doma byla v ramci
tohoto priizkumu rozsiiena o informaci, zda respondenti piji v restauraci cepované
¢i lahvové pivo a zda doma piji také donesené nacepované pivo z restauracniho zafi-

zeni. NiZe uvedeny graf ukazuje vysledky tohoto vyzkumu.

Graf 28: Kde a jaké nejcastéji pijete pivo?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019
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Z vyse uvedeného grafu je mozné vycist, Ze 157 respondentii uvedlo Casté;jsi kon-
zumaci piva v restauracnim zarizeni, coZ znamena 45 % zucastnénych respondenti,

zatimco Castéjsi konzumaci piva v domacim prostiedi potvrdilo 191 respondentd,
coZje 55 % respondentt. Oba vyzkumy vykazaly zcela shodna procenta respondentti.

ZajimavéjsSim pohledem je vSak analyza nejcastéjsStho mista konzumace piva

dle pohlavi a véku. NiZe uvedeny graf ukazuje vysledky vyzkumu z roku 2016.

Graf 29: Misto konzumace piva dle pohlavi a véku
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2016

Zde jizZ je vidét patrny rozdil mezi vékovymi kategoriemi. Zatimco u kategorie mla-
dych do 40 let bez rozdilu pohlavi uvedlo 274 respondentd, tj. 77 %, Ze pivo piji mimo
domov, u kategorie starsich 40.let je situace opacna. Odpovéd mimo domov uvedlo
pouze 86 respondentd, tj. 29 % z celkového poctu respondentiiv této vékové katego-
rii. Tyto udaje slouZzi jako referen¢ni hodnoty pro porovnani s vyzkumem poiadanym

v ¢ervnu 2019.

Vysledky vyzkumu z roku 2019 ukazuje niZe uvedeny graf.

Graf 30: Kde nejcastéji pijete pivo?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019
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Z vyse uvedeného grafu miiZzeme vycist, Ze nejsilnéjsi skupinou v konzumaci piva
v restaura¢nim zarizeni je vékova kategorie muzi v rozmezi 18 az 25 let, kdy tuto
skutecnost uvedlo 28 muZzi, coZ znamena 82, 4 % zucastnénych v této vékové kate-
gorii. Dale zde mlzeme na prvni pohled vidét, Ze u muza s pribyvajicim vékem
postupné ubyva téch, kteri preferuji konzumaci piva v restaura¢nim zarizeni na ukor
téch, ktefi radéji piji pivo vdomacim prostiedi. Skupina muzi ve véku 56 az 70 let
uvedla, Ze nejcastéji piji pivo v restauracnim zatizenti jiZ pouze v 15 pripadech, coZ je
27 % vSech zucastnénych muzii v této vékové kategorii.

U Zen je situace ponékud odlisna nez u muZzl. Ve vSech vékovych kategoriich Zen
dosahuje podil téch, které preferuji konzumaci piva vdomacim prostiedi témér
stejné hodnoty. Podil konzumace piva v domacim prostredi se pohybuje mezi véko-
vymi kategoriemi v rozmezi 50 aZ 61 % s tim, Ze s pribyvajicim vékem Zeny stale
Castéji preferuji konzumaci piva v restauracnim zatizeni.

Pfi porovnani vysledkd obou vyzkumi dochazime k zavéru, Ze na zakladé udajt
ziskanych z obou vyzkumu poradanych v roce 2016 a 2019 lze konstatovat, Ze situ-
ace u muzl se mezi témito roky nezmeénila a s pribyvajicim vékem se snizuje podil
muzl, ktefi preferuji piti piva v restauracnim zarizeni. U Zen je situace ponékud od-
lisna, zatimco z vysledki vyzkumu vroce 2016 vyplyva, Ze Zeny s pribyvajicim
vékem preferuji stale Castéji konzumaci piva v domacim prostredi a mezi témito veé-
kovymi kategoriemi je velky rozdil. Nejmlad$i Zeny uvedly konzumaci piva
v doméacim prostiedi pouze v 17 ptipadech, coZ je necelych 15 % Zen této vékové ka-
tegorie, zatimco Zeny ve véku 56-70 let uvedly tuto skute¢nost v 64 pripadech, coz je
83 % Zen této vékové kategorie. Z vysledku vyzkumu z roku 2019 je preference kon-
zumace piva v domacim prostiredi ve vSech vékovych kategoriich Zen témér shodna,
podily se pohybuji v rozmezi 56 az 61 %.

Vv

Z vyse uvedeného vyplyva, Ze trend castéjsiho piti piva v domacim prostredi je ty-
picky pro star$i generaci, kterd preferuje levnéjSi pivo neZz drazsi cepované
v restauracnich zarizenich. U mladsi generace vsak miizeme pozorovat trend opacny.

Jak uvedla pro ¢asopis Pivo vykonna feditelka Ceského svazu pivovarti a sladoven
Martina Ferencova, cely pivovarsky sektor se snazi trend zvySujici se spotfeby doma
vypitého piva zvratit a povzbudit spotiebitele ke konzumaci cepovaného piva v obli-
benych podnicich. Pivovary i restaurace nabizeji zakazniklim zazitky, kvili kterym
se budou vracet. At jsou to pivni speciadly, parovani piva s jidlem nebo setkani se
sladky, také sportovni prenosy nebo rtizné akce poradané primo v hospodach (Uhli-
rova, 2016).
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Restauracni zarizeni nabizeji také Casto druhy piv, které neni mozné si koupit
domi ve spotiebitelském baleni. Touha poznavat nové druhy piva je charakteristic-
kym rysem mladsi generace. Vyhledavaji predevsim chutové vyraznéjsi, a silnéjsi
piva, ktera jsou ale zaroven drazsi. Znovuobjevenim svrchné kvasenych piv, 1ze kon-
zumentlim dopiat nespocCetné mnozstvi chutové velmi rozdilnych a zajimavych
druhi. (Horeka, 2017).

6.3.4 Preference stupnovitosti piva

Jak bylo uvedeno v teoretické Casti, stale dochazi k postupnému zvySovani spo-
treby vicestupnovych piv na ukor piv slabsich.

NiZe uvedeny graf ukazuje vysledky vlastniho vyzkumu z roku 2016, kterého
se zucCastnilo 654 respondentd. Zde miZeme vycist, Ze pivo vice jak desetistupriové
preferuje 427 respondentti, coZ predstavuje 60 % zucastnénych.

Graf 31: Které pivo Vam nejvice chutna dle stupnovitosti?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2016

Soucasti vyzkumu v ¢ervnu 2019 byla také otazka tykajici se preference druhu
piva. Na otazku:“ Jaky druh piva preferujete?” odpovédélo celkem 340 respondentd,
z toho 232 muzi a 108 Zen. NiZe uvedeny graf znazoriuje vysledky tohoto vyzkumu
v celém vzorku respondentti a dale pak v rozdéleni na muze a Zeny.

Konzumaci vycepniho piva, tedy 10° a méné uvedlo 82 muzi a 20 Zen, coZ piredsta-
vuje pouze 35 % ze vSech muzii, 19 % ze vSech Zen a 30 % ze vSech respondentti
bez rozdéleni na pohlavi. Lezak a specidl, tedy pivo o stupriovitosti vétsi jak
10 ° uvedlo celkem 138 muzii a 35 Zen, coz predstavuje 60 % ze vSech muzii a 33 %
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z Zen, které odpovédély na tuto otazku. Preferenci piva nealkoholického ¢i piva ochu-
ceného ovocnou stavou uvedlo necelych 5 % muzi a 48 % Zen. V celkovém vzorku
respondentd konzumaci vicestupniovych piv potvrdilo 173 respondentt, coZ je 51 %
vSech odpovidajicich respondenti.

Graf 32: Jaky druh piva preferujete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Vysledky obou vyzkumii nelze zcela porovnat, jelikoz otazKy, tykajici se preference
druhu piva nebyly v obou vyzkumech koncipovany shodné. Ve vyzkumu z roku 2016
respondenti odpovidali na otazku preference stupnovitosti piva, v roce 2019 na pre-
ferenci vycepniho piva, leZaku, speciadlu, nealkoholického piva a piva s ovocnou
stavou. Mozné je vSak porovnat podil konzumentt piva, ktefi uvedli preferenci vice
jak desetistuprniového piva. Ve vyzkumu v roce 2016 uvedlo preferenci vice jak dese-
tistupriového piva 427 respondentd, coz je 60 % zucastnénych respondenti a v roce
2019 tuto skutecnost uvedlo 173 respondentdi, coZ znamend 51 % zucastnénych
muzl a Zen. Z porovnani vyplyva, Ze podil téch, ktef{ konzumuji vicestupiiové pivo
se sniZil, nadale vSak plati, Ze konzumenti vicestuptiovych piv predstavuji nejsilnéjsi
skupinu mezi konzumenty piva.

Zajimaveéjsim pohledem na problematiku konzumace piva dle stupiiovitosti, je
v respondenti vSak rozdéleni respondentt dle pohlavi a véku. Navazujici kapitola se
vénuje preferenci druhti piva dle pohlavi a véku.

6.3.5 Preference stupnovitosti piva dle pohlavi a véku

NiZe uvedeny graf znazoriuje vysledky vlastniho priizkumu z roku 2016, kterého
se zucastnila 654 respondentt. Z grafu je mozné vycist, Ze u muzi vsech vékovych
kategorii od 18 az 55 let vyrazné prevySuje spotieba vicestupnovych lezakd nad
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ostatnimi druhy piv. Pouze skupiny starsich muzi preferuji levnéj$i méné stupiové
pivo vycepni. U Zen je vySsi spotieba vicestuptiovych piv viditelnd pouze u skupiny
nejmladsich, u ostatnich vékovych kategorii prevaZuje spotieba nealkoholického
a vycepniho piva.

Graf 33: Jaké pivo nejcastéji pijete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2016

Preferenci druhti piva dle pohlavi a véku se zabyval také vyzkum potddany v roce
2019. NizZe uvedeny graf znazornuje odpovédi respondentti v rozdélni dle pohlavi
a véku.

Graf 34: Jaky druh piva preferujete?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Pocet respondentd

18-25 26-40 41-55 56-70 71a 18-25 26-40 41-55 56-70 71a
let let let let  vicelet let let let let  vicelet
muz Zena

Pohlavi a vék

B VyCepni MLezak mSpecidl M Nealkoholické m Radler

STRANA 68



FAKULTA MANAGEMENTU | \SE
SEMESTRALNI PRACE

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Z grafu je mozné vycist, Ze u muzl i u zen ve véku 18 az 55 prevysuje preference
vicestupniovych piv nad pivem vycepnim. Pouze kategorie ve véku 56 azZ 70 let pre-
feruje u obou pohlavi ve vétsi mife konzumaci vycCepniho piva. Kategorii
respondentd nad 71 let nelze hodnotit, z divodu malého mnoZstvi ziicastnénych re-
spondentd. Na prvni pohled je vSak zgrafu viditelné, Ze u muzi i u Zen
se pribyvajicim vékem zvySuje procento téch, kteri preferuji pivo vycepni.

Pii porovnani vysledki obou vyzkumi je mozné Konstatovat, Ze respondenti
ve véku 18 az 55 shodné v obou vyzkumech preferuji vicestupniova piva pred pivem
vyCepnim.

6.3.6 Spoti‘eba piva dle obalii

DalS$im dnes velmi diskutovanym tématem v oblasti konzumace piva je spotreba
piva dle obald. Nize uvedeny graf znazornuje vysledky z vlastniho vyzkumu z roku
2016, kde 654 respondentii odpovidalo na otazku: ,Jaké pivo nejcastéji kupujete?.
Z grafu je mozZné vycist, Ze nejvétsi skupina konzumenti uvedla, Ze nejcastéji kupuji
pivo tocené, 297 uvedlo sklenéné lahve a 38 respondentti uvedlo pivo v plechovkach.
Nejmensi skupinu tvori spotiebitelé, kteri kupuji pivo v plastovych obalech. V ramci
tohoto vyzkumu vsak bylo do jedné otazky zahrnuto pivo balené i epované. Pokud
chceme zjistit pouze podily konzumentd, kteri preferuji riizna spotiebitelska baleni,
musime z celkového poctu odecist ty, kteff uvedli nejcastéjsi konzumaci cepovaného
piva. Takto dopocteny pocet konzumentti piva, ktefi preferuji balené pivo je mozné
pouzit jako zaklad pro vypocet procentniho zastoupeni konzumace piva dle jednotli-
vych obald. Téch, co uvedli nejcastéjsi konzumaci baleného piva je tedy
352 respondentil. Potom tedy preferenci piva ve sklenénych lahvich uvedlo 84 % re-

spondentd, piva v plechovce 11 % a piva v plastovych lahvich 5 % respondenti.
Graf 35: Jaké pivo nejcastéji kupujete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dat ziskanych vlastnim vyzkumem v roce 2016

Zjisténé udaje z vyzkumu v roce 2016 slouzi opét jako referencni hodnoty pro po-
rovnani se zjiSténymi skutecnosti z vyzkumu poradaného v ¢ervnu 2019. V ramci
tohoto vyzkumu byla respondentlim poloZena otazka: ,Které baleni piva preferu-
jete?“ Na tuto otazku odpovédélo 339 respondentt, z toho 231 muzii a 108 Zen.

Graf 36: Které baleni piva preferujete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku 2019

Z grafu je moZné vycist, Ze 199 respondentti uvedlo preferenci piva ve sklenénych
lahvich, coZ znamena 59 % vSech respondenti, kteri odpovédéli na tuto otazku, v ple-
chovkach pak 100 respondentl, tj. 30 % a platové lahve tvori pouhd 3 %
respondentii. Pro dopocitani procentni preference dle jednotlivych druhti obald,
bude ocistén celkovy pocet respondentti o ty, kteii uvedli, Ze balené pivo nekupuji.
Balené pivo tedy preferuje celkem 310 respondentii. Téch, co z baleného piva prefe-
ruji lahvové pivo je pak 65 %, pivo v plechovce 32 % a v plastové lahvi pouha 3 %.

Pi porovnani vysledki z obou vyzkumi miiZeme konstatovat, Ze konzumace piva
dle oballi zaznamenala mezi roky 2016 a 2019 zna¢ny posun procentniho zastoupeni
konzument piva, ktefi uvedli preferenci piva ve sklenénych lahvich smérem ke kon-
zumaci piva v plechovkach. Zatimco v roce 2016 uvedlo preferenci sklenénych lahvi
84 % respondentt, v roce 2019 se toto procento snizilo na 65 %. Toto sniZeni kon-
zumace piva ve sklenénych lahvich se projevilo zvySenim procenta téch konzumentg,
kteti preferuji konzumaci piva z plechovek z 11 % na 32 % respondentd, kter{ uvedli
tuto skutecnost ve vyzkumu v roce 2019. Konzumace piva z plastovych lahvi se mezi

témito roky snizilaz 5 % na 3 % v roce 2019.

STRANA 70



FAKULTA MANAGEMENTU | \SE
SEMESTRALNI PRACE

Zavér

Hlavnim cilem mé diplomové prace bylo nalezeni odpovédi na ¢asto diskutované
otazky, tykajici se problematiky konzumace piva v Ceské republice. Naplii provedené
analyzy spoti‘ebniho chovani obyvatel Ceské republiky, souvisejici s konzumaci piva
na tzemi CR, vychazi z provedené teoretické reserse kniZnich a internetovych

zdrojli. ReSerse dostupné odborné literatury byla zakladem ke stanoveni vyzkum-
nych otdzek a zvoleni vhodnych vyzkumnych metod.

Diplomova prace navazuje na zpracovanou semindrni praci a Cerpa z dat ziskanych
vlastnimi kvantitativnimi vyzkumy zamérenymi na otazky, tykajici se spottreby piva
v Ceské republice z pohledu mnozstvi, nej¢astéjsiho zptisobu a mista konzumace
piva, dale pak preferenci konzumace piva dle stupnovitosti a spotiebé piva dle obalt.
Udaje ziskané v ramci vyzkumu provedeného vroce 2016 byly pouzity jako refe-
rencni hodnoty pro srovnani s udaji ziskanymi na zdkladé vyzkumu potradaného
v Cervnu 2019, jehoZ naplni krom otazek shodnych s vyzkumem v roce 2016, byly
i otazky zabyvajici se zdkaznickou akceptovatelnosti ceny piva. K vypracovani diplo-
mové prace byla dale pouzita data z Ceského statistického ufadu a informace
z pruzkumid provadénych Centrem pro vyzkum vefrejného minéni v letech
2009 az 2018.

Diplomova prace pod nazvem: ,Zmény ve spotiebé piva v Ceské republice* je roz-
¢lenéna do $esti kapitol. Uvodni ¢4st je vénovana seznameni s historif vyroby piva,
na niZ navazuje soucasné pivovarnictvi na naSem uzemi. Nasledujici kapitola obsa-
huje vysvétleni pojmu pivo a jeho legislativnimu vymezeni. Dalsi ¢asti této kapitoly
se zabyvaji zptisobem déleni piv z pohledu pouZité technologie, jeho barvy, stupno-
vitosti a pivniho stylu. Soucasti této kapitoly je také legislativni vymezeni zpiisobu
déleni piv. Zavér kapitoly tvofi sezndmeni s Chranénym zemépisnym oznacenim
Ceské pivo. Navazujici kapitola seznamuje s rozdélenim konzumentti piva, dle jejich
spotiebniho chovani. Stézejni kapitola diplomové prace se vénuje spotiebé piva
v Ceské republice. Souéasti této kapitoly jsou informace, tykajici se ukazatele spo-
treby piva na jednoho obyvatele vCR, po¢tu konzument piva a mnoZstvi
konzumovaného piva pivari, dale pak historického vyvoje ceny piva a spotiebniho
chovani souvisejici s konzumaci piva. Nasleduje kapitola oziejmujici metodiku pou-
Zitou v diplomové praci. Kapitola praktické ¢asti obsahuje zpracované udaje ziskané
z vlastnich vyzkum a vyzkumu Centra pro vyzkum vefejného minéni v Ceské repub-
lice a svou tématikou navazujici na provedenou teoretickou resersi. Veskeré udaje
jsou prezentovany na pirehlednych grafech s doplnénim slovniho hodnoceni. Uvodni
¢ast se vénuje analyze mnozstvi konzumovaného piva v obecné roviné. Navazuje
¢ast, ktera se zabyva analyzou vlivu ceny na spotfebni chovani obyvatel CR. Zavér
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kapitoly tvo¥{ analyza spotfebniho chovani obyvatel Ceské republiky z pohledu pre-
ference Cepovaného piva Ci piva ve spotrebitelském baleni, preference mista
konzumace piva, preference stupnovitosti piva a preferenci spotiebitelskych baleni

piva.

Z provedené analyzy vyplyva, Ze postupné dochazi k ubytki konzumentt piva
mezi muzi i zenami. Zatimco v roce 2004 uvedlo konzumaci piva 93 % muzt a 60 %
Zen, v roce 2018 se jejich podil sniZil na 86 % muzi a 49 % Zen. Hodnotime-li poCty
konzumentt piva v rozdéleni dle pohlavi a véku, dochazime k zavéru, Ze u muzii neni
vyrazny rozdil po¢tu konzumentli mezi vékovymi kategoriemi. Tento podil krom
skupiny nejmladSich muzi dosahuje vzdy hodnoty vyssi nez 80 %. Nejsilnéjsi skupi-
nou jsou muzi ve véku 41 az 50 let, kde piti piva uvedlo 94 % respondentd,
zuCastnénych vyzkumu provedenym Centrem pro vyzkum verejného minéni v roce
2016. Nejslabsi skupinou jsou pak muzi ve véku do 20 let, kde piti piva uvedlo 63 %
muZzl. U Zen neni situace tak jednoznacnd. Nejsilnéjsi skupinu tvori Zeny ve véku
41 az 50 let, které uvedly konzumaci piva ve vysi 67 % zacastnénych respondentek.
Nejslabsi pak Zeny ve véku do 20 ti let, které uvedly konzumaci piva ve vysi 28 %.
Pfi porovnani procentualniho poc¢tu konzumentti piva dle véku v letech 2004 a 2016,
dochazime kzavéru, Ze nejvice pivaii mezi muzi ubylo ve vékové kategorii
od 21 do 30 let, kde se procento konzumenta piva sniZilo z 92 % v roce 2004 na 82 %
vroce 2016. U Zen je ubytek konzumentek ve vSech vékovych kategoriich témér
srovnatelny. SniZeny pocet konzumenti jisté souvisi se sniZenim spotieby piva
na jednoho obyvatele v CR.

Dalsi analyzovanou oblasti, dllezitou pro hodnoceni spotreby piva, je mnozstvi
konzumovaného piva pivari. Z vyzkumu, provedeného vroce 2016 vyplynulo,
Ze 76 % respondentii uvedlo primérnou konzumaci piva ve vysi jednoho a méné jak
jednoho pillitrd piva za jeden den, ve vyzkumu v roce 2019 tuto skutec¢nost uvedlo
57 % zucastnénych respondentii. Naopak u kategorie respondentt, ktera uvedla kon-
zumaci 2 az 4 pullitry piva za jeden den, doslo ke zvysSeni z 21 % v roce 2016 na 38 %
vroce 2019. Porovnani zjisténych udaji vSsak mulze vykazovat nepiesnosti, vzniklé
rozdilnou vékovou strukturou zticastnénych respondentti v roce 2016 a 2019. Stejné
v obou analyzovanych letech vsak ziistava skupina pivari, ktefi primérné vypiji je-
den ¢i méné jak jeden pillitr piva za jeden den, nejsilnéjsi skupinou v ramci pivai.
Nejslabsi skupinu pak shodné v obou vyzkumech tvori skupina respondentti, kteri
uvedli konzumaci piva vyssi jak 5 pillitri za jeden den, kdy tuto skutecnost uvedlo
vroce 2016 pouhda 3 % respondentii a v roce 2019 dosahl tento tdaj hodnoty 5 %.
Pfi porovnani primérného mnozstvi konzumovaného piva dle pohlavi a véku, do-
chazime k zavéru, Ze u kategorie Zen, které uvedly konzumaci ve vysi jednoho
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¢i méné jak jednoho piillitru piva za jeden den, doslo ke sniZeni této skupiny z 96 %
vroce 2016 na 88 % v roce 2019. Situace u muZzi je obdobnd jako u Zen, kdy také
doSlo ke sniZeni procenta zastupcti této kategorie z 61 % v roce 2016 na 43 % v roce
2019. Neméné zajimavy je pohled na vysledky vyzkumu, kde doslo k rozdéleni re-
spondenti dle vzdélani. U Zen miizeme konstatovat, Ze faktor vzdélani nema vliv
na mnozstvi konzumovaného piva. U muzi rozdélenych dle vzdélani jsou vsak roz-
dily v mnoZstvi konzumovaného piva patrné. Zde je moZné vypozorovat, Ze mnozstvi
konzumovaného piva se sniZuje se zvySujicim se vzdélanim muzui. Nejsilnéjsi sku-
pinu muzi s nejvétsi konzumaci piva tvori shodné v obou letech muZi s vjuénim
listem, kde podil téch, co vypiji vice jak 1 piillitr piva za jeden den dosahuje hodnoty
69 % v roce 2019 a 81 % v roce 2019. Tato skute¢nost plné nekoresponduje s tim, Ze
by mélo dochézet k neustalému snizovani spotfeby piva na jednoho obyvatel v CR.

Dalsi samostatnou casti v ramci diplomové prace, je analyza ceny piva a jeji spo-
trebitelské akceptovatelnosti. Z provedené analyzy priimérné ceny piva vyplyva, Ze
cena cepovaného sudového piva se mezi lety 2009 az 2018 zvysila z 26,50 K¢/ 0,5 1
piva na 36,09 K¢/0,5 1 piva, coZ je zvySeni o 36 %. Cena lahvového piva se zvysila
z 18,18 K¢/0,51 v roce 2009 na 22,50 K¢/0,51v roce 2018, coZ je 0 24 %. Porovnanim
cen piva s dosazenou primérnou mzdou dochazime Kk zavéru, Ze pomér primeérné
hrubé mzdy a prlimérné ceny ¢epovaného sudového piva v jednotlivych letech 2009
az 2018 dosahuje stabilni tirovné, kdy v roce 2019 si konzument z priimérné mzdy
mohl koupit 881 ks 0,5 1 piva za jeden mésic, v roce 2018 je tento pomér dosahuje
hodnoty 883 ks 0,5 1 piv. U lahvového piva je situace spotrebitelsky priznivéjsi, kdy
vroce 2009 si konzument z priimérné hrubé mzdy mohl zakoupit 1284 ks 0,5 I l1ah-
vového piva za mésic a vroce 2019 jiz 1416 ks 0,5 1 piva za jeden mésic. Tento fakt
by mohl byt zdivodnénim, pro¢ dochazi ke zvySovani domaci spotieby piva na tkor
piva vypitého v restaurac¢nich zarizenich.

Vramci uskutecnéného vyzkumu vroce 2019 byla respondentim poloZena
otazka, jaky vliv ma cena na mnoZzstvi konzumovaného piva. Na tuto otazku odpové-
délo 236 respondentii zdporné, coz je 70 % zucastnénych, Ze cena nemd vliv
na mnozstvi jimi konzumovaného piva. Pii rozdéleni respondenti dle pohlavi a véku
muiZeme vidét, Ze vétsi vliv ceny na mnozstvi konzumovaného piva uvadéji muzi, kde
tuto skutecnost uvedlo 34 % respondentti. V kategorii Zen tuto skute¢nost uvedlo
pouze 15 % respondentek. Pfi rozdéleni na vékové kategorie mliZeme z dosaZenych
vysledkt konstatovat, Ze nejcitlivéjsi skupinou na cenu je vékova kategorie 56 az 70
let, kdy tuto skute¢nost uvedlo témér 52 % muzi. U Zen je pak nejcitlivéjsi skupinou
kategorie Zen ve véku 26 az 40 let, kde tuto skutec¢nost uvedlo 20 % respondentek.

Pti rozdéleni respondentt do skupin dle dosaZené primérné mzdy, miZeme vidét
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velké rozdily. Nejcitlivéjsi skupinou jsou respondenti s primérnou mzdu
15001 aZ 20000 K¢, kdy citlivost na cenu uvedlo 43 % respondentli. Naopak nejméné
citlivou skupinou na cenu je kategorie respondentd, ktefi dosahuji primérnou mé-
si¢ni mzdu vyssi jak 40000 K¢, kteri témér vSichni, krom jednoho uvedli, Ze cena
nema vliv na mnozstvi konzumovaného piva. Soucasti vyzkumu provedeného v roce
2019 byla také otazka souvisejici s vyvojem ceny piva a primérného dosazeného pri-
jmu. Na otazku:“ Myslite, Ze pivo se stava postupem Casu draZsi ve vztahu k Vasim
pr{jmim?“ odpovédélo 41 % respondentd, Ze cena piva roste rychleji nez jejich pri-
jem. S problematikou analyzy zavislosti ceny piva na mnoZstvi konzumovaného piva
souvisi i otazka, tykajici se zjiSténi, co si respondenti mysli, Ze je priinou poklesu
spotfeby piva na jednoho obyvatele v CR. Na tuto otazku odpovédélo 136 respon-
dentd, coZ je 39 %, Ze sniZeni spotieby je diky vyssi cené piva. Toto je zajimavé
zjisténi. Jak bylo vySe uvedeno, ovlivnéni cenou priznava pouze 30 % respondentd,
domnénku rychleji rostouci ceny ale jiz 41 % respondentti a diivod poklesu spotieby
diky vyssi cené 39 % respondent(i. Domnivam se, Ze z tohoto jednoduchého porov-
nani vyplyva, Ze lidé neradi priznavaji, Ze omezuji svou spotrebu diky cenég, a tak lze
predpokladat, Ze podil konzumentd, ktefi jsou ovlivnéni cenou je ve skutecnosti
vySsi.

Posledni ¢asti v ramci provedeného priizkumu je analyza spotiebniho chovani
souvisejici s konzumaci piva. V ramci této Casti doslo k analyze preference ¢epova-
ného ¢i baleného piva, kdy preferenci cepovaného uvedlo 46 % respondentti v roce
2016 a 49 % respondentti v roce 2019. Pri rozdéleni respondentti dle pohlavi a véku
muZeme Konstatovat, Ze mladi lidé preferuji pivo ¢epované, zatimco starsi generace
kupuje Castéji pivo balené.

S problematikou preference ¢epovaného ¢i baleného piva tizce souvisi i misto kon-
zumace piva. Na otazku v ramci vyzkumu v roce 2016:“ Kde a nejcastéji pijete pivo?*“
uvedlo odpovéd doma 55 % respondentd. V ramci vyzkumu v roce 2019 uvedlo tuto
skutecnost také 55 % respondentti. Pfi pohledu na konzumaci piva doma ¢i v restau-
raci vrozc¢lenéni dle pohlavi a véku mizeme konstatovat, Ze nejsilnéjsi skupinou
v konzumaci piva v restauracnich zarizenich je vékova kategorie muzii ve véku
18 az 25 let, kdy tuto skutecnost uvedlo 82 % muZi. Je zde také viditelné, Ze s priby-
vajicim vékem ubyva muZzi, ktefi preferuji konzumaci piva v restaura¢nim zatizeni.
U Zen je situace ponékud odliSna nez u muZzi. Ve vSech vékovych kategoriich dosahl
podil Zen, které preferuji konzumaci piva v restauracnim zarizeni témér stejné hod-
noty ve vysi 39 aZz 44 % stim, Ze s pribyvajicim vékem Zeny castéji preferuji
konzumaci piva v restauracnim zarizendi.
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Vramci této Casti byla také provedena analyza preference konzumace piva
dle stupnovitosti. Z vysledki vyzkumu poradaného v roce 2016 vyplyva, Ze pivo vice
jak desetistupniové preferuje 65 % respondentti, v roce 2019 tuto skutecnost uvedlo
51 % zucastnénych muzi a Zen. Z porovnani vyplyva, Ze pocet téch, co preferuji vi-
cestupniova piva se mezi lety 2016 a 2019 snizil, nadale vSak plati, Ze konzumenti
vicestupniovych piv predstavuji nejsilnéjsi skupinu v ramci pivaii. Toto porovnani
miZe vykazovat nepresnosti zplisobené rozdilnym vzorkem respondentt, kteri
se Ucastnili vyzkumi v roce 2016 a 2019. V roce 2016 se zucastnilo vyzkumu 36 %
respondentti ve véku 18 az 25 leta v roce 2019 pouze 15 % téchto mladych lidi, ktefi
preferuji konzumaci vicestupniovych piv. Podivame-li se na preferenci stupniovitosti
piv dle pohlavi a véku, miizeme konstatovat, ze dle priizkumu provedeného v roce
2016 i vroce 2019 uvedli respondenti shodné ve vékovych kategoriich 18 az 55 let
preferenci vicestupiiovych piv nad pivem vycepnim.

Poslednim tématem v ramci zmén spotiebniho chovani souvisejici s konzumaci
piva je problematika konzumace piva dle obalt. Pti porovnani vysledki z obou vy-
zkumd, uskutecnénych vroce 2016 a 2019, mizZeme fici, Ze konzumace piva
dle obalt zaznamenala mezi roky 2016 a 2019 zna¢ny posun procentniho zastoupeni
konzument piva, ktefi uvedli preferenci piva ve sklenénych lahvich smérem ke kon-
zumaci piva v plechovkach. Zatimco v roce 2016 uvedlo preferenci sklenénych lahvi
84 % respondentt, v roce 2019 se toto procento snizilo na 66 %. Toto sniZeni kon-
zumace piva ve sklenénych lahvich se projevilo zvySenim procenta téch konzumentg,
ktefi preferuji konzumaci piva z plechovek z 11 % na 32 % respondentd, ktef{ uvedli
tuto skutecnost ve vyzkumu v roce 2019. Konzumace piva z plastovych lahvi se mezi
témito roky snizilaz 5 % na 3 % v roce 2019.

Zavérem bych chtéla stru¢né shrnout vyse uvedené skutec¢nosti. Za cil v rdmci mé
diplomové prace jsem si stanovila ziskat odpovéd na stanovenou vyzkumnou
otazku: ,Jaké jsou zmény spotfebniho chovani obyvatel v CR souvisejici s konzumaci
piva?“ Na zakladé provedené analyzy mohu konstatovat, Ze postupné dochazi ke sni-
Zzeni poCtu konzumentl piva mezi muZi i Zenami a tento fakt koresponduje
s provedenou teoretickou reSersi a ma bezesporu vliv na sniZeni ukazatele spotreby
piva na jednoho obyvatele v Ceské republice. Co se ty¢e mnoZstvi konzumovaného
piva, vramci provedenych vyzkumi se neprokazalo sniZeni spotieby piva pivafi.
Dale bylo zjiSténo, Ze respondenti preferuji konzumaci piva v domacim prostiedi
a preferuji vicestupniové lezaky. Co se tyce preference konzumace piva dle obald, je
zde viditelny trend presunu respondenti z lahvového piva smérem k pivu v plechov-
kach. V ramci hledani odpovédi na stanovenou vyzkumnou podotazku: ,Je spotiebni
chovani obéanti CR ovlivnéno predev$im cenou piva?“ bylo zji$téno, Ze vliv ceny
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na mnozstvi konzumovaného piva uvedla pouze tfetina respondenti. Z dopliiujicich
otazek, které také okrajové reSily zakaznickou akceptovatelnost ceny piva, je vSak
mozné vypozorovat, Ze pocet respondentd, které ovliviiuje pii spotiebé cena je
ve skutecnosti vyssi. Tuto skute¢nost je mozné vysvétlit faktem, Ze lidé neradi pri-
znavaji ovlivnéni spotieby na zakladé ceny.

Na zakladé vyse uvedenych skute¢nosti se domnivam, Ze doSlo k naplnéni stano-
venych cili diplomové prace a zodpovézeni zadanych vyzkumnych otazek.
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