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Hodnoceni prace

Vymezeni cile a jeho naplnéni vyborné
Logicka stavba a ¢lenéni prace vyborné
Prace s literaturou, citace, syntéza zdroju, pfehled o dosavadnim stavu badani v dané oblasti vyborné
Adekvatnost pouzitych metod, jejich argumentace a zplisob pouziti vyborné
Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cildim), jeji teoretické a konceptudlni ukotveni vyborné
Vlastni pfinos studenta vyborné
VyuZitelnost vysledkd prace v praxi/teorii vyborné
Formalni Uprava a naleZitosti prace (soulad s Sablonou kvalifikacni prace), rozsah prace vyborné
Jazykova a terminologické droveri prace vyborné

Slovni hodnoceni o rozsahu alespon 200 slov

Diplomova prace Michaely Stipkové se vénuije spotfebnimu chovani navstévnik(i nakupnich center, pfiéemz toto jejich chovani zkouma
inovativnim zpGsobem, jenz se snazi vyuzit lokativni média pro sbér dat. Prace je obvyklym zplsobem ¢lenéna na East teoretickou a
empirickou. V teoretické Casti autorka uspokojivym zptisobem shrnula stav dosavadniho poznani ohledné samotnych lokativnich médii a
jejich vyuzivani pro marketingové Ucely. V empirické €asti prostfednictvim lokativnich médii sleduje pohyb navstévnikd po jednom
vybraném nakupnim centru. Data o pohybu ucastnik( ji pak slouzi jako podpora pro rozhovory s respondenty, ve kterych autorka sleduje
zejména podnéty, jeZ ovliviuji trajektorii navtévnik po nakupnim centru (v tomto smyslu Ize jeji metodu sbéru dat oznacit analogicky k
metodé& fotografii podporovanych rozhovort jako GPS daty podporované rozhovory).

Na predloZené praci oceriuji zejména odvahu autorky pustit se do inovativniho sbéru dat s vyuzitim mobilnich telefond a chytrych hodinek,
jeji schopnost reflektovat technologické, vyzkumné a etické principy, jeZ s badatelskym vyuZitim lokativnich médii souvisi. Rovnéz tak
metodologie prace je kvalitné argumentaéné zpracovana, samotna analyza dat je pak také na vysoké urovni, vysledky vyzkumu jsou
podany ¢tivé, divéryhodné a jsou vesmés zajimaveé jak z metodologické stranky, tak ze stranky samotnych zjisténi o chovani zakaznikl v
nakupnim centru. Jazykova Uroven prace je vyborna, autorka dobfe zvidda odborny styl psani a argumentace.

Michaela Stipkova predioZila vynikajici kvalifikatni praci, ktera je v mnoha ohledech nadstandardni.

Otazky k obhajobé (1-2 otazky)

Pokuste se shrout pfinosy a limity GPS technologii (lokativnich médii) pro sbér dat v marketingovém vyzkumu. Jak jste
byla spokojena s komer&nimi aplikacemi/technologiemi, jez jste vyuzivala pro sbér dat? Kdybyste méla moznost nechat si
naprogramovat aplikaci pro Vas vyzkum (mit k dispozici unikatni vyzkumnou technologii), co vSe by takova
aplikaceftechnologie podle Vas méla umét?

Doporucené hodnoceni
Praci doporucuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vybomné.
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