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Predkladana prace se zabyva vyuzitim lokativnich sluzeb v marketingovém wyzkumu. Prace je rozdélena na pét hlavnich kapitol.

Prvni tfi kapitoly Ize povaZovat za teoretickou Cast prace.

V prvni kapitole se autorka zabyva zakladnimi pojmy, které vhodné a nazorné vysvétluje. V druhé kapitole se pak zabyva formami
mobilniho marketingu predevsim ve vztahu k vyuZivani socialnich médii. V kapitole tfeti se pak zabyva etickymi aspekty sledovani

polohy. Teoreticka ¢ast prace je Ctiva, podporena mnoha modernimi zdroji akademického charakteru. Drobnou pripominku bych
mél pouze ke strukturovani kapitol, kde by dle mého nazoru zmifiované prvni tfi kapitoly bylo vhodnéj3i spojit do kapitoly jedné -

predevsim s ohledem na jejich rozdilné délky a jejich dal3i strukturovani.

Kapitolu 4 a 5 Ize povaZovat za praktickou €ast prace. Autorka struéné a jasné popisuje metodiku svého vyzkumu, ktery je postaven
na experimentalnim ovéfeni moznosti zvolenych dostupnych (a relativné levnych) technologii ziskavat relevantni data jako podklad
k marketingové manazerskému rozhodovéni. Autorka také nasledné provedla s respondenty rozhovory. Skoda, Ze jejich prepisy

nejsou priloZeny v praci. Zavéry autorka vyvozuje s ohledem na formu vyzkumu a pocet respondentd.

vy

Celkové praci povazuji za ,svezi" - relativné inovativni, struné a jasné napsanou, v souladu s poZadavky na kvalifikacni praci.

K formalnim poZadavk(im nemam vyhrady.
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Otazky k obhajobé (1-2 otazky)

Pokud byste védomé souhlasila, Ze bude sledovana Vase poloha 24 hodin denné, a tyto informace budou odesilany
a dale vyuzivany pro marketingové Ucely. Za kolik Ceskych korun byste byla ochotna tato data prodat? Za kolik byste
byla ochotna tato data jako ,marketérka” nakoupit?

Pripadny namét na diskusi:

VWyuzivate napf. ve svém mobilnim telefonu aplikaci Facebook Messenger, ktery napf. toto (implicitn€) déla vyménou
za vyuzivanisluzeb (vedle jejich propojovani's dalsimi informacemi) spole¢nosti Facebook ,,.zdarma*? Jaky je V&S osobni
postoj k tomuto obchodnimu modelu?

Doporucené hodnoceni
Praci doporucuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vyborné.
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18.8.2019 Ing. Michal Novak, Ph.D.

Posudek kvalifikacni prace Strana 2



