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Studentka Klara Markova si pro zpracovani jeji diplomové préce vybrala téma z oblasti digitalniho marketingu. Cillem textu s ndzvem
.Digital marketing - komunikacnf strategie firmy s ohledem na rozdilné vékové skupiny” bylo kritické zhodnoceni sou¢asné digitalni
marketingové komunikace spolecnosti Beiersdorf s.r.o. a jeji odlisné pojeti s ohledem na vékové skupiny zakaznik(i a navrh
inovované podoby marketingové komunikace pfi vyuZiti fenoménu digitdlniho marketingu.

Prace je standardné clenéna do tii vétSich celkd - teoretické, metodické a praktické casti. Prvni jmenovana cast predstavuje
sumarizaci zakladnich toretickych vychodisek pro dalsi zpracovani tématu. PfestoZe diplomantka pracuje se zdroji odpovidajicim
zpUsobem - tedy vybira ty aktualni a vhodné je cituje, trpi teoreticka cast ,fenoménem experta.” Dle zkuSenosti autora posudku totiz
studenti, kteffi - stejné jako studentka Markova - jsou experty v daném oboru, pfistupuji k teoretické ¢asti jako k nutnému ,zIu”, které
je nutné splnit pred realizaci jejich domény - praktické ¢asti. Teoreticka ¢ast by tak v idedlnim pripadé mohla byt propracovanéjsi a
pristup ke zdrojdm kritictéjsi. | pfes tyto pripominky v3ak plati vySe uvedené - text je vhodnym Gvodem do problematiky a Ctenafi
tak poskytuje dostatecnou zakladnu pro dalsi orientaci v problematice.

Metodicka Cast je, i pres jeji nizsi strankovy rozsah, dostatecna. Autorka vhodné popisuje v praci pouzité metody, které zaroven
odpovidajicim zplsobem argumentuije.

Nejprve je charakterizovan zkoumany subjekt, resp. jeho soucasna digitalni komunikacni strategie, aby v zapéti mohla byt tato
kriticky evaluovana. Diky pohledu expertniho insidera, kterym v tomto pfipadé autorka je, pfinasi text cenné (a standardné verejné
nedostupné) informace. Zaroven diplomantka prokazuje schopnost kritického nahledu na relevantni aspekty kampané.
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Vramci dalsiho textu je provedeno Setfeni vpodobé marketingového priizkumu, formou odpovidajictho praxi vyuzivané
vkomunikacnich agenturach. Diky tomu je autorka schopna ziskat relevantni a reliabilni informace pro dalSi marketingové
rozhodovani o podobé navrhované komunikacni strategie. Ta je popsana na 13 stranach, pfiem?z jeji zpracovani opét respektuje
zazitou praxi znamou z komunikacnich agentur. Viysledky prace tak Ize oznacit za kvalitni, majici potencial byt prakticky aplikovany
do soucasné podobé komunikacni strategie zkoumaného produktu spole¢nosti Beiersdorf s.r.o.

Otazky k obhajobé (1-2 otazky)

Ma klient definovany USP (unique selling proposition) brandu Nivea? A jak jej v komunikaci pro dané cilové skupiny
Vyuziva?

Doporucené hodnoceni
Praci doporucuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vyborné nebo velmi dobfe.
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