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Cilem prace je sledovat problematiku stravovacich navyki studenti po nastupu na vysoké skoly a formulovat doporuceni pro

zefektivnéni marketingové komunikace v oblasti stravovani vysoko$kolskych studentd.
HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 8

7.]azykova a terminologicka drovei 10

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 9

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90

Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka svou praci zamérila na dvé oblasti zkoumani. Za prvé studuje stravovaci navyky univerzitnich studentd, které se po
nastupu na vysokou $kolu vyrazné méni. Za druhé sleduje mozZnosti jejich ovliviiovani prostrednictvim marketingové
komunikace realizované ptimo v budové univerzity. V praci je vhodné citovana Siroka skala zahranicni literatury. Pfestoze
reSerSované studie v nékterych momentech prinasi nejednotné vystupy, autorka dobte vystihuje klicové vlivy na stravovaci
zvyklosti vysokoskolaki prezentované zahrani¢nimi studiemi. Pro vlastni vyzkum v neprobadaném ceském prostiedi autorka
vhodné zvolila kvalitativni metodu individualnich rozhovort, aby dokazala odhalit §iti faktori dulezitych pro stravovani
studentd. Autorka prinasi zajimavé vyzkumné vystupy popisujici vnitini i vnéjsi faktory pisobici na stravovaci zvyklosti
studentd, napf. rozdilnost zptsobu stravovani v riznych fazich studijniho obdobf, kdy v dobé zkousek, tj. v momentech
zvySeného stresu a nedostatku Casu, zac¢ina opét prevazovat nezdravé stravovani, které se poprvé objevuje pti zahajeni studia.
Velmi kladné hodnotim fakt, Ze interpretaci vlastniho zkoumani autorka podporuje citacemi zahrani¢nf literatury. Mezi
vyznamné faktory ovliviiujici zptisob vyzivy, které zminuje zahranicni literatura, patfi marketingova komunikace pfimo v
misté VS, autorka proto ¢ast teoretické i praktické prace vénuje i tomuto tématu, byt z nazvu a vytéenych cil prace by se
mohlo zdat, Ze marketingova komunikace je klicovym zkoumanym tématem. I pies tento nedostatek hodnotim praci jako

marketingové komunikaci?
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