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Ndzev diplomové prdce:

|Segmentace online ¢eské populace pro programaticky nakup dovolené

Autor diplomové prdce:

|Bc. Daniela Kasova

Cil diplomové prdce:

Na zakladé analyzy ceské populace na trhu cestovniho ruchu ur¢it jednotlivé segmenty a nasledné doporucit, na ktery
segment zamérit novou digitalni marketingovou komunikaci cestovni kancelare, zejména v programatickém nakupu
reklamniho prostoru.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kaZzdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 10

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Préace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 7

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 91
Vyslednd znadmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Predlozena diplomova prace smétuje ke zietelnému cili, ve kterému se propojuje segmentacni tcel tykajici se nakupu
dovolené s uplatnénim programatického ptistupu z oblasti internetového marketingu. Tfeba pfi tom zddraznit, Ze se cely
postup vaze na feSeni konkrétniho pfipadu v realném prostiedi. Vymezeny cil logicky predznamenava strukturu obecné
Casti. Po ucelném postizeni zdkladnich segmentacnich postupt, ve kterém preci jen zietelnéjsi pozornost mohla byt
vénovana specifikiim marketingu cestovniho ruchu, pokud jde o segmentaci, text zachycuje v jedné kapitole ramce digitalni
marketingové komunikace a v nasledné prechazi k moznostem programatického nakupu. K dosazeni cile prace autorka
zapojuje jednak nalezeni vhodnych segmentd pomoci dat MML-TGI, které je propojeno s interni analyzou agentury Dentsu
s.T. 0. Data MML-TGI jsou vhodné analyzovana vicerozmérnymi statistickymi metodami. Pripadné je nasledné vyuziti Data
Analyzeru pro redlny ucel. Pro lepsi zaostfeni navrhu medialni kampané v roviné programatického nakupu je vyuzita
exploracni kvantitativni sonda a uZzitecné kvalitativni expertni rozhovory. Volba cileného segmentu je zdiivodnéna, i kdyz
relevantni vyusténi prace.

Otazky k obhajobé: 1.Jaky je rozdil mezi personou a trznim segmentem? 2. Bylo mozné propojit data MMLTGI pfimo na
cestovni agenturu XY?
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