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Cil diplomové prdce:
Na zakladé analyzy ¢eské populace na trhu cestovniho ruchu urcit jednotlivé segmenty a nasledné doporucit, na ktery segment

zamérit novou digitalni marketingovou komunikaci cestovni kanceldre, zejména v programatickém nakupu reklamniho prostoru.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bod() Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouZitych metod, zpUsob jejich pouZiti 10

3. Ndro¢nost tématu na ziskdvani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim) 10

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a Clenéni prace

7. Jazykova a terminologicka Uroven

8. Formalni Uprava a ndleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pfinos k fesené problematice 10

10. VyuZitelnost vysledkd prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bod{) 93
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:
Studentka se v diplomové praci zabyva segmentaci spotrebiteld na trhu cestovniho ruchu s cilem identifikovat segmenty dosud

opomijené v marketingovych aktivitach vybrané cestovni kanceldre. Relevantnimu segmentu je zpracovan navrh personalizované
digitalni marketingové komunikace. V teoretické ¢asti jsou vhodné vybrany a popsany klicové oblasti k pochopeni problematiky s
poskytnutim hlubsiho pohledu do programatického nakupu. Za nedostatek povazuji vyskyt nejasnosti ve formulacich, ob¢asnou
nesourodost textu ¢i chybéjici ndvaznost myslenek. V praktické ¢asti se studentka vénuje segmentaci cilové skupiny na dvou
urovnich, pricemz porovnava akademicky pfistup segmentace analyzy na zékladé MML-TGI dat s pfistupem uplatiiovanym v praxi
spolecnosti Dentsu Aegis Network za pomoci internich ,Smart Tools“. Hodnotim pozitivné vyuZiti a srovnani obou pfistup(, a
nasledné ovéreni si stejnorodosti vystupd. Konecny vystup z analyz v podobé vybéru jednoho ze segment( relevantniho pro
rozsifeni komunikacnich aktivit je podroben dotaznikovému Setreni s cilem ziskat blizsi profil segmentu k sestaveni persony. V
souvislosti s vybérem segmentu "diginomadi" postradam zhodnoceni efektivity personalizované strategie s pfihlédnutim na
priimérnou hodnotu konverze této skupiny spotrebiteld. Na zdkladé analyzy medialni komunikace diginomadu, informaci ziskanych
exploracni sondou a strukturovaného rozhovoru s odborniky, navrhuje autorka digitalni strategii se zamérenim na programaticky
nakup reklamy. Ocenuji prokazatelny prehled o nejnovéjsich moznostech cileni a optimalizace kampani a jejich vyuZziti v navrhované
strategii. Otazky: 1. Uvedte, do jaké miry by odliSnd marketingova komunikace zasahovala do volby , kreativ” a ténu komunikace u
textovych prvkd reklamy. 2. Jakym zplsobem se pokusite uplatnit zpracovany navrh v praxi?
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