Vysoka $kola ekonomicka v Praze R
Fakulta podnikohospodarska 3 :
{ \BE
4‘0 OO
Posudek vedouciho diplomové prdce Hos?

Ndzev diplomové prdce:

|Marketingové komunikacia na socidlnych médiach a jej vplyv na spotrebné chovanie mladych l'udi

Autor diplomové prdce:
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Cil diplomové prdce:

Postihnout vliv marketingové komunikace na socialnich siti na spotiebni chovani mladych lidi a doporucit pristup k
zapojeni socidlnich médii do marketingové komunikace vici cilové skupiné spotrebitelli ve véku 20-25 let.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kaZzdé max 10 bodjii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 10

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Préace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni tiprava a nalezZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 91
Vyslednd znadmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Vstup socialnich internetovych siti do Zivota spotiebiteld je jisté jednim z velkych marketingovych témat soucasnosti. V
tomto smyslu jde o znacné aktualni diplomovou praci. Soustredi se pfi tom na mladé ,pravé dospélé“ spotiebitele. V
teoretické ¢asti je zietelny diiraz na internetové aspekty marketingu, v popiedi pozornosti jsou socialni internetové sité,
zejména Instagram a Youtube. Jako socialni sit jsou sem prirazeny i blogy. Podstatnou pasazi je vhodné ale i kapitola
vénovana vlivu referen¢nich socialniho prostiedi na spoti‘ebni chovani. Kromé vyzkumnych cili tykajicich propojeni vlivu
siti na spottebni chovani se prace snazi naplnit i cil v roviné vlastnich navrhi, doporuceni. Metodicky autorka vyuziva
jednak zkoumani podilu socialnich siti na navstévnost vybranych stranek obchodt a znacek, k cemuz vyuziva web
analytiku. Analyzuje relevantni data projektu MML-TGI. Uéelné je po té zaiazeno relativné vydatné kvalitativni etieni
(20 individualnich rozhovorti). Velmi podstatnou roli hraje vlastni kvantitativni dotazovani, které je formovano s ohledem
na vyse uvedené tfi linie vyzkumu. Rozvrzeni zejména poslednich dvou vyzkumnych linif je propracované. Vyhodnoceni
vysledkt v poloze frekvencnich a kontingencnich analyz pak umoziiuje autorce ispésné naplnit oba hlavni cile prace. Do
celkového zhodnoceni (kap. 11) pak autorka zasluzné zarazuje i diskuzni ton nad vyuzitym metodickym postupem.

Otazky k obhajobé. 1.Pro¢ nebyl na Grovni samostatné subkapitoly zafazen Facebook? 2. Proc¢ se hodnoti jako prekvapivé,
Ze nejvice respondentt si ve vazbé na zkoumané socialni sité zakoupilo produkty z oblasti médy (s. 76) ? 3. Bylo by mozné
postihnout, do jaké miry mezi mladymi pfi jejich vtahu k socidlnim sitim 1isi jejich socialni stratifikace?
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