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Ndzev diplomové prdce: ¢ |
Marketingova komunikacia na socialnych médiéch a jej vplyv na spotrebné chovanie mladych l'udf

Autor diplomové prdce:
Bc. Dominika Korenkova

Cil diplomové prdce:

Postihnut postoje mladych I'udi k marketingovej komunikacii na socialnych médiach a pochopit’ motivy ich spotrebného
spravania spojeného s touto formou marketingu.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE
Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi)

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni
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2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti
3. Narocnost tématu na ziskavani daldich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim)
5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace
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6. Logicka stavba a Clenéni prace

7. Jazykova a terminologicka uroven

8. Formalni Uprava a naleZitosti prace, rozsah
9. Vlastni prinos k reSené problematice

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii

Celkove bodové hodnoceni (max 100 bodii)
Vyslednda znamka
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Celkové zhodnoceni prdace a otazky k obhajobé:

Nove technologie do znacnej miery ovplyvinuji nakupné spravanie spotrebitel'ov, obzvlast’' mladej generacie. Socidlne siete
ako aj inée nastroje digitalneho marketingu su dnes neoddelitelTiou sic¢astou marketingovej komunikacie. Autorka v
teoretickej Casti diplomovej prace charakterizuje digitalny marketing a $pecidlne socidlne médi4, blogy, Instagram a
YouTube. Struktira prace je logicka a prepaja teoreticki ¢ast' s praktickou ¢astou so zretelom na stanovené ciele
diplomovej prace. Autorka vhodne zapractva informacné zdroje ako aj citacie. Formalna prava je na vel'mi dobrej tirovni.
Analyza dat projektu MML-TGI a web analytika poskytuje podrobny obraz vplyvu socialnych médii na ndkupné spravanie
jednotlivych vekovych skupin. Vysledky individualnych rozhovorov ako aj dotaznikového prieskumu poskytuji relevantné
data pre naplnenie ciel'ov prace. Otazky pre obhajobu diplomovej prace: 1. Aké nastroje digitalneho marketingu by ste
odporucili za¢inajicemu e-shopu s oblecenim? 2. Do akej miery je podla Vas dolezité vyuzitie PPC kampani v digitdlnom
marketingu? 3. St podl'a Vas socialne média predajnym marketingovym nastrojom, alebo skor nastrojom na budovanie
znacky?
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