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Ndzev diplomové prdce:
VyuZiti socidlni sité Instagram jako nastroje marketingové komunikace v oblasti turistického ruchu

Autor diplomové prdce:
Bc. Tomds Vejsada

Cil diplomové prdce:

Cilem diplomové prdce je identifikace vyuZiti socidlni sité Instagram v marketingovém mixu organizaci zabyvajicich se podporou
cestovniho ruchu. Stejné tak je cilem prace zhodnotit vyznam Instagramu a objasnit formu komunikace na této socidlni siti. DalSim
cilem prace je pomoci vyzkumu uZivatell a expertnich rozhovord zhodnotit vyznam pro uZivatele a organizace v cestovnim ruchu a na
zakladé vysledkd nasledné navrhnout doporudeni.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kaZzdé max 10 bodd) Pfidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouZitych metod, zpUsob jejich poufZiti 10

3. Naro¢nost tématu na ziskdvani daldich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cildm)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10

6. Logickd stavba a ¢lenéni prace 10

7. Jazykova a terminologicka Uroven

8. Formalni Uprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni pfinos k feSené problematice

10. Vyuzitelnost vysledkd prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bod) 92
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prace a otdzky k obhajobé:

Ocenuji, Ze diplomova prace odrazi soucasnou realitu fungovani socialni platformy Instagram v ramci komunika¢niho mixu. Autor
uvadi realné priklady, aktudlni situaci zaroven v diplomové praci fesi i s dalSimi experty. Oceriuji, Ze autor bere ohled na jednotlivé
faktory a nalezitosti, které ovliviiuji algoritmus Instagramu i chovani uZivatel(l na Instagramu. Prvni otazka k obhajobé: Zminil jste, Ze
se Instagram neustale promériuje. Dokazete ze svého osobniho pristupu popsat, jak bude Instagram pravdépodobné vypadat za dva
roky s ohledem na to, jaké novinky tato platforma pldnuje? Druhd otdzka k obhajobé: Influencer marketing je pro firmy sekundarni
nejlepsi moznou prilezitosti, jak ovlivnit relevantni cilovou skupinu témér pfirozenym zplsobem. Co je podle vés klicem k navazani
kvalitni, dGvérné spolupréce s influencerem, aby vzajemna kooperace znacky a influencera véetné nasledné tvorby obsahu byla pro
jeho publikum zajimava, prirozena a hlavné uvéfitelna? Treti otdzka k obhajobé: Dokézete identifikovat soucasny trend mezi
influecencery, ktefi se fadi do kategorie tourism?
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