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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Diplomové prace Bc. Evy Loucké na téma "Marketingové a komeréni komunikace CK Cedok” v rozsahu
109 stran formatu A4 ma logickou strukturu. Na teoretickou ¢ast navazuje ¢ast prakticka — aplikaéni. Svym
rozsahem je diplomova prace nadstandardni. Strukturu diplomové prace tvori celkem Sest kapitol, z nichz
prvni Ctyfi jsou teoretickym vychodiskem a na né navazuji dvé praktické kapitoly (kap. 5 a 6). Samostatnou
&ast diplomové prace tvofi jeji Uvod a Zavér. V Uvodu autorka vymezila hlavni cil své diplomové préace, t;.
”zhodnotit marketingovou a komeré&ni komunikaci spole¢nosti Cedok a poté navrhnout doporudeni, které
by vedlo ke zlepSeni této komunikace”. Vyty€eny cil povazuji za splnény. Prvni kapitola je zaméfena na
problematiku marketingu. Marketingovy mix jako nastroj marketingu je obsahem druhé kapitoly. Treti
kapitola zahrnuje marketingové strategické planovani. Na marketingové a komeréni komunikace je
zameéfena ¢tvrta kapitola. (pozn.: kap. 1 — 3 jsou s ohledem na téma diplomové prace nadbytecné — stacilo
”zasadit” problematiku marketingovych a komer&nich komunikaci do ramce marketingu, nikoli se zabyvat
samotnym marketingem). Obsahem subkapitoly 4.1 je komunikacni a medialni mix. Na pfipravu
komunika¢ni kampané je zaméfena subkapitola 4.2. V paté kapitole, ktera je prakticka, autorka predstavila
spole¢nost Cedok. V subkapitole 5.2 je aplikovan marketingovy mix na uvedenou spoleénost. Obsahem
subkapitoly 5.3 je aplikovana SWOT analyza na spole¢nost Cedok. Subkapitola 5.4 zahrnuje konkurenéni
analyzu pfedmétné spole¢nosti. Na komunikaéni mix, ktery pouziva spole¢nost Cedok je zaméfena
subkapitola 5.5. Obsahem Sesté kapitoly je vlastni terénni dotaznikové Setfeni, které autorka sama
zrealizovala. V subkapitole 6.3 jsou shrnuty vysledky pfedmétného vyzkumu. V subkapitole 6.4 autorka
uvadi své navrhy a doporuceni do budoucna. V samotném Zavéru diplomové prace autorka konfrontuje
vyty&eny cil z jejiho Uvodu s vysledky, k nimz dospéla na zakladé provedenych analyz a vysledk
terénniho dotaznikového Setfeni. Po formalni strance je diplomova prace velmi dobra. Z hlediska jazykové
a stylistické urovné hodnotim diplomovou praci téZ jako velmi dobrou. Autorka shromazdila ke zpracovani
své diplomové prace pomérné skromny pocet kniznich publikaci, avdak na druhou stranu pomérné
rozsahly pocet internetovych zdrojl. Z podkladovych zdroji autorka spravné cituje. Celkové hodnotim
diplomovou praci Bc. Evy Loucké jako "velmi dobrou” a doporuduiji ji k obhajobé.

ot. &. 1) V &em spocivé rozdil mezi anketou a dotaznikem? ot. &. 2) Kdo je typickym klientem CK Cedok?
ot. €. 3) Do jaké miry koresponduje ¢i nekoresponduje cilova skupina lidi na facebooku s cilovou skupinou
CK Cedok?



Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.
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