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BakalaFska prace se zabyva problematikou proximity marketingu v Ceské republice, kde je zatim vyuZivan
v malé mife. K pfedavani marketingového obsahu vyuziva bezdratové technologie jako WiFi, Bluetooth,
NF, QR kody.

Bakalarska prace je rozdélena do &tyf kapitol, z nichZ prvni tfi jsou teoretické. V kap. 1 jsou vysvétleny
z&kladni pojmy. Mimo jiné jsou zde pfedstaveny proximity technologie, jejich technicka specifika a vyuZiti
v marketingu. Kap. 2 se zaméfuje na technologii Beacon, na jeji moznosti vyuZiti obecné a konkrétné

v maloobchodnim prostfedi. V kap. 3 jsou uvedeny konkrétni pfiklady vyuziti technologie Beacon

v zahraniénim retailovém prostfedi ve formé nékolika pfipadovych studii. Kap. 4 Prakticka ¢ast se sklada
ze dvou dil€ich kapitol. Kap. 4.1 zkouma postoj ¢eskych spotfebitelt k proximity marketingu a jejich
povédomi o proximity technologiich. Kap. 4.2 je hodnoti problematiku ze strany obchodnikl. Byla vybrana
tfi obchodni centra, u kterych bylo zjiStovano, jakym zplsobem pfistupuji k proximity marketingu a jak
vyuzivaji technologie WiFi, Bluetooth, NFC a QR kody.

Cil bakalaiské prace — posoudit povédomi o proximity technologiich a jejich vyuzivani €eskymi
obchodniky a spotfebiteli a zhodnoceni pfistupu obchodniku a spotfebitelt k sluzbam proximity
marketingu se podafrilo naplnit. Cenim si doporuceni k moznostem sbéru a analyzy zakaznickych dat.

Otazky k obhajobé
1. Jaka je nyni efektivnost mobilniho marketingu, zejména SMS marketingu (str. 9)?
2. Vyznam responzivniho webu je nyni velky, nahradi jej je5t& odkazy na weby tfetich stran (str. 14)?
3. Setkala jste se v praxi s vyuzitim beacon( prostfednictvim teplotnich map (str. 25)?
4. Bylo by mozné vyuzit beacony na VSE, napt. na U3V (str. 25), napt. pro dochazku ¢&i deaktivaci
mobilnich zafizeni?
ProC Ceské pokusy s vyuzitim beaconu v €eskych prodejnach skoncily testovanim (str. 33)?
Vyuziti beacont v tunelech v Brné a Jihlavé je zajimavé, jaké jsou aktualni zkuSenosti (str. 34)?
. Nemohla by aplikace Scan&Go v Globusu pfedavat zakaznikovi i informace o lokalizaci zbozi (str.
38)?
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Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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