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Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

Shrnutí
Bakalářská práce se zabývá problematikou využití sociální sítě Instagram v marketingu.

Bakalářská práce je rozdělená do tří částí.

První část je teoretická. Autor klade důraz na nové trendy marketingu, komunikační mix a internet
v návaznosti na sociální média.

Druhá část je praktická. Obsahuje sekundární výzkum uživatelů Instagramu a výzkum primárních dat
z vlastního dotazníku autora. Cenná je případová studie. Zajímavé je porovnání využití Instagramu
s McDonald’s, KFC, Burger King.

V závěru shrnuje výsledky kampaně agentury #TubeUp i svého šetření.

Cíl bakalářské práce rozebrat marketingovou kampaň BB (Bageterie Boulevard) v případové studii se
podařilo naplnit. Cením si také rozšíření dotazníku agentury Kantar o vlastní autorova primární data.
Připomínky

• Slova 13 a 30 jsou samostatná, měla by být oddělena mezerou (str. 5, 1. odst.).
• % je samostatné slovo, mělo by být odděleno od čísla mezerou (např. str. 9, odstavec 3. Rozpočet…)
• Pozor na shodu podmětu s přísudkem: firmy,.., tak, aby zacílíly (str. 10, 1. odst.)
• Chybí čárka na konci vedlejší věty: Čím menší rozpočet, tím více se musí firma rozmýšlet, na
které… (str. 11, poslední odst.).

• Chybí čárka na konci vedlejší věty: kampaně, kterou vytváří profesionální marketingová agentura,
a obsahu… (str. 16, poslední odst.).

• Vynechané písmeno d: bezprostřední (str. 17, odstavec Přímý marketing).
• Vynechané písmeno a: reagují na aktuální dění (str. 20, 2. odst.).
• Chybějící tečka na konci věty: obal (str. 21, 5. odst.).
• Název odstavce by měl být na stejné stránce jako odstavec, např. název True View In-Stream (str.
22, dole).

• Počet a jednotka by měly být na stejném řádku, např. 10 vteřin (str. 22, 1. odst.).
Otázky k obhajobě
1. Je složení respondentů ve vlastním dotazníku reprezentativní, kdy 41 % z nich sleduje Instagram více

něž hodinu denně (str. 34, obr. 10)?
2. Čím vysvětlujete rozdíl výsledků vlastního dotazníku a výsledků agentury Kantar v podílu



respondentů, kteří si všímají reklamy na Instagramu (str. 36, obr. 14)?
3. Jak hodnotíte, že nejvlivnější influencer v ČR Kovy se umístil na 9. místě v anketě nejvlivnější

Čech v ČR (str. 45)?
4. Kolik malých lidí, kteří se přihlásili o práci v BB na základě kampaně #TubeUp, ještě v BB pracuje

(str. 46)?

Závěr: Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
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