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Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Teoreticka ¢ast prace je relativné struéna, méné pfehledné strukturovana. | kdyz zahrnuje hlavni pojmy
z oblasti internetového marketingu, neni pfesné vysvétleny rozdil mezi internetovym marketingem a online
komunikaci. Rozsah pouzitych zdroju v teoretické ¢asti je spiSe podprimérny.

Prakticka ¢ast je zpracovana pomérné peclivé ve formé pfipadové studie, nicméné jiz na zacatku zde
postradam struény rozbor cilové skupiny zkoumané spole¢nosti a celkové soucasné komunikace, véetné
positioningu znacky a situani analyzy.

Pozitivné hodnotim relativné kvalitné provedené srovnani online komunikace s konkurenci (na socialnich
sitich) na zakladé Ciselnych dat, coz je pfinosné. Neni ale ziejmé, proc€ si autor vybral dané obdobi
(listopad 2019) z hlediska ¢asového umisténi i délky.

Vlastni vyzkum autora je rovné&z pfinosny, zde ale neni uvedeno, jak byli vybirani respondenti, ani jaka je
struktura respondentu, navic jejich pocet je nizky. Dotaznik je az pfili§ struény — jsou hodnocena tfi kritéria
webovych stranek, ale ta uz nejsou detailné rozebrana, takze hodnoceni vyzniva velmi povrchné, validita
celého vyzkumu je tak diskutabilni.

Navrhy na zlepSeni sou¢asné komunikace spole€nosti jsou velmi struéné, povrchni, zaslouZily by si proto
hlubsi a konkrétnéjsi zpracovani, i kdyz fada z nich mize byt jisté prakticky vyuzita.

Otazky:

1. Co by mélo byt cilem webovych stranek v pfipadé dealera jakékoliv znacky automobil(1?

2. Jak konkrétn& by méla zkoumana spole&nost komunikovat na socialnich sitich? M& smysl v CR
vyuZivat Twitter?

3. Existuje v CR né&jaky automobilovy dealer, jehoz komunikace na socidlnich sitich je dle Vas pfikladna?
V ¢em spociva jeho Uspéch?



Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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