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Cilem bakalarské prace je posoudit stavajici situaci neziskové organizace a jeji postaveni na trhu

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 6

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 6

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 6

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 5

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 7

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 7
7.]azykova a terminologicka droveil 5

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 6

9. Vlastni piinos k feSené problematice 6

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 6
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 60
Vyslednd znamka dobi‘e (3)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Bakalatska prace Marketing v neziskové organizaci je rozdélena na nékolik kapitol a tradi¢né na teoretickou a aplikacni ¢ast.
Autorka si stanovila hlavni a vedlejsi cil prace , které si ji podafilo naplnit jen ¢astec¢né, i vzhledem k tomu, Ze pracovala s velmi
omezenou informacni zakladnou. Teoreticka Cast prace je v souladu s hlavnim cilem prace a mohla by byt dobrou vychozi
zakladnou pro aplikac¢ni ¢ast. Jejim zakladnim nedostatkem je vsak jeji informacni nevyrovnanost. Piesto vSak Ize konstatovat,
Ze potiebnou informac¢ni hodnotu ma. Zakladni aspekty problematiky( charakteristika nestatni organizace, pravni formy,
typologie neziskovych organizaci financovani, fundraising a okrajové i vyznam marketingu pro tuto sféru) jsou v ni
obsazeny.Aplika¢ni ¢ast prace je vzhledem k cili nejslabsi ¢asti prace. Popis (charakteristiku) neziskové organizace Bolashak
lze povazovat za dostatecné podrobny, méné vSak uz praktické uplatnéni marketingu, SWOT analyzu, analyzu konkurence,
nejsou reprezentativni a autorka sije toho védoma. Hodnotit stylistickou a jazykovou troven prace lze jen velmi obtizné.
Doporucuji, aby se autorka prace v priibéhu obhajoby sousttedila predev$im na upfesnéni a rozsifeni toho, co v aplika¢ni ¢asti
chybi, tedy : 1. Jak byla provedena SWOT analyza ? 2.Jaky byl pribéh a nélezZitosti anketniho Setfeni?3. Jak pristoupila ke
stanoveni hypotéz a jak s nimi pracovala? [ pfes uvedené vyhrady a pripominky bakalatskou praci doporucuji k obhajobé
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Select the type of evaluation

Criteria (max. 10 points per category)

Points awarded

. The objectives of the thesis are evident and accomplished

. Demands on the acquisition of additional knowledge or skills

. Adequacy and the way of the methods used

. Depth and relevance of the analysis in relation to objectives

. Making use of literature/other resources, citing

. The thesis is a well-organised logical whole

. Linguistic and terminological level

. Formal layout and requirements, extent
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. Originality, i.e. it is produced by the student

10. Practical/theoretical relevance/applicability

Total score in points (max 100)

Final grading

Overall evaluation and questions to be answered in the course of the defense:
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