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Ndzev bakaldrské prdce:
Marketing v neziskové organizaci

Autor bakaldri'ské prdce:
Yelizaveta Makeyeva

Cil bakalarské prdce:

Cilem bakalai'ské prace je posoudit stavajici situaci organizace a jeji postaveni na trhu na zakladé analyzy vnéjsiho a
vnitiniho prostredi prislusného podniku. Dil¢im cilem je prostiednictvim ziskanych poznatki doporucit optimalni
strategii pro zlepSeni souc¢asné pozice organizace na trhu.

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7. Jazykova a terminologicka Groven

8. Formalni tiprava a nalezitosti prace, rozsah

9. Vlastni pfinos k feSené problematice
10. VyuZitelnost vysledki prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 76
Vyslednd znamka velmi dobre (2)

ANE N Kool BN Kool INol Kool RN Heo]

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Téma vzdélani, kterou si autorka zvolila, je moZné pokladat za aktudlni. Bakalarska prace je logicky rozclenéna na
jednotlivé ¢asti. Teoreticka ¢ast se zamétuje na definovani zakladnich pojm, které souvisi s tématem. Zavéry a
doporuceni pro organizace jsou konkrétni a srozumitelné. Autorka stru¢né popsala oblast neziskovych organizaci, které
se vénuji vzdélavani studentd, stejné jako nejbliz$i konkurenty organizace Bolashak. Pro lepsi piehled bylo by lepsi
hlubsi porovnat marketingové aktivity organizace s konkurenc¢nimi spolky. Prakticka ¢ast se vénuje definovanym
konceptiim z teoretické ¢asti a racionalné na ni navazuje. Autorka popsala diikladnym zplisobem souéasny stav
marketingu a posoudila vlastnosti jednotlivych marketingovych nastrojii této organizaci. Pro posouzeni stavajici situace
byly zvoleny analyzy SWOT a Portertiv model péti sil. Vychodiska modelu péti sil jsou srozumitelné, presto vsak by mohly
byt vice interpretovany. Do ankety by bylo moZné zahrnout vetsi rozsah dotazu.

K obhajobé bakalarské prace mam dalsi otazky: Byly Vase doporuceni projednany s vedoucim neziskové organizace
Bolashak? Pokud ano, jaké postaveni k tomu organizace m4, a jestli planuje doporucené zmény uvést do praxe? Pokud
byste délala anketu znovu, zamérila byste se na vetsi skupinu obyvatelstva? Jaké zptisoby byste zvolila pro obdrzeni
zpétné vazby od obyvatelstva? Jaké ovérovaci metody byste pouZila pro ovéreni, zda jsou Vase doporuceni efektivni?

Jméno oponenta bakaladrské prdce:

|Bc. Pavel Severchenko |

Pracovisté oponenta bakaldrské prdce:

|Honeywell, spol. s r.o. |

Cestné prohlasuji, Ze nejsem ve spriznéném vztahu k autorovi bakaldr'ské prdce.
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