s v - ’ KUL,
Vysoka skola ekonomicka v Praze ST
Fakulta podnikohospodarska o ~

{\BE :
+ o
Posudek vedouciho diplomové prdce Srost®

Ndzev diplomové prdce:

|Segmentace trhu proteinovych produktd a navrh kampani na Facebooku

Autor diplomové prdce:

|§tépénka Tmova

Cil diplomové prdce:

Navrh reklamnich kampani na platformé Facebook, zacilenych na vybrané a ovéiené segmenty ziskané analyzou dat MML-TGI

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 10
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka drovei 7

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 8

9. Vlastni piinos k fesené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 91
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Téma prace promita postup cileného marketingu, zejména jeho prvni etapy - segmentace trhu, do marketingového
rozhodovani v konkrétni produktové oblasti a s dirazem na jeho uplatnéni z hlediska vyuziti v souc¢asné dobé znacné
aktualnich moZnosti zapojeni konkrétni internetové socialni sité. Tomu odpovidaji vhodné zarazené kapitoly postihujici
teoretické zazem{ problému. Pro splnéni cile prace je zapojeno nékolik vyzkumnych poloh. Vyznamné je vyuZiti dat MML-TGI,
logicky je pohled na data Netmonitoru. Vyznamnym prispévkem je vlastni dotazovani. Dotaznik je Gicelné vymezeny, vzorek
odpovida potiebam explorac¢ni sondy pro postizeni marketingového potencialu diferenci ve vztahu k proteinovym produktim.
Pro vyhodnoceni vysledkid jsou rozumné podle ticelu zapojeny nejen frekvencni a kontingené¢ni analyzy, ale i vicerozmérna
statistika. Segmentacni vystupy jsou nasledné Sikovné vyuzity pro zaméreni facebookové komunikacni orientace, a to vcetné
dotazeni az do planu kampané. Po formalni, zejména jazykové, strance je v textu znat jisty chvat, coz autorka napravila
vloZenymi erraty k DP.

Otazky k obhajobé. 1. Pro¢ nebyla omezena cilova skupina? 2. Jaky marketingovy vyznam mélo zafazeni navstév kavaren do
rozvoje profilu segmentii? 3. Zaznél v dotazovani ndmét mozZnosti i v oblasti nesladkych chutovych prostredi ? 4. Z
metodického hlediska bylo vhodné doplnit u faktorovych analyz vysvétleny rozptyl, pocet s platnymi faktorovymi skory, u
primarniho Setfeni navratnost (dokoncené / otevirené dotazniky).
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