ERRATA K DIPLOMOVE PRACI
SEGMENTACE TRHU PROTEINOVYCH PRODUKTU A NAVRH KAMPANI NA
FACEBOOKU

Byly pfijaty revize a uéinény nasledujici apravy.

Uvodni strana
Oprava: oprava odskoceného jména

Podékovani

Réda bych podékovala svému vedoucimu doc. Ing. Janu Koudelkovi, CSc. Za ochotu a rady pii vedeni této prace.
Oprava: Rada bych podékovala svému vedoucimu doc. Ing. Janu Koudelkovi, CSc. za ochotu a rady pfi vedeni této
prace.

Strana 15

Posednf fazi kupniho rozhodovani je jeho ponakupni chovani, které se odviji od jeho spokojenosti a produktem
(Koudelka, 2018).

Oprava: Posledni fazi kupntho rozhodovani je jeho ponakupni chovani, které se odviji od jeho spokojenosti s
produktem (Koudelka, 2018).

Strana 16

Marketingova strategie je o propojeni firemnich silnych stranek a potfebami zakaznika, kterym dokaze vyhoveét.
Oprava: Marketingova strategie je o propojeni firemnich silnych stranek s potfebami zdkaznika, kterym dokaze
vyhovet.

Podle Brana Sharpa by se tedy meéla znacka, ktera chee rast zamefovat ne na vérné kupujici, ale na celkovy zasah
(pokryti).

Oprava: Podle Briana Sharpa by se tedy méla znacka, ktera chee rust zamefovat ne na vérné kupujici, ale na celkovy
zasah (pokryti).

Strana 17

Jedna se o vymezeni trthnu hlavné z hlediska geografie a kategorie produktu, tedy kde bude firma pusobit, v jakém
staté, mésté nebo regionu a jakou kategorii produktu bude nabizet.

Oprava: Jednd se o vymezen{ trhu hlavné z hlediska geografie a kategorie produktu, tedy kde bude firma pusobit,
v jakém staté, mésté nebo regionu a jakou kategorii produktu bude nabizet.

Strana 18

Duvodem, proc¢ ¢lovek pouziva produkty je takovy, Ze uspokojuji jeho potiebu. Ocekava, ze uspokoji jeho pottebu, a
proto je dulezité vedet, co je touto potfebou (oc¢ekavanim) z pohledu zakaznika mysleno.

Oprava: Davodem, proc¢ ¢lovek pouziva produkty je takovy, Ze uspokojuji jeho pottebu. Je proto dilezité veédét, co
je touto potfebou (oc¢ekavanim) z pohledu zakaznika mysleno.

Strana 29

V obsahov¢ siti je mozné vyuzit dva formaty, a to textovou reklamu a grafickou reklamu. Moznost, jak zasahnout
svou cilovou skupinu. je nékolik.

Oprava: V obsahové siti je mozné vyuzit dva formaty, a to textovou reklamu a grafickou reklamu. Moznosti, jak
zasahnout svou cilovou skupinu je nékolik.

Strana 30

Mezi socialni sité, které jsou v soucasnosti hodné popularni patif Facebook, Instagram, Whats app, Messenger,
Twitter a LinkedIn a dalsi.

Oprava: Mezi socidlni site, které jsou v soucasnosti hodné popularni patii Facebook, Instagram, WhatsApp,
Messenger, Twitter a LinkedIn a dalsi.

V roce 2012 Facebook koupil Instagram a v roce 2014 koupil Whats app (Kuznik, 2014).
Oprava: V roce 2012 Facebook koupil Instagram a v roce 2014 koupil WhatsApp (Kuznik, 2014).

Pocet aktivnich uzivateltt na Facebooku neustale roste. Dle dat Statista pocet uzivatelt narista kazdym rokem
(Clement, 2019a). Narust lze vidét na Chyba! Nenalezen zdroj odkazil..

Oprava: Pocet aktivnich uzivateld na Facebooku neustale roste. Dle dat Statista pocet uzivateltl narastd kazdym
rokem (Clement, 2019a). Narust lze vidét na Obrazek 3.



Strana 32
Obrazek 1: Pocet mesi¢ne aktivnich uzivatelt v milionech v CR, Zdroj: (Clement, 2019b)
Oprava: Obrazek 2: Pocet mésicné aktivnich uzivateld v milionech v CR, Zdroj: (Jarolim, 2019)

Strana 33

Lze si vsak stejné jako u aukce zvolit, na koho cheete reklamu cilit, ale na rozdil od aukce tu existuji omezenf jako
napfiklad moznost vyloucit vlastni publikuma (Stankovicova, 2019).

Oprava: Lze si viak stejné jako u aukce zvolit, na koho chcete reklamu cilit, ale na rozdil od aukce tu existuji omezeni
jako napifklad moznost vyloucit vlastni publikum (Stankovicova, 2019).

Strana 36
Adrecall — metrika facebooku zahrnujici vice brandovych metrik.
Oprava: Adrecall — metrika Facebooku zahrnujici vice brandovych metrik.

Tato metrika je vypocitava na zakladé zasahu, pozornosti vénované kampani a historickych dat Facebooku, které
bylyi zjistény dotazovanim uzivateld.

Oprava: Tato metrika se vypocitava na zaklade zasahu, pozornosti vénované kampani a historickych dat Facebooku,
ktera byla zjisténa dotazovanim uzivatel.

Strana 42

Jeji obnoveni nastalo az relativné nedavno. Nyni se metoda pouziva hlavne jiz zminéné redukci vahy. (Masood &
Uppaluri, 2019).

Oprava: Jejf obnoveni nastalo az relativné nedavno. Nyni se metoda pouziva hlavné jiz zminéné redukci vahy

(Masood & Uppaluri, 2019).

Strana 44
Do segmentaéni baze bylo zvoleno celkem 35 vyroka Zivotniho stylu v navaznosti na téma prace viz tabulka ¢. 1.
Oprava: Do segmentacni baze bylo zvoleno celkem 35 vyroku zivotniho stylu v nidvaznosti na téma prace.

K postizeni vyznamnych kritérif byla pouzita vymezujici kritéria a netradi¢ni popisna kritéria, coz znacf kombinaci
metod forward/bachward. post hoc segmentace, protoze nebyla omezena volba poctu téchto vymezujicich
promeénnych a pocet segmentt nebyl pfedem znam.

Oprava: K postizeni viznamnych kritérif byla pouzita vymezujici kritéria a netradi¢ni popisna kritétia, coz znaci
kombinaci metod forward/backward a post hoc segmentace, protoze nebyla omezena volba poctu téchto
vymezujicich proménnych a pocet segmentt nebyl pfedem znam.

Strana 52

Zdravi dietafi jsou naopak zastancem tohoto typu potravin a snaz{ se véem uvedenym slozkam vyhnout nebo je
alespon omezit.

Oprava: Zdravi sportovci jsou naopak zastaincem tohoto typu potravin a snazi se vsem uvedenym slozkam vyhnout
nebo je alespon omezit.

Strana 56
Do kavarny si obcas zajdou ale nemajf zadné konkrétni vytypované znacky kavy.
Oprava: Do kavarny si obcas zajdou ale nemaji zadné konkrétnf vytipované znacky kavy.

Strana 62

Vzniklé segmenty byly rozvinuty o popisné a vymezujici proménné pomoci kontingenénich tabulek. Tabulka 9
zobrazuje vybrané popisné charakteristiky v navaznosti na vzniklé shluk

Oprava: Vzniklé segmenty byly rozvinuty o popisné a vymezujici proménné pomoci kontingencnich tabulek.
Tabulka 9 zobrazuje vybrané popisné charakteristiky v navaznosti na vzniklé shluky.

Strana 64

Panickové jsou mladi muzi d 12 do 19 let a také muzi ve veku 30-39 let. Jejich pifjem se pohybuje mezi 20 000 K¢ a
80 000 Ke.

Oprava: Panickové jsou mladf muzi od 12 do 19 let a také muzi ve veéku 30-39 let. Jejich pfijem se pohybuje mezi
20 000 K¢ a 80 000 Ke.

Strana 68
Pavodni nazev analyzy MML-TGI ,,“ a primarnich dat a analyzy SPSS ,,Domac{ abstinent® a ,,Nespokojeny
vegetarian® .



Oprava: Pavodn{ nazev analyzy MML-TGI ,,Pracanti touzici po zméné® a primarnich dat a analyzy SPSS ,,Domaci
abstinent™ a ,,Nespokojeny vegetaridn®.

Do kavarny si obcas zajdou ale nemajf zadné konkrétni vytypované znacky kavy.
Oprava: Do kavarny si obcas zajdou ale nemaji zadné konkrétnf vytipované znacky kavy.

Samy se zatadily do Vyssi stfedni tidy. Ziji v Jihomoravském, Olomouckém a Zlinském kraji.
Oprava: Samy se zafadily do Vyssi stiedni tfidy. Ziji v Jihomoravském, Olomouckém a Zlinském kraji.

Strana 70

Nekolikrat do meésice se divaji na zpravodajstvi, vice na cestovani, zdravi i sport. Vétsina z nich nesili a neumist’uje
na internet fotografie.

Oprava: Nekolikrat do mésice se divaji na zpravodajstvi, vice na cestovani, zdravi i sport. Vétsina z nich nesdili a
neumist’uje na internet fotografie.

Panickové jsou mladi muzi d 12 do 19 let a také muzi ve veku 30-39 let.
Oprava: Panickové jsou mladi muzi do 12 do 19 let a také muzi ve veéku 30-39 let.

Zména pisma z 11 na velikost 12.

Strana 72

Podle udaju o lokalit¢ uvedenych v tabulce €. 11 byly vybrany nasledujici kraje: Jihocesky, Jihomoravsky,
Karlovarsky, Vysocina, Kralovehradecky, Liberecky, Pardubicky a Praha. Zvolen{ téchto kraji v reklamnf platforme
Facebooku je zobrazeno na obrazku 20.

Oprava: Podle ddaji o lokalit¢ uvedenych v tabulce ¢. 10 byly vybrany nasledujici kraje: Jihocesky, Jihomoravsky,
Karlovarsky, Vysocina, Kralovehradecky, Liberecky, Pardubicky a Praha. Zvolen{ téchto kraji v reklamn{ platforme
Facebooku je zobrazeno na obrazku 19.

Strana 73

Na zakladé tabulky ¢. 11 byly vybrany zajmy jako ¢teni knih, work — life — balance, protoze respondentky hodné
pracuji, takze mohou mit o vyvazenost zajem.

Oprava: Na zdklade tabulky ¢. 10 byly vybrany zajmy jako ¢tenf knih, work — life — balance, protoze respondentky
hodné pracuji, takze mohou mit o vyvazenost zajem.

Strana 74

Zvoleno bylo automatické umisténi, protoze mizeme vyuzit vSechny platformy, tedy Facebook i Instagram. Ukazka
je na obrazku ¢. 23. V piipadé, ze bychom chtéli z jakéhokoliv divodu nékteré z umisténi vyloucit(nechceme aby se
reklamy zobrazovali ve stories napifklad), zvolime upravit umisténi.

Oprava: Zvoleno bylo automatické umisténi, protoze muzeme vyuzit véechny platformy, tedy Facebook i Instagram.
Ukazka je na obrazku ¢. 22. V ptipadeé, Zze bychom chteli z jakéhokoliv divodu néekteré z umisténi vyloucit
(nechceme, aby se reklamy zobrazovali ve stories napiiklad), zvolime upravit umisténi.

Strana 77
Podle udajt o lokalit¢ uvedenych v tabulce €.11 byly pro Striktni dietafe vybrany nasledujici kraje.
Oprava: Podle ddaji o lokalit¢ uvedenych v tabulce ¢.10 byly pro Striktni dietafe vybrany nasledujici kraje.

Strana 78
Priklad zajmového a demografického cileni na Striktni dietafe je ukdzano na obrazku ¢. 32.
Oprava: Piiklad zajmového a demografického cilenf na Striktn{ dietafe je ukdzano na obrazku ¢. 30.

Strana 79
Podle udaju o lokalit¢ uvedenych v tabulce €. 11 byly vybrany nasledujici kraje.
Oprava: Podle ddaji o lokalit¢ uvedenych v tabulce ¢. 10 byly vybrany nasledujici kraje.

Strana 81

Jednotlivé segmenty byly zkoumany z pohledu tfech kritérif.

1. Znam/neznam ketodietu

2. Drzim nebo jsem drzel(a) dietu.

3. Drzim nebo jsem drzel(a) ketodietu.

3. Znam znacku Prodietix

Oprava: Jednotlivé segmenty byly zkoumany z pohledu ¢tyt kritérii.
1. Znam/neznam ketodietu.



2. Drzim nebo jsem drzel(a) dietu.
3. Drzim nebo jsem drzel(a) ketodietu.
4. Znam znacku Prodietix.

Panicek sportovec konzumuje protein, ale jak bylo uvedeno ve vysledcich primarniho vyzkumu, mezi oblibené
znacky proteinovych produktt nepatif znacka ketodiet, ale napifklad Nutrend.

Oprava: Panicek sportovec konzumuje protein, ale jak bylo uvedeno ve vysledcich primarntho vyzkumu, mezi
oblibené znacky proteinovych produkta nepatii znacky ketodiet, ale napifklad Nutrend.

Strana 82
Souhrnny pfehled je vidét v tabulce ¢. 16.
Oprava: Souhrnny piehled je vidét v tabulce €. 11.

Strana 83

Mimo tato cileni uréend pfimo segmentim vzniklym pomoci analyz by bylo vhodné pouzit remarketing i na
navstévniky webovych stranek, pfesnéji na ty, ktef{ stranky navstivili, ale nenakupili.

Oprava: Mimo tato cilenf uréena piimo segmentim vzniklym pomoci analyz by bylo vhodné pouzit remarketing i na
navstévniky webovych stranek, pfesnéji na ty, ktef{ stranky navstivili, ale nenakoupili.

Zavér

Kapitola online marketingu se zabyva pfevazné socialni siti Fabebook, jejimi moznostmi, typy cileni, pojmy a
formaty.

Oprava: Kapitola online marketingu se zabyva pfevazné socialn{ siti Facebook, jejimi moznostmi, typy cileni, pojmy
a formaty.

Na zakladé shlukové analyzy s vyuzitim primarnich dat ve statistickém programu SPSS byla odkryto osm segment.
Oprava: Na zaklade shlukové analyzy s vyuzitim primarnich dat ve statistickém programu SPSS bylo odkryto osm
segmentu.

Vysledné shluky bylo potfeba napasovat co nejlépe do moznosti které cileni na Facebooku nabizi.
Oprava: Vysledné shluky bylo potfeba napasovat co nejlépe do moznosti, které cilenf na Facebooku nabizi.

Shluk Striktnich dietait jako jediny nemél pfifazené sparované informace z primarniho vyzumu o znalosti ketodiety a
Prodietixu, a proto byla zvolena strategie budovani znacky.

Oprava: Shluk Striktnich dietata jako jediny nemél pfifazené sparované informace z primarniho vyzkumu o znalosti
ketodiety a Prodietixu, a proto byla zvolena strategie budovani znacky.

Tato prace bude navic aplikovana v praxi pro jednu proteinovych firem.
Oprava: Tato prace bude také aplikovana v praxi pro jednu z proteinovych firem.

Smazano sekce pouzita literatura a zaver.
Prob¢hla aktualizace obsahu.



