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Posudek oponenta bakalarské prdace R *

Ndzev bakaldrské prdce:

Navrh a zpracovani brandové vano¢ni marketingové kampané znacky Xiaomi na ¢eském trhu

Autor bakaldi'ské prdce:

Ondiej Repik

Cil bakaldrské prdce:

Tvorba konceptu efektivni marketingové kampané pro co nejefektivnéjsi zlepSeni image znacky Xiaomi na ¢eském trhu skrze
prezentaci jejich unikatnich vlastnosti a konkuren¢nich vyhod, ktera povede k lepsi informovanosti a sezndmeni potencialnich
zakaznikui se znackou a také k dlouhodobému zvyS$eni prodejti produktd znacky a zvySeni podilu na trhu s elektronikou.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 9

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 8

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10

7. Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni Uprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 94
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor préce si zvolil aktudlni a atraktivni téma pro svou bakalaiskou praci v oboru multimédii.

Analyticka ¢ast bakalarské prace je vénovana uréeni cilové skupiny potencidlnich zdkaznikd spole¢nosti Xiaomi na zakladé
kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu a shromazdéni poznatki o silnych a slabych strankach spole¢nosti Xiaomi a jeji pozici vici
pfimym konkurentiim.

Na zdkladé shromazdénych poznatki vytvoril tii koncepty marketingové kampané, pti¢emz nejvhodnéjsi z nich rozpracoval na
podrobné Grovni.

Z prace plynou vyuzitelné vysledky i pro budouci tvorbu marketingovych kampani spole¢nosti Xiaomi. Prace je nadpriimérna a autor
splnil kladené pozadavky na jeji tvorbu.

D tené otazky k obhaiobé:

1) Na kterou z identifikovanych cilovych skupin potencialnich zakaznikt spole¢nosti Xiaomi mifi rozpracovany koncept vice? Na
zakladé jakych argumentt bylo zacileno pravé na tuto skupinu?

2) Jak vnimate zkoumany segment trhu do budoucna a co byste doporucil na zdkladé provedeného vyzkumu znackam vyrabéjicim
elektroniku?

Jméno oponenta bakaldrské prdce:
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Cestné prohlasuji, Ze nejsem ve spiiznéném vztahu k autorovi bakaldr'ské prdce.
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