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Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Autor velice kvalitné zpracoval dané téma, zabyvajici se Marketingovou strategii Ceskych aerolinii a. s.,
pfestoZe se mu nepodafilo navazat kontakt s nikym ze spole€nosti a vyuzival tak pouze vefejné
dostupnych zdroju. | pfes tento fakt dokazal autor zmapovat aktualni marketingovou strategii velice pfesné
a pIné odpovidajici realité. K tomu dopomohl autor(iv hluboky zajem o téma a Siroky prehled v dané
oblasti. Protoze prace vznikla v dobé tésné pred vrcholici krizi v letecké dopravé (z divodu rozsSifovani
porovnani stavu pfed a po této krizi. Doporuduji, aby se autor tématu vénoval i nadale a v dalSim studiu se
zaméfil pravé timto smérem a zhodnotil tak Siroky pfehled a znalosti, které v tomto oboru ma. 1) Doporugil
byste sjednoceni marketingové strategie Ceskych aerolinii a Smartwings a pokud ano, pro¢? Pokud ne,
pro¢? 2) Myslite si, Ze majetkovy vstup Smartwings do CSA ovlivnil marketingovou strategii spole¢nosti

a pfipadné jak?
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