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Nazev bakalarské prace:
Tvorba ceny dokumentarni fotografie na trhu uméni v Ceské republice

po roce 2000

Abstrakt:

Bakalafska prace zkouma teoretické pristupy k tvorbé ceny dokumentarnich fotografii
a faktory, jez ovliviuji vysi jeji ceny. Cilem prace je ovéfit teoretické poznatky v prostiedi
Ceského trhu s uménim. V prvni ¢asti prace je vymezena ekonomicka teorie cenotvorby,
piistupy k tvorbé cen na primarnim a sekundarnim trhu a faktory, které dle odborné literatury
maji vliv na vysi ceny. Nasledn¢ jsou teoretické poznatky oveétovany v prostiedi Ceského trhu
Z pohledu fotografii, zaméstnancli aukénich domt, soukromého sbératele, teoretika fotografie
a soudniho znalce. Zavér prace popisuje, jaké faktory jsou dulezité pro ocenéni dokumentarni
fotografie na ¢eském trhu s uménim a pfistupy aktért k tvorbé cen na mistnim trhu. Tato prace
poskytuje celkovy vhled do prostiedi problematiky, ktera v ¢eském prostredi jest¢ nebyla
dikladné popsana.
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Title of Bachelor’s Thesis:
Pricing of documentary photography on the art market in the Czech Republic
after the year 2000

Abstract:

This bachelor’s thesis focuses on theoretical approaches to the pricing of documentary
photography and factors affecting its price levels. The aim of this work is to verify theoretical
knowledge through the Czech art market. The first part of the work defines an economic theory
of pricing, approaches to pricing in the primary and the secondary market and factors that,
according to the literature, have an impact on the price levels. Afterwards, theoretical
knowledge is verified through the Czech art market from the perspective of photographers,
employees of auction houses, a private collector, a theorist of photography and an expert. The
final part of this work describes which factors are important for the pricing of documentary
photography in the Czech art market, approaches to pricing and the structure of the local market.
This work provides a general insight into an issue that has not yet been described in depth in
the Czech area.
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Uvod

Na sv€tovych uméleckych trzich je o dila Roberta Capy nebo Henri
Cartier-Bressona zajem od prelomu tisicileti a dokumentarni fotografie je zde jiz ptijimana jako
bézna soucast uméleckého trhu (Artprice.com, 2002). Dokumentarni fotografie je vsSak
spoleCnosti obecné vnimana spise jako prostiedek piinasejici urcité svédectvi nez jako Ciste
umélecké dilo.

O ceskych dokumentarnich fotografech bylo slySet hlavné v poslednich dvou letech,
kdy v ramci pfipominek milnikd narodni historie prob&hlo n¢kolik vystav dokumentarnich
fotografii reflektujicich tyto udalosti. Napiiklad 1ze uvést vystavu Invaze 68 v Narodni galerii
v Praze, kde byly ke zhlédnuti svétoznamé fotografie dokumentaristy Josefa Koudelky, ktery
je ¢lenem prestizni agentury Magnum sdruzujici svétové dokumentarni fotografy. Ve stejném
roce probihala také retrospektivni vystava k vyro¢i jeho narozenin v Uméleckoprimyslovém
muzeu. Mimo jiné se v roce 2018 utvotil spolek 400 ASA zformovany z piednich ¢eskych
dokumentaristt, ktefi se snazi zvysit povédomi o ¢eské dokumentarni fotografii. Dokument je
tedy v poslednich letech na ¢eském uméleckém trhu vyraznym fotografickym zanrem.

Cilem ptedklddané bakalatské prace je zjistit, jaké postupy jsou uplatiiovany pii tvorbe
ceny fotografie dokumentarné-reportdzniho typu na ceském trhu uméni, jaké faktory ovliviuji
jeji vysi a zda jsou na tomto trhu aplikovany obecné zdsady tvorby cen fotografii. Ackoliv se
trh s uménim v Ceské republice za¢al vyrazngji rozvijet hned po revoluci, tato prace se
zamé&fuje na obdobi po roce 2000 do soucasnosti. Toto Casové vymezeni ma zaroven souvislost
s mezinarodnim trhem, kdy na ptelomu tisicileti byl zaznamenan skokovy nartst poptavky po
dokumentarnich délech.

Ackoliv mé kazdy rozdilné nazory na fungovani uméleckého trhu, aktéti, ktefi na trh
ptichazeji, sem prichazeji ve vétsing piipadl s imyslem néco koupit nebo prodat. To, za kolik
prodaji nebo koupi zaleZi na cené, kterd je neodmyslitelnou soucasti jakéhokoliv obchodu.
Tvorba ceny na uméleckych trzich je ovliviilovana specifickymi faktory, jezZ nelze urcit pouze
ekonomickou teorii. I kdyZ problematika ceny souc¢asného uméni nebo historicky vyvoj a teorie
dokumentéarni fotografie byly jiz v n€kolika ¢eskych odbornych pracich popsany, tvorbé
ceny dokumentarni fotografie na trhu s uménim jesté nebyla vénovana dostatecna pozornost.
Tato prace nema ambice stanovovat metodiky tvorby cen dokumentéarnich fotografii v ceském
prostfedi, mize vsak byt vhledem do zkoumané problematiky a moznym zakladem pro
navazujici zkoumani. Z povahy celé prace byl k vyzkumu vyuzit kvalitativni vyzkum, ktery
spocival v rozhovorech sriznymi aktéry zkoumaného trhu a jejich postoji k tvorbé ceny
dokumentarni fotografie. Tyto informace byly doplnény poznatky ze zkoumanych dokumenti
a statistik.

Cela prace je rozdélena na dvé casti — teoretickou a praktickou. Teoreticka Cast prace
zkouma piistupy k tvorbé cen na trzich uméni z hlediska odborné literatury. Vymezuje pojmy
specifické pro odvétvi fotografie. Dale pojednava o pravnim prostiedi, ve kterém se aktéti trhu
uméni nachazeji a zkouma postupy a specifika tvorby ceny fotografie na primarnim i



sekundarnim trhu uméni. Samostatné pojednava o faktorech, které¢ vysi ceny na téchto dvou
trzich ovliviiuji. Zadvérem definuje pojem dokumentarni fotografie, ¢imz uzavira cely teoreticky
rdmec prace.

Prakticka ¢ast prace se zabyva ovéfenim téchto teorii na uméleckém trhu v Ceské
republice. K provadénému kvalitativnimu vyzkumu bylo tfeba zmapovat trh z pohledu aktéri
tohoto trhu. Ztoho duvodu byly k vyzkumu vyuzity hloubkové rozhovory s autory
dokumentarnich fotografii, zastupci aukcnich sini, teoretikem fotografie, soudnim znalcem a
kuratorem soukromé sbirky fotografie. Tématy rozhovori byly: pfistup dotazovaného k tvorbé
ceny dokumentérni fotografie na trhu uméni, faktory, které ovliviiuji kone¢nou vysi stanovené
ceny, pohled na pozici, jakou zaujima dokumentarni fotografie na ¢eském uméleckém trhu a
jeji pozice na trhu oproti dalSim fotografickym zanram. Na rozhovory navézalo zkoumani
dostupnych dokumentti, tj. navrhu nové metodiky Kk tvorbé honorate od Asociace
profesionalnich fotografii (dale pouze APF), kterou pro toto zkoumani poskytl prezident APF
Jan Pohribny, a auk¢nich dat, ktera jsou jedinymi vefejné dohledatelnymi informacemi o cené
fotografii.



1 Tvorba ceny v ekonomické teorii

Ackoliv se tato prace vénuje otazkdm ohledné produkce a konzumace kultury, bude se
muset nejprve zabyvat obecnymi ekonomickymi principy tvorby cen. V tivodu této kapitoly
budou definovany zakladni pojmy s dirazem na faktory, jez vyvoldvaji zménu ceny na
obecnych trzich, a také na roli, jakou hraje ve stanovovani cen konkuren¢ni prostredi. Nasledné
se zam¢ii na specifika ocenovani v kultuie.

Kapitola vymezuje teoreticky zaklad pro pochopeni operaci a mechanismt pii
ocenovani dél umélecké povahy. Poznatky z ekonomické a kulturni teorie tvoti zakladni pilif
prace, na kterém se budou dale rozvijet specifika ocefiovani v oboru dokumentarni fotografie.

1.1. Principy cenové tvorby

Nez budou definovany pojmy, které jsou spjaté s cenou, mélo by byt objasnéno, jak
cenu jako takovou definuje literatura. Macakova (2007) definuje cenu jako specifickou
sménnou hodnotu, kterd se zpravidla vyjadiuje v penézich jako vSeobecném ekvivalentu.
Holman (2002) poklada systém cen ve spole¢nosti za koordinator, ktery zpisobuje, ze sménné
vztahy funguji jako fad.

Za zakladni ekonomické pojmy spjaté s otazkou tvorby ceny v trznim prostiedi je
pokladana rovnovazna a trzni cena. Rovnovazna cena je formovédna v bod¢ stfetu nabidky
a poptavky na trhu. Jinymi slovy je rovnovazna cena se formuje v bod¢, kdy vyrobci chtéji
prodat piesné tolik zbozi, kolik chté&ji kupujici koupit. Obecné se vSak rovnovazny vztah na trhu
témef nevyskytuje. Piedstavy prodavajicich i kupujicich o mnozstvi produkce se stale méni.
Vsechny ostatni ceny, které se na trhu vyskytuji v zavislosti na aktualni nabidce a poptavce
nazyvame trzni ceny (Macakova, 2007, str. 36).

Tyto ceny jsou klasifikovany také jako nerovnovazné. Na trhu se mohou vyskytnout dva
typy nerovnovahy. Prvnim z nich je ptebytek, ktery nastava, kdyz je na trhu nabizeno vice
zboZi, nez je poptavano ze strany zakaznikd. Cena produkce v tomto piipad€ prevySuje
rovnovaznou cenu. Vyrobci by tedy na tuto situaci méli reagovat snizenim cen. Dalsi stav, ktery
tohoto zbozi. Nedostatek znac¢i nizkou cenu na trhu a reakci vyrobcti je zvyseni ceny. Jak je
ziejmé, oba tyto trzni stavy sméfuji k rovnovazné cené, ackoliv v rovnovazném stavu trh
nevytrva (Holman, 2016, stranky 88-92).

Pokud se vlivem jinych, nez cenovych vlivi zvys$i nabidka nebo poptavka, formuje se
na trhu nova rovnovazna cena. Dojde-li tedy k rastu nabidky, pak se rovnovazna cena na daném
trhu snizi. V opacném piipad¢ dojde ke zvyseni rovnovazné ceny trhu v zavislosti na snizeni
nabidky. Z pohledu poptavky jsou principy snizovani a zvySovani rovnovazné ceny popsany
nasledovné: pokud Se poptdvka po urcité komodité zvysi, zvySuje se i rovnovaznéd cena a
naopak (Macakova, 2007, stranky 37-38).



Subjekty vstupuji na trh s néjakym cilem a jejich z4jmy se na tomto trhu stretavaji.
Tento proces se Vekonomické teorii nazyva trzni konkurenci. Na konkurencnich trzich
probihaji operace, které ovliviiuji vysi i tvorbu ceny, proto by se méla tato prace alespon kratce
touto problematikou zabyvat (Macakova, 2007, stranky 39-40).

Pokud se mluvi o konkurenci napii¢ trhem, vyrobci se snazi veskeré své zbozi prodat
za co nejvyssi cenu, aby maximalizovali sviij zisk, a spotiebitelé se snazi uspokojit své zajmy
s vynalozenim co nejmensSich prostfedkii na koupi tohoto zbozi. Jelikoz vyrobci i spotiebitelé
se snazi na trhu uspokojit své potfeby, musi najit kompromis mezi jejich rozdilnymi zajmy.
Timto kompromisem byva rovnovazna cena, kterd ani pro jeden subjekt neni idedlni, avSak
uspokoji potteby obou stran (Macakova, 2007, stranky 39-40).

Konkurence na stran¢ poptavky se stdva vyznamnou v ptipadé, kdy poptavka prevysuje
nabidku. Spotfebitel se v tomto piipad¢ snazi uspokojit své potieby na ukor ostatnich
spotiebiteld a ziskat nedostatkové zboZi pro sebe. Toto chovani vede ke zvySeni ceny zbozi na
trhu (Macakova, 2007, stranky 39-40).

Konkurence na stran€ nabidky je pro tuto préaci podstatné zajimavéjsi. Vyrobcei sice
vstupuji na trh scilem nabizet za co nejvys$$i ceny a maximalizovat sviij zisk, avSak
v konkuren¢nim prostfedi jsou pro né podstatné i jiné strategie. Z pohledu zpusobu, jakym
vedou vyrobci boj s konkurenci, se rozliSuje cenova a necenova konkurence. Detailnéji bude
popsana cenova konkurence. Cenovou konkurenci se rozumi proces, kdy vyrobce snizuje
zamérné cenu svych produkti, aby k sobé ptilakal spotiebitele. Snahou tohoto chovani je
ovladnout trh, aby do budoucna mohl urcovat jeho podminky (Macékova, 2007, stranky 41-
42). Toto chovani je logické, avsak tuto strategii nelze aplikovat dlouhodob¢. Piikladem muize
byt problém, ktery autoti Heron a MacTavish (2012) zminuji v souvislosti s tendenci nékterych
fotografii, ktefi snizovali své ceny oproti konkurenci az se celkova nabidka dostala do bodu,
kdy zacalo byt t€zké vratit ceny na vyssi Groven. Takové extrémni chovani se v ekonomické
terminologii nazyva cenovou valkou. Spottebitelé v tomto ptipad¢ kupuji za velmi nizké ceny,
avsak vyrobci cenovy tlak ¢asto nedokazou ustat (Macakova, 2007, stranky 41-42).

Konkurencni prostiedi se rozdéluje na dokonalé a nedokonalé. Dokonalou konkurenci
jsou nazyvany trhy, kde existuji rovné podminky pro vSechny ucastniky. Na tomto trhu je vstup
do odvétvi volny a vyrabi se zde homogenni produkt. Vyrobci nemohou Zadnym zplisobem
ovlivnit poptavku. V tomto ptipad€ je trzni cena jednotnd a vyrobci ji nemohou ovlivnit
(Macakova, 2007, stranky 42-43). V tomto bodé¢ je vhodné definovat také pojmy pfijemce ceny
a tvlirce ceny. Jak vyplyva z popisu dokonalé konkurence, firma na dokonale konkurenénim
trhu je pfijemcem ceny. Nema tedy Zadnou moZnost rozhodnout o cené¢ své produkce. Tviircem
ceny jsou zpravidla vyrobci na nedokonale konkuren¢nich trzich (Towse, 2010, str. 109).
Towse (2010) definuje tviirce cen jako dominantni vyrobce na daném trhu, ktefi zde maji
vyhradni postaveni a na némz se nachazeji jako jedini nebo témét jedini producenti dan¢ho
zbozi. Tito vyrobci tak maji moc nad spotfebitelem a urcuji cenu na tomto trhu, dokud po daném
zbozi existuje poptavka. Tyto trhy jsou definovany jako oligopolni (pfi dominanci dvou a vice
firem) nebo monopolni (trhu dominuje jedna firma). Mezi pfijemcem cen a tviircem cen stoji
monopolisticky trh, na kterém se nachazi velky pocet malych firem, které diferencuji sviyj
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produkt, proto si na trhu mohou tvofit svoji cenu, jejiz vyse se vSak odviji od toho, jak snadné
je nabizeny produkt nahradit produktem dal$iho vyrobce (Towse, 2010, str. 109).

1.2 Mechanismy tvorby cen

Podle Ruth Towse (2010) je trzni prostiedi definovano jako socialni systém, kde dochazi
ke smén¢ zbozi. Obchod se miize uskutecnit v piipad€, ze prodavajici vlastni a nabizi zbozi za
cenu, kterou je za né&j kupujici ochoten zaplatit. Zakladni mechanismus cenové tvorby na trhu
se odviji od kvantity prodavaného zbozi, ochoty zdkaznika za toto zbozi danou cenu zaplatit
a jeho schopnosti tuto cenu zaplatit (Towse, 2010, stranky 52-53).

V ekonomii existuji tfi pristupy k tvorbé cen, které zavisi na prostiedi, kde se setkava
nabidka s poptavku. Prvnim z t€chto mechanismi je vyjednavani 0 cen€. Cena Vv tomto piipadé
neni predem stanovena a zavisi na vyjednavaci sile ucastnikli prodeje. Vyse ceny se mize
variabiln€¢ ménit v ndvaznosti na podminkéch, které si mezi sebou prodejce a kupujici ujednaji
(Velthuis, 2007, str. 80). S vyjednavanim souvisi i pojem subjektivni hodnota, ktery je
v ekonomii klasifikovan jako mezni uzitek ze smény. Pfilezitost ke sméné¢ v tomto ptipadé
vznika, pokud je subjektivni hodnota pro kupujiciho vétsi nez pro prodavajiciho. Vyjednavani
o cen¢ se nasledné¢ pohybuje mezi subjektivnimi hodnotami kupujicitho a prodévajiciho.
Vysledkem tohoto procesu je ujednana vySe ceny, za kterou se obchod uskutec¢ni. Tento
mechanismus stanoveni finalni vySe ceny se vyuziva zpravidla pfi soukromém prodeji, kdy
na trh vstupuje pravé jeden kupujici a jeden prodavajici (Holman, 2002, stranky 261-262).

Dal$im mechanismem, jakym lze na trhu stanovit cenu, je aukéni prodej. Specifickym
rysem aukcniho prodeje je fyzicka ptitomnost poptavky a nabidky na misté prodeje. Trzni cena
je stanovena v urcity ¢as na uritém misté, a to momentalni interakci poptavky a nabidky.
Jinymi slovy, auk¢ni prodej hleda stfetavanim poptavky a nabidky rovnovaznou cenu, za kterou
bude zbozi prodano (Okun, 1981, str. 134).

Pokud prodavajici drzi na daném trhu monopol, je pro n& vyhodné&jsi vyuzit ke
stanoveni ceny aukEni mechanismus neZ stanovovat pevnou cenu piedem. Aukéni
mechanismus se vyuziva také v situacich, kdy je zboZzi na trhu v omezeném poctu a poptavka
po tomto zbozi je vysoka, nebo tehdy, kdy je komplikované uré¢it hodnotu zbozi. Z uvedenych
doporuceni pro pouziti stanoveni ceny aukénim prodejem je zfejmé, Ze tento typ stanoveni ceny
se ¢asto pouziva pro zbozi umélecké povahy (Velthuis, 2007, stranky 80-81).

V moderni ekonomii pfevladd stanoveni fixni ceny zbozi pted tim, neZ je zbozi
nabidnuto k prodeji. Tento zplsob se zacal vyuzivat pfi rozvoji obchodovani na neosobni
urovni, kdy se prodavajici a kupujici pfi uzavieni obchodu nesetkaji. Kupujici v tomto piipadé
stvrzuje obchod akceptaci ceny urc¢ené prodejcem a koupi daného zbozi. Stanoveni fixni ceny
je pro prodavajiciho levné&jsi nez pomérné nakladny vyjednavaci mechanismus (Carrier, 1994,
str. 373).



1.3. Specifika tvorby cen na trhu s kulturnim zboZim

Ackoliv cenotvorba kulturnich statki a umeéleckych dél vychéazi ze zakladnich
ekonomickych principti, nesmi byt opomenuty ani specifické faktory, které vstupuji do tvorby
cen na tomto trhu. Na cenu v kulturnim odvétvi ma dopad né€kolik vné&jSich faktort.
Ekonomické Cinitele zavisi na stavu ekonomiky dané zemé¢ a rozpoc¢tovych moznostech statu.
Cenu ovliviwuji také legislativni faktory dané zemé, jimz se budeme vénovat v dalsi kapitole.
Dilezité jsou také spolecenské Cinitele, které ovliviiuji to, jak je kulturni odvétvi vnimané
spolecnosti (Johnova, 2008, str. 19). Spolecenské Cinitele maji vliv na poptavku stejné jako
vztah ke kulturnim aktivitdm v ramci socidlnich skupin a pfistupu rodiny k danym kulturnim
aktivitam (Towse, 2010, str. 138).

Umeéni a kultura jsou specifickym odvétvim, kde se jen mélo umélci dokaze uzivit
prodejem svych produkti. Toto odvétvi je proto zavislé na finanéni podpofe, at’ uz ze statniho
sektoru nebo soukromého v podobé¢ stipendii nebo dart. (Towse, 2010, str. 77).

Tvorba cen uméleckych dél se lisi i v zavislosti na trhu, na kterém jsou umélecka dila
obchodovana. Jak uvadi Johnova (2008) pii tvorbé ceny na trhu uméni je podstatné si uvédomit,
ze umélecké dilo je nerozmnozitelny unikat, jez ma omezenou disponibilitu. Tyto aspekty jsou
Sto zvySovat cenu dila. Na primarnim trhu s uménim se obchoduji dila, ktera jsou na trh
uvadéna poprvé. V tomto pripadé se pocet dél na trhu méni. Nadprodukce dé¢l od jednoho
umélce se na trhu projevi poklesem jejich cen. Na primarnim trhu do tvorby ceny vstupuji také
nakladové faktory ceny, tj. do ceny dila se promita cena vstupnich faktor produkce (Johnova,
2008, str. 173). Na sekundarnim trhu se obchoduji dila jiz znamych umélct. Tato dila se na
sekundarni trh dostavaji zpravidla ze soukromych sbirek. Ve vétSin€ piipadi se jednd o fixni
pocet dél, jehoz cena se odviji od ochoty poptavajicich za dilo v danou chvili zaplatit (Towse,
2010, str. 78).

Pokud je pojednavano o cenach umeéni, musi byt zavedeny dva neopomenutelné pojmy.
Prvnim z nich jsou transakéni naklady, které musi byt vynalozeny nad ramec ceny zboZi.
Ve spojeni s uméleckym trhem jde naptiklad o néklady na cas, ktery kupujici vynalozil
na prizkum trhu a zvazovani alternativ. Druhym pojmem jsou nedokonalé informace, jez jsou
definovéany jako typ informaci, které jsou na trhu tézko dohledatelné. Muze se tak stat, Ze
nakupujici nemusi byt dostatecné informovén o kvalitativni hodnoté dila nebo o cené dalSich
substitutil. Na zjidténi takovych informaci se kupujicimu zvysuji naklady na &as i tsili. Cim
vy$si jsou ale pfi nedostatku informaci naklady na chyby, tim je spotiebitel ochotnéjsi vynaloZit
své prostiedky na zjisténi presnéjSich informaci (Heilbrun & Gray, 2004, str. 168).

V souvislosti s trhem uméni by mél byt zminén také Veblenuv efekt. Veblen se ve své
knize Teorie zahalcivé tiidy zabyva kulturou penéz a jejim dopadem na hodnotova méfitka
spolecnosti. Penize a bohatstvi se totiz staly méfitky, dle kterych se posuzuje spolecenska
aktivita a hodnotové kvality. Veblen v této teorii definuje pojmy jako okazala spotieba a
okazalé zahaleni, které zapfticinuje plytvani ekonomickymi zdroji a lidskou tvotivosti. Takové
chovani nazyva napadnou spotiebou, ktera nepokryva skutené potieby téchto lidi, ale ukazuje
jejich spolecensky status (Holman, 2001, str. 326). Do této napadné spotieby fadime i uméni.
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Spotieba uméni uspokojuje kupce nejen svymi estetickymi charakteristikami, ale také vysi svoji
ceny. Cena dila totiz ptipisuje jeho vlastniku urcity spolecensky status a spotieba tohoto statku
je ze strany vlastnika zamérna. Ten se touto spotfebou snazi napodobovat piislusniky svoji
spoleCenské vrstvy (Leibstein, 1950). Tento efekt zpusobuje, Ze kupci vnimaji dilo tim
hodnotnéjsi, ¢im je jeho cena vyssi. Nasledna satisfakce z koupé je pro kupce také vyssi
(Thompson, 2010, str. 252).



2 Vymezeni zakladnich fotografickych pojmi

Jelikoz se tato prace zabyva fotografii, mélo by byt pojednano o zakladnich pojmech
spojenych s timto oborem. Hned na zac¢atku budou definovany pojmy negativ a pozitiv. Negativ
je obraz vyvolany a ustaleny na filmu nebo fotografické desce, ktery je opakem skute¢nosti.
Ma opacné hodnoty svétel a stinti nez skutecnost, coz znamena, ze Casti, které jsou ve
skutecnosti svétlé, jsou na negativu tmavé a tmavé Casti jsou svétlé. Tato analogie je zdkladem
Cernobilého promitani. U barevného negativu tato skutecnost funguje obdobné, pouze
s rozdilem, ze 1 hodnoty barev jsou promitany obracené. Skute¢né barvy jsou na barevném
negativu nahrazeny barvami doplitkovymi (Tausk & Levinsky, 1972, str. 184). Negativ je také
nazyvan unikatem, ktery pofidil autor fotografie a ktery slouzi k vyrob¢ pozitivii (Dufek,1992
cit. Matéja, 1992, str. 6).

Pozitiv je obraz, ktery jasem i barvami odpovida skute¢nosti. Je zhotovovan z negativu
na pozitivni papir, bud’ jako kontaktni kopie, nebo zvétsenina (Tausk & Levinsky, 1972, str.
227). Kontaktni kopie je zhotovenim z negativu v métitku 1:1 (Wittlich, 2011, str. 112).
ZvétSenina vznikd zménou velikosti pozitivu oproti pivodnimu negativu. NejcastéjSim
zpisobem je projekéni zvétSovani, kdy se negativ exponuje v daném meéfitku ptes zvétSovaci
ptistroj na pozitivni papir (Tausk & Levinsky, 1972, str. 356). Pozitiv je tedy interpretaci
negativu. Zaroven by na tomto misté mél byt zminén i anglicky vyraz ,,print®, ktery je do Cestiny
doslovné prekladan jako ,.tisk®, avSak ve spojeni s fotografii musi byt predkladan jako pozitiv
(Dufek, 1992 cit. Matéju, 1992, str. 6).

Reprodukci se rozumi kopie vytvoiena z negativu nebo pozitivu vétsinou bez ucasti
autora na tomto procesu (Dufek, 1992 cit. Matéja, 1992, str. 6). Takova kopie vznika tiskem,
nikoli fotografickou cestou. Tiskova kopie je tvotena hlavné pro publikaéni a medialni pouziti
(Wittlich, 2011, str. 113). Fotografii, ktera je vyrobena k pouziti v tisku a ve vétsing ptipadi
nenese sbirkové ani vystavni hodnoty, nazyvame ,,press printem®. Tento vyraz nema v cestiné
ekvivalent (Dufek, 1992, cit. Maté&ja, 1992, str. 6).

Fotograficky obraz zahrnuje vSechny druhy zhmotnénych fotografickych zobrazeni.
Obrazy mohou vznikat odlisnou technikou v riznych formatech. Obecné je fotograficky obraz
nazyvany fotografie. Na fotograficky obraz muze byt nahlizeno z n¢kolika Ghlu pohledu.
Z pohledu historika uméni je fotografie dilezita z pohledu své estetické hodnoty, z pohledu
sbératele je fotografie dilezita jako hmotny predmét, naopak historik ocenuje fotografii hlavné
z pohledu jeji vypovédni hodnoty zobrazené skute¢nosti (Wittlich, 2011, stranky 108-110).

Podle Wittlicha (2011) je mozné klasifikovat tii typy fotografického obrazu. Jelikoz
Wittlich (2011) bere tuto klasifikaci z pohledu potieb historikti, nezahrnuje ¢étvrty druh obrazu,
kterym je latentni obraz. Pro tuto praci vsak bude jeho definice zahrnuta. Za latentni je
povaZovan obraz, ktery vznika v pribéhu chemickych a fyzikdlnich pfemén pii exponovani
obrazu klasické analogové fotografie (Wittlich, 2011, str. 111). Tento obraz je lidskym okem
neviditelny. Vznik4 na citlivé vrstvé na povrchu halogenidi stiibra (Tausk & Levinsky, 1972,
str. 191). Primarni obraz je zviditelnény obraz latentni. Za primarni obraz je ve vétSin€ ptipada
povazovan negativ. Tento obraz zobrazuje nejvice detailll, a tudiZ poskytuje i nejvice unikatnich
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informaci pro interpretaci. Obraz je vétSinou bez tprav, tak jak byl zabér zachycen. Sekundarni
obraz vznika odvozenim od primarniho obrazu. Za sekundérni obraz je tedy povazovan pozitiv.
Pozitiv je ve fotografickém procesu povazovan za prvni zobrazeni, které¢ odpovida skute¢nosti
(barvami, jasem a orientaci) a je Casto autorem signovan jako potvrzeni tvur¢iho procesu.
Sekundarni obraz mlze jiz byt upravovan, naptiklad zvétSovan nebo miize byt ud€lan ofez,
a tudiz muze byt upravena i jeho vypovédni hodnota. Tercidlni obraz byva vytvoten kopii
obrazu sekundarniho jako reprodukce pozitivu. Vznika tiskovymi reproduk¢énimi technikami,
jakymi je tisk z vysky, hloubky nebo plochy. Pti tomto zobrazeni se snizuje kvalita obrazu a
diky Cetnym Upravam se mize meénit i vizualni vzhled obrazu (Wittlich, 2011, stranky 111-
113).

Pokud se jedna o digitalni snimani, i zde nalezneme obdobu latentniho obrazu. V tomto
ptipadé latentni obraz vznikéd na Cipu, ktery je citlivy na svétlo. Pfi ozafeni svétlem vznika
na povrchu Cipu slaby elektronicky naboj. Ten se nasledné digitalizuje (Styblo, 2006, str. 7).
Digitalizaci se rozumi proces zpracovani elektrickych potencidlli na ¢iselné hodnoty. Kazdému
obrazovému bodu je v tomto procesu piifazena kombinace nul a jednicek, aby tyto hodnoty
byly jednoduse citelné pro pocita¢ (Styblo, 2006, stranky 8-9). Pocita¢ pievadi tyto digitalni
hodnoty do analogového obrazu, ktery je zobrazen na monitoru (Styblo, 2006, str. 6).



3 Pravni ramec ocenovani

Pro uceleny pohled na tvorbu cen dokumentéarni fotografie na uméleckém trhu v Ceské
republice bude definovan i pravni ramec tvorby cen na tomto trhu. Kromé cenotvorby bude
pojednano i o autorskych pravech, ktera jsou nedilnou souéasti pti obchodu s uménim.

3.1. Ceny a ocenovani v ¢eském pravu

Zakladnim zakonnym ustanovenim o uplatiiovani, regulaci a kontrole cen zbozi na trhu
v Ceské republice je Zakon ¢. 526/1990 Sb., o cenach. Pojmem cena zboZi v tomto zakoné se
rozumi cenu vyrobku, vykont, praci a sluzeb. Zakon definuje cenu jako penézni ¢astku, ktera
je sjednéana pii ndkupu a prodeji zbozi podle paragrafi dané¢ho zdkona nebo je urcena podle
jiného ptedpisu k jinym nez prodejnim ucelim. Zakon definuje 1 ramec sjednévani cen, kdy
fika, Ze cena zbozi ma byt vymezena ndzvem, jednotkou mnozstvi, kvalitativnimi, dodacimi
nebo jinymi podminkami, které zucastnéné strany sjednaji mezi sebou. Dle ur¢itych podminek
mohou byt soucasti ceny naklady vynalozené na dané zbozi, dain nebo clo. Zakon definuje
pojmy jako dohoda o cen¢ nebo obvykla cena. Dohoda o cené je dle zakona domluva o vysi
ceny nebo o zpisobu jejiho uréeni. Obvyklou cenou se rozumi cena shodného nebo obdobného
vyrobku, ktery je se zbozim srovnatelny. Pokud nelze takovy vyrobek stanovit, cena ma byt
posouzena vypoctem ekonomicky opravnénych ndkladi a pfiméteného zisku.

V ptipadech, kdy se jedné o stanoveni ocenéni véci, prav a jinych majetkovych hodnot
a sluzeb, které nejsou uréeny k prodeji, upravuje vysi ocenéni Zakon ¢. 151/1997 Sb.,
0 ocenovani majetku a o zmén¢ nékterych zakont. Tento zdkon neni urcen pro ucely sjednavani
prodejnich cen. Ocenéni majetku a sluzeb mize byt dle toho zdkona odvozeno nasledujicimi
zpisoby:

1) Obvyklou cenou, za kterou se dany majetek nebo sluzba, piipadné majetek nebo
sluzba ji podobna, prodava na trhu v Ceské republice v den ocenéni. V tomto
piipad€ obvykla cena vyjadfuje hodnotu majetku nebo sluzby.

2) Mimotadnou cenou, do které se promitly nestandartni okolnosti trhu nebo osobni
a ptibuzenské pomery.

Cena urcend jinymi zplsoby je zakonem definovana jako cena zjiSténa. Zakon definuje
jako jiné zptisoby ocenéni ceny stanovené nakladovym zpiisobem, vynosovym zpisobem,
porovnavacim zpusobem, ocenénim podle jmenovité hodnoty, podle ucetni hodnoty, podle
kurzovni hodnoty nebo ocenéni sjednanou cenou pii prodeji majetku ¢i sluzeb.

Zakon o ocenovani majetku a o zméné nékterych zdkoni €. 151/1997 Sb. déle ujednava
ocenéni majetkovych prav souvisejicich s pravem autorskym na vynosovy zpiisob ocenéni,
kdy toto ocenéni je definovano jako soucet budoucich diskontovanych ro¢nich cistych
vynosli s ohledem na miru zastardvani. Samotnd majetkova prava autorska a prava
vykonnych umélct, kterd jsou nepievoditelna, se neocenuji.
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3.2. Autorské pravo a fotografie

V tomto bodé bude pojednano 0 tom, jak je z pravniho hlediska definovano pravo
autorské podle Zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich
s pravem autorskym a o zméné¢ nékterych zakonu. Zakon popisuje autorské dilo jako
predmét prava autorského, ktery je literarniho, uméleckého nebo védeckého charakteru
a ktery je vysledkem tvuréi ¢innosti autora v jakékoliv objektivni podobé. Definuje druhy
dél, jakymi jsou dila fotograficka, dila hudebni, dila dramaticka a dalsi. Prava autorského
nabyva dilo v jakémkoliv okamziku, kdy mtize byt vnimano v objektivni podobé&. V ramci
zakona jsou pojednana osobnostni prava, kterd osobuji autorovi nedotknutelnost dila,
a majetkova prava, kterd ustanovuji podminky pro uziti dila. Majetkova prava mize autor

prevést na dalsi osobu pomoci licence.

O poskytovani licenci podrobnéji pojednava Zakon ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik.
Ten definuje licencni smlouvu jako opravnéni nabyvatele licence vykondvat prava
duSevniho vlastnictvi poskytovatele v ujednaném rozsahu. Vykon autorského prava
zavazuje nabyvatele k uziti dila v puvodni, zpracované nebo zménéné podob¢ vzdy tak, jak
je ujednano ve smlouvé. Za tato prava piislusi poskytovateli odména. Zakon dale definuje
pojmy, jakymi jsou vyhradni a nevyhradni licence. Pokud je mezi poskytovatelem
a nabyvatelem ujednana vyhradni licence, je jejim jedinym vykonavatelem nabyvatel
a dalsi strany na jeji vykon po dobu trvani této licence nemaji narok. Vyhradni licence musi
byt piesné ujednana ve smlouve, jinak je licence brana za nevyhradni. V licenéni smlouvé
mohou byt také ujednany podminky podlicence, kdy nabyvatel mize poskytnout vykon
prav Kk duSevnimu vlastnictvi teti osob&. Pokud nebylo ujednano, nabyvatel nesmi ménit
oznaCeni autora na dile ani dilo samotné. Obecné plati, pokud nebylo jinak fe¢eno ve
smlouvé, Ze licence je platna na tizemi Ceské republiky, doba licence je maximalné jeden
rok a dilo mize byt pouzito tolikrat, kolikrat je u daného druh dila obvyklé. Pokud je
poskytovana licence k rozmnozovani dila, nabyvatel ma pravo pofizovat jakékoliv
rozmnoZzeniny dila a poskytnout autorovi dila alespoil jednu takovou rozmnoZeninu.

Autorsky zakon ¢. 121/2000 Sb. stanovuje dobu trvani majetkovych prav na dobu
autorova zivota a 70 let po ném. Stanovuje pravo na odménu pii op&tovném prodeji
uméleckého dila, kdy ma autor dila narok na odménu, pokud jeho dilo, které jiz bylo na
primarnim trhu prodéano, je dale obchodovéano za cenu 1500 EUR a vice. Umé&leckym dilem
se mysli vytvarné dilo (malba, fotografie, socha atd.) a jeho rozmnozZeniny.
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4 Tvorba ceny fotografie na primarnim trhu

Prodej dél na primarnim trhu se vyznacuje prodejem novych dél jiz zndmych umélca
nebo dél novych umélci. Koupé na tomto trhu pro sbératele ptinasi risk, ktery se poji s jiz
zminénou povahou obchodovanych dé€l. Ze zminénych informaci je ziejmé, ze Gic¢astnici tohoto
trhu se musi potykat s nedokonalymi informacemi, které jsou spojeny s pomérné vysokymi
transak¢énimi naklady a vysokym rizikem nakupu dél novych a neznamych autora (Heilbrun &
Gray, 2004, str. 169). Ackoliv je informaci o primarnim trhu malo, bude o téchto operacich
pojednano, protoze fotografie jako nové médium je obchodovano prevazné na tomto trhu
(Hacking, 2018, kapitola 1).

Tato kapitola bude pojednavat o dvou subjektech, ktefi ve vétsiné pripadt urcuji cenu
na primarnich trzich. Prvnim subjektem trhu je samotny autor dila. Proto bude nejprve
pojednano o tom, co fotografické organizace doporucuji autorim pii oceniovani svych d¢l.
Druha polovina kapitoly bude zaméfena na piistup galerii, které jsou dalSim subjektem
primarniho trhu, k tvorbé ceny souc¢asného uméni, do kterého spadaji i fotograficka dila.

4.1. Tvorba cen fotografem

Jak tvofi cenu na primarnim trhu s uménim autor dila, je velice tézko interpretovatelné.
Odborna literatura se timto tématem témct nezabyva, ackoliv tyto ndkupy na uméleckém trhu
existuji. Maji vSak vyhradné soukromy charakter mezi umélcem nebo mezi obchodnim
zastupcem umélce a sbératelem (Hacking, 2018, kapitola 3). Scott (2015) se okrajové zabyva
doporucenimi, které by mél fotograf zvazit, pokud chce své dilo prodavat, aniz by byl
v kontextu trhu, na kterém prodava. Cena, kterou fotograf urcuje, vychazi z pochopeni
finan¢nich, marketingovych 1 licen¢nich hodnot, které jeho dilo obsahuje. Ty jsou odvozeny
od jeho snahy prosadit se na daném trhu a od toho, jak je jeho prace na tomto trhu vnimana.
Zaroven je pro ngj dulezité ujasnit si, jaky pocet pozitivii v edici bude vyrabét, ¢imz ovliviiuje
vzacnost svych dél na trhu (Scott, 2015, str. 130).

Piimé prodeje mezi sbératelem a fotografem by se nemely uskutecnit, pokud je umélec
zastupovan galeristou nebo obchodnikem, jelikoz by takovy pfistup byl proti etice jejich vztahu.
Tim, Zze umélec uskutecni obchod se sbératelem bez védomi galeristy, pfipravi galeristu 0
provizi, ktera nepokryva pouze ndklady na transakci, ale i galeristovy naklady na propagaci
umélce. Toto chovéani je sice pro sbératele vyhodné, jelikoZ zpravidla pfimym prodejem
v umélcove ateliéru plati nizsi cenu, ale umélec timto chovanim riskuje poskozeni své povésti
(Zorloni, 2013, str. 61).

Pokud se fotograf rozhodne, Ze nechce byt zastupovan galeristou, musi vénovat znacné
usili své vlastni propagaci a snazit se vytvorit si sit’ kontaktd na uméleckém trhu. Jak uvadi
Kaplan (2012) takovy fotograf by se mél zaméfit napiiklad na navstévu uméleckych nebo
fotografickych veletrhii, kde Si mize vytvofit nové kontakty, ziskat potencialni zakazniky
a promovat svoji tvorbu. DalSim doporucenim je ucast na benefi¢nich aukcich, které jsou
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prilezitosti, aby fotograf své obrazy prezentoval pied sbérateli a kuratory. Fotografové také
mohou své fotografie nabidnout pies fotografické agentury (Kaplan, 2012, stranky 250-253).

Dokumentarni a reportdzni fotografie mohou vznikat na zakazku rGznych periodik.
Fotozurnalisté vytvari fotografie primarné na zakazku pro urcité médium, kdy jsou ze strany
daného média jejich fotografické série finan¢né podporovany, jako je tomu naptiklad v pripade
eského fotozurnalisty Jana Sibika, ktery je dlouhé roky fotografem pro tydenik Reflex (Birgus
& Mlcoch, 2010, stranky 287-294). | Hacking (2018) uvadi, Ze vétsina fotografli se neuzivi
pouze prodejem fotografii na uméleckém trhu, ale na zivobyti si vydélava jinym zptsobem,
jako napftiklad fotografii na zakazku. Nasledné bude pojednano o tom, jaka doporuceni davaji
autortim svétové asociace fotografli pii ur€ovani ceny fotografii pro takové zakazky.

National Press Photographers Association (dale pouze NPPA) pro fotozurnalisty uznava
ocenovani na zakladé denniho nasazeni a poplatki za publikovani. Podle tohoto systému maji
fotografové zaru€enou ¢astku za splnéni zakéazky. Po splnéni zakazky mohou byt navic ocenéni
za dalsi publikovani fotografie. Tento poplatek se odviji od toho, kde bude fotografie
publikovana a v jaké velikosti (National Press Photographers Association, 2013). Heron
a MacTavish (2012) ale upozoriiuji, ze nékteré redakce vnimaji denni nasazeni jako sazbu
za den, kdy fotograf redln¢ foti a nezapocitavaji do tohoto poplatku pted a post produkéni prace.
Zaroven upozoriiuji na formy smluv mezi fotografem a klientem. Pokud totiz fotograf podepise
tzv. ,,work-for-hire* smlouvu, veskera autorska prava piechazeji na klienta. Z toho davodu
Heron a MacTavis (2012) doporucuji fotografim vstupovat na trh jako zivnostnici, coz jim
dava vétsi volnost pfi stanovovani cen svych fotografii.

Zakazky jsou specifické tim, Ze si klient vybira fotografa na zaklad¢ toto, zda véii jeho
schopnostem splnit zakazku dle pozadovaného zadéani. Fotograf by mél mit pfi stanoveni ceny
na paméti, Ze do ocetlovaciho procesu se musi promitnout i nehmotné kvality, které fotograf
klientovi poskytuje. Tim je hlavné fotografova kreativita, jeho technické znalosti, zkuSenosti
I jeho schopnost pievést prani klienta do grafické podoby. Z toho vyplyva, Ze pfi ocenovani
fotografie by nemél hrat primarni roli ¢as (Heron & MacTavish, 2012, kapitola 1). Fotograf
musi k uréeni ceny zakazky znat své minimalni rezijni ndklady na zakazku. Tyto néklady se
do kone¢né ceny promitaji v takzvaném ,.creative fee® — tviréim poplatku, ktery reflektuje
nejen jiz zminéné rezijni naklady, ale také nehmotné hodnotové aspekty fotografovy prace.
Kromé tviirciho poplatku se do finalni ceny promitnou i1 dalsi produk¢ni néklady, jejichZ vyse
se méni s kazdou zakdzkou (Heron & MacTavish, 2012, kapitola 2).

Nezbytnou slozkou Gctované ceny je, jak jiz bylo zminéno, tvir¢i poplatek. K tomu, aby
fotograf mohl tento poplatek urcit, je potieba nejprve odhadnout ro¢ni rezijni naklady
na podnikani. Tyto naklady se déli na fixni naklady, které musi fotograf béZzn¢ platit, at’ uz na
mésicni, tydenni nebo ro¢ni bazi, a na variabilni ndklady, kterymi jsou akutni vydaje
na podnikani (Heron & MacTavish, 2012, kapitola 2). American Society of Media
Photographers (dale pouze ASMP) k rezijnim poplatkiim ptipocitava jesté odhad realného platu
fotografa s obdobnymi zkuSenostmi a zamétenim (Carr, 2008, str. 19). K vypoctu kreativniho
poplatku je tfeba urcit poZadované minimum pro jednu zakazku. K jejich vypoctu je nutné
podélit ro¢ni rezijni ndklady odhadem ptedpokladanych ro¢nich zakazek. K této minimalni
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uctované hodnoté pro jednu zakazku poté fotograf ptidava slozku, ktera odrazi fotografovy
kvality, tj. jeho zkuSenost a znalosti, a specifické vlastnosti zakdzky, jimiz mize byt blizky
termin odevzdani, rizikové faktory a dalsi (Heron & MacTavish, 2012, kapitola 6).

K tvir¢imu poplatku se poté klientovi uctuji vydaje, které musi byt zaplaceny, aby
mohla byt zakazka realizovéana. Prikladem vydajii mize byt zapiijceni technického vybavent,
vydaje na cestu nebo ubytovani. Nasledné se stanovi i poplatek za uziti fotogrfafie. Kazdé uziti
fotografie by mélo byt opodstatnéné Gétovano. VySe poplatku se totiz odviji nejen od toho,
kolikrat bude fotografie pouzita, ale i od toho kde, a v jaké velikosti bude pouzita (Carr, 2008,
stranky 20-21).

Zahrani¢ni literatura uvadi, Zze na trhu jsou vétSinou dostupné tzv. cenové tabulky
(pricing charts), v nichZ fotografové naleznou obecné ceny pro dany trh. Tyto tabluky jsou
uréeny pro urCity, napf. narodni, trh a popisuji bé€zné ceny na tomto trhu. Tabulky
jsou rozdé€leny do kategorii podle Zanrt fotografie a ceny fotografii jsou rozdéleny podle urovni
na nizké, stfedni a vysoké dle urcitych kritérii. Zaroven je zahrnuta i vySe dalSich poplatkd,
jakymi je napfiiklad opakované pouziti fotografie (Heron & MacTavish, 2012, kapitola 8).
Heron a MacTavish (2012) zaroven upozorfiuji, Zze takové cenové tabulky by mély slouzit
pouze jako ovéteni, zda autor stanovil cenu adekvatné.

4.2. Tvorba ceny v prodejni galerii, dealerem

Galerijni prodej uméleckych d¢€l si na trhu umeéni snazi drZzet exkluzivni charakter.
Z toho divodu ziistavaji transakce na tomto trhu nevefejné a prodej se odehrava pouze mezi
obchodnikem a sbératelem. Ceny nabizenych dél se vétSinou vefejné neuvadéji a jsou proto
statisticky neuchopitelné. Na primarnim trhu vSak neplati, ze dilo je koupeno kupcem, ktery
nabizi tu nejvyssi cenu. Galeristé se snazi hledat vhodného kupce pro dilo, ktery si jej mize
dovolit a oceni jeho hodnotu. Obchodnici neudrzuji osobni kontakty pouze s umélci, ale i se
sbérateli. Kladny vztah mezi galeristou a sbératelem muize proto ptedejit nechténym praktikam,
jakymi je naptiklad arbitraZ v ptipad¢€, kdy sbératel nakoupi levné na priméarnim trhu a nasledné
proda za draho v aukci. Ackoliv galeristé berou aukéni ceny jako ur€ité voditko k hodnot¢ dila,
zaroven jsou si védomi jejich neptedvidatelnosti a excesivniho chovani (Velthuis, 2007, stranky
83-84).

4.2.1. Tvorba cen podle ,,Pricing scrips* a referen¢nich hodnot

Autor uméleckého dila do procesu jeho ocenovani zasahuje minimalné, ackoliv existuji
vyjimky, které si diky své povésti na trhu mohou diktovat podminky urceni cen. Obecné vSak
plati, pokud je umélec zastupovan galerii, tato prace je hlavné na galeristovi. Ocenéni dél je pro
galeristy velice komplexni cCinnosti, jelikoZ se musi ohlizet na nékolik faktoru, které
V oceflovacim procest zohlednit. Tvorba ceny na primarnim trhu neni pouze o stfetu nabidky
s poptavkou. V literatuie je ocenovani klasifikovano mimo jiné jako komunitni rozhodovaci
proces, ktery zavisi i na nazorech a postojich galeristovych kolegt a ptatel z oboru. Kromé toho
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oceniovani souvisi 1 s pracovni zkusenosti galeristy, délkou praxe i jeho aktivitou ve spolcich
(Velthuis, 2007, str. 117).

Velthuis (2007) ve své praci uvadi, ze se béhem svého vyzkumu setkal s galeristy, ktefi
Kk ocenovani pouzivali tzv. ,,Pricing scripts®, jez by se daly popsat jako ustalené rutinni postupy
pro ocenovani, které se zformovaly v galerijnim prostiedi. Tyto postupy poskytuji galeristovi
voditko, jak se chovat v procesu tvorby cen v riznych fazich umélcovy kariéry. Pricing scripts
jsou doplnény referencnimi hodnotami, které numericky upiesiiuji tyto rozhodovaci postupy
pii tvorbé cen. Tyto postupy jsou zalozeny na ruznych kritériich, které jsou pro galeristy
snadnégji métitelné nez kvalita dila. Kromé toho, galeristé ani umélci na primérnich trzich neradi
m¢éfi kvalitu dila. Prikladem kritérii v ocenovacim postupu muze byt reputace umeélce a velikost
jeho dila. Pricing scripts v tomto piipadé poskytuji galeristim i ostatnim aktérim primarniho
trhu strukturovany, konzistentni a ptedvidatelny oceniovaci postup. Tyto ocenovaci postupy
jsou pouzivany a predavany mezi skupinami obchodnikti s uménim a galeristy. Rutinni postupy
se méni v zavislosti na tom, kde se galerie nachazi i jakou komoditu nabizi. Jinak lze pricing
scripts nazvat jako ,.know-how* ocenovani uméleckych dél mezi obchodniky a galeristy.
Primarni trh s uménim se chova jiz z principu jako trh monopolni a z toho dtivodu zde galeristé
vystupuji jako cenovi tvirci. Jednim z problémt vyuziti Pricing scripts je, ze zabraiuji
zakladnim ekonomickym dé&jiim, kdy ceny nemaji moznost ptiblizit se rovnovaze. Jejich pouziti
je v8ak opodstatnéno tim, ze zjednodusSuji uréeni cen dila. Velthius (2007) vsak zduraziuje, Ze
galeristé, s kterymi béhem svého vyzkumu mluvil, se shoduji na tom, Ze tyto rutinni postupy
pfi oceniovani nezarucuji, Ze galerista stanovi spravnou cenu. V podstaté vSichni se domnivali,
Ze prvotni rozhodnuti o cené dila je vZdy velmi subjektivni, ale utvoii referenéni hodnotu pro
dalsi umélcova dila na trhu (Velthuis, 2007, stranky 117-120).

v Vv

natrhu suménim jesté neprodavali. Toto rozhodnuti znaéné determinuje kupec, ktery je
ochoten za dilo zaplatit ur¢itou ¢astku. Galeristé se pii stanoveni pocatecni ceny drzi dvou
pravidel. Prvni z nich je najit cenu, ktera je nejnizS§i mozna s pfihlédnutim na kritéria, jez
vyznacuji dilo a autora. Nasledné je vSak nutné porovnat tuto cenu s cenou dél obdobné
velikosti, techniky, vytvorené umélcem podobného véku s podobnou kariérou a reputaci. Tim
si galerista ovéfi, ze poCatecni cena je relevantni (Warchol, 1992, cit. Velthuis, 2007, stranky

124-125).

Jednodussi rozhodovani maji galeristé v ptipadé, Ze umélec mé za sebou na trhu
ocenovaci historii. Pokud jiz umélec sva dila na trhu prodaval, pfebira se z trhu stavajici cena,
kterd se nasledné rozviji. Cena dila na trhu s uménim se totiz vzdy odviji od ptedchozi. Pti
tvorbé ceny timto zplisobem jsou podstatné tfi faktory: povést umélce, velikost dila a pouzita
technika (Bonus & Ronte, 1997).

Ceny na trhu prochazeji vyvojem. Na uméleckém trhu si Ize v§imnout, ze ceny nikdy
neklesaji. Galeristé a obchodnici se vyhybaji slevam i takzvanym devitkovym cendm, tj. cenam,
které konci devitkou. Tyto ceny se pouzivaji v obchodnich strategiich pro zvyseni prodeju,
nebot’ psychologicky na zakaznika pisobi, Ze je prodavany produkt levny. To je ale opak toho,
o0 co se snazi obchodnici s uménim. Ti se snazi prodat luxusni zboZi, proto pouzivaji tzv. kulaté
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ceny. Zaroven cena dila daného umélce se na trhu nesmi nikdy snizit, jelikoz snizeni cen by
mohlo poskodit umélcovu povést. Z toho vyplyva, Zze ceny na trhu rostou (Velthuis, 2007, str.
40). Existuji tii pravidla ristu cen. VSechny tii zptisoby, kterymi mtize dojit k cenovému rustu
se lisi, avSak Velthuis (2007) uvadi, Ze rust se vétS§inou na primarnim trhu pohybuje od deseti
do dvaceti procent. Dealefi se totiz snazi o dlouhodoby riist a stabilitu cen, coz je pro umélce
Z dlouhodobého hlediska vyhodnéjsi nez prodej jednoho dila za milionovou cenu. Prvnim
pravidlem, které zvySuje cenu dila, je rostouci poptavka po umélcové dile, v naSem ptipadé
fotografii. Galeristé vétSinou tento stav rozpoznaji tim, ze se umélcovy vystavy vyprodavaji.
Ceny se také mohou zvySovat periodicky, bud’ ro¢né, nebo pokazdé, kdy se zvySuji
administrativni poplatky. Kromé toho se ceny zvysuji i se zvySujicim se uznanim umélce. Tim
je napftiklad ndkup jeho d€l do muzejnich sbirek nebo retrospektivni vystava v uznavanych
muzejnich institucich (Velthuis, 2007, stranky 126-127). Muzea jsou totiz na trhu brana jako
nezavisli aktéfi a tim padem jsou povazovana za znacku kvality a jejich tsudek je obecné
povazovan za nezpochybnitelny. To, Ze je umélec koupen do sbirky zndmého muzea nebo je
zde vystavovan, piidava jeho dilu atribut kvality (Thompson, 2010, str. 283).

Vedle pricing skripts slouzi jako pomoc pfi ur€eni ceny referenéni hodnoty. Pricing
skripts poskytuji galeristiim pravidla pro tvorbu ceny, zatimco referen¢ni hodnoty jsou urcité
numerické ramce, jez slouzi jako doporuceni ke stanoveni cen. Na trhu uméni existuji
referen¢ni hodnoty pro urcity typ cenovych rozhodnuti. Tyto referencni hodnoty se 1isi podle
prostiedi i podle parametrt samotnych dél. Jako piiklad lze uvést referen¢ni hodnotu v New
Yorskych galeriich pro fotografie v edicich 10-15 kust, jejichZ cena se pohybuje v rozmezi
1000-1500 USD za malé tisky a v rozmezi 1500-3000 USD za stfedni tisky. Referen¢ni hodnoty
jsou stanoveny 1 pro minimalni a maximalni ceny, slevy a provize. Referencni
hodnoty formuluji uréity informacni zaklad, aby nedochéazelo ke znevyhodnénim ve vztazich
mezi umélci, obchodniky a sbérateli. Specifikem fotografii a soch je, Ze kvili vysokym
vyrobnim nakladiim se snizuje hodnota provize galerie nebo se néklady vyplati pied tim, nez si
galerie vezme z ceny provizi (Velthuis, 2007, stranky 128-130).

Lze tedy fici, Ze proces oceniovani dé€l galeristy a obchodniky se odrazi od ustalenych
standardnich rutinnich postupti, které vznikly diky nejasnosti ekonomické hodnoty uméni
(Velthuis, 2007, stranky 130-131).

4.2.2. Tvorba cen podle Heilbruna a Graye

Heilbrun a Gray (2004) mluvi o cen¢ dila na primarnim trhu jako o odhadu, ktery
reflektuje minimalni hodnotu, za kterou je umélec ochoten dilo prodat, a potencidlni cenu,
kterou mize dilo dosahnout. Pfi zna¢né nejistoté odhadu, jakou cenu miiZze dilo dosahnout, se
umélec a obchodnik jeho dél mohou spoléhat na tzv. ,,pocit pro trh* nebo pouziti ocenéni na
zakladé ptirazky. Pocit pro trh odrazi zkusenosti s prodejem obdobnych dél na trhu, pfipadnou
znalost prodejnich cen za pfedchozi umélcova dila a znalost trznich trendd a preferenci
kupujicich. U novych umélcii se obchodnici snazi ocenit dilo na spodni hranici, tj. tak nizko,
jak je mozné. Vyprodani prvni vystavy naznacuje potfebu zvySeni cen pro dalSi vystavy
(Heilbrun & Gray, 2004, str. 170).
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Oceilovani na zéklad¢ pfirdzky, je tvorbou ceny na zaklad¢ stanoveni pfirdzky
k vyrobnim nakladim dila. Vyska ptirazky se urcuje naptiklad jako 50 % z vyrobnich naklada.
Tento postup mlize byt vic nepfesny, protoze velka ¢ast vyrobnich naklada spociva v ¢asovych
nakladech, které um¢lec stravil vyrobou dila. Ty uz samy o sobé nemusi byt piesné (Heilbrun
& Gray, 2004, str. 170).

Diky unikatnosti kazdého kusu dila je nabidka pfi stfetu s poptavkou charakterizovana
dokonalou neelasti¢nosti. Rovnovazna poloha trhu je tedy na Grafu 1 stanovena na cené Pi.
Z toho vyplyva, ze prodej dila je zavisly na ochoté jednoho spotiebitele zaplatit tuto cenu.
Umeélec, ktery vstupuje na trh se vS§ak nemuize na ndhodu nalezeni tohoto kupce spoléhat, a tak
podhodnocuje svoje dilo pod uroven rovnovazné ceny na cenu P,. Tato cena sice nedosahuje
hodnoty rovnovazné ceny, ale pfesahuje hodnotu minimdlni ceny Pr, za kterou je umélec
ochotny dilo na trh uvést (Heilbrun & Gray, 2004, stranky 170-171).

[ ;‘j
1

Rl
1

1 Q

Obrdazek 1 - Stret poptavky s nabidkou: unikatni dilo na primarnim trhu; zdroj: Heilbrun & Gray, 2004
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5 Tvorba ceny fotografie na sekundarnim trhu

Sekundérni trh se vyznacuje prodejem dél jiz na trhu zndmych autord, kteti uz maji
vybudovanou povést. Diive platilo, ze na sekundarnim trhu byli obchodovani jiz zemfteli autofi,
ale to se svétsim zajmem o soucasné uméni zménilo. Dilo na sekundarni trh ptichazi
od vlastnika nebo sbératele, tudiz toto dilo jiz proslo primarnim trhem (Towse, 2010, str. 78).
Z toho vyplyva, Ze na sekundarnim trhu ma kupujici jiz dobré informace o umélci a jeho praci.
Tim nakup na tomto trhu neni tak riskantni jako nakup na primarnim trhu. Lze tedy fici, ze
naklady K ziskani informaci na tomto trhu klesaji. Naopak transakéni naklady v podob¢ provizi
a poplatki jsou pomérné vysoké (Heilbrun & Gray, 2004, stranky 171-172). Vyznaénym
prodejem pro sekundarni trh jsou aukce, kterymi se bude tato kapitola zabyvat. Dila
na sekundarnim trhu jsou v§ak obchodovana i skrze soukromé galerie a obchodniky (Velthuis,
2007, stranky 34-36).

Tato kapitola se bude zabyvat cenami, které se tvofi na aukcich. Tyto ceny jsou totiz
jediné, jejichz data jsou vetejné dostupna v databazich (Goodwin, 2008, str. 7). Nasledné bude
analyzovano postaveni fotografie na aukénim trhu ve svété a v Ceské republice.

5.1. Aukéni ceny

Aukce prodavaji rizné druhy umeéni, véetné fotografii a jinych sbirkovych pfedméta.
Existuje nékolik typa aukci. Pro prodej uméni je vSak typicky anglicky typ aukce, kdy cena
postupné stoupa. Auk¢ni prodej je z ekonomického pohledu specificky svym mechanismem,
kdy se za koordinace licitatorem stretdvaji prodavajici s kupujicimi. Prodej se uskuteciiuje
Vv jeden den na jednom misté. Kupujici se snazi za draZzenou polozku nabidnout co nejvyssi
¢astku tim, Ze se v nabidkach piebiji s ostatnimi zajemci. Konecna cena poté zavisi na tom, kdo
z kupcti je ochoten zaplatit nejvic. Za tuto cenu je poté predmét prodan. Tato cena je nazyvana
kupni cenou (hammer price). Je mozno fici, Ze kupni cena dila v aukei je zavisla na kupni sile
poptavky v daném Case na daném misté (Towse, 2010, stranky 78-79). V piipad¢é aukce je
mozné graf poptavky a nabidky znazornit tak, jak je znazornéno na Grafu 2, kdy tvar poptavky
ma tvar schodisté, které znaci omezeny pocet potencialnich kupct s rozdilnymi preferencemi.
Cena P, je cena, kterd byla aukénim prodejem dosazena. Kupci A by vsak stacilo nabidnout
cenu P’y kterd by ptebila nabidku kupce B Py. Cena, ktera je na aukci dosaZena vSak stale musi
byt vyss§i neZ minimalni cena stanovena mezi prodavajicim a aukénim domem (Pr), za kterou je
ochotny prodavajici dilo v aukci prodat (Heilbrun & Gray, 2004, stranky 172-173).
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Obrazek 2 -Stiet poptavky s nabidkou: omezeny pocet kupujicich pri aukénim prodeji; zdroj: Heilbrun & Gray, 2004

Ke kupni cené¢ se nésledné jesté ptipocitava provize aukénimu domu, kterd spolecné
s kupni cenou dila tvofi ¢astku, jez za dilo musi kupec zaplatit (Thompson, 2010, str. 133).
Auk¢ni domy actuji poplatky nejen kupujicimu, ale i prodavajicimu (Towse, 2010, str. 79).

Pied tim, nez za¢ne aukce, je stanoven odhad ceny. Ten je uveden v aukénim katalogu,
kde je stanoven jeho spodni a horni ramec. Vyzkumy prokazaly, Ze tato cena Casto koreluje
s kupni cenou, za kterou je nakonec dilo prodano. Mnozi ekonomové zkoumali systém odhadti
této ceny. Vysledkem bylo zjisténi, Ze soucasné uméni je v t€chto odhadech vétSinou
ptrecenovano a velka dila naopak podcenovana (Beggs & Graddy, 1997 cit. Ashenfelter
& Graddy, 2006, stranky 931-932). To, pro¢ je odhad ceny stanoven spodni a horni hranici,
vysvétluji Ashenfelter a Graddy (2006) moznou odchylkou ceny odhadu a nejistotou
piedpokladani cen v aukcich. Horni hranice cen (H) je podle nich stanovena odhadem primérné
ceny (u) s pfictenim smérodatné odchylky odhadu (ra). Spodni hranice (L) je stanovena
opacng, tj. odeCtenim smérodatné odchylky. Smérodatna odchylka je tedy rozdil mezi hornim
odhadem hranice ceny a spodnim odhadem hranice ceny vydéleny dvéma.

H= u+ro
L=pu—ro

(H=-L)y+2=r0
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Siroce stanovené rozmezi mezi hornim a spodnim odhadem ceny znaéi predpokladanou
velkou variantnost ceny. Avsak tento odhad mtize byt ovlivnén i vy$i minimalni ceny pro prode;j
dila, kterou stanovi prodejce (Ashenfelter & Graddy, 2006, stranky 932-933). Dalsi autofi
popisuji stanoveni odhadu ceny na zaklad¢ piechozich prodejnich cen dila (Genesove&Mayer,
2001 cit. Ashenfelter & Graddy, 2006, str. 933).

5.2. Struktura trhu uméni s fotografii

5.2.1. Ve svété

Fotografie zacala byt uznavana jako obchodovatelné umélecké dilo v 70. letech
20. stoleti. Nejveétsi zajem o fotografii vSak pfiSel na prelomu tisicileti (Hacking, 2018,
kapitola 1). Mezinarodni trh s fotografii dosahl svého vrcholu v roce 2013, kdy celkové prodeje
dosahly ¢astky 30,5 milionu dolaru (Schneider, 2019). V dnes$ni dobé uz je fotografie i na
sekunddrnim trhu pfijata jako opodstatnény a dalezity segment. Fotografie ma za sebou na trhu
1 n¢kolik aukénich rekordl. Predni pticky nejvySe vydrazenych dél drzi fotografové jako
Andreas Gursky, Thomas Struth, Cindy Sherman nebo Richard Prince (Artprice.com, 2016).
Primeérna cena dila se za poslednich deset let vyrazn€ neméni, vyraznéj$i zména nenastava ani
Vv poctu prodanych dél za rok. Trh s fotografii tedy stagnuje (Schneider, 2019).

Avrtprice ve zpravé o trhu se sou¢asnym uméni v roce 2019 uvadi, ze ackoliv poptavka
po souc¢asném umeéni ma rostouci tendence, fotografie stagnuje a dlouhodobé zastupuje pouze
3 % z celkovych prodeji na tomto trhu (Artprice.com, 2019). V roce byly 2016 fotografické
prodeje zastoupeny 4 % (Artprice.com, 2016). Lze tedy pozorovat, Ze fotografie si na
mezinarodnim trhu drzi stejné postaveni jiz nékolik let.

Dokumentarni a reportazni fotografie dosdhla na mezinarodnim trhu statusu uméni na
prelomu tisicileti, kdy na trh s uménim vstupovalo velké mnozstvi nadSenych sbératelt. Cena
dokumentarni a reportazni fotografie skokové vzrostla, ptikladem muze byt cena fotografii
Henriho Cartiera-Bressona, ktera vzrostla od roku 1997 do 2002 0 162 % (Artprice.com, 2002).
Dokumentarni fotografie v§ak oproti ostatnim fotografickym Zanrtim dosahuji nizkych ceniu
vyznamnych fotografli, jakym je napiiklad Robert Capa, spoluzakladatel agentury Magnum,
jehoz fotografie se prodavaji za mensi ¢astky nez modni fotografie. Lidé nejsou ochotni dat za
dokumentarni fotografii mnoho, protoZe v ni stale vidi fotografii, kterd patii primarné€ do novin.
Ke zhodnoceni dokumentarni a reportazni fotografie na trhu mohou pfispét svétové vystavy a
soutéze, jakymi je World Press Photo, nebo snaha muzei prezentovat dokumentarni fotografii.
Piikladem muze byt londynské Tate Modern (Collinson, 2017).
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5.2.2. V Ceské republice

V Ceské republice k vétsimu rozvoji trhu s uménim doslo az po roce 1989. Sbérateli
Jsou z vétsi casti podnikatelé, jejichz zajem na trhu je hlavné o kubistické a avantgardni uméni.
V Ceské republice se trh se sou¢asnym uménim rozviji od poloviny 90. let (Stava & Kodlova,
2008).

Trh s fotografii se obecné vyznacuje hlavné zajmem o fotografickou avantgardu —
Drtikola, Sudka nebo Résslera, jejichz dila jsou uznavana a drazena i v zahraniéi. Podle ro¢enky
portalu Art+ (2020), ktery mapuje vyvoj uméleckého trhu v Ceské republice, se objem
prodanych fotografii v roce 2019 snizil o ¢tvrtinu, z 11,6 milionu na 8,6 milionu korun.
V porovnani s rokem 2018 byla na trhu nizsi nabidka d¢l, kdy se na trhu dostalo zhruba o sto
dél méné, a klesl 1 pocet prodanych polozek. Naopak primérnd cena mirné vzrostla z 34,5 tisice
(2018) na 35,4 tisice.
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Obrazek 3 - Graf vywvoje fotografie na aukcénim trhu v CR; zdroj: Art+; dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/metrika/7-
fotografie/

Vyvoj fotografie na aukénim trhu, ktery je vyobrazen na Grafu 3, popisuje metrika
portalu Art+. Tato metrika vychazi z udaji indexu Art +, ktery pii vypoctu zohlediiuje nejen
prodané polozky v daném obdobi, ale také ceny polozek, které se v daném obdobi neprodaly,
a narust cen prodanych polozek (Art+, 2020). Z grafu lze pozorovat skokovy nartist prodeja
mezi roky 2012 a 2014. Pokles tohoto segmentu v poslednim roce byl jiz zminén vyse.
Z metriky Art+ lze také vypozorovat poéty prodanych a neprodanych dél jednotlivych
fotografi a soucty vyvolévacich a vyslednych cen dosazenych v aukcich u jejich d€l. Vybrané
statistiky dokumentérnich fotografli jsou dostupné v ptiloze této prace. Jednotlivé statistiky pro
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nékteré fotografy vSak neexistuji. Naptiklad ze ¢lent skupiny 400ASA nalezneme statistiku
pouze Antonina Kratochvila, statistiky ostatnich ¢lent nejsou k dispozici. Proto nelze urdit
ptesny vyvoj dokumentarniho zénru na trhu. V ptipadé¢ dokumentaristl, u nichz je statistika
dostupna, muzeme konstatovat, Ze vydrazena dila aukénim prodejem se pohybuji v jednotkach
kusti. Finanéni objemy praci se lisi fotograf od fotografa. Zaroven zavisi i na objemu
prodavanych dél, ktera se dostanou na aukéni trh. V pifipad€ jiz zmifiovaného Antonina
Kratochvila dosahly finan¢ni objemy prodanych dél nejvyssi hodnoty v roce 2019, kdy celkova
Castka za vydrazené fotografie dosahla hodnoty 99 tis. K¢&. Naopak rok pied tim, tj. v roce 2018,
byly na aukénim trhu drazeny pouze dvé jeho fotografie. Jedna z nich byla vydrazena za 800
K¢, druhé fotografie se nevydrazila. Soucet vyvolavacich cen téchto dvou fotografii byl 1 300
K¢ (Art+, 2020).
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6 Faktory ovliviiujici vySi ceny fotografie

Poté, co se prace zabyvala problematikou procesu tvorby cen, méla by zminit také
faktory, které cenotvorbu ovliviuji. Nékteré z téchto faktort jsou stejné jak pro primarni, tak
sekundarni trh, jiné jsou specifické pro jednotlivé trhy.

6.1. Reputace umélce

Jak jiz bylo zminéno Vv ptedchozich kapitolach, dilezitym faktorem pro urceni ceny dila
je umélcova poveést. Na poveésti umélce ma zasluhu i galerista, jehoz praci je mimo jiné
propagovat umelce, které zastupuje, na uméleckych veletrzich a budovat jejich povést mezi
sbérateli. Lze tedy fict, ze reputace umélce je na primarnim trhu vytvafena hlavné interakci
mezi galeristy, sbérateli a kuratory. ZjednoduSené, tvorbu reputace tedy ovlivituje networking
(Velthuis, 2007, stranky 40-42). Dalsim indikadtorem umélcovy povésti je jeho publikacni
¢innost a zminky o jeho dilech v odborné literatuie (Velthuis, 2007, str. 127). Autorovu povést
ovlivilyji 1 jeho samostatné vystavy, které byly uspotfadany, piipadné vystavy, na nichz byly
autorovy fotografie uvedeny a vedle jakych dalsich autord byly vystavovany (Hacking, 2018,
kapitola 1). Stim souvisi i fakt, v jakém stavu skonéila prodejni vystava tohoto umélce.
Umélcovu reputaci urité ovlivni vyprodani celé vystavy a z toho plynouci zvysena poptavka
po jeho dilech (Thompson, 2010, stranky 253-254). Kromé toho, povést ovlivni i pfijeti jeho
fotografii do sbirky v uzndvaném muzeu na mezindrodni ¢i narodni trovni. Vzdy se diky tomu
cena jeho dél na trhu zvysi (Velthuis, 2007, stranky 126-127). V urcovani ceny hraje roli i
zafazeni umélce do umeéleckého sméru a jeho ptinos tomuto sméru. Podstatné jsou také inovace,
které svoji tvorbou vnesl do svéta uméni. Pokud je umélec sou€ésti dobie rozpoznatelného
uméleckého sméru ¢i zanru fotografie, tento fakt determinuje i hodnotu umélcova dila (Sagot-
Duvaroux, Pflieger, & Rouget, 1992, stranky 91-95). Spojenim mezi povésti a ekonomickou
hodnotou dila je také mira tzv. ,starification* daného umélce na trhu. ,,Starification” mizeme
definovat jako popularitu na trhu, kdy sbérateltiv uZitek z vlastnictvi dila tohoto umélce, ktery
je popularizovan, je vyssi nez uzitek z dila stejné talentovaného umeélce, jenz neni na trhu tak
popularni. Tento fenomén ,hvézdy trhu“ snizuje naklady na informace (Sagot-Duvaroux,
Pflieger, & Rouget, 1992, stranky 91-95).

6.2. Fyzické vlastnosti dila

V této subkapitole bude pojednano hlavné o vzhledovych vlastnostech dila, které jsou
rozeznatelné zrakem. Takovymi charakteristikami dila je jeho velikost, technika, kterou bylo
vytvofeno, vyuzity material, datum vytvofeni a podpis.

6.2.1. Velikost

Zékladni pravidlo, které méni cenu dila v zavislosti na jeho fyzickych charakteristikach,
je jeho velikost. Ve vétsiné pfipadua plati, ze ¢im je dilo vétsi, tim je i jeho cena vyssi. Tento
faktor je na prvni pohled ztetelny a je velice silnym ocetiovacim aspektem hlavné pii ocenovani
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dél soucasného uméni. K tvorbé cen je tato charakteristika pouzivana od konce devatenactého
stoleti (Velthuis, 2007, stranky 125-126). Hacking (2018) uvadi, Ze na cenu fotografie mize
mit vliv 1 jeji netradi¢ni format. Vyssi cena u velkych d¢l je podle Sagot-Duvaroux, Pflieger a
Rouget (1992) opodstatnéna také naslednym uzitkem z dila. Velka dila vétSinou kupuji
sbératelé s velkou vyjednavaci silou, jakymi jsou naptiklad muzea, a tato dila jsou nasledn¢
vystavena pro vefejnost, ¢imz se zvétsSuje okruh publika.

6.2.2. Technika a material

Vedle velikosti dila ma na cenu vliv i technika, kterou je dilo zhotoveno. U fotografie
mluvime o tiskovych technikdch. Mechanismus tisku ovliviiuje tiskovou kvalitu dila a tim
i dlouhodobou kvalitu obrazu (Hacking, 2018, kapitola 1). Materialni rozklad je jednim
z omezeni snimkid. Mechanické poskozeni tiskli mize zapfiCinit teplo, vlhkost, znecisténi,
vyblednuti nebo zména barvy tisku. Na trhu jsou dostupné rizné mechanické techniky tisku,
obecné vsak lze fict, ze pigmentova barviva jsou stalej$i. Samoziejme, ani nejlepsi tisk se
nevyhne poskozeni, pokud nebude spravné uchovavan (Burge, 2013, stranky 456-459).

Fyzickou kvalitu dila mize ovlivnit také pouzity druh papiru. Tim je myslena jeho
textura, gramaz a dals$i vlastnosti (Hacking, 2018, kapitola 1). Pro vyrobu zvétSenin se obecné
pouzivaji dva typy papiru. Prvnim typem je papir s laminatovou podlozkou (RC), ktery je
doporucovan pro zacatecniky, protoze nema takovy sklon k chemickému znecisténi. Zaroven
je prace s nim rychlejs$i. Druhym typem je papir s barytovou podlozkou (FB), ktery dokaze
zobrazit velkou skalu tont, a proto se pouziva pro vyrobu kvalitnich pozitivi. Papiry se vyrab&ji
Vv riznych typech od lesklého, pies pololeskly az po matny (Hillyard, 2004).

6.2.3. Signatura

Nedilnou soucasti kazdého umeéleckého dila je signatura. Autenticita dila je dtlezitou
slozkou ceny. Pokud je tedy u dila jakékoliv pochyba o jeho plivodu, vede tato skute¢nost ke
znehodnoceni dila. At uz podpis samotny nebo certifikat o pivodu, vSechny tyto vlastnosti
piidavaji dilu na hodnot¢ a jsou potvrzenim jeho ptuvodu. Podpis zaroven slouzi jako ochranna
znamka dila (Sagot-Duvauroux, 2011, kapitola 5).

U fotografii se vedle podpisu uvadi i pofadové cislo printu z edice a kolik printh
obsahuje edice celkem (Hacking, 2018, kapitola 1). Jelikoz je fotografie vice nachylna na
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zarucuje jeho autenticitu a zvySuje jeji hodnotu na trhu.
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6.3. Zobrazovana skute¢nost

Hodnota fotografie se muze zvySovat i stim, jaka skuteCnost je na fotografii
vyobrazena. lkonické fotografie maji zpravidla vyssi hodnotu (Hacking, 2018, kapitola 1).
Nekteti sbératelé se mohou ve svych sbirkdch zamétovat na urcity namét fotografii. Nekteré
naméty byvaji vice zadané nez jiné (Badger, 2003, stranky 41-43).

Zdroje mluvi 1 o vnitinich kvalitach dila, které jsou tvofeny nejen zobrazovanym
subjektem, ale i harmonii a homogenitou obrazu, a také vstupuji do hodnoty dila. Zobrazovana
skuteCnost vSak nejvice ovliviluje cenu. V tomto piipadé cenotvorba odrdzi preference
sbératell a jejich oblibu v uréitém tématu. Jako piiklad lze uvést vetsi popularitu zenskych
portrétt pfed muzskymi (Sagot-Duvaroux, Pflieger, & Rouget, 1992, str. 93).

6.4. Vintage a moderni printy

U fotografickych obrazu se rozliSuji dva terminy: vintage a moderni print. JelikoZ ma
kazdy z nich na trhu jinou hodnotu, je tieba tyto typy zvétSenin rozliSovat. Neexistuje vSak
jedna ustalena definice téchto kategorii, avSak je mozné popsat jejich obecné ptijimana pravidla
(Hacking, 2018, kapitola 1).

Za vintage print je povazovan pozitiv, ktery byl zhotoven z negativu nebo digitalniho
souboru v blizkosti doby, kdy byla vytvotrena fotografie. Jako ptiklad je mozné uvést situaci,
kdy byla zvétsenina vyhotovena deset let po vyfoceni fotografie. To je jesté doba, kdy je mozno
print klasifikovat jako vintage. Pokud by se vSak stalo, ze by pozitiv byl zhotoven o nékolik
desitek let pozdé&ji, mize byt nazyvan pozdéjsim nebo modernim printem (Hacking, 2018,
kapitola 1). Cesky nazev pro vintage print se volné pieklada jako ,,vystavovany (vystavni)
pozitiv* (Dufek, 1992 cit. Mat&jt, 1992, str. 6). Doba, kdy je pozitiv nazyvan vintage a kdy uz
spada do kategorie modernich printt, se li§i autor od autora. Naptiklad, Badger (2003) uvadi,
Ze obecné doba, kdy je pozitiv uznavan jako vintage je jeho vytvoreni v pribéhu nasledujicich
péti let od pofizeni fotografie. Dalsi autofi pii charakteristice vintage printu zduraziuji roli
autora na jeho zhotoveni. Fotograf se podle nich na vyrob¢ vlastnoru¢né podilel nebo na proces
alesponn dohlizel (Ostrow, 2013, str. 184). Hodnota, kterou nesou tyto zvétSeniny vychazi
z pomyslné blizkosti k umélci. Tento postoj blizkosti vychdzi zpocatkia fotografického
femesla, kdy si sami fotografové tisky vyrab&li. Nicméné, i kdyz si fotograf nechava pozitivy
vyrabét, jsou hodnoty zvétSenin piipisovany jemu jako soucast dila (Hacking, 2018, kapitola 1).

Pojem vintage print se zacal objevovat v 70. letech 20. stoleti, kdy zacala nartstat
poptavka po fotografii jako uméleckém dile. Fotografové v té dobé meli vyrobeny dvé nebo tfi
trhu po téchto fotografiich, zacali fotografové zhotovovat dalsi kopie, aby uspokojili poptavku.
Pojem vintage print zahrnoval hodnotu stafi, kterou mély pivodni zvétseniny (Badger, 2003,
stranky 68-73).
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Nekteti kritici pojem vintage neuznavaji. Jednim znich je A.D. Coleman, ktery
pochybuje o celém konceptu pouzivani vyrazu vintage, jenz v ptekladu znamena starobyly,
jako substitutu k vyznamu rany nebo stary. Rikd, Ze pouzivani slova vintage je jen
marketingovym konceptem, ktery zdtraznuje vétsi hodnotu a cenu téchto fotografii (Badger,
2003, stranky 68-73).

Moderni printy jsou zhotoveny z ptavodnich negativii nebo digitalnich soubort
v ¢asovém rozestupu od potizeni fotografie a vydani vintage printti. Neni mozné uvést pfesnou
dobu, kdy zvétsenina z negativu nebude klasifikovana jako vintage, ale jako moderni print. Jak
jiz bylo uvedeno, modernim printem jsou nazyvany zvétseniny, které vzniknou nékolik desitek
let po potizeni fotografie. Tyto zvétSeniny, stejné jako vintage printy, mohou byt zhotoveny
za ucelem prodeje v edici a mohou byt signované autorem. U modernich printt se Ize setkat
s piipady, kdy tyto zvétSeniny nechaly vyhotovit fotografovi potomci, a proto neni hodnota
téchto zvétSenin takova, jako je hodnota u vintage printi. Moderni printy se nechavaji zhotovit
1 pro ucely vystav. Takové zvétSeniny nesou oznaceni, zZe nejsou urceny k obchodovani.
Dilezité je také zminit, Ze moderni printy byvaji zhotoveny jinou technikou nebo na jiny
material nez vintage printy (Hacking, 2018, kapitola 1).

Vintage print v§ak nemusi byt vzdy hodnotné&jsi nez moderni print. U fotografie hraje
velkou roli jeji pivod a autenticita. Pokud by se stalo, ze by autor dobovy pozitiv nesignoval,
ale moderni by nesl jeho podpis, v tomto ptipadé by byl moderni print vice cenény. Pokud by
byl vintage print poskozeny, i v tomto piipadé by byla cena moderniho printu vyssi. Soucasti
kazdého obchodovaného uméleckého dila je provenience. Pokud by tedy moderni podepsanou
zvétSeninu vlastnil vyznamny sbératel nebo celebrita, byla by cena dila ovlivnéna primarné

timto faktorem a provenience dila by byla bez chyby, coz by zvySovalo cenu novodobého printu
(Hacking, 2018, kapitola 1).

6.5. Pocet printu v edici

Koncepce edice vychazi z faktu, ze fotografie je prvek, ktery lze jednoduSe mnoZit,
a z faktu, ze unikatnost a rarita uméleckého dila jsou zakladem transakci na trhu s uménim.
Soucasna fotografie bere svoji rozmnozitelnost jako vyhodu a fotografové jsou v pozici, kdy
mohou diky edicim raritu svych dél ovladat (Scott, 2015, str. 129).

Edice jako takova jsou zvétSeniny jedné fotografie z negativii nebo digitalnich soubort,
které jsou omezeny na urcity pocet kust. Jsou zhotoveny ve stejném cCase, ve stejné velikosti,
stejnou kvalitou na stejny materidl. Jsou opatfeny podpisem autora (piipadné i jeho znackou ¢i
logem), popisem, dataci a Vv ptipad¢ limitovanych edic jsou doplnény pofadovym cislem dila
Vv edici a celkovym pocétem kopii v edici (Hacking, 2018, kapitola 1).

Scott (2015) uvadi dva typy edic. Prvnim z nich je ,,open” (oteviena) edice, ktera je
neomezenou a nec¢islovanou sérii zvétsenin, které nesou pouze popis fotografie a podpis autora.
Cena otevienych edic je diky neomezenosti velmi nizka. Vyhotovovani takovychto edic
doporucuje Scott (2015) hlavné novym a zacinajicim fotografim na uméleckém trhu, ktefi
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chtéji svymi fotografiemi oslovit sbératele. Ti jim diky nizké cené¢ mohou dat $anci. Druhym
typem je limitovana edice, ktera je limitovana urcitym poctem kusu kopii (Scott, 2015, str. 129).
Pocty kust pozitiva v edici se mohou lisit. Je na kazdém fotografovi, kolik jich v edici necha
vyrobit. Nizka edicni Cisla jsou vétSinou komercni strategii znamych fotografii, jejichz dila se
prodavaji za miliony a rarita jejich dél zvysSuje poptavku po téchto dilech. Na druhou stranu,
néktefi fotografové vydavaji i edice nékolika stovek pozitivii. Ohledné poctu pozitiva v edici
se umélec rozhoduje na zakladé piedem uréené strategie (Hacking, 201, kapitola 1). Pokud
umélec vyda malo pozitivd, jejich vétsi vzacnost na trhu, zveda cenu kazdého z nich. Na druhou
stranu, pokud vyda edici vétsiho poctu pozitivi, cena za kus bude sice nizs$i, ale pravdépodobné
si je koupi vice sbératelti. Témito tvahami by se m¢li zabyvat fotografové pfi tvorbé svych
obchodnich strategii. Naptiklad pro fotografa, ktery jesté neni na trhu tak znamy a spise usiluje
o rozsifeni povédomi o jeho dile nez o maximalizaci zisku, budou vétsi edice zajimavéjsi (Scott,
2015).

S otazkou poctu kopii v edici souvisi otazka vzacnosti uméleckého dila. Ta je pro
kazdého subjektivni. Jak jiz bylo nastinéno, vzacnost ovliviiuje hlavné dilo slavnych umélci.
Rarita dél se v8ak v n¢kterych piipadech mize stat paradoxem. Pokud je dilo ptili§ nedostupné
nebo produkce umélce je velmi nizka, sbératelé mohou svoji pozornost obratit k jinym
umélctim na trhu (Sagot-Duvaroux, Pflieger, & Rouget, 1992).

Pokud jsou vSechny kopie v edici stejné velikosti, stejné tiskové techniky s pouzitim
stejného materialu, dalo by se Fict, Ze na poradi pozitiva v edici nezalezi. Toto tvrzeni vSak plati
do doby, nez se edice za¢ne obchodovat (Hacking, 2018, kapitola 1). Pti galerijnim prodeji
nebo pii prodeji pies dealera se cena pozitivi ¢asto stupiiuje. Cim vic se edice blizi vyprodant,
tim je cena za kazdou zvétSeninu vysSi. Toto chovani souvisi s narlstajici omezenosti
dostupnosti dila na trhu (Hacking, 2018, kapitola 3).

S vytvarenim edic je tieba zminit Se i o pojmu ,,Artist’s proof* (A.P.), ktery znaci
zvétSeninu z edice, kterou si autor pofidil navic pro vlastni potiebu. Pokud edice obsahuje
takovyto pozitiv, je informace o téchto pozitivech zaznamenana spole¢né s informaci
0 celkovém poctu vyhotoveni. Hodnota této zvétSeniny neni vysSi ani niz$i oproti ostatnim
pozitivim (Hacking, 2018, kapitola 1).

27



6.6. Makroekonomické faktory

Sagot-Duvaroux, Pflieger a Rouger (1992) ve své praci zminuyi 1 vliv
makroekonomickych faktorti na cenu uméleckych dél. Predpokladaji, ze pokud se zvysi kupni
sila obyvatel a pfijmy, je timto nartistem ovlivnéna i poptavka po luxusnich statcich, jakymi
jsou i umeélecka dila. Své tivahy demonstruji na stfetavani poptavky s nabidkou, kdy nabidka
na trhu umeéni ziistava nemeénnd, avsak zvysuje se poptavka. Zvyseni poptavky a posun kiivky
vede Kk pfirozenému zvySeni cen. Svoji teorii demonstruji na vyvoji ekonomiky ve Francii, kdy
stejné tendence vyvoje jako ekonomika, mél i trh s uménim (Sagot-Duvaroux, Pflieger,
& Rouget, 1992, str. 97).

Pokud se ekonomika vzpamatovava z krize, je pro investory riskantni investovat své
volné prosttedky do financ¢nich aktiv, které jsou nestalé. V takovou dobu investuji
do nefinan¢nich aktiv, kterymi je napiiklad uméni. Pokud se tedy skokové zvysi zajem o
umélecka dila, pfedpokladanym vysledkem by mél byt rist inflace, a tudiz i rist cen (Sagot-
Duvaroux, Pflieger, & Rouget, 1992, str. 97).

Také zvySeny zajem médii ma za nasledek rust cen na trhu s uménim. Diky vétsimu
zdjmu médii narGstd 1 vétSi zdjem ze strany mecenast, vétsi uzitek z ndpadné konzumace
uméleckych dél i vyssi pocet kupujicich (Sagot-Duvaroux, Pflieger, & Rouget, 1992, str. 97).

6.7. Faktory specifické pro primarni trh

Na primarnim trhu se do ceny promitaji 1 vyrobni naklady dila. U fotografii hodnotu
dila ovliviiuji rizné tiskové techniky. Naklady muze ovlivnit i pouzity material. Pokud je tedy
fotograficky pozitiv kvalitni, mtize tento faktor také vstupovat do ceny dila (Hacking, 2018,
kapitola 1). Johnova (2008) zminuje kromé zapocitani nakladd, jakymi je material nebo
technika tisku, také asové naklady na vytvoreni dila. Zaroven dodava, Zze promitat naklady
do ceny dila je nepodstatné pro jiz znamé autory (Johnova, 2008, str. 173). Do ceny se mohou
promitnout i naklady spojené s mistem piivodu umélce. Pokud galerista proddva zahrani¢ni
umélce, do ceny se bez pochyby promitnou vys$si ndklady na dopravu z umélcova ateliéru do
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vétsimi naklady na zivobyti (Velthuis, 2007, str. 107).

Pro primarni trh je specifické, Ze na cenu dila mize plsobit 1 povést a prestiz galerie,
ktera umélce zastupuje. V tomto piipadé je galerie vnimana jako znacka kvality a tim ptidava
umélcové dilim na hodnoté (Velthuis, 2007, stranky 109-110). Povést galerie je podstatna
hlavné u novych umélcti na trhu, jejichz cena na trhu mize diky zastoupeni kvalitni galerii
rychle vzrust (Thompson, 2010, stranky 253-254). Vétsi a znaméjsi galerie maji zpravidla
kupujici, ktefi maji vetsi kupni silu a tomu musi odpovidat i cena umélce. Pokud tedy umélce
zacne zastupovat vyznamngéjsi galerie, cena jeho dél vzroste (Sagot-Duvaroux, Pflieger, &
Rouget, 1992, str. 95).
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Faktorem ovliviiujicim cenu muze byt i vék umélce. Pro sbératele je vek implikaci
zkuSenosti, proto jsou ochotni za dila starSich umélcii zaplatit vic. Mladi autofi v nich evokuji
nejistotu a nestalost. V souvislosti se zkusenostmi nelze opomenout ani dobu ptisobeni umélce
na trhu, jez je taky jednim z faktort, ktery ovliviiuje riist cen a mtizeme ho pokladat za faktor,
ktery ovéfuje umé€lcovo postaveni na daném trhu (Sagot-Duvaroux, Pflieger, & Rouget, 1992,
stranky 91-92).

6.8. Faktory specifické pro sekundarni trh

Sagot-Duvauroux (2011) zminuje zavislost cen na misté a ¢asu prodeje. Ackoliv ceny
uméleckych dél podléhaji primarné vlastnostem dila a povésti umélce, cena se mize menit také
Vv z&vislosti na mistu a ¢asu prodeje. Specifickym cinitelem, ktery ovliviiuje hodnotu d¢l jsou
vyznamné udalosti v umélcové Zivoté. Jako piiklad lze uvést velkou retrospektivni vystavu
poradanou uznavanym muzeem, kdy se cena bezprostiedné zvysi po jejim skonceni dopadem
vy$$i poptavky, vyro¢im narozeni ¢i smrti umélce (Sagot-Duvauroux, 2011, kapitola 5).

V porovnani s galerijnim prodejem jsou ceny vyssi pii prodeji na aukcich, protoze se
zde obchoduji dila jiz znamych umélch. Zaroven se ceny lisi v zavislosti na znacce aukéniho
domu. V mezinarodnim kontextu maji nejsilnéjsi postaveni Sotheby’s a Christie’s, které na trhu
drzi vyhradni postaveni. Aukéni ceny vSak zavisi také na poctu, sile a soutézivosti ucastnikd.
obou auk¢énich domt se vétsSinou konaji v podobném datu na stejném misté, jelikoz oba domy
profituji z pfitomnosti nejsilnéjSich kupcti na jednom misté. Ceny jednoho dila jsou zaroven
zavislé na misté, kde se prodej kona. Stejné dilo mize dosdhnout odlisné ceny v riznych
mistech na svété (Sagot-Duvauroux, 2011, kapitola 5).

Dalsi charakteristikou dila, ktera ma vliv na jeho cenu, je provenience. Ta je dilezitym
faktorem hlavné na sekundarnim trhu. Provenience je charakteristickou ocefiovaci hodnotou
dila, kterd znaci ptivod dila a naslednou posloupnost jeho vyvoje. Odrazi, jakou dréhou dilo
proslo od svého vytvoteni po aktualni prodej. U fotografie nariistd zna¢ny dliraz na provenienci
z divodu jeji reprodukovatelnosti a obavy z falz ze strany sbérateld (Badger, 2003, str. 18).

Aby byl pochopen vyznam provenience, je nutné si nejdiive uvédomit, ze cena dila je
tvofena symbolickou a ekonomickou hodnotou, kterou dilo postupné nabyva v pribéhu své
existence (Hacking, 2018, kapitola 1).

Soucasti provenience je potvrzeni o pravosti dila, tj. signatura nebo certifikat o pravosti
dila. Provenienci Ize dale charakterizovat jako kumulativni proces, ktery odrazi, jaci sbératelé
¢1 znamé osobnosti dilo vlastnili, zda dilo spadalo do sbirek uznavané muzejni instituce, jaké
publikace se o dile zminuji nebo kde bylo vystavovano (Hacking, 2018, kapitola 1). Na trhu
s uménim se zvySuje duilezitost dokumenttl, které provenienci dokazuji. Pokud zadné takové
dokumenty neexistuji, neni provenience dila tiplna (Badger, 2003, stranky 53-54).
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7/ Dokumentarni fotografie

Nez bude pojednano o samotnému vyzkumu této prace, je na misté klasifikovat, co je
vlastn¢ dokumentarni fotografie. Jelikoz je t€zké stanovit pouze jednu definici, budou v této
kapitole piedlozeny pohledy étyt autort.

7.1. Definice podle Streita

Streit (2004) definuje dokument jako pravidelné zachycovani a zaznam uréité
skutecnosti, kterou chce fotograf interpretovat. Soucasti takového fotografického sdé€leni je
I emocionalni slozka, kterou ma dokumentarni fotografie obsahovat. Dokumentarni fotografie
zachycuje spolecenské déni, vztahy ve spolecnosti a ¢lovéka v ur€itém prostiedi. Jednim
z prvkl dokumentérni fotografie je i osobité vyjadieni autora, jeho zapojeni do zaznamenavané
skute¢nosti a jeho subjektivni pohled na ni. Do dokumentarniho sdéleni se promitaji i nazorové
prvky autora. Zarovei se obraci k divakovi a k jeho chapani obrazu a interpretaci dila (Streit,
2004, str. 10).

Obsahové sd€leni nemusi byt na prvni pohled zietelné. Dulezita je mySlenka, kterou
autor divakovi predkladd a sd€luje. Dokumentarni fotografie je typickd tim, Ze nelze
zobrazované subjekty stylizovat. Fotograf tedy musi byt neustale pfipraven k potfizeni snimku.
Dokument neni pouze kopirovanim reality, ale subjektivnim vidénim reality autorem.
K vytvofeni takového dokumentadrniho obrazu je tfeba zaujeti, proZivani a spoluprozivani
zobrazované skute¢nosti (gtreit, 2004, str. 15).

7.2. Definice podle Garnera

Garner (2013) popisuje dokumentarni fotografie jako fotografické obrazy zobrazujici
socialni Zivot, realitu a lidi. Dokumentarni fotografie se nezamétuji pouze na zobrazovani
udalosti, ale na strukturu kazdodenniho Zivota zobrazovanych subjektl. Jsou ovlivnény silnymi
pocity fotografa. Jsou dokumentarnimi projekty, které se divaji na udalosti a zobrazované
udalosti z urc¢itého pohledu. Ve 20. stoleti byl populérni tzv. socidlni dokument, jeZ zobrazoval
znevyhodnéné skupiny obyvatel. Dokumentarni fotografie se podle Garnera (2013) nikdy
netéSila masovému zajmu publika, avSak v nékterych piipadech ptispéla ke zmé&né€ vnimani
problematiky. Dalsi sméry dokumentarni fotografie zobrazovaly spise osobni zivot a zkuSenost
samotnych autorl nez v§eobecné verejné problémy (Garner, 2013, stranky 195-197).

7.3. Definice podle Soutter

Soutter (2018) rozlisuje pojmy dokument a dokumentarni obraz. Dokument znamena
néco, co nese primarni informaci, jako naptiklad fotografie v cestovnim pase. Dokumentéarni
obraz naopak popisuje piesné uziti dokumenti. Dokumentarni fotografie tedy zobrazuji uréitou
situaci a popisuji, co znamena. Navic ma spojitost se socialnimi tématy. Takové fotogratie mely
zobrazit nasili, zneuZzivani a dal$i negativni aspekty, aby vyvolaly empatii a jednani. Tento typ
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dokumentarni fotografie je nazyvan socialnim dokumentem. Tradice dokumentu vznikla
ze snahy zobrazovat pravdu. Podle Soutter (2018) dokumentarni fotografie je do urcité miry
konstruovana fotografem a do urcité divakem. Sami fotografové si uvédomuji svoji roli
ve vytvareni vyrazu fotografie. Dokumentarni fotografie kombinuje nékolik funkci: estetickou,
dikaznou funkci a politické faktory (Soutter, 2018, stranky 62-65).

7.4. Definice podle Emerlinga

Podle Emerlinga (2012) neni jednoduché najit uspokojujici definici dokumentarni
fotografie. Dokumentarni fotografie totiZ neni pouze o vizualnim stylu obrazu nebo vSedni
a predpokladané objektivité. Termin ,,dokumentarni* reflektuje znalost i vliv. Dokumentarni
obraz ma estetické i etické aspekty, které jsou od sebe neodd¢litelné. Dokumentarni fotografie
presahuje individualni z&jmy. Avsak neplati, ze fotograf je pouze pasivnim zprosttedkovatelem
jiz existujicich pohledl a Ze nezméni scény a chovani subjektt pred objektivem. Obecné feceno,
dokumentaristé zobrazuji globalni i lokalni problémy, do kterych svymi fotografiemi zasahuji
(Emerling, 2012, stranky 82-83).
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8 Prakticka ¢ast

8.1. Metodika kvalitativniho vyzkumu

Jelikoz ptedmétem vyzkumu je specificka oblast uméleckého trhu, byl pro praktickou
¢ast zvolen kvalitativni vyzkum. Cely vyzkum se snazil zachytit zkoumanou problematiku
zruznych pohledd aktéri trhu s uménim. Na problém se tedy snazi divat z pohledu
dokumentarnich a reportaznich fotografii, aukénich sini, teoretika fotografie, soudniho znalce
| sbératele.

Pro tento vyzkum byla zvolena strategie zakotvené teorie. Strategic vychazi z dat, ktera
byla posbirana béhem vyzkumu. Pozoruje dané respondenty a jejich jednani. Vyzkum, ktery
vyuziva tuto strategii se snazi popsat zkoumany prvek v daném prostiedi. Je pouzivana hlavné
pro objevovani novych poznatki, kdy jsou vytvareny nové teorie (Hendl, 2005, stranky 125-
127).

,Je ziejmé, Ze takovy proces nelze algoritmizovat nebo vymezit pevnymi pravidly,
protoze v sobé vidy nese prvky intuice a nejistoty. Navrh postupu zakotvené teorie tento aspekt
nutné zohlednuje. “ (Hendl, 2005, str. 127)

Pii této strategii si vyzkumnik jiz pfedem vytvafi nepfesné domnénky a koncepty
0 zkoumaném prvku. Nasledn¢ sbird data pomoci rozhovord, pozorovani nebo dokumentt.
Data jsou nasledné analyzovana a porovnavana. Nasledné sva empiricka data vyzkumnik
kategorizuje, zobecnuje a vytvaii dalsi hypotézy (Hendl, 2005, str. 128).

S respondenty byly v ramci vyzkumu vedeny strukturované rozhovory. Ty mély zjistit
zkuSenosti aktért s problematikou tvorby ceny dokumentarni fotografie. Strukturované otazky
byly vedeny podle navodu, ktery se zaméfoval na uréita témata spojena se zkoumanym jevem,
ale nechéval prostor pro pfizplisobeni otdzek situaci v pribéhu rozhovoru. Tyto otazky
se primarng zabyvaly procesem tvorby ceny fotografie, faktory, jez ovliviiuji stanovenou cenu,
a nazorem respondentli na soucasny stav trhu. Otazky byly respondentiim pokladany tak, aby
vznikl prostor pro samostatné vypravéni respondenta o dané problematice (Hendl, 2005,
stranky 174-175). Tento typ rozhovoru podle Hendla (2005) ponechava rozhovoru volnost, ale
zaroven ulehCuje vyzkumnikovi snadnéji analyzovat a srovnavat danou problematiku. Ackoliv
struktura otdzek ziistala stejna u kazdého rozhovoru, byly tyto otizky mirné¢ upravovany
pro kazdého respondenta v zavislosti na tom, v jaké ¢asti trhu s uménim se pohybuje (Hendl,
2005, stranky 174-175).

V ramci prace byly nasledné zkoumany i aukéni statistiky soucasnych ceskych fotografii
a metodika, kterou pro tvorbu honorafe zakazek vytvotila Asociace profesionalnich fotograft
(dale pouze APF). Tento dokument ma byt voditkem nejen pro fotografy, ale i pro vefejnost,
jaké charakteristiky pfi stanovovani cen zohlednit, a proto by mohl byt zakladnim dokumentem,
ze kterého mohou vychazet fotografové na primarnim trhu.
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8.2. Respondenti

Respondenti byli vybirani tak, aby splnili urcita kritéria. Hlavnim kritériem pro tento
vyzkum bylo zanalyzovat trh z pohledu riznych aktérii. VSichni respondenti museli mit
zkuSenost s ndkupem a prodejem fotografii na tuzemském trhu. N&ktefi z respondenti byli
vybrani také metodou snéhové koule, to znamena, Ze byli vybrani na zékladé¢ doporuceni
od dalsich respondentti (Hendl, 2005, str. 154).

Jak jiz bylo feCeno, aktéti byli vybirani podle toho, aby zastupovali rizné pozice na trhu.
Prvnim okruhem, ktery bylo tfeba oslovit, byli dokumentarni fotografové. Na ceském trhu
dokumentarni fotografie se pfed dvéma lety uskupil spolek 400 ASA, ktery sdruzuje jedny
z nejvyznamngj§ich dokumentarnich fotografii v Ceské republice. Cleny a zaroveti zakladateli
spolku jsou fotografové: Tomki Némec, Martin Wagner, Alzbéta Jungrova, Jan Mihalicek,
Antonin Kratochvil, Jan Dobrovsky a Karel Cudlin. Spolek si dava za cil pozvednout zajem
0 dokumentarni fotografii a podporovat jej pomoci spolecnych vystav, publikaéni ¢innosti
a organizovanim dalsich akci (400 ASA, 2020). V minulém roce prob&hla prvni spole¢na
vystava v Narodni Galerii. Fotografie z vystavy byly nasledné drazeny v benefi¢ni aukce,
jejiz vytézek byl vénovan projektu Pamét’ naroda. V letoSnim roce skupina uspotadala druhou
vystavu, tentokrat v Galerii Hlavniho mésta Prahy, pod nazvem Prosté dokument. Zaroven by
m¢él Vv letoSnim roce oteviit vlastni soukromou galerii 400 ASA Gallery, kterd by méla byt
zéroveti prodejni galerii pro &leny spolku (Svamberk, osobni rozhovor, 6.4.2020). Jak je ziejmé,
aktivity spolku ovliviiuji v poslednich letech vyznamné déni na trhu s dokumentéarni fotografii.
Z toho ditvodu bylo pro tuto praci dalezité ziskat vyjadieni n¢kterého z jejich ¢lent. Pro tuto
préci byla oslovena Alzbéta Jungrova, jakozto jedina Zena ve spolku. AlZbéta Jungrova foti spis
své osobni dlouhodobé dokumentarni projekty. Malokdy se ji stane, Ze by fotila dokumentérni
projekt na zak4dzku. Sama tika, Ze ke své praci potfebuje volnost a dokumentarni fotografie foti
z vlastniho zajmu. Momentalné ji Zivi komerc¢ni a artova fotografie (Jungrova, osobni rozhovor,
6.4.2020). Zacinala vSak jako dokumentarni a reportazni fotograf pro MF Dnes, Hospodaiské
a Lidové noviny a dokumentarni fotografii povazuje za zaklad své tvorby. Za reportaz o
drogach na hranici mezi Afganistanem a Pakistanem ji bylo udéleno Cestné uznani od Czech
Press Photo, za projekt zobrazujici pracujici déti v cihelné v Pakistanu a za projekt
respondentem ze spolku 400 ASA byl Jan Mihali¢ek, ktery se ve své tvorbé zaméfuje na
Klasicky cernobily dokument. Fotografii se vénuje pres tficet let. Po revoluci v roce 1989
pracoval jako fotoreportér v Lidovych novinach a ¢asopisu Tyden. Na pielomu 80. a 90. let
fotil dokumentarni cykly o ¢eské komunité snowbordingu a skatebordingu. S reportaznimi
snimky, které zobrazuji zatopenou Ostravu, vyhral v roce 1997 soutéz Czech Press Photo
(Mihalic¢ek, Jan Mihali¢ek, 2020).

Mimo ¢leny spolku 400 ASA byl zfad dokumentarnich fotografii jako respondent
osloven Michael Hanke, ktery se zabyva dlouhodobymi ¢ernobilymi dokumentarnimi cykly.
Ziskal ocenéni na uznavané celosvétové soutézi World Press Photo, a to hned ve dvou
ro¢nicich. V roce 2019 byl na této soutézi ocenén za dokumentarni cyklus znazornujici Zivot
hendikepovaného sportovce Zdeika Safranka (Hanke, 2020). Jeho fotografie jsou zastoupeny
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ve sbirkach Czech Press Photo Center, Malé galerii Ceské spofitelny v Kladn& a nékolika
mensich soukromych sbirkach (Hanke, osobni rozhovor, 2020). Poslednim respondentem byl
Ivan Prokop, fotograf a vytvarnik, ktery se vénuje hlavné dokumentovanim koncertnich
a divadelnich vystoupeni. VétSinu jeho prace tvoii fotografie na zakazku, proto je jeho pohled

vvvvvv

Dalsimi aktéry trhu uméni, ktefi byli pro tuto préaci osloveni, byli zastupci auk¢nich sini.
Z pohledu aukc¢nich sini bylo potieba vymezit obecny pohled na postupy stanoveni
vyvolavacich cen v prostiedi Ceské republiky a specifickych faktort, které se zohlediiuji pii
stanoveni téchto cen u fotografii. Ze zastupcii aukénich sini byla k objasnéni této problematiky
oslovena Pavla Kosaf, ktera je spoluzakladatelkou auk¢ni siné Etcetera v Brné. Etcentera se
zamétuje na aukce povalecného a soucasného uméni. Vedle plisobeni v aukénim prostiedi,
vystudovala Pavla Kosai oceniovani uméleckych dél v USA (Kosaf, osobni rozhovor,
4.3.2020). Mimo jiné i diky t€émto odbornym znalostem byla Pavla Kosatf oslovena jako
respondent pro tuto praci. Vedle aukéni siné byla jako respondent oslovena i Galerie Kodl
Vv Praze, ktera je auk¢ni, prodejni a vystavni sini s dlouholetou tradici. Zastupcem, ktery poskytl
informace pro tuto praci byl Matya$ Kodl, vedouci odd¢leni KODL Contemporary, které se
zaméfuje na prezentaci soucasného uméni (Galerie Kodl, 2019). V Galerii Kodl se napiiklad
drazily dokumentérni fotografie Jana Dobrovského, Josefa Pticka, Pavla Brunclika nebo
Michaela Venery (Kodl, osobni rozhovor, 6.5.2020). Galerie Kodl také spolupracovala na
beneficni aukci pro Pamét’ naroda, ktera byla zminéna jiz v souvislosti se spolkem 400 ASA.
Dila ¢lenti spolku 400 ASA byla specificka tim, Ze byla jedinou kopii v dané edici a byla
zachovana Vv plivodni adjustaci, véetné ramovani, jak byla vystavena v Narodni galerii v Praze.
Kromé pana Kodla poskytl informace o této aukci i Erik Svamberk, ktery zajistuje spolku 400
ASA marketing a produkci (Svamberk, osobni rozhovor, 6.4.2020).

Jako respondent byl také osloven Jan Mlcoch, kurdtor sbirky fotografie
v Uméleckopriimyslovém muzeu v Praze. Sbirka muzea je nevétsi sbirkou fotografii v Ceské
republice. Obsahuje okolo 100 000 pozitivii, 30 000 negativii a velky dokumentacni fond.
Sbirka byla zalozena vroce 1902. Jako pamétova instituce mapuje muzeum minulost
I soucasnost Ceské fotografie. Zabyva se akvizici fotografickych dél, jejich odbornym
zpracovanim a prezentaci. Jan MlIcoch plisobi v Uméleckoprimyslovém muzeu ticet let
(Ml€och, osobni rozhovor, 26.2.2020). Jan Ml€och patii mimo jiné mezi uznavané teoretiky
fotografie a za svou kuratorskou &innost v souvislosti s vystavou Ceska fotografie 20. stoleti
obdrzel v roce 2005 ocenéni od Asociace profesionalnich fotografii (Pamét’ naroda, 2020). Jan
Micoch byl jako respondent zvolen kvuli svym nékolikaletym zkuSenostem v oblasti fotografie,
dokumentérni fotografii nevyjimaje.

Tvorbu cen z pohledu soudniho znalectvi, v jehoZ ramci jsou vypracovavany znalecké
posudky pro soudni, spravni a dal$i jednani, popsal pan Jifi Patek, ktery je jednim ze dvou
soudnich znalcli zapsanych na oficidlnim seznamu soudnich znalcii, kteti se ve své Cinnosti
zabyvaji vytvarnym uménim se zaméfenim na fotografii (Ministerstvo spravedlnosti Ceské
republiky, 2017). Zaroven je kuratorem a vedoucim oddé€leni sbirky fotografie v Moravské
galerii v Brn¢. Pravideln¢ publikuje ¢lanky v Casopisech se zaméfenim na obor fotografie,

34



napiiklad Fotograf. Ve své odborné Cinnosti se zabyva fotografii druhé poloviny 20. stoleti
a soucasnou fotografii (Moravské galerie v Brné€, 2010). Soudni znalec musi pro jmenovani
splnit podminky, jakymi je vysokoskolské vzdélani v daném oboru, odbornou praxi a dalsi
podminky véetné publikaéni ¢innosti, coz svédéi o jeho odborné kvalifikaci. Proto byl i pohled
soudniho znalce vyhodnocen pro tuto praci jako podstatny.

Z pohledu investovani do oboru fotografie byl veden rozhovor se soukromym
sbératelem fotografie. Jelikoz se na Ceském trhu nepodafilo dohledat sbératele zaméfeného
pouze na dokumentarni fotografii, ktery by vystupoval vefejné, byl pro posledni ¢ast prace
k rozhovoru osloven Pavel Lagner, ktery je galeristou a kuratorem soukromé sbirky PPF Art,
a.s. Tato sbirka fotografii je jednou z nejvétsich soukromych sbirek v Ceské republice (PPF
Art, 2020). Sbirka mapuje vyvoj Ceské umélecké fotografie. Krom¢ uméleckych fotografii
obsahuje i jiné zanry, jakymi je také dokument, portrét, krajina a dalsi. Tyto zanry, které nejsou
primarnim zamérem sbirky, se dostavaji do sbirky diky odkoupeni ucelenych souboru,
napiiklad od dédict autorti (Lagner, osobni rozhovor, 10.2.2020).

8.3. Tvorba cen dokumentirnich fotografii na trhu uméni v Ceské
republice

Vyzkum si daval za cil, podivat se na problematiku pohledem vicero ucastnika trhu
suménim, tak aby dokdzal komplexnéji pojednat o tvorbé ceny dokumentirni fotografie
na tuzemském trhu umeéni. Jiz pii vybéru respondentt bylo jasné, ze jde o velmi specificky
segment trhu, kterému se v Ceské republice vénuje jen tizky okruh aktérGi tohoto trhu.
Na zacatek by mélo byt zminéno, ze spousta odbornikli se zamétuje na trh fotografie obecné,
véetné¢ volné fotografické tvorby, fashion a dalSich druhti fotografie. V nasledujicich
podkapitolach bude zmapovan pohled na tvorbu ceny dokumentarni fotografie na ¢eském trhu
umeéni Z pohledu autort, sbérateli, teoretika, soudniho znalce 1 aukénich sini.

8.3.1. Tvorba cen z pohledu dokumentarnich fotografi

Vétsina fotografli uvadi, ze se pii stanovovani ceny svych fotografii fidi velmi
subjektivnimi faktory. Kuptikladu Michael Hanke uvadi, Ze cenu se snaZzi stanovovat tak, aby
cena jeho fotografii nebyla ptilis vysoka a koupi fotografie si mohl dovolit v podstaté kdokoliv.
Zaroven zdlraznuje, Ze stanoveni ceny je taktickym rozhodnuti kazdého autora, a proto se nada
jednoznacné urcit jeden jediny zptisob.

., Nesnazim se prodavat svoje fotografie za kazdou cenu, obecné nemam v Zivote rad
extréemy, takze ceny svych fotografii nestanovuji ani moc nizké, ani ne moc vysoké. Napriklad
fotografie na kvalitnim archivnim papire ve formdtu 60 x 40 cm proddvdam nejcastéji za cenu
kolem 10 000,- K¢. ““ (Hanke, osobni rozhovor, 23.4.2020)

Z rozhovoru vyplynulo, ze ackoliv se snazi drzet cenu fotografii tak, aby odrazela jeho
profesni Uspéchy, primarni je pro n¢j, aby jeho tvorba byla cenové dostupnd pro Siroké
publikum. Zastupci 400 ASA maji pfistup k oceflovani odlisny. Jan Mihali¢ek (osobni
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rozhovor, 5.4.2020) i Alzbéta Jungrova (osobni rozhovor, 6.4.2020) shodn¢ uvedli, ze ceny
jejich fotografii odvozuji od minimalni hodnoty fotografie, kterou si uréili v ramci spolku.
Pro uptesnéni, spolek 400 ASA si stanovil nejnizs§i moznou hranici pro prodej fotografického
dila, ktera plati pro vSechny ¢leny spolku bez rozdilu a pod kterou se zavazali, ze sva dila
nebudou prodavat. Alzbéta Jungrova (osobni rozhovor, 6.4.2020) udava, Ze tato hranice je pro
ni pouze orientacnim bodem, od kterého odviji cenu svych fotografii. Jelikoze na trh vydava
jen fotografie, které podle ni maji vSechny aspekty uméleckého dila a zaroven jsou pro ni
hodnotné, vyse findlni ceny se tedy kromé faktori, které cenu determinuji, fidi i subjektivnim
pocitem z dané fotografie. Kazdopadné, vzdy se odviji od stanovené minimalni ceny a pod jeji
hodnotu nejde. Jan Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020) zduraziuje, Ze vysledna cena je také
ovliviiena tim, kolik jsou cesti klienti a sbératelé za fotografii zaplatit. Dulezitd je podle néj
I schopnost vyjednavani o vysi ceny a schopnost danou cenu zdivodnit. Zminuje i fakt, Ze ceny
vstupt, tj. techniky, po¢itacovych programti a dalsich, jsou stejné jako ceny vstupt v zapadnich
zemich, avSak ceny za fotografické vystupy, tj. vysledné fotografické obrazy, jsou na naSem
trhu o hodné niZ8i nez na zahrani¢nich trzich. Také upozornuje, ze pokud se urcita fotografie
jiz na trhu za urcitou cenu obchoduje, nemiiZe se snizit cena jednoho printu z edice. Tato cena
se miiZze pouze zvySovat.

vvvvvv

a jeho znamost nejen v tuzemsku, ale i v zahrani¢i. Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020)
uvadi, ze tento fakt pocituje pravé u dokumentarni fotografie, kde podle jeho slov
na tuzemském trhu neexistuji systematicti sberatelé a pokud jiz tedy sbératel kupuje do své
sbirky dokument, vyhledava hlavné jména, kterd jsou na trhu znama. Hanke (osobni rozhovor,
23.4.2020) uvadi, Ze jméno fotografa se stane na trhu vyraznym také po uspéchu v narodni nebo
mezinarodni fotografické soutézi, kdy poptavka po dilech takovych fotografli roste. Tento efekt
uvadi 1 na svém ptipadu, kdy zajem o jeho fotografie byl vyssi po tspéchu v soutézi World
Press Photo.

Dalsim faktorem, ktery dle dotazovanych fotografii ovlivituje cenu fotografie, je pocet
printt v edici. VSichni dotazovani vydavaji limitované edice maximalné do dvaceti kusu.
Jungrova 1 Hanke uvadé&ji limitované edice do desiti kust. Mihalicek vydava edice maximalné
po dvaceti kusech. Vsichni tfi shodné uvadéji, ze fotografie pred prodejem Cisluji.

. la cena se pohybuje v ramci toho, kolik téch printi je. Délam ty véci v nejakych
cislovanych radach, takze otdzka je, zda to vyjde v sérii péti, sedmi nebo maximalné deseti
printii. Tam to samoziejmé meni cenu, protoze téch originalii je potom pét, sedm, deset nebo
jeden. Takze to rozhodne. “ (Jungrova, osobni rozhovor, 5.4.2020)

Mihali¢ek pies své webové stranky prodava i n€které své fotografie, proto jsou tyto
cenové udaje vetfejné dostupné. VSechny fotografie, které na svych strankach nabizi, maji
rozméry 50x60cm a jsou zhotoveny na barytovém papiru v edici dvaceti kust. VSechny
fotografie vydava signované s certifikatem. Cena takovych fotografii se pohybuje v rozmezi od
20 000 K¢ do 25 000 K¢ (Mihalicek, 2020). Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020) dodéava, ze
ceny fotografii se rizni dle veéhlasu urcité fotografie, piibéhu, ktery se k fotografii vztahuje,
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nebo dalsich, jiz zminénych parametri. Rizni se také ceny dél zastupct skupiny 400 ASA,
avsak stale se drzi internich pravidel a minimalnich cen, které si v rdmeci spolku stanovili.

Mihali¢ek zduraziuje, ze do ceny by se mély promitnout nejen samotné naklady na
vyrobeni zvétSeniny, ale i ndklady na vyfoceni fotografie. Takové ndklady mizeme piirovnat
k tvaréimu poplatku, o kterém se zmifiuje teorie. Jungrova (osobni rozhovor, 6.4.2020) uvadi,
ze nékteré naklady na vyrobu printi se do ceny promitaji vice, jiné mén¢. Jako ptiklad uvadi
sva dila, ktera jsou tiSténa na specialni materialy, jakymi jsou médéné desky, avSak tyto
materidly pouziva spiS pro svoji volnou uméleckou fotografii nez pro dokument. Dodava vsak,
ze naklady netvofi podstatnou ¢ast ceny. Existuje spousta dalSich faktord, které ovliviuji vysi
ceny vice nez néklady. Stejny ndzor ma i Hanke (osobni rozhovor, 23.4.2020), ktery uvadi, ze
ackoliv sva dila tiskne na kvalitni archivni barytovy papir, vSechny pouzité vstupy na vytvoreni
fotografie nemaji ani 10% podil na vysledné cené fotografie. Mihali¢ek udava hodotu vyroby
samotné fotografie na 2 000 K¢ az 3 000 K¢&. Do této Castky nezapocitavéa naklad na vyfoceni
fotografie.

Jako dalsi faktory, které vysi tvofené ceny ovliviiuji, uvadi Jungrova (osobni rozhovor,
5.4.2020) i rozdil mezi velikostmi zvétSenin a jejich moznosti reprodukce. To je hlavné faktor
u dél, které jsou tiStény na specialnich materidlech jako sklenéné desky, které nejsou
reprodukovatelné. Kromé toho uvadi, Ze cenu ovliviiuje i fakt, zda bylo dilo vystovovano.
Hanke (osobni rozhovor, 23.4.2020) zminuje i roli propagace, jez zvySuje povédomi o
umélcove dile. Podle jeho nazoru se poptavka ze strany sbérateld po dilech autora zvysi, pokud
je dilo zmedializovéano a propagovano, napiiklad ve spojeni s vyhrou ve fotografické soutézi.
Jak uvadi Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020), pokud je poptavka po dile vyssi, mize si i
autor dovolit navysit cenu dila. Naopak, kdyZ bude poptavka nizsi, cena bude stejna, ptipadné
autor své dilo bude muset prodat pod cenou.

Signatura je pro fotografie, které jsou obchodovany na uméleckém trhu, bréna jiz jako
nezbytna soucast a autofi jiZz podpis berou jako samoziejmost, pokud chtéji zachovat svému
dilu troven (Mihali¢ek, osobni rozhovor, 5.4.2020). Jsou si védomi toho, Ze podpis je
hodnotnou soucasti autorského pozitivu (Jungrova, osobni rozhovor, 6.4.2020). Tito autofi
berou signaturu jako soucast kultury prodeje na uméleckém trhu.

V rozhovorech s respondenty byly zminény i fotografické zakazky. Ocenéni takovych
fotografii se odviji hlavn€ od charakteru zakazky a pro koho je zakézka urcena. Pfi stanoveni
ceny zohlednuji faktory, jakymi je celkovy rozsah zakazky, cas realizace i druh licence
(Prokop, osobni rozhovor, 4.4.2020). Jan Mihalicek (osobni rozhovor, 5.4.2020) pfi uréovani
ceny fotografie zdiraziiuje kromé jiz zminénych faktorti 1 rezijni ndklady, které mé cena
fotografie obsahovat. Uvadi, Ze mladym fotografim doporucuje sepsat si vSechny vydaje
spojené s jejich Cinnosti a podnikanim, které nasledné musi rozd¢lit mezi pocet zakazek. Oba
uvadi, ze voditkem pro ocefiovani miize byt tabulka Asociace profesionalnich fotografii CR,
ktera zohlednuje nekolik faktord, podle kterych by méla byt zakazka nacenéna.
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, Kdyz si to clovek vezme, tak existuje jakysi cenik asociace fotografii, a to je docela
zabavny si to zkusit, protoze mate vlastné interaktivni tabulku a kdyz do ni zadate riizné
parametry, tak vam to vypocita cenu. “ (Mihalicek, osobni rozhovor, 5.4.2020)

Fotografové ale shodné udavaji, Ze ceny, které tabulka udava, jsou na tuzemském trhu
nerealné od zakaznikli pozadovat, jelikoZ tuzemsti klienti nejsou ochotni tyto ceny za fotografii
platit. Naopak Jungrova (osobni rozhovor, 6.4.2020) fika, Ze podhodnocovani vlastnich d¢l je
zakladni problém, diky némuz se ceny fotografii nemohou zvySovat. Pokud je na trhu n¢kdo,
kdo neustale podhodnocuje své fotografie, kupujici zije v domnéni, ze tato cena je adekvatni
a nechce platit cenu vyssi. Dle jejiho nazory by bylo potieba, aby si fotografové stali za cenou
svych d¢l a ukazali lidem, Ze cena odrazi fotografickou kvalitu dila. K tomu podotyka, ze by
dle jejiho nazoru bylo tfeba zavést na Ceském trhu urcity tad, ktery by jej dokazal ucelit.
Podobny nazor sdili i Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020), ktery zaroven dodava, ze cenu
fotografii na trhu devalvuji 1 sami fotografové, kteti ochotné poskytuji svoje fotografie pro
ruzné medialni redakce i zadarmo, jen za cenu zviditelnéni svého jména. Situaci na ¢eském trhu
porovnava se zdpadnimi staty, kde dle jeho slov zacinaji ceny za dokumentéarni fotografii
na 1 000 € (Mihalicek, osobni rozhovor, 5.4.2020).

Obecné panuje mezi fotografy presvédceni, ze dokumentarni fotografie zaznamenava
na trhu upadek. Jungrova (osobni rozhovor, 6.4.2020) i Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020)
shodné uvadéji, ze dokumentarni fotografie je nedostatecné finanéné ohodnocena hlavné
Vv klasickych tisténych médiich. Mihalicek uvadi, Zze néktera média ocenuji otisténi jedné
fotografie stale za stejnou cenu jako v roce 1989. Zaroven zminuje i fakt, ze néktera média
zadéavaji fotografiim pfiliS mnoho projekti, a kvili tomu se nelze soustfedit na kvalitni
fotograficky vystup. Navic mnoZstvi prace neodpovidd vysi platu. Svamberk (osobni
komunikace, 6.4.2020) uvadi, ze tento Upadek je zplsobeny rozvojem internetu a upusténim
médii od financovani dlouhodobych dokumentarnich projektd. Hanke (osobni rozhovor,
23.4.2020) uvadi, ze upadek dokumentli mize byt zplisoben i rozvojem foceni mobilnimi
telefony a také jako dusledek tipadku urcitého trendu.

Krome¢ toho je tfeba zminit i dokumentarni fotografii na trhu uméni, ktera zde ma stéle
velmi tézké postaveni a tento segment na trhu umeéni jesté neni rozvinut (Jungrova, osobni
rozhovor, 6.4.2020). To je podle Jungrové (osobni rozhovor, 6.4.2020) zptisobeno také tim, ze
dokumentarni fotografie nebyla jako umélecké dilo dlouho pfijimana ani v zahrani¢i a az
Vv poslednich letech se trend ze zahrani¢i za¢ina dostavat na cesky trh. Mihali¢ek (osobni
rozhovor, 5.4.2020) vyjadifuje obavy, Ze posun v tomto segmentu je velmi pomaly a zmifuje,
jak je slozité prosadit dokument a jeho cenu na trhu. Svamberk (osobni komunikace, 6.4.2020)
uvadi, ze trh s dokumentarni fotografii nedosahuje jest¢ v Evropé takové sily, jako ve
Spojenych statech.

Pomaly vyvoj dokumentarni fotografie na uméleckém trhu v Ceské republice je podle
fotografli ze 400 ASA také negativné€ ovlivnén absenci galeristli, kuratorii a dealerti, ktefi by
se zamétovali vyhradné na propagaci a prezentaci ceskych fotografii. Jungrova (osobni
rozhovor, 6.4.2020) uvadi, ze jeji spoluprace s galerii je spiSe v ramci jejich artovych dél. Po
vystaveé v Trafo Gallery ji na pul roku zastupuje tato galerie, jinak spolupracuje ¢astecné i s The

38



Chemistry Gallery. Dodava, ze maly kuratort, ktefi by se zeméfovali na dokumentarni
fotografii, musi fesit i se skupinou 400 ASA pfi organizovani spoleénych vystav. Nedostatek
kuratortt méa podle ni mimo jiné za nasledek, ze spolecnost velmi tézko rozeznava kvalitativni
hodnoty dokumentarnich fotografii. Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020) zminil nové
navazanou spolupraci s galerii, ktera vSak zatim Zadného fotografa nezastupovala, a proto je
tato spoluprace vyzvou pro ob¢ strany. S absenci galeristd a kuratorii zaméfenych na fotografii
je spojen také problém propagace soucasné ceské fotografie v zahrani¢i. Zaroven, pokud
fotograf vystupuje pred zahrani¢nimi sbérateli na fotografickych veletrzich v pozici autora i
agenta zaroven, mize i tato pozice devalvovat cenu a hodnotu fotografie z pohledu
zahrani¢niho sbératele (Mihali¢ek, osobni rozhovor, 5.4.2020).

8.3.2. Tvorba ceny v aukcich

V Ceské republice se na aukcich stanovuji pevné vyvolavaci ceny. Jelikoz zde ale
neexistuje zadna oficidlni metodologie, kazda aukc¢ni sin k jejich tvorbé pfistupuje jinak
a zohlednuje také jiné faktory. Pokud je fe¢ o souCasném umeéni, vyvolavaci cena musi byt
stanovena tak, aby nebyla pfili§ vysoké oproti cendm v ateliéru umélce a motivovala sbératele
nakupovat na aukci (Kosaf, osobni rozhovor, 4.3.2020).

Kosaf (osobni rozhovor, 4.3.2020) uvadi, ze v aukéni sini Etcetera zohlednuji pfi
stanovovani vyvoldvaci ceny piedstavu autora. Néktefi autofi maji o piesné vysi ceny
ptedstavu, dalsi si nechaji od pracovnikli aukéni siné poradit. Pokud stanovuje cenu aukéni sin,
vychazi Etcetera nejen z rozhovorua s autorem, kazdy autor ma podle Kosai néjakou ramcovou
predstavu o vysi ceny svého dila. U autor, kteti sva dila jesté na trhu neprodavali, je tieba cenu
nastavit. Do takové ceny se promitd nejen rozhovor s autorem o samotném dile, ale také dalsi
faktory, jakymi je napiiklad dobovost dila. Za dobovost dila se miize povazovat vypovéd doby,
kdy bylo dilo vytvoteno. Zohlediuji se materialy, které byly pouZity, znamka starnuti téchto
materiald, dostupnost materidlti v dané dobé¢ a dalsi charakteristiky doby, ve které bylo dilo
vytvofeno. Dal§im faktorem, ktery lze pfi stanoveni vyvolavaci ceny zohlednit, jsou mista, kde
bylo dilo vystavovéano a v jakych publikacich bylo dilo otisknuté nebo citované. Ve prospéch
vys$siho ocenéni dila i autora stoji vzdy uznavané muzejni instituce. U fotografii hraje roli pocet
printti v edici. Pokud je edice jedna z jedné, je fotografie v podstaté srovnatelna s malbou,
pokud je vsak v edici pocet printl vyss$i, cena musi byt pomérove nizsi.

,, Cim veétsi edice, ¢im vétsi masovost, tim je to dostupnéjsi““ (Kosaf, osobni rozhovor,
4.3.2020).

Kromé velikosti edice je vSak nutné zohlednit i fakt, v kolika rozmérové ruznych
edicich je fotografie vyrobena. Cena by se nakonec méla porovnat s vyvolavaci cenou dél
dalsich autord na trhu, a to na zaklad¢ véku, podobného vzdélani, techniky a dalSich faktort,
s kterymi Ize dané dilo na trhu srovnat (Kosaf, osobni rozhovor, 4.3.2020).

Matyas Kodl (osobni komunikace, 6.5.2020) kromé poctu printd v edici a dalSich
faktort (velikost, material, datace, signatura) zminuje také roli plisobivosti a namétu dila. Ty
jsou klicové pro to, aby upoutaly divakovu pozornost k dilu. Nasledn¢ zminuje dalsi hodnotici
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kritérium, a to uméleckou a vytvarnou kvalitu dila. Také podotyka, ze kategorii dokumentarni
a umeélecké fotografie od sebe nelze striktné oddélovat, protoze faktor umeélecké kvality je
dilezity pro vSechny fotografické zanry (Kodl, osobni komunikace, 6.5.2020).

V piipad¢ benefi¢ni aukce fotografii pro Pamét naroda, kde se drazily fotografie Clena
spolku 400 ASA, se vyvolavaci cena fotografie stanovovala v zavislosti na minimalni cené,
kterou si interné stanovili ¢lenové spolku pii jeho zaloZeni. ZvétSeniny mély rozmér 80x60cm
vcetné ramovani. Prodejni cena tohoto rozméru odpovida cené 30 000 K¢. Vyvolavaci cena dél
nebyla v tomto ptipad¢ ovlivnéna jinym faktorem. Dulezité je zminit, ze faktor benefice nehral
ve stanovovani vyvolavaci ceny Vtomto piipadé roli (Svamberk, osobni komunikace,
6.4.2020). Kodl (osobni komunikace, 6.5.2020) k této aukci dodava, ze jednotna vyvolavaci
cena byla stanovena i z divodu obdobné povésti vsech fotografui a stejnych rozméru zvétsenin.
Ackoliv benefi¢ni aukce pro Pamét naroda nebyla tim ptipadem, do nékterych benefi¢nich
aukci se dostanou dila za nizsi cenu nez by tomu bylo v regulérni aukci. Hlavnim divodem je,
Ze nizsi cena motivuje sbératele k ndkupu a tim se néktera dila nakonec vydrazi za vys$si ceny
nez v klasické aukci. Mihali¢ek (osobni rozhovor, 5.4.2020) si Vv souvislosti s touto
problematikou mysli, Ze cena dila podle né&j nesmi byt ovlivnéna charakterem dobro¢innosti
akce. M¢la by zustat stejnd, jako by dilo bylo drazeno v klasické aukci. Pokud by bylo dilo
prodano za niz§i cenu nez jiz bylo obchodovano, byl by to jednak podvod na sbératele, ktery
dilo koupil za vyssi cenu, a jednak by takové chovani mohlo poskodit autorovu povést (Jan
Mihali¢ek, osobni rozhovor, 5.4.2020).

Na vyslednou cenu v aukci miize ptsobit nékolik faktord. Hlavni z nich uvadi Kosaf
(osobni rozhovor, 4.3.2020) jako piebijeni dvou sbérateli, ktefi Zenou cenu dila v aukci nahoru.
Na poptavku po dile i vysledné cené¢ mivaji vliv 1 vyznamné udalosti v zivoté umélce. Jako
ptiklad uvadi Kosaft (osobni rozhovor, 4.3.2020) ocenéni umélce nékterou z vyznamnych cen.
Svamberk (osobni komunikace, 6.4.2020) zarovefi zmifiuje i vliv marketingové propagace
na vyslednou cenu propagace. V souvislosti s tim uvadi spolupraci s Galerii Kodl na benefi¢ni
aukci pro Pamét’ naroda, kdy s galerii Kodl spolupracoval spolek 400 ASA na vybéru fotografii
do aukce a galerie poté zafizovala také propagaci aukce, jeji prezentaci a zajist'ovala drazebni
servis. Ackoliv dobro¢inny charater aukce nema vliv na vyvolavaci cenu, na vyslednou cenu
vliv ma. V benefi¢nich auckcich se podle Svamberka (osobni komunikace, 6.4.2020) vliv
dobrocinnosti projevuje z pravidla tim, Ze se drazena dila prodaji alespon za vyvolavaci cenu.
Na benefi¢ni aukci pro Pamét’ naroda vSak byla drazena dila, kterd byla vystavena na prvni
kolektivni vystaveé spolku v Narodni galerii v Praze v tinoru 2019, v edici 1 z 1, signované
a V originalni adjustaci, v jaké byly vystaveny v expozici. Ziejme 1 diky t€émto faktorim byla
témét viechna dila vydraZena za vyssi nez vyvolavaci cenu (Svamberk, osobni komunikace,
6.4.2020).
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Vyvolavaci = DosaZena

Autor Dilo cena cena
Alzbéta Jungrova  Burlesque! 30 000 K¢ 46 000 K¢
Karel Cudlin Pamatnik obéti Soa v Pinkasové synagoze 30 000 K¢ 42 000 K¢
Jan Dobrovsky Mal¢ pradlo 30 000 K¢ 42 000 K¢
Tomki Némec Vecer pred vstupem do Evropské unie 30 000 K¢ 40 000 K¢
Jan Grarup A Silent Genocide 30 000 K¢ 36 000 K¢
Antonin Kratochvil Primyslové mésto 30 000 K¢ 36 000 K¢
Jan Mihali¢ek Balonky 30 000 K¢ 36 000 K¢
Hans Madej Simple Life 30 000 K¢ 36 000 K¢
Martin Wagner Charkov 2005 30 000 K¢ 36 000 K¢
Ilan Ben Yehuda Tel Aviv 30 000 K¢ 36 000 K¢

Tabulka 1 - Dosazené ceny v beneficni aukci pro Pamét naroda; viastni zpracovani; zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

Jak je vidét z udaji v Tabulce 1, vSechna dila v benefi¢ni aukci pro Pamét’ naroda byla
prodédna za vy$$i cenu nez byla cena vyvolavaci. Soucasti aukce byla i dila tfech zahrani¢nich
fotografii, kteti svoje dila do aukce vénovali. Vyvolavaci ceny jejich d€l byly stanoveny stejné
jako dél ¢lenti 400 ASA. Ve vétsing ptipada byli minimalné dva zajemci o fotografii. Celkova
cena dosazena v této aukci byla 386 000 K& (Svamberk, osobni komunikace, 6.4.2020).

Pokud se stanovuje vyvolavaci cena dila autora, jehoz obdobné dilo se jiz na aukci
objevilo, vychazi se z vyvolavaci ceny pfedchoziho dila. Kosat (osobni rozhovor, 4.3.2020)
podotyka, Ze ackoliv kupni cena pfedchoziho dila miize byt o hodné vyssi nez vyvolavaci cena,
musi se odhad vyvolavaci ceny u dalsiho dila délat vzdy také z vyvolavaci ceny s moznym
mirnym navySenim této ceny. Tento fakt demonstruje na dile TomaSe Rullera, které
dokumentuje jeho vyznamnou performance a prodalo se téméf za milion korun (Kosat, osobni
rozhovor, 4.3.2020).

., | kdyz se dilo prodalo skoro za milion, tak s cenou jsme sli zpatky. I presto, Ze Se t0
Jjednou vydraZzi tak vysoko, tak to jesté neznamena, ze ta cena md jit tak vysoko. (...) to se musi

konstatné zvysovat a tohle miize byt néjaky exces, ktery uz se nikdy nemusi zopakovat. “ (Kosat,
osobni rozhovor, 4.3.2020)

Ackoliv na ¢eském trhu existuji urcité ustdlené praktiky pro oceniovani, je zde stale
hodné¢ aktért, ktefi tyto postupy nedodrzuji. Kosat (osobni rozhovor, 4.3.2020) uvadi ptiklad
Vv tuzemsku, kdy jsou dila oceiovana pomoci vypoctu z centimentrd ¢tvereCnich. Tyto praktiky
porovnava s tvorbou cen v cizing, kde se cena odviji od riznych faktorti, které mohou byt pro
kazdé dilo individualni. Zakladem procesu tvorby ceny by podle Kosat méla byt hlavné
komparace s podobnymi dily. Na sekundarnim trhu se poté cena odviji i od jména autora
a provenience dila, kde provenience muze tvofit podstatnou ¢ast ceny. Faktor velikosti mtize

41


https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

byt zohlednén rizné, ne vzdy plati, ze ¢im vétsi dilo, tim drazsi (Kosaf, osobni rozhovor,
4.3.2020).

Dulezitym faktorem mohou byt dle Kosai (osobni rozhovor, 4.3.2020) také pomluvy
a zakulisni informace. Trh s uménim je subjektivnim prostfedim a pokud se rozkiiknou famy
0 falzach, cena d¢l daného autora i poptavka po téchto dilech okamzité klesa. To se tyka hlavné
autort, ktefi jsou jiz po smrti. U Zijicich autorii se jednodusseji ovéiuje pravost dila. Zaroven
zakulisni informace mohou ovlivnit zhodnoceni dila. Pokud se naptiklad sbératel dozvi, Ze se
za dva roky chysta vyznamna vystava urcitého autora, mize kalkulovat s tim, Ze cena dél tohoto

autora bude po vystavé vyssi (Kosaf, osobni rozhovor, 4.3.2020).

Do ceny ume¢leckych dél se vSak promitaji i faktory, které nelze jakkoliv logicky
odtivodnit a nelze je s jistotou do tvorby ceny promitnou, protoze jsou velmi individualni
a neptredvidatelné. Takovymi faktory je naptiklad vkus sbératelii, ménici se modni trendy nebo
generacni vymeény (Kosaf, osobni rozhovor 4.3.2020).

8.3.3. Tvorba ceny z pohledu kuratora a teoretika fotografie

Jan Ml€och (osobni rozhovor, 26.2.2020), jakozto kuritor nejvétsi sbirky fotografie
v Ceské republice v Umélecko primyslovém muzeu v Praze, zmifiuje dileZitost akviziénich
nakupil pro rozsifovani a dopliiovani sbirky. Zaroven ale dodava, Ze muzea nemaji dostatek
finan¢nich prostredkii pro vétsi mnozstvi ndkupt umeleckych dél a Ze v soucasné dobé si mize
dovolit nakupni komisi pfedlozit mén¢ dél nez v minulosti. Nakupni komisi v sou¢asné dobé
muze piedlozit dila zhruba tfech az ¢tyfech autorti a zminuje, Ze nakupy na aukcich si nemohou
jako muzejni instituce finanéné dovolit. VéEtSinu dél do sbirky muzea proto ziskavaji pomoci
dard. Zminuje také ptiklad, kdy do sbirky kupovali fotografie LibuSe Jarcovjakové a autorka
jim darovala dalsi dila, aby jeji tvorba byla v muzeu ucelengjsi. Jinymi slovy, fotografie dostava
muzeum vymeénou za prestiz, kterou autorovi zatfazenim do sbirky poskytne. Ptikladem miZze
byt vyznamny dokumentarni fotograf Josef Koudelka, se kterym muzeum jedna jiz 1éta a
veskeré fotografie od né&j dostalo darem (Mlcoch, osobni rozhovor, 26.2.2020).

Pti prodeji fotografie na trhu zélezi dle Ml¢ocha (osobni rozhovor, 26.2.2020) hlavné
na uspokojeni obou obchodujicich stran.

., ZaleZi jen na tom, aby to klaplo a aby obé strany odchazely s tim, Ze udélaly dobre
(MlIc€och, osobni rozhovor, 26.2.2020).

Kromé toho zéleZi 1 na tom, kde se fotografie obchoduje, jak je mistni trh silny a jakym
zptisobem se fotografie prodava. Ceny se budou lisit v ptipad¢ pfimych prodeji a prodejii na
aukci (MlI¢och, osobni rozhovor, 26.2.2020).

vvvvvv

ocenitelnymi aspekty je ndmét fotografie a u starSich autorti i zachovalost dila. Pti tvorbé ceny
jsou také zohlediovany Zivotni etapy autora, béhem nichZ byly fotografie potizeny. Urcita

v

zivotni obdobi starSich autort jsou cennéjsi, jelikoz zobrazuji autenti¢nost doby. Nezbytnymi
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charakteristikami, které zvySuji cenu fotografie je signatura, datovani, popis a nazev fotografie.
koukat se na to, v jakych publikacich se nachazi reprodukce fotografie ¢i kde byla vystavovana.
Kromé toho, pozitivné cenu fotografie ovlivni také fakt, zda-li je jedna ze zvétSenin soucasti
vyznamné sbirky v Ceské republice nebo v zahrani¢i, jakou je napiiklad sbirka Umélecko
prumyslového muzea. Svoji dileZitost ma také pocet printd v edici. Spole¢né s tim muzeme
zminit 1 strategii fotografa, ktera je pii rozhodovani o velikosti edice také dilezita. Pokud
fotograf vyda pouze pét zvétSenin od jedné fotografie, oCisluje je, datuje, podepise a vyda
certifikat, tyto fotografie budou na trhu v omezeném poctu za vyssi cenu. Takovy fotograf bude
mit rozdilnou strategii nez fotograf, ktery vyda vice zvétSenin v edici S niz$i cenou, aby si
fotografie mohlo dovolit koupit vice lidi (Ml¢och, osobni rozhovor, 26.2.2020).

Micoch (osobni rozhovor, 26.2.2020) stejn¢ jako ostatni dotazovani zminuje dilezitost
autenticity a vintage printu pro muzejni sbirky i soukromé sbératele. Kromé toho poznamenava,
jak dulezita je i autenticita material(i, technik 1 certifikat, které zarucuji pravost dila. Cenu
ovliviiuje zména techniky vyroby fotografie a ukro¢ni od vychoziho originalu. Uvadi, ze n€kteti
autofi se v soucasné dob¢€ posouvaji do jiné techniky a n¢které své staré negativy a diapozitivy
digitalizuji. Press printy se na trhu obchoduji jako nejvice autentické reportazni fotografie, které
byly pofizovany pro noviny. Redakce, pro které byly potizeny, je poté za¢aly mnozit, opatfovat
Stitky a obchodovat (Ml¢och, osobni rozhovor, 26.2.2020).

Cena a prodejnost soucasné fotografie je ovlivnéna také tim, jak je propagovana na trhu.
Propagaci a marketing vétSinou zajist'uji firmy, které se v soucasné umélecké sféfe angazuji
jako sponzofi uméni. Pro soucasné umélce to znamend vystavni i publika¢ni moZnosti a s tim
I snadngjsi budovani jejich povésti na trhu uméni. Diky sponzorské podpote si mohou dovolit
zorganizovat vystanu, na které si jich miZe v§Simnout nové publikum. Zaroven jim sponzoring
pomuze realizovat véci, které by si jinak nemohli dovolit. (Mlcoch, osobni rozhovor,
26.2.2020).

8.3.4. Tvorba ceny z pohledu soudniho znalce

Podle soudniho =znalce Jittho Patka (osobni rozhovor, 20.4.2020) je jednim
z podstatnych faktort tvorby ceny fotografova povést na trhu. Ac¢koliv trh s fotografii se vice
rozviji v Ceské republice v poslednich tiiceti letech, i v predrevoluéni dobé si mohli tuzemsti
fotografové budovat povést. Stale totiz v urcité mife fungovala publikacni i vystavni ¢innost.
Pro budovani povésti je pro fotografa dulezité ziskat urcitou pozici na trhu, kterd se odvozuje
na zakladé umélecké kvality jeho tvorby. Umélecka kvalita daného autora a jeho dila musi byt
obecné pfijimana spolecnosti, experty a zakotvena do publikaci, tzn. do knih, ¢lankt
a zivotopist (Jifi Patek, osobni rozhovor, 20.4.2020).

Dalsim dulezitym aspektem, ktery je na fotografiich ocenitelny a ovliviiuje vysi ceny,
je autenticita fotografii. Nejvice cenéné jsou z pohledu trhu vintage printy, které jsou vyrabény
v obdobi, kdy byla pofizena dana fotografie. Zde hraje roli nejen blizkost k autorovi, ale
autenticita zvétSeniny se u starSich fotografii odrazi i na materidlni kvalit¢ dila. To znamena

43



na pouzitych materidlech a technologiich, které jsou vétSinou typické pro dobu vzniku
fotografie. Aby pozitivy mohly byt nazyvany vintage printy, je dle Patka (osobni rozhovor,
20.4.2020) tteba, aby byly zhotoveny maximalné do péti let po potfizeni fotografie. V tomto
bodé je dulezité seznamit se s pojem press printy, Snimiz Se také zaCalo obchodovat
na umeéleckém trhu. Press printy jsou fotografie ptivodné publikované Vv klasickych tisténych
médiich, jejichz kvalita byla zdamérn¢€ sniZena pro potieby reprodukce a lepsiho sejmuti béhem
tisku (Patek, osobni rozhovor, 20.4.2020).

Kromé vintage printii a press printli se na trhu objevuji i novéjsi pozitivy vzniklé
s ¢asovym rozestupem od doby vzniku pivodni zvétSeniny. Ptikladem mohou byt pozitivy
vyrobené po autorove smrti nebo autorska portfolia, ktera jsou vytvorena z ptivodnich negativi
jako novodobé zvétseniny. Takové printy vSak jiz nenesou takovou hodnotu jako pivodni
vintage printy, a proto i jejich cena je niz8i nez puvodnich pozitivii. Autofi v tomto piipadé jiz
pocitali se zamérnou deformaci, ktera mé¢la ulehéit reprodukei tisku (Patek,osobni rozhovor,
20.4.2020).

Cenu fotografie ovliviiuje 1 omezenost zvétSenin na trhu. Patek (osobni rozhovor,
20.4.2020) uvadi, ze uz za minulého rezimu byla snaha o omezovéni vyhotovenych pozitivi.
Tato omezeni byla ustanovena piedpisy, které omezovaly pocet vyrabénych kopii jedné
fotografie. Uvadi i piiklad, kdy autofi fotografii pfedkladali muzejni nakupni komisi rozsttizeny
negativ, aby prokazali unikdtnost a omezenost dila. Tato omezeni byla ale z divodu
nedostatecné kontroly zruSena. Lze vSak fici, ze dnes$ni fotografové maji sami zajem na
omezovani poctu a odliSovani kvality vydavanych zvétSenin. Na fotografie se zeznamenavaji
udaje o poctu printl nebo v digitalni dobé tiski, rozliSuji se naptiklad i studenské zvétSeniny
a dalsi druhy fotografii (Patek, osobni rozhovor, 20.4.2020).

Pfi stanovovani ceny fotografii hraji podle Patka (osobni rozhovor, 20.4.2020) roli jiz
ziskané zkuSenosti s obchodovanim, které uplatiiuji hlavné zkuSeni galeristé. Dale mize byt
cena stanovena s ohedem na statistiky jiz vydrazenych dél. Kromé toho zminuje 1 ptebirani
ocefiovacich pravidel a principti ze zapadnich trhi s ohledem na cenové hladiny trhu v Ceské
republice. Hlavné u autort, ktefi se obchoduji i v zahrani¢i se cena uréuje dle zahrani¢nich
ocenovacich pravidel. Ceny autori, ktefi jsou nabizeni pouze na ¢eském trhu se riizni, a to
z diivodu riiznych vykyvl a neustalenosti mistniho trhu. Cena je také ovlivnéna mnozstvim,
které se na trhu objevi. Kromé toho Patek (osobni rozhovor, 20.4.2020) zdiraziuje podstatnou
vlastnost soucasného ¢eského trhu s fotografii, a to jeho malost. Zminuje se o tom, ze vétSina
aktért trhu se zna.

Dokumentarni fotografie je na trhu uméni podstatné krat$i dobu. Jakmile se zacalo
obchodovat s volnou uméleckou fotografii a zacaly vznikat sbirky fotografii, i dokumentaristi
se zacali snaZit o piijeti do sbirek a obchodovani dokumentarni fotografie z diivodu prestize.
Ackoliv je dokumentarni fotografie svédectvim o vnéjSim svéte, fotografové se snazili
ptiblizovat umélecké fotografii a vnaset do dokumentarnich fotografii sviij autorsky pohled,
aby 1 tento typ fotografii mohl byt zafazen do fotografickych sbirek a obchodovan na trhu
s uménim (Patek, osobni rozhovor, 20.4.2020).
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., Fotografie ovladala nejen to umélecké, ale i to dokumentdarni. Dokonce vznikla
kategorie takzvaného subjektivniho dokumentu, coz vlastné slucuje ty pozadavky — subjektivitu,
ale zdaroven | dokumentarni funkci. * (Patek, osobni rozhovor, 20.4.2020)

Problémem dokumentarnich fotografii na trhu s uménim je vSak podle Patka (osobni
rozhovor, 20.4.2020) hlavné to, ze sbératelé jsou zvykli kupovat na trhu dila, ktera jsou
prvoplanové vniména jako uméni, tzn. krajiny, portréty, modernistické experimenty a dalsi.
Autorsky a inovativni vstup v dokumentarni fotografii vSak neni tak zfetelny jako u ostatnich
jmenovanych zanrd. Zaroven si mysli, Ze mezi sbérateli panuji predsudky o vét§im mnozstvi
dokumentarnich fotografii na trhu, které také ovliviiuji jejich rozhodovani pii koupi tohoto
zanru (Patek, osobni rozhovor, 20.4.2020).

8.3.5. Tvorba ceny z pohledu soukromého shératele

Pro skupinu PPF Art znamena proces tvorby ceny fotografie hlavné vyjednavani ceny
s autory. Jak uvadi Pavel Lagner (osobni rozhovor, 10.2.2020) dila soucasnych fototgraft
nakupuji do sbirky ve vétsing ptipadl pfimo u autorti v ateliéru, kde vyse ceny zalezi hlavné na
dohodgé. Pied tim, nez se vSak vypravi do umélcova ateliéru, snazi se udélat si prehled o cenach
daného umélce v aukcich, ptipadné srovnat fotografie daného umélce s obdobnymi dily na trhu,
aby si vytvoril piedstavu o cené. V ateliéru se poté snazi s fotografem vyjednat kompromis
0 cen¢. PPF Art vétSinou kupuje soubor deseti az dvaceti fotografii, coz se na vysledné cené
také projevi a fotograf tento fakt pti prodeji zohledni slevou. Dulezitéjsi nez cena fotografie je
pro sbératele omezenost fotografie na trhu. Lagner (osobni rozhovor, 10.2.2020) uvadi, ze se
pti prodeji domlouvaji s fotografy i na tom, v kolika kusech bude fotografie vydana a odkdy
zvétSeniny spadaji do nové edice.

., Kdyz je ten puvodni format 50x50, tak je novou edici format 51x51? Kde je ta hranice
k nové edici? To je to, co mé zajima vic nez ta cena a o ¢em si povidame vic““ (Lagner, osobni

rozhovor, 10.2.2020).

Pro sbératele je dle jeho pohledu dilezité, aby na trhu bylo co nejméné dostupnych
printl. Omezenost d¢l je pro sbératele atraktivni a ¢im méné se printd se na trhu pohybuje, tim
vice se priblizuji malbé a nabyvaji pro n€ na hodnoté. Zaroven je to pro sbératele znak toho, Ze
st autor vazi svého dila a zna hodnotu svych dél. Zminuje, Ze 1 mezi zacinajicimi autory se
objevuji tacti, ktefi omezuji pocet printa v edici (Lagner, osobni rozhovor, 10.2.2020).

Lagner (osobni rozhovor, 10.2.2020) zminuje, ze jako PPF Art nakupuji v 95 %
fotografii kupuji pfimo od fotografii, v pfipad¢ starSich autorti od dédici. Na aukcich ¢i
v galeriich nakupuji pouze v piipadé, Ze dilo neni k dostani jinou formou. Casto totiz neznaji
historii dila. Co se tyka investic, Lagner (osobni rozhovor, 10.2.2020) uvadi, ze fotografie do
sbirky v soucasné dobé nekupuji, aby jejich cenu nésledn€¢ znovu zhodnotili. PPF Art zastava
nazor, Zze na uméni je tfeba koukat se v dlouhodobém méfitku, a proto se nyni otdzkami
investovani nazaobiraji. Zaroven uvadi, Ze investice do umeéni je risk. Rika, ze z deseti autord,
které koupi, bude zhodnocen minimaln¢ jeden. Tento ndzor uvadi na piikladu investice 10 000
K¢ do kazdého z deseti autort. Dle jeho slov ziejmé vynalozil 90 000 K¢ zbyte¢né, ale posledni
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autor, na kterého vynalozil zbylych 10 000 K¢&, se stane slavnym a tato investice se zhodnoti
vyssi ¢astkou nez zbytecné vynalozenych 90 000 K¢. Zdiiraziiuje, Ze nejde o tivahy pouze
finan¢niho zhodnoceni, ale také zhodnoceni uméleckého.

1o, co tvrdim je, Ze s jistotou miZete ¥ici, Ze budete mit alespon 10% uspésnost*
(Lagner, osobni rozhovor, 10.2.2020).

Vyse ceny se lisi piipad od ptipadu. Lagner (osobni rozhovor, 10.2.2020) pii ivahach o
cen¢ podotykd, ze cenu na trhu tvoii hlavné poptavka. Zaroven jako jeden z faktord, ktery
ovlivituje vysi ceny uvadi reputaci autora, ale i modu a trendy trhu, které ovliviiuji zajem o dilo
urcitého autora a tim zvySuji i cenu jeho dila. S tim souvisi i vliv marketingu a vytvateni ptibeht
o autorovi nebo jeho dile. Pfibéhy mohou vytvorit dilu takovou povést, Ze jeho cena skokove
vzroste. Pfi umélém, marketingovém budovani povésti autora a jeho dila vyvstavaji otazky o
kvalité¢ takovych d¢€l. Dalsim faktorem je i dostupnost dila na trhu. To plati hlavné pro dilo
star$ich autord, ktefi se obchoduji na sekundarnim trhu a jejichz nabidka je na trhu fixni. Kromé
téchto faktort je na sekundarnim trhu diilezita také provenience a jméno sbératele, ktery dané
fotografické dilo pted nabidkou v aukci drzel. S tim je spojeno jedno specifikum Eeského
sbératelstvi, a to neznamost sbératelll na trhu. V porovnani se zdpadnimi trhy se vétSina
tuzemskych sbérateld spiSe taji tim, co maji ve sbirce, nez aby se svoji sbirkou chlubili.
Spolecné s otazkou sbératelll je zminovana i malost ¢eského trhu. Ta spociva v malém okruhu
sbérateltl, ktefi se mezi sebou znaji a sdili mezi sebou informace (Lagner, osobni rozhovor,
10.2.2020).

Obecné vSak Lagner (osobni rozhovor, 10.2.2020) zminuje, Ze nesleduje narast
prodejnich cen pfi nakupu piimo z ateliéru autora. V pribchu let je dle jeho mineni stale
pomérné konzistenti a nepozoruje vyrazné skokové zmeény v cené¢ nové vytvorenych dél.
V ptipadé, Ze je na trhu vétsi poptavka po fotkach urcitého autora, vnima spiSe vyprodanost
edici, nez rust cen.

Lagner (osobni rozhovor, 10.2.2020) se v rozhovoru zminuje i o ptibéhu s podezienim
na falzu, na kterém demonstruje dtlezitost signatury a ovéfeného ptivodu pti ndkupu fotografie.
Pti podezteni na falzy ve sbirce si jel pravost nesignovanych fotografii ovétit ptimo za autorkou
fotografii, ktera mu je pfi setkani podepsala, ¢imz fotografie zhodnotila.

8.4. Zkoumané dokumenty

V ramci vyzkumu byly zkoumany i dostupné dokumenty, souvisejici s uméleckym
trhem a tvorbou ceny dokumentarni fotografie. Nejprve budou zkoumény aukcni ceny
dokumentarnich fotografii, jako jediny uceleny zdroj cen uméleckych dél, ktery je na trhu
uméni vefejné dostupny. Nasledné bude analyzovana metodika, kterou piipravuje Asociace
profesiondlnich fotografii (dale jako APF) jako podklad pro tvorbu ceny honorafe pii tvorbé
fotografie na zakazku, jez miiZze byt podkladem pro vznik fotografii, které se nasledné¢ mohou
dostat 1 na umélecky trh.
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8.4.1. Ceny dokumentarni fotografie dosaZené v aukcich

V auk¢nich databézich jsou dostupné cenové vysledky probéhlych aukei. Predkladané
vysledky jsou dostupné ze zahrani¢ni databaze artprice.com a ¢eské databaze portalu artpuls.cz.
Aukéni vysledky byly vyhledany pro dila Antonina Kratochvila, jakozto zastupce spolku
400 ASA. Druhym porovnavanym je Josef Koudelka, ¢len agentury Magnum, jehoz fotografie
se prodavaji i u Christie’s a Sotheby’s. Oba fotografové jsou obchodovani jak na auk¢nim trhu
v zahraniéi, tak v Ceské republice.

Aukéni prodej fotografii Antonina Kratochvila v letech 2014-2020

Datur_n Dilo Velikost Aukéni ditm Odhadovana Kupni
prodeje (cm) cena cena
29.02.2020 = Mitchael & Missy (1999) 51,5x34,5 = Artkunst 25000 K& Neprodano
29.02.2020 Tim Burton; Sleepy 59x40 Artkunst 27 000 K¢ 29000 K¢
Hallow (2000)
29.02.2020 @ Jessica Lange; East Berlin  59x40 Artkunst 27 000 K¢ = 31 000 K¢
01.12.2019 = Pramyslové mésto (1995)  40x60 Galerie Kodl 60 000 K& — 36 000 K¢&
120 000 K¢
28.11.2019 Bohumil Hrabal 18x24,2 Aukeéni sinl 599 K¢ | Neprodano
Vltavin
23.2.2019 Jennifer Lopez, San 59x40 Artkunst 27 000 K¢ 36 000 K¢
Antonio (1997-2000)
23.2.2019 | Isabelle Huppert 59x40 Artkunst 27 000 K¢ = 27 000 K¢
(1990-2000)
21.03.2018 Bohumil Hrabal 18x24,2 Aukeéni sifl 600 K¢ = Neprodano
Vltavin
21.03.2018 @ Bohumil Hrabal 18x24 Aukéni sin 700 K¢ 800 K¢
Vltavin
04.11.2017 = Heather Graham, Prague 59x40 Artkunst 27 000 K¢ Neprodano
(2000-2001)
04.11.2017 = Keith Richards, NYC 59x40 Artkunst 27 000 K¢ | Neprodano
(1989-2001)
08.04.2017 @ Bob Dylan, Pennsylvania 40x58,9 Artkunst 20 000 K¢ = 56 000 K¢
(1993)
08.04.2017 @ Patricia Arquette, Penang 40x58,9 Artkunst 20 000 K¢ = 36 000 K¢
(1997)
30.03.2017 = Bohumil Hrabal neuvedeno = Auk¢éni sifi 960 K¢ Neprodano
Vltavin
30.03.2017 = Bohumil Hrabal neuvedeno = Aukéni sin 1200 K¢ 1000 K¢
Vltavin
30.03.2017 = Bohumil Hrabal neuvedeno  Aukéni sin 1200 K¢ = Neprodano
Vltavin
Pulled Garden, Romania
22.10.2016 @ (1995) 47x37 Artkunst 25000 K& 25000 K¢
Auction House
20.10.2016 = Bohumil Hrabal 24,2x18 Vltavin 1000 K¢ = Neprodano
21.05.2016 @ Liv Tyler (2001) 58x40x Artkunst 13000 K¢ | 22 000 K¢
31.05.2015 Mitchael & Missy (1999) 51x34 Artkunst 25 000 K¢ = Neprodano

Tabulka 2 - Aukcni prodej fotografii Antonina Kratochvila v CR v letech 2014-2020; zdroj: artprice.com, artplus.cz
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Z uvedenych cen vyplyva, Ze na ¢eském auk¢nim trhu se fotografie pohybuji ve velkém
cenovém rozpéti, a je proto t€zké urcit presny cenovy ramec. Tyto velké cenové variability 1ze
pozorovat napiiklad u dél Antonina Kratochvila, kdy mensi zvétSenina byla prodana za 800 K¢
a nejdrazsi dilo bylo vydrazeno za 56 000 K¢&. Vyzkum aukénich cen dalSich autort
dokumentarni fotografie prokazal, Ze ceny fotografii se na své horni hranici pohybuji v rozmezi
25 000 — 35 000 K¢. Jednou z mala vyjimek je napiiklad dilo Jana Dobrovského s nazvem
Portrét manzelti Havlovych (1989), které bylo v benefi¢ni aukci pro Centrum Paraple v kvétnu
roku 2018 vydrazeno za 111 000 K¢ (Galerie Kodl, 2018).

Auk¢éni prodej fotografii Josefa Koudelky v letech 2014-2020

Datum Dilo Velikost Aukéni ditm Odhadovana Kupni

prodeje (cm) cena cena
09.08.2018 Jan Ttiska 32x22,9 Prague Auctions 15 000 K¢ | Neprodano
11.06.2017 Jan Ttiska 32x22,9 Prague Auctions 16 000 K¢ = Neprodano
22.02.2017 ' Hour of love (1960) 17x21 Galerie Dolmen 5000 K¢ 5000 K¢
22.02.2017 « Hour of love (1960) 17x21 Galerie Dolmen 5000 K¢ 5500 K¢
22.02.2017 | Green parrot (1960) 17x21 Galerie Dolmen 5000 K& = Neprodano
23.02.2017 = Green parrot (1960) 17x22 Galerie Dolmen 5000 K& Neprodano
22.02.2017 ' Hour of love (1960) 17x21 Galerie Dolmen 5000 K¢ 5000 K¢
25.09.2016 Jan Ttiska 32x22,9 Prague Auctions 16 000 K¢ = 16 000 K&
23.03.2014 Bez nazvu (1970) 12,8x19,7 | Prague Auctions 8 000 K¢ 8 000 K¢
20.03.2014 = Vaclavské namésti (1968)  14x21 Artkunst 3500 K¢ 6 500 K¢

Tabulka 3 - Aukcni prodej fotografii Josefa Koudelky v CR v letech 2014-2020; zdroj: artprice.com

Historie auk¢nich prodeji potvrzuje zékladni pravidlo tvorby cen v aukci. Pokud na
daném misté v dany Cas neexistuje poptavajici, ktery by chtél dilo minimaln& za vyvolavaci
cenu koupit, dilo se neproda. Jak lze vidét z Tabulky 3, tento fakt doklada i prodej
Koudelkovych dél. Ackoliv je Koudelka jednim z nejuznavanéjSich dokumentarnich fotograft,
po jeho fotografiich nemusi byt v daném misté a ¢ase poptavka. Roli v tomto faktu mize vSak
hrat i vicero faktort. Jak lze pozorovat v Tabulce ¢. 3 ceny Koudelkovych dél se na Ceském
trhu pohybuji ve velmi malych cenovych relacich. Pro¢ tomu tak je, Ize z téchto dat pouze
odhadovat. Drazena dila nejsou dalezitymi a proslulymi Koudelkovymi fotografiemi a zaroven
jsou dila rozméroveé mala. Pro urceni dalsich faktort, kvili kterym mize byt cena tak nizka by
bylo tfeba znat vice charakteristik, jako jeho provenienci, materidl papiru, techniku tisku,
signovani nebo pocet printl v edici. Dal§im diivodem takovéto vyse aukcnich cen tohoto autora,
mohou byt i podminky na mistnim trhu, kdy poptavka o tento segment nejevi zajem nebo nema
dostate¢nou kupni silu, aby zde mohla byt obchodovana slavnéjsi dila. Tento fakt vSak nelze
jednoznacéné dolozit, jedna se pouze o domnénku s ohledem na ceny ostatnich dokumentéarnich
fotograft. V tabulkach 4 a 5 je mozné Situaci na ¢eském trhu porovnat s trhem v USA
a ve Velkeé Britanii. Pfi srovnani se vSak musi brat v uvahu, Ze v danych zemich je jina sila trhu
nez v Ceské republice. Jind je i nabidka draZenych dél. Z velké ¢asti jde o stéZejni Koudelkova
dila. Kvtli tomu, Ze se v téchto zemich drazi vice fotografii Josefa Koudelky nez u nés, jsou
zobrazeny auk¢ni statistiky pouze za roky 2018 a 2019. Ceny jsou ponechany v ptivodni méné,
kterou publikuje zdroj.
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Auk¢éni prodeje fotografii Josefa Koudelky ve Velké Britanii v letech 2018-2019

Datum
prodeje

16.05.2019
16.05.2019
16.05.2019
16.05.2019
16.05.2019
16.05.2019
16.05.2019
16.05.2019
01.11.2018

04.10.2018

. Velikost Aukéni Odhadovana
Dilo .
(cm) dim cena

Jarabina (1963) 35x54 Phillips 17 173 €-
22897 €
Gypsy Musicians at Festival (1966) = 35x54 Phillips 11448 € -
17 173€
Okres Bardejov, Czechoslovakia 36x54,5 Phillips 9159¢€-
(1965) 13738 €
Spaine (1971) 36x24,5 Phillips 6 868 € -
9157¢€
Lourdes, France (1973) 35,5x23,5 | Phillips 6 869 € -
9159¢€
Portugal (1976) 35,5x54 Phillips 17 172 €-
22 896 €
The Black Triangle, Czechoslovakia = 17,5x54 Phillips 9158 € -
(1991-1993) 13738 €
The Black Triangle, Czechoslovakia = 17,5x54 Phillips 9158 € -
(1991-1993) 13738 €
Czechoslovakia (1967) 22,9x36 Phillips 7973 € -
10251 €
Rakusy/Bardejov/Zehra/lreland/ - Dominic 169 € - 226 €

Ireland (1965/84) Winter

Kupni
cena

Neprodano
Neprodano
Neprodano
6296 €
Neprodano
14 883 €
8014 €
Neprodano
10821 €

678 €

Tabulka 4 - Aukcni prodeje fotografii Josefa Koudelky ve Velké Britanii v letech 2018-2019; zdroj: artprice.com

Datum
prodeje
01.10.2019
01.10.2019

05.04.2019

06.04.2019
02.04.2019
05.10.2018
05.10.2018

05.10.2018
05.10.2018

Auk¢ni prodeje fotografii Josefa Koudelky v USA v letech 2018-2019

Dilo V?::Irlr(SSt
Greece 34,59x105,4
Nord-Pas-de-Calais, France = 34,59x105,5
Velka Lomnica 23,5x35,9
(Gypsy Couple)
Rakusy (Children Playing) = 23,2x36,2
Jarabina, Slovakia 22,9x35,9
Nord-Pas-de-Calais, France 33x105,3
Parc 4 Charbon — 33,5x106,5
Perspectives
Greece 34,79x105,9
Christies 35,5x51,3

Aukéni

Odhadovana cena

dim

Phillips
Phillips
Sotheby's

Sotheby's
Christie's
Christie's
Christie's

Christie's
Christie's

7312€-10968 €
5484€-7312€
13370 € - 22283 €

8913€-13369€
8930€-13395¢€
10423 €-15635¢€
10423€-15635¢€

10423 €-15634 €
13029-21715¢€

Tabulka 5 - Aukcni prodeje Josefa Koudelky v USA v letech 2018-2019; zdroj: artprice.com
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Kupni cena

9140 €
7312€
12479 €

8913 €
4465 €

16 504 €
Neprodano

8 686 €
11292 €



8.4.2. Metodika vypoctu autorského honorare

Jak bylo zmifovano i1 ze strany nékolika respondentli, metodiku pro oceinovani
poskytovala APF. V roce 2019 byla tato metodika stazena z webovych stranek asociace na
7adost Utadu pro ochranu hospodaiské soutéze (dale UOHS). P¥i kontaktovani APF, bylo
zjisténo, ze tato metodika prochazi v soucasné dob¢ inovaci a ke konci dubna 2020 byla predéna
ke schvaleni UOHS. Po schvaleni bude tato metodika zvefejnéna na webovych strankach
Ochranné organizace autorské. Predkladané zkoumani proto probéhlo zprvni verze
dokumentu, ktery mize byt nasledné upravovan podle pozadavka tfadt (Pohribny, osobni
komunikace, 9.5.2020). Dokument poskytl prezident APF, pan Jan Pohribny.

Metodika vypoctu honorafe byla sestavena ve spolupraci Asociace profesionalnich
fotografii, Asociace ¢eskych kameramant a Asociace uzité grafiky a grafického dila. Metodika
zohlediuje charakter dila, smluvnich stran, licence a zptisob, jakym je dilo uzito a §ifeno. M¢la
by slouzit jako informativni rdmec pro autory k ocenéni jejich d€l. V uvodu zdroven
upozoriuje, ze vysledna castka je vzdy vysledkem domluvy mezi autorem dila a nabyvatelem
(Toman, Benes, Pohribny, & Jicha, 2020).

Metodika vyuzivd ke stanoveni honorafe dvou vzorcii. Prvni znich zohlediiuje
charakter dila, druhy zohlediiuje denni nasazeni autora, které je specifické prave
pro fotografickd dila (Toman, Bene$, Pohribny, & Jicha, 2020). Oba vzorce obsahuji dvé
slozky. Prvni z nich charakterizuje tvorbu a hodnotu dila. Druhé odrazi povahu poskytované
licence (Pohribny, osobni komunikace, 9.5.2020).

Vzorec 1:
(A+B)X [(C+D+E+F)XGxH]+1

U prvniho vzorce definuje jeho prvni ¢ast povahu smluvnich stran, tj. renomé autora
(A) a prestiz nabyvatele (B). Oba udaje jsou definovany uréitymi hodnotovymi koeficienty.
Renomé autora je odstupniovano podle praxe, dosazeného vzdélani a uznani v oboru. Prestiz
nabyvatele je koeficient odstupniovany podle ekonomického a spoleCenského vyznamu
zadavatele zakazky. Dalsi Cast vzorce, kterd je pojednana v bodech C-F reflektuje licen¢ni
povahu, kterou dilo nabyva. Jsou zde zohlednény koeficienty, které reflektuji exkluzivitu
licence, ¢asové, uzemni a mnozstevni omezeni licence. Licen¢ni charakteristiky jsou ndsobeny
uzitim a Sifenim dila (G) a povahou dila (H). Uziti a Sifeni dila pro fotografii je urceno
koeficienty, které jsou popsany a odstupfiovany podle mist, kde bude fotografie prezentovana.
Povaha dila zobrazuje vychozi ¢astku pro urcity typ dila, ktera je ndsobena koeficienty, které
byly zminény. Tyto zakladni hodnoty jsou udavany v rozmezi. Pro fotografii reportazni
a dokumentarni odpovida skupina 6, ktera je délena na dvé podskupiny: aktudlni téma, Casove
omezené snimky, jejichz referen¢ni hodnota je 100-500 K¢, druhou podskupinou je exkluzivni
fotografie mimofadné hodnoty, kterd ma referencni hodnotu 300-800 K¢. Ke kone¢nému
vypoctu se nasledné pripocte hodnota nakladii na potizeni fotografie (Toman, Benes, Pohribny,
& Jicha, 2020).
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Pro dokumentarni a reportazni fotografii se vSak dle metodiky pouziva vétSinou
Vzorec 2, ktery pocita s dennim nasazenim fotografa (Toman, Benes, Pohribny, & Jicha, 2020).

Vzorec 2:
XxA)+[(C+D+E+F)xY]+1

Druhy vzorec zohlediiuje vychozi ¢astku pro denni nasazeni (X), ktera je v této
metodice stanovena pro fotografa v roce 2020 minimalni hodnotou 8 000 K¢&/den. Tato ¢astka
je nasobena, stejn¢ jako u ptedchoziho vzorce koeficientem renomé autora. Vysledny
koeficient, ktery zohlediiuje vSechny charakteristiky licence (C + D + E + F), je nasoben
vychozi hodnotou za jeden pouzity snimek (Y). Pokud bylo potfizeno vice snimkii, tato hodnota
se vypocita tak, ze hodnota sou¢inu denniho nasazeni a koeficientu renomé autora (X X A) je
vydélena po¢tem potizenych snimki. Pokud bylo pouzito vice snimkt, hodnota Y se nasobi
poctem pouzitych snimkd. Nasledné jsou, stejné jako ve Vzorci 1, pricteny naklady na
vytvoreni dila (Toman, Benes, Pohribny, & Jicha, 2020).

Jak jiz bylo zminéno v tivodu kapitoly, tato metodika jeste nebyla schvélena a jde pouze
0 jeji navrh, proto je tieba pocitat i s pfipadnymi obménami (Toman, Benes, Pohribny, & Jicha,
2020). Pohribny (osobni komunikace, 9.5.2020) o této metodice fika, Ze by neméla byt
voditkem pouze pro fotografy, ale také pro zadavatele zakazek, aby si uvédomili veskeré
slozky, které by méla vysledna cena zahrnovat. Podrobny nahled verze dokumentu, ze které
vychazeji zminované informace je k nahledu v piiloze této prace.
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Z7.Aavér

Tato bakalaiska prace piedklada pojednani o metodach tvorby cen dokumentarni
fotografie na trhu uméni v Ceské republice a zkouma, jaké faktory determinuji jeji cenu. Jejim
cilem bylo analyzovat metody ocenéni a faktory ovliviiujici vysi ceny v literatufe a nasledné si
ovérit fungovani téchto teoretickych pristupti na ¢eském trhu.

Provadény vyzkum prokazal dilezity fakt. Dokument nelze na trhu uméni plné oddélit
od ostatnich zanra fotografie. Nejen, ze na ¢eském trhu neni tento segment plné rozvinuty, ale
zaroven se prokazalo, Ze ocenovaci faktory dokumentu koresponduji s témi, které plati
pro fotografii obecné. O nerozvinutosti soucasného trhu vypovida fakt, ze vétSina aktéra
na strané sbérateli se mezi sebou zna a tim je znemoznéno fungovani piirozeného
konkuren¢niho prostfedi. Tuto skute¢nost zmifovali miniméln¢ dva respondenti.
Pti nesoutézivosti na trhu je pak pro sbératele snadné tlacit cenové hladiny trhu na nizsi troven
a nedavat tak prostor pro jejich ptirozeny rust. Tento fakt demonstruje ptiklad, ktery zmitioval
jeden z respondentt. Tim, Ze se s ostatnimi sbérateli dobie znaji, mohou si v aukci dél vyhovét
a prenechat si dila za vyvolédvaci cenu.

Pii zkoumani faktord, které ovliviiuji ocenéni dila, bylo prokéazano, ze vétSina z nich
odpovida faktorum, které se vyuzivaji pro fotografii obecné. Respondenti zminovali hlavné
nasledujici tii faktory: pocet printi v edici, autenticita fotografie a povést umélce. Vsichni
aktéfi trhu zminovali v souvislosti s procesem ocenéni i oceniovacimi faktory dalezitost poctu
vydavanych pozitivil. Z toho vyplyva, ze fotografové si plné uvédomu;ji korelaci mezi poctem
print a cenou fotografie i to, jaké dalsi efekty tento vztah na trhu ma. Nikdo z dotazovanych
fotografti nevydava vice pozitivi od jedné fotografie nez dvacet. Ostatni aktéfi trhu si vztah
mezi poctem a cenou pozitivi také uvédomuji, zduraznuji jej a nazorove se kloni k omezovani
poctu kust zvétSenin v edicich, jsou si vSak védomi toho, jakym zptisobem 1ze s rozdilnym
poctem printil v edici pracovat. Z toho mimo jiné vyplyva, ze reprodukovatelnost fotografie ma
vliv na jeji cenu. Fakt, Ze snadna rozmnozitelnost ovliviiuje cenu fotografii, Ize demonstrovat i
na druhém ocenovacim faktoru, ktery je neméné podstatny. Timto faktorem je autenticita dila,
kdy jsou na trhu nejcennéjSimi vintage printy. Vys$i cenu vintage printii zmiiiuji jak aktéfi
Ceského trhu, tak odborna literatura. Rozhovory poukazaly na to, zZe ceny 1 poptavka jsou u
znamych umélcii vyssi nez u umélct, kteti na trh teprve vstupuji nebo nemaji tak vyraznou
povést. V pfipadé Ceskych dokumentarnich fotografii velkou roli hraje jejich proslulost
Vv zahrani¢i, zahrani¢ni prodeje i zastoupeni v zahrani¢nich sbirkéch a agenturach. Reputaci a
dilezitost umélce tvoii i vSeobecné uznani, jehoz ditkazem je nejen pfijeti ze strany spole€nosti,
ale také uznani odborniky a zaneseni do odborné literatury.

Neopomenutelnym faktorem pro stanoveni ceny je signatura, datace a Uidaj o poctu
zvétSenin v edici. Tento ocenovaci faktor je v odborné literatufe prezentovan jako jeden
byt samoziejmosti. VSichni dotazovani fotografové o téchto charakteristikach mluvi jako o
nepostradatelné soucasti dila a pro ostatni aktéry trhu je tento faktor tak jasné dany, Ze jej
v rozhovorech ani nerozvadi.

52



Proces tvorby ceny a ocenovaci faktory jsou u dokumentarni fotografie v odborné
literatufe shodné s ostatnimi fotografickymi zanry, které se na uméleckém trhu objevuji.
V literatute tyto procesy a praktiky do znacné miry koresponduji s t€émi, které jsou uvadény pro
soucasné umeni obecné. Z provadéného vyzkumu Ize vsak pfistupy k ocenovani rozd¢lit nejen
podle charakteru trhu, a to, zda se cena stanovuje na primarnim nebo sekundarnim trhu, ale také
Z pohledu aktérti trhu. Rozhovory poukazaly na to, ze kazdy z fotografti ma sviij osobity piistup
ke stanovovani ceny. Ackoliv si fotografové uvédomuji vSechny faktory, které cenu ovliviuji,
lze konstatovat, ze kazdy znich do ceny promitd své ndzory, hodnoty nebo vztah k dilu.
Z pohledu fotografi nese tedy cena i ur¢itou subjektivni slozku, ktera se piipad od ptipadu
lisi. Ze strany odbornikil a ostatnich aktérii trhu na stran¢ nabidky se do ceny reflektuje, kromé
Jiz zminovanych faktorti, obecné uznavana umeélecka a kvalitativni slozka dila. Z pohledu
poptavky, tj. sbérateld, je cena ovlivnéna jejich preferencemi.

Z vyzkumu tedy vyplyva, ze veskeré oceniovaci faktory koresponduji s témi, které jsou
uvadeéné v odborné literatute. Tvorba ceny se 1i8i pfipad od ptipadu a lze ji tedy na ceské trhu
hodnotit jako velmi subjektivni, odvijejici se od nazort konkrétnich aktérd. I pfesto na tomto
trhu existuji malé skupiny aktér, které maji obdobné pftistupy k tvorbé ceny. Takovou
skupinou je naptiklad 400 ASA, kteti uznavaji jednotny postup, pii némz se cena odviji od
minimalnich hodnot, které si interné stanovili. Z toho plyne jednotny cenovy ramec této
skupiny.

U dokumentarni fotografie 1ze konstatovat, ze od ostatnich zanri se lisi svym vznikem
a ndmétem. Primarnim divodem pro vznik dokumentérni fotografie nemusi byt nutné prode;j
na uméleckém trhu. Fotografie tak mize vznikat na zakazku pro klienta nebo tisk. Pfi ocefiovani
takto vzniklych fotografii jsou autofi znacné skepti¢ti k cenovym hladindam toho trhu a
zdliraznuji, jak jsou tyto hladiny na soucasném trhu nizké v disledku absence spravnych
kvalitativnich i1 cenovych méfitek. Jinymi slovy na trhu v soucasné dob¢ neexistuje zadny tad,
ktery by usmériioval trh a doporucoval by obecny rdmec vhodného ocenéni fotografickych
zakazek. Dlouhé roky zde existovala metodika ze strany APF, ktera byla urCena pro jeji ceny a
byla to zfejmeé jedina metodika, ktera na ¢eském trhu existovala. V soucasné dobé se pfipravuje
nové znéni této metodiky, které zkouma i tato prace. Pro dokumentérni a reportazni fotografii
je podstatné, Ze tato metodika rozliSuje dva typy zakéazek, a to podle charakteru dila a denniho
nasazeni. Takova metodika dava prostor pro pfesnéj$i nacenéni kazdé zakazky. Nova metodika
bude dostupna Siroké vefejnosti. Tento krok ze strany asociace muze byt do budoucna
hodnocen jako pozitivni. MiiZe to byt krok k tomu, aby se jak zadavatelé, tak fotografové zacali
vV podminkach ¢eského trhu 1épe orientovat a cenové hladiny trhu byly vyvazenégjsi. Nelze vSak
opomenout fakt, Ze tato metodika ma doporucujici charakter a neni tedy nijak vynutitelna. Pro
zhodnoceni jejiho dopadu by bylo téeba provést zkoumani s nékolikaletym odstupem od doby,
kdy bude nova metodika zvetejnéna. Momentalné tento fakt 1ze zhodnotit jako snahu o uceleny
pfistup ke stanovovani honorare.
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Prace tedy dosla k tomu, ze cesky trh uznava pifi ocenéni dokumentdrni fotografie
faktory, které je mozné ztotoznit s obecné uznavanymi faktory ocenéni v literatuie. Pfistupy
K tvorbé ceny se vSak znacné li§i. Z vyzkumu vyplynulo, Ze pfistupy k tvorbé ceny
dokumentarni fotografie nemaji na ¢eském primarnim umeéleckém trhu zatim zadny uceleny
fad. Nelze zde urcit pfesny ramec cen, ty jsou ve vétSiné ptipadl neveiejné. Jediné vetejné
dostupné udaje jsou auk¢ni udaje. Tyto hodnoty se vSak velmi rizni a auk¢énich prodeji
dokumentarni fotografie je na ¢eském trhu stidle malo. Ac¢koliv je mozné mezi statistikami
ptiblizné urcit horni ramec cen, jde zde zaroven pozorovat i excesivni chovani, kdy jedno dilo
je Cas od Casu vydrazeno za neobvyklou ¢astku. Z toho divodu tuto praci miizeme brat pouze
jako zakladni vhled do situace, jaka je v tvorb& cen dokumentarni fotografie v Ceské republice,
ne vSak jako z&vaznou teorii pro oceniovaci postupy. Prace tak mize byt podkladem pro
rozsahlejsi zkoumani v dob¢, kdy tyto pristupy budou na trhu vice ucelené. Zavérem mizeme
ocenovani umeéleckych dél shrnout nasledujicim citatem: ,, Najit tu spravnou cenu pro umélecké
dilo je uménim samo o sobé** (Velthuis, 2007, str. 118).
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Piiloha 1: Statistiky aukénich prodeju vybranych dokumentarnich fotografi
v letech 2014-2019

JiFi Hanke
Pocty prodanych a neprodanych dé€l v roce 2014-2019
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Zdroj: Art+; dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/autor/13955-hanke-jiri-
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Josef Koudelka
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Zdroj: Art+; dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/autor/9327-koudelka-josef
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Antonin Kratochvil
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Zdroj: Art +; dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/autor/11322-kratochvil-antonin
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JindFich Streit
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Zdroj: Art+; dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/autor/2191-streit-jindrich
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Piiloha 2: Fotografie v benefi¢ni aukci pro Pamét’ naroda

Obr. 1 - Karel Cudlin; Pamdtnik obéti Soa v Pinkasové synagoze; 1996; zdroj: Galerie
Kodl; dostupné z: https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

Obr. 2 - Alzbéta Jungrovad, Burlesque!; 2018, zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39
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Obr. 3 - Tomki Nemec; Vecer pred vstupem do Evropské unie; 2004,
zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

Obr. 4 - Jan Dobrovsky,; Malé pradlo; 2016; zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

Obr. 5 - Jan Grarud; A Silent Genocide,; 2004, zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39
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Obr. 6 - Antonin Kratochvil; Priimyslové mésto; 1995; zdroj: Galerie Kodl;
dostupné z: https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

Obr. 7 — Hans Madej; Simple Life; 1981, zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

Obr. 8 - Martin Wagner; Charkov 2005, zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39
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- e

Obr. 91 - Ilan Ben Yehuda; Tel Aviv, 2015; zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.html?id_aukce=39

Obr. 10 - Jan Mihalic¢ek; Balonky, 2018; zdroj: Galerie Kodl; dostupné z:
https://www.galeriekodl.cz/cz/aukce/detail.htmI?id_aukce=39
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Priloha 3: Metodika vypoctu autorského honorare (ve schvalovacim Fizeni)

Piedkladana metodika je v prub&hu psani této bakalarské prace ve schvalovacim fizeni
u Utadu obchodni a hospodaiské soutéze. Tento dokument tedy pied zvefejnénim mize projit
dalSimi upravami.

V piiloze jsou piedkladany pouze strany, které hovoii o fotografii. Ostatni byly
vynechany.

Metodika vypoctu autorského honorare

verze: 1.1, 05/2020

vypracovali:
MgA. Jifi Toman, Ph.D. (AUG)
MgA. Marian Benes, Ph.D., MQEP, a MgA. Jan Pohribny, MQEP (APF)
prof. MgA. Marek Jicha (ACK)

Uvod

Vyse autorského honorare je ovlivnéna mnoha faktory, z nichz vétsi ¢ast nelze spolehlivé
kvantifikovat. JiZ ze samotné podstaty jedinecnosti kazdého autorského dila i kazdého autora
vyplyva obtiznost urceni obvyklé vySe honorare za vytvoreni a/nebo uziti ¢i Sifeni takového
dila. Z povahy procesu vytvareni, uziti a Sireni autorského dila vsak lze fici, Ze se autorsky ho-
norar sklada z ¢astky odpovidajici povaze dila (vyluénost, kvalita, naroénost vytvareni dila,
spolecensky vyznam dila), jeZ je dale nasobena koeficienty reflektujicimi povahu smluvnich
stran (renomé autora, prestiz nabyvatele), koeficienty reflektujicimi povahu licence (exkluzi-
vita licence, €éasové omezeni licence, izemni omezeni licence, mnoZstevni omezeni licence)
a zpusobu a téelu uZiti a $iFeni dila. Tato metodika si neklade za cil byt definitivnim pro-
stfedkem ke komplexnimu vypoctu autorského honorare (nezahrnuje napf. faktor moznosti
udileni podlicence apod.), avSak pomoci uvedenych vzorci a k nim nalezicim koeficientam

a pravidelné aktualizovanym tabulkam vychozich castek by méla pokryvat nejbéznéjsi typy
dél a podoby licenci, se kterymi se autofi a uzivatelé dél mohou v oblasti (uzitého) vytvarné-
ho uméniv bézné praxi setkat.

Nékteré pripady se ovSsem svym charakterem (napf. spolecenskym dopadem, ekonomickym
dopadem, vyjimecnym renomé autora, vyjimecnym vyznamem nabyvatele apod.) vymykaji
obvyklym méFitkGm. V takovém pripadé je potfeba k vypoctu autorské odmény pristupovat
zvlasté peclivé na zakladé individualniho posouzeni reflektujiciho celkovy vyznam dila

a jeho uziti. Vysledna vyse honorare tak mize dosahovat mnohonasobku ,,0bvyklé* autorské
odmény. Na druhou stranu je tfeba vzit v Gvahu, Ze satisfakéni funkce autorského honorare
muze byt naplnéna i jinymi, nez financnimi prostfedky (charitativni Cinnost, protisluzba atp.),
v takovych pfipadech miZze byt autorsky honorar vyrazné nizsi, nez by odpovidalo obvyklé
vysi; licence muze byt dokonce poskytnuta i zcela beziplatné.

Vy$e honorari vypoctené dle této metodiky maji pouze informativni charakter, nejsou
v zadném pripadé ¢astkami zavaznymi ¢i jakymkoliv zpisobem vynutitelnymi. Honorar

vow

za vytvoreni a/nebo uZiti a Sifeni dila je vZdy zaleZitosti individualni dohody mezi autorem
a nabyvatelem a neni mozné jej zadnym zpusobem pausalizovat.

Zdroj: Pohribny (reditel APF), osobni komunikace, 9.5.2020)
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Vypocetni vzorce

Z rtiznorodosti tvar€i Cinnosti autord vyplyvaji i dva zakladni pFistupy k vypoctu obvyklé vyse
honorare. Zatimco Vzorec 1 prihlizi primarné k charakteru licencovaného autorskeho dila,
Vzorec 2 je zalozen na dennim nasazeni autora a pouziva se predevsim v téch pripadech, kdy
je vytvareni dila pfimo zavislé na konkrétnim misté a ¢asu (zpravidla urCenych zadavatelem),
zejména u dél fotografickych a filmové-fotografickych.

@ Uvedené vypocetni vzorce se pouZivaji vyluéné pro vypocet orientacni vyse
honorafi za tvaréi (kreativni) autorskou €innost, nikdy za grafickou, fotografickou
Ci filmoveé-fotografickou ¢innost netvirci povahy.

Vysledna Castka je vzdy v korunach ceskych (CZK) a bez DPH.

Vzorec 1(dle charakteru dila)

(A+B)x[(C+D+E+F)xGxH]+I

Povaha smluvnich stran

A — renomé autora (str. 3)

B — prestiz nabyvatele (str. 3)
Povaha licence

C — exkluzivita licence (str. 4)

D — asové omezeni licence (str. 4)

E — Gzemni omezeni licence (str. &)

F — mnozstevni omezeni licence (str. 5)

wow

Povaha uziti a Sifeni dila
G — zpisob a Gcel uziti a Sifeni dila (str. 5)

Povaha dila
H — zakladni vychozi ¢astka (str. 6)

Dalsi naklady
| — procesni a dalsi naklady spojené s vytvarenim dila (str. 13)

Vzorec 2 (dle denniho nasazeni)

(XxA)+[(C+D+E+F)xY]+1

Tvorba dila

X — vychozi ¢astka za tvorbu dila v pfipadé denniho nasazeni (str. 14)
A — renomé autora (str. 3)

Povaha licence

C — exkluzivita licence (str. 4)

D — Casové omezeni licence (str. 4)

E — Gzemni omezeni licence (str. &)

F — mnozstevni omezeni licence (str. 5)

Uziti dila

Y — licence k uziti dila v pfipadé denniho nasazeni (str. 14)
Dalsi naklady

| — procesni a dal3i naklady spojené s vytvarenim dila (str. 13)

Zdroj: Pohribny (reditel APF), osobni komunikace, 9.5.2020)
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A — renomé autora

Koeficient A reflektuje intelekt, vzdélani, praxi i dosazena ocenéni autora, nebot tyto faktory
se do autorského dila jakoZzto vysledku tvirci duSevni ¢innosti nevyhnutelné promitaji.

Hodnoty koeficientu

1,0: autor, ktery dosahl nejvyse stredoskolského vzdélani v oboru nebo se v praxi pohybuje
méné nez 5 let a nedosahl prozatim vyznamného ocenéni své prace;

1,2: autor, ktery dosahl bakalarského vzdélani v oboru nebo jehoz praxe je alespon 5 let;
1,4: autor, ktery dosahl magisterského vzdélani v oboru nebo jehoz praxe je alespon 10 let;

1,8: autor, ktery dosahl magisterského vzdélani v oboru nebo jehoz praxe je alespon 15 let
a jehoz prace byla vicenasobné ocenéna (vyhry v respektovanych celostatnich otevre-
nych soutéZich, vyznamna ocenéni na respektovanych prehlidkach a soutézich filmu,
animace, designu, fotografie, ...);

2,2-3,0: autor, ktery spliuje alespon 5 z nize uvedenych kritérii:
a) je clenem vybérového profesniho spolku autord,

b) ziskal vicenasobné vysoké ohodnoceni v respektovanych mezinarodnich soutézich
a prehlidkach,

c) jevicenasobné volenym ¢lenem mezinarodnich profesnich uskupeni, odbornych porot,
komisi, spravnich rad apod.,

d) je vedoucim tvircich tyma mezinarodnich produkci ¢i vedoucim tvircich projektt s me-
zinarodnim presahem,

e) je mezinarodné respektovanym tvircem, drzitelem profesnich titull/certifikati Spickové
kvality (napF. QEP/MQEP) Ci je autorem vice realizaci mezinarodniho vyznamu,

f) je drzitelem védecko-pedagogické ¢i umélecko-pedagogické hodnosti docent/profesor
v oblasti vizualnich komunikaci,

g) je drzitelem akademicko-védeckého ¢i akademicko-uméleckého titulu Ph.D. v oblasti
vizualnich komunikaci,

h) je autorem s praxi delSi nez 20 let.

B — prestiZ nabyvatele

Koeficient B reflektuje ekonomicky a spoleCensky vyznam nabyvatele licence (zadavatele)
a tedy i predpokladany ekonomicky a spolecensky dopad vytvoreného dila.

Hodnoty koeficientu

1,0: soukroma osoba, femeslnik, mala dilna (Zivnost), maly obchod, mistni noviny, obecni
Grady, mistni organizace politickych stran, mala nakladatelstvi, socialni sluzby, Skolstvi,
neziskové a charitativni organizace, ochotnické divadlo, mistni spolek apod.;

1,3: mali a stfedni vyrobci znackového zbozi, stfedni primyslové podniky, stfedni obchodni
spolecnosti, regionalni druzstva, obchody s regionalnimi pobockami, stfedni naklada-
telstvi, tiskarny, noviny Ci casopisy, regionalni rozhlasové ¢i televizni stanice, reklamni
agentury s regionalni pisobnosti, méstské a krajské Grady, stfedni podniky sluzeb,
stfedni dopravni podniky a autodopravni spolecnosti, velké restaurace a hotely, diva-
dla, stredné velke spolky a sdruzeni, regionalni vystavy a veletrhy, regionalni instituce
a regionalni cirkevni instituce, regionalni politické strany apod.;

1,6: velké znackové firmy, velké priimyslové podniky, velké obchodni domy, nadregionalni
druzstevni podniky, obchody s pobockami po celé republice, statni podniky, statni
prispévkové organizace a statni organizace, velka nakladatelstvi, tiskarny, noviny a ¢aso-
pisy, rozhlas a televize s celostatnim vysilanim, centralni Grady, reklamni agentury s celo-
statnim pusobenim, banky, pojistovny a jiné penézni astavy celorepublikového vyznamu,
cestovni kancelare, luxusni hotely, celostatni vystavy a veletrhy, politické strany, cirkevni
instituce, velka mésta, lazné apod,;

2,0: statni agentury s mezinarodnim pusobenim, nadnarodni spolecnosti, vyznamné nadna-
rodni obchodni fetézce, reklamni agentury s mezinarodni pisobnosti apod.

Zdroj: Pohribny (Feditel APF), osobni komunikace, 9.5.2020)
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C — exkluzivita licence

Hodnoty koeficientu

0,5: nevyhradni licence;
1,0: vyhradni licence.

D — ¢asové omezeni licence

Hodnoty koeficientu
0,2-0,4: doba kratsi nez doba obvykla u daného druhu dila a zptsobu uZiti;

priklad (graficky design): uziti logotypu spolecnosti s omezenim licence na dva roky
priklad (fotografie): uziti fotografie s omezenim licence na 2 roky
priklad (filmova fotografie): uziti filmové fotografie s omezenim licence na 2 roky

0,5: doba odpovidajici dobé obvyklé u daného druhu dila a zptsobu uziti;

priklad (graficky design): uziti informacniho systému vystavy po dobu jejiho trvani
priklad (fotografie): uziti fotografie s omezenim licence na 5 let
priklad (filmova fotografie): uziti filmoveé fotografie s omezenim licence na 10 let

0,6-0,8: doba umoznujici opakované ¢i casové neomezené uziti dila nad ramec zvyklosti
u daného druhu dila a zpdsobu uZiti.

priklad (graficky design): Casové neomezené uziti layoutu ndsténného kalendare
priklad (fotografie): Casoveé neomezené uziti fotografie
priklad (filmova fotografie): Casové neomezené uziti filmové fotografie

E — uzemni omezeni licence

Hodnoty koeficientu
0,2: regionalni ¢i mistni uZiti (v ramci mésta, konkrétni instituce apod.);

0,4: uziti v ramci Ceské republiky;

0,5: uziti v ramci Ceské a Slovenské republiky;
0,7: uziti v ramci Evropské unie;

0,9: celosvétoveé uziti.

Zdroj: Pohribny (reditel APF), osobni komunikace, 9.5.2020)
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F — mnozstevni omezeni licence

Hodnoty koeficientu
0,2-0,3: mnozstvi mensi nez mnozstvi obvyklé u daného druhu dila a zpisobu uziti;

priklad (graficky design): uziti navrhu vizitky pro celkovy pocet 30 vytiski
priklad (fotografie): uziti fotografie v nakladu do 500 ks, uzavreny okruh uzivateld
priklad (filmova fotografie): jednorazové promitani audiovizualniho dila

0,4-0,5: mnozstvi odpovidajici mnozstvi obvyklému u daného druhu dila a zplsobu uziti;

priklad (graficky design): uziti ilustrace pro knizni vydani poezie o nakladu 800 vytisku
priklad (fotografie): uziti fotografie v nakladu do 2 000 ks, verejny okruh uzivateli

pfiklad (filmova fotografie): promitani audiovizualniho dila prostrednictvim jen standardni
kino distribuce / nebo jen na televiznich kanalech / nebo jen na internetovych platfor-
mach / nebo jen prostrednictvim uzavienych projekci (reklamni predméty, hracky, autobu-
sy, letadla, hotely a pod.)

0,6-0,8: mnozstvi vyrazné prevysujici mnozstvi obvyklé u daného druhu dila a zpisobu uziti.

priklad (graficky design): uziti layoutu deniku pro tistény naklad 200 000 vytiski

priklad (fotografie): uziti fotografie presahujici naklad 10 000 ks

priklad (filmova fotografie): nepretrzité opakované promitani audiovizualniho dila hromad-
né prostrednictvim standardni kino distribuce + distribuce na televiznich kanalech + na
internetovych platformach + na uzavienych projekcich (reklamni predméty, hracky, autobu-
sy, letadla, hotely a pod.) + pfipadnym dalSim zpisobem. Rozumi se tim distribuce dvémi,
nebo vice vyjmenovanymi cestami.

G — zpusob a icel uziti a Sifeni dila

Hodnoty koeficientu pro graficky design

1,0-1,5: pouze tisténé / pouze elektronické uziti pro uzavieny okruh uzivatell

priklad: orientacni systém verejné nepristupné provozovny;
uzivatelské rozhrani intranetové aplikace

1,6-2,0: ti5téné a elektronické uZiti pro uzavieny okruh uzivatell
priklad: graficka tprava firemniho véstniku ve verzi tiSténe a elektronicke
2,1-2,5: pouze ti5téné / pouze elektronické uziti pro neomezeny okruh uZzivateld
priklad: layout magazinu; graficky navrh webovych stranek
2,6-3,0: tiSténé a elektronické uziti pro neomezeny okruh uzivateld
priklad: jednotny vizualni styl spolecnosti
Hodnoty koeficientu pro fotografii
1,0-1,1: letaky, knihy vnitfni stranky, komercni on-line uziti 1.

1,2-1,4: katalogy vnitfni stranky, stolni kalendare, komercni uziti v TV vysilani,
komercni on-line uziti Il

1,3-1,5: inzerce, uziti v AV médiich, vystavy, prezentace
1,4-1,6: obalky a obaly, kalendare jednolistové a vicelistove, plakaty a obrazy

2,0-3,0: POP/PQS, CLV, Velkoplosna inzerce staticka a pohybliva
(na dopravnich prostfedcich)

Hodnoty koeficientu pro filmovou fotografii

1,0-1,1: kratkometrazni animovany, dokumentarni a hrany film (do 10 min)

1,2-1,4: kratkometrazni animovany, dokumentarni a hrany film (10-20 min)
1,3-1,5: kratkometrazni animovany, dokumentarni a hrany film (20-40 min)
1,4-1,6: stfedometrazni animovany, dokumentarni a hrany film (40-60 min)
2,0-3,0: dlouhometrazni animovany, dokumentarni a hrany film (delSi nez 60 min)

Zdroj: Pohribny (Feditel APF), osobni komunikace, 9.5.2020)
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H — zakladni vychozi ¢astka

Nasledujici tabulky, rozdélené podle oborl autorské ¢innosti, obsahuji zakladni typy dél, se
kterymi se lze v bézné praxi setkat. Uvedené Castky odpovidaji oborovym zvyklostem a jsou
vyjadfenim vyznamu a narocnosti vytvoreni jednotlivych polozek. Z objektivnich divoda

nelze postihnout veskerou Sifi autorské tvorby v dané oblasti, pfi vypoctu ¢astek u typt dél
v tabulkach neuvedenych je tak potreba se fidit vlastnim dsudkem a oborovymi zkuSenostmi.

Veskeré nize uvedené Castky jsou aktualni pro rok 2020.

Fotografie

Skupina 1 hodnota
Produktova fotografie, tabletop
a) produktova fotografie s minimalnim aranzovanim................. 100-300
b) produktova fotografie s aranzovanim...............ccovvueenn... 200-500
c) produktova fotografie vyraznych vytvarnych hodnot............... 400-700

Skupina 2 hodnota

Portrétni fotografie, reklama s modelem, madni fotografie,
aranzovana svatebni fotografie, reklama s Zivym tvorem apod.

Q) DEZIEZITOVANT ..\ttt e 200-500
b) s rezirovanim (podle stupné obtiznosti, volby prostrfedi,
technické narocnosti nebo poctu modeltl) ............covvvunn.n. 300-800

Skupina 3 hodnota

Architektura

a) exteriérainterierbezosob ....... ..o 200-700

b) exteriérainteriérsosobami ..........cooiiiiiiiiiiiiiiaa 300-800
Skupina 4 hodnota

Priimysl

a) primyslova zafizeni a vyrobky v interiéru a exteriéru.............. 200-600

b) komponovanascénabezosob...........c.coiiiiiiiiiiiiiia 300-700

€) komponovana scéna s osobami...........oviiiiiiiiiniiniinns 400-800
Skupina 5 hodnota

Krajina a wildlife
a) fotografie krajiny, véetné urbanizované a divoké pfirody,
letecka fotografie, podvodni fotografie .......................... 200-800

Skupina 6 hodnota
Reportaz a dokumentarni fotografie, svatebni fotografie
Vétsinou se vypocitava dle Vzorce 2 (dle denniho nasazeni)

a) aktualni téma, Casové omezené snimky............c.vuiirennnn... 100-500
b) exkluzivni fotografie mimofadné hodnoty. ....................... 300-800
Skupina 7 hodnota
Reprodukce
a) reprodukce dvojrozmérného dila (grafické listy, obrazy) ........... 100-300
b) fotograficka interpretace trojrozmérného dila
(SOChY:PlaStiKY) «x smavss s sasancsns s smmvens v sovmsavs i swars-amessisss & 200-500

Priklad vypoctu podle vzorce 1

Zadani: produktova fotografie s aranzovanim (H) pro mensi podnik (B), licence
nevyhradni (C), s omezenim na 2 roky (D) a na Gzemi CR (E), v nakladu do 2000 ks (F).
Ucel uziti a Sifeni dila v katalogu a Romerénim Sifeni on-line (G). Autor - fotograf je
absolvent magisterského studia VS v oboru a jeho prace byla vicenasobné ocenéna
(A). Naklady na pofrizeni fotografie nepresahnou 3000 K¢ (1).

(A+B)x[(C+D+E+F)xGxH]+I
(1,8 +1,3)x[(0,5+0,5+0,4 +0,5) x 1,3 x 400] + 3000 = 6 062 K¢

Zdroj: Pohribny (Feditel APF), osobni komunikace, 9.5.2020)
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I — procesni a dalsi naklady spojené s vytvarenim dila

Vedle samotného honoréare za vytvoreni a/nebo uziti autorského dila mohou autorovi vznik-
nout dalsi naklady, které jsou s vytvofenim dila spojené a je tfeba je nabyvatelem (objedna-
telem) uhradit, pfip. naklady spojené s dalSi odbornou ¢innosti autora (odborna vyjadreni
apod.). Z povahy véci mohou byt takové naklady pro kazdy umélecky obor rozdilné.

Graficky design
Gvodni pohovor / prezentace autora..........oevveenrennnnn.. 1 500 K¢/ hod.
poradyia KONZUILACE: s ves ssums v s e v o6 998 in 19n 1200 K¢/ hod.
korektury a dohled nad realizaci...........cccoiiiiiiiiiiiiin.. 800 K¢/ hod.
pisemné koncepce anavody . ......oiiiiiiii i e 1200 K&/ ns
rozmérové rozkresy, grafyaschémata.................... 1000 K¢/ hod. prace
0dborMa VYJadieni . ... ot e 1500 K¢/ns
UCASt Vi KOMISICN 5 25,40 s w505 565 0055 Sraed 565 D650 Sakas Was 1 000 K¢/ hod.
CESTOVIES wun s shuns 98 SRGRN 145 HUTEE ROVER HeG o Sh SRHaS TeR SR 8 KE/km
Fotografie
uziti fotografické techniky — mala produkce ............ 3000- 6 000 KE/den
uziti fotografické techniky — stfedni produkce ......... 6 000 - 12 000 Kc/den
uziti fotografické techniky — velka produkce ................ od 12 000 K¢/den
pronajem fotostudia, vC. svételného parku, zazemi, tklidu. . ... od 8 000 K¢/den
0dboTnNY aSISTENt & suwan s s e swvns s e o 598 S & od 2 000 K¢/den
VIZAZISEYLING couvron svsnvrane sravs ssorwmins svars sssvvtans swasenins S0ocs avswiass sosvrs o od 4 000 K¢/den
POSEPrOAUKCE . ottt 800 K¢/hod.
konzultadni CiNNOSt . ..o v e e e 1200 K¢/ hod.
0dbornNa vyjadrent ..o e 1500 K¢/ ns
UCAStVKOMISTCH : ieias 365 Saw 508 50000 TRias 357 45 568 HS0% 355 1 000 K¢/ hod.
CESTOVING! s smws s Bes TR 567 SRR SOND O o o) oSG 308 ares 8 KE/km

Dalsi polozky, které mohou tvofit naklady: preprodukce, produkce, modelné, rekvizity,
kostymy, catering, supervize projektu apod.

Pfi praci s modelem je nutné disponovat smlouvou, ve které model souhlasi se zpUso-
bem vyuziti dila.

Filmova fotografie
uziti mérici fotografické techniky — pfipravné prace .............. 500 K¢/den
uziti méfici fotografické techniky — realizace..................... 500 K¢/den
uziti mérici fotografické techniky — postprodukce ................ 500 K¢/den
SUDBIVIZO  a s wavins tan Soims w0 SOs SOl vaN i 755 MEnes 3 od 2 000 K&/den
testovani v pripravnémobdobi........... ..o 2 000 K¢/den
POSEDIOAUKEE krins: secanan: s sesmts wiss snssosins watesons a3 SHoRivaNs Fass 3 800 K¢/ hod.
konzultacni CiNNOSt . ... vv ettt e e e 1200 K¢/ hod.
odbornavyjadreni . ...ttt 1500 K¢/ns
GCast v KOMISTCh. .. v vt 1 000 K&/ hod.
CESTOVIBR, 55 s romas 590 WiaEs 030 300 SonEs o o0 vaves o9 s 8 K¢/ km

Dalsi polozky, které mohou tvofit naklady: preprodukce, produkce, rekvizity, kostymy,
catering, supervize projektu apod.

Zdroj: Pohribny (Feditel APF), osobni komunikace, 9.5.2020)
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X — vychozi ¢astka za tvorbu dila v pfipadé denniho nasazeni 14

Vychozi ¢astkou pro denni nasazeni autora fotografie je min. 8000 Ké/den.
Vychozi castkou pro denni nasazeni autora filmové fotografie je min. 3200 K&/den.

Y — licence k uZiti dila v pfipadé denniho nasazeni

Fotografie

Licenéni honorar za uZiti snimku/ 0 odpovida souctu licenénich faktort (C + D + E + F) x vychozi
hodnota (honorar) za zhotoveni jedné fotografie (motivu). Pokud fotografie pochazi z pro-
dukce (denniho nasazeni), u které bylo nasnimano vice motivd, stanovi se vychozi hodnota
pro jednotlivy motiv tak, Ze se honoraf vylctovany za celkovou produkci/denni nasazeni (bez
podilu licenéniho honorafe) vydéli poctem motivl nasnimanych pfi produkci.

Priklad vypoctu podle vzorce 2 pro denni nasazeni

Zadani: denni nasazeni 10 000 Kc/den (X). Autor - fotograf je absolvent magisterského
studia VS v oboru a jeho prace byla vicenasobné ocenéna (A). Licence k uZiti dila v pfipadé
denniho nasazeni (Y) zahrnuje: licence nevyhradni (C), s omezenim na 2 roky (D) a na izemi
CR (E), v nakladu do 2000 ks (F).

Pocet nasnimanych motivii 20/den, z cehoz bylo pouZito pouze 5 snimkd.
Naklady na pofizeni fotografii nepfesahnou 5000 K¢ (1).
(XxA)+[(C+D+E+F)xY]+l

(10 000 K&/den x A) + [(C+ D+ E + F) x (10 000 K&/den x A : 20 x 5)] + ndklady (1)
(10 000 % 1,8) +[(0,5 + 0,5 + 0,4 + 0,5) x (10 000 x 1,8 : 20 x5)] + 5 000 = 31500 K¢

Filmova fotografie

Vychozi hodnota odpovida honorafi za zhotoveni urcité ¢asti audiovizualniho dila pofizené
za jeden nataceci den. BEhem tohoto dne mize byt natoceno libovolné mnozsvi kinemato-
grafickych zabérl (motivi). Licence k uZiti dila (Y) je urcena jako 30 % z denniho nasazeni (X)
nasobena koeficientem renomé autora (0,3 x X x A).

Priklad vypoctu podle vzorce 2 pro denni nasazeni

Zadani: 16 natacecich dnii v televizi pfi dennim nasazeni 3200 Kc/den (X).
pocet dnlix(XxA)+[(C+D+E+F)xY]+]

16 x (3200 % 1,8)+[(1+0,6 + 0,5 +0,6) x (0,3 x 3200 x 1,8)] + 3000 = 169 810 KC

Zdroj: Pohribny, osobni komunikace, 9.5.2020)
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