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Nazev bakalarské prace:

Soucasny filmovy divak: vyzkum ucastnikli projektu European Film Challenge

Abstrakt:

Cilem této bakalaiskeé prace je charakterizovat soucasného filmového divaka,
jeho postoje ke sledovani filmi v kiné a doma, jaké faktory jsou pro ngj
nejpodstatnéjsi pti vybeéru filmu a jaké sociologické charakteristiky ovliviiuji jeho
chovani. Pomoci analyzy sekundarnich zdroja, reSerSe predmétné literatury a
realizace primarniho kvantitativniho vyzkumu tcastnika projektu European Film
Challenge se budou hledat odpovédi na vymezené vyzkumné otazky a ovéii se
vyzkumu, které souvisi s frekvenci navstév kin a domacim sledovanim filmové
tvorby, s postoji k faktortim ovliviiujicim vybér filmu ke zhlédnuti, Zanrovymi
preferencemi a sociodemografickymi charakteristikami respondent.
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Title of the Bachelor ‘s Thesis:

Contemporary moviegoer: research of European Film Challenge participants

Abstract:

The aim of this work is to characterize the contemporary moviegoer, his attitude
to movie-watching at the cinema and at home, what factors are decisive when he
chooses a film and what sociological characteristics influence his behaviour.
After the analysis of secondary sources, the search of the existing literature and
the implementation of the primary quantitative research on the participants of
European Film Challenge project, the answers to the defined research questions
will be sought and the established hypotheses will be verified. At the end of the
thesis, the most important research results will be evaluated. They are related to
the frequency of cinema-visiting and movie-watching at home, factors
influencing the choice of a film to watch, genre preferences and socio-
demographic characteristics of respondents.
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Uvod

Kinematografie a sledovani filmi ma velky vyznam v Zzivoté skoro kazdého Clovéka.
Vyraznym zptusobem se vSak 1i§i rozhodovaci proces jednotlivct, jejich ndzory a postoje na vybér
filmu nebo mista pro jeho zhlédnuti. V ramci své bakalatfské prace se snazim ovéfit stanovené
hypotézy a hleddm odpovédi na otdzky charakterizujici soucasného filmového divaka z hlediska
jak sociologickych charakteristik, tak i tematictéjSich okruht. Problematika daného tématu je
Siroka, proto se zaméfim na provedeni vyzkumu tcéastnikt projektu European Film Challenge,
ktery shromazd’uje uzitecna data pro analyzu. European Film Challenge je pomérné mlady filmovy
projekt, ktery se snazi zacilit na rozvoj a podporu evropské kinematografie pomoci riiznych forem
zhlédnuti vybranych filmii. Jedna se o téma uzite¢né jak pro organizitory projektu, tak i pro
distributory filmii v Ceské republice.

Cilem této bakalafské prace je pomoci analyzy dostupnych dat zformulovat postoje
soucasnych divakl na sledovani filmt z pohodli obyvaciho pokoje nebo v kin¢, vyhodnotit vliv
sociodemografickych faktori, zformulovat zdnrové preference filmovych divakd a urceni jaké
faktory jsou pii vybéru filmu ke zhlédnuti nejpodstatnéjsi. Nez se pustim do vyzkumu, je nutné
provést reSerSe predmétné literatury tykajici se zkoumaného okruhu. Tyto reSerSe se daji rozdélit
do péti tematickych oblasti — jev spotteby filmu, sociologie filmového divaka, analyza filmového
divaka a nasledna analyza filmového publika, projekt European Film Challenge. V rdmci prvniho
okruhu vénuji pozornost filmové spotieb¢ jako soucasnému jevu, hleddm vztah mezi filmovou
produkcei a spotifebou. Dalsi téma pomaha vybudovat piehled o sociologické strance filmového
divaka, zjistit jaké sociologické faktory ovliviiuji chovani filmového divaka na Ceském trhu.
Nejdiiv se podivam na toto téma z obecného hlediska, poté podrobnéji skrz vysledky pfedchozich
Setfeni o sociologii filmového divaka. Nasledujici tematicka oblast poukazuje na mozné modely
filmového divaka a ptipadnou analyzu jeho chovani a postoji. Soucasni filmovi divaci disponuji
Sirokym spektrem mozZnosti, proto je dilezité porozumét tomu, jak v takové dobé oni sami chapou
tendenci sledovéani filmi. Dal3i téma analyzuje filmové publikum v Ceské republice pfed rokem
1989 a po ném. Ukazu, jak se ménil trend sledovani filmi v kin€ ¢i doma v €ase a s rozvojem
novych technologii. Z pohledu piipravovani vlastniho zkouméani a sestaveni vyzkumnych otazek
tvofi tyto dva okruhy bakalaiské prace nejpodstatnéj§i Cast literarni reSerSe. Nakonec bude
definovéan projekt European Film Challenge, nejprve z obecného hlediska, poté se zaméfenim
primarné na Ceskou republiku. Pomoci G¢astnikii tohoto projektu se uskuteéiiuje vyzkum
soucasného filmového divaka. V praktické ¢asti prace ziskdm piehled o vysledcich provedeného
kvantitativniho vyzkumu na zéklad¢ popisu jednotlivych sekci dotazniku. V zavéru se pokusim
shrnout nejpodstatnéjsi vysledky Setfeni formou zodpovézeni vyzkumnych otazek. Dle mého
nazoru by mohl byt vyzkum ptinosny pro distribu¢ni spolec¢nost Aerofilms, kterd organizuje dany
projekt a propaguje pies n¢j svou sit' artovych kin. Téma filmového divactvi neni zcela
prozkoumané a tato prace by mohla slouzit jako podklad pro budouci vyzkumy filmovych divaka
v Ceské republice.



Cil prace a vyzkumné otazky

Cil prace

Cilem této bakalatfské prace je charakterizovat soucasného filmového divédka, jeho postoje a
chovani.

Vyzkumné otazky
1. Jaké ma soucasny filmovy divak postoje ke zhlédnuti filmt v kin€ a doma?
2. Jaké faktory jsou nejpodstatnéjsi pii vybéru filmu ke zhlédnuti?

3. Jaké sociologické charakteristiky ovliviiuji chovani filmového divaka?

Hypotézy

Hypotéza 1: Utastnici projektu European Film Challenge chodi do kina &ast&ji nez
ucastnice projektu.

Po analyze vyzkumu Market & Media & Lifestyle — Target Group Index se domnivam, Ze
muzi na rozdil od Zzen chodi do kina pravidelnéji a jsou ve vétSim poctu zastoupeni ve skupinach
divaki s nejvyssi frekvenci navstév kina — né€kolikrat za tyden a nékolikrat mésicné.

Hypotéza 2: Vétsina ucastnikd European Film Challenge stahuje filmy nelegalné pies
internet.

Dle vyzkumu APA stahuje pies internet audiovizualni obsah nelegalné 76 % respondent.
Dale APA uvadi, Ze 62 % respondent nikdy neplati za stahovani ¢i sledovani filmi ptes internet.
Domnivam se, ze podil pozitivnich odpovédi na otazku ,,Stahujete filmy nelegalné pies internet?“
bude podobny c¢islim, kterd vysla v Setfenich v minulych let.

Hypotéza 3: NejoblibenéjSim filmovym Zzanrem ucastnikili projektu je komedie.
Autofi vyzkumu APA podle vysledkl Setfeni usuzuji, Ze komedie je nejpopularnéjSim

filmovym zanrem. Pfedpokladam, Ze béhem mého vyzkumu se setkdm s totoznymi vysledky a Zanr
komedie zvoli vétSina Gcastnikd.
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Metodika reSeni

V réamci této bakalarské prace budu pomoci analyzy sekundarnich zdroji, syntézy znalosti
a realizace primarniho kvantitativniho vyzkumu ucastnikii projektu European Film Challenge
hledat odpovédi na vymezené vyzkumné otazky a ovétovat stanovené hypotézy. Primarni data byla
ziskana pomoci dotaznikového Setfeni v ramci projektu European Film Challenge. Kvantitativni
vyzkum ucastnikii projektu European Film Challenge probihal béhem necelych dvou mésicti — od
26. unora do 17. dubna 2020. Vyzkum zahrnuje Gi¢astniky obou vyzev projektu: podzimni soutéze
o vyjezd na Berlinale a jarni soutéZe o cestu na jiny prestizni filmovy festival kategorie A. Zvolila
jsem metodu kvantitativniho vyzkumu, protoze pomoci této metody se da nejlépe omezit
zkoumanou realitu. Pro Gcely této bakalaiské prace jsem vybrala jako vzorek filmovych divaki
ucastniky vySe zminéného projektu, spiSe nez abych zkoumala vétsi vyzkumny vzorek (napf.
navstévniky kina). Na zaklad¢ dat z vyzkumu jsem porovnavala ziskand data jak z pohledu
tematickych okruht, tak i z pohledu sociologickych charakteristik. Respondenti odpovidali na
zvolené uzaviené a oteviené otazky dotazniku, které zahrnuji sociologické charakteristiky jako
jsou pohlavi, vék, vzdélani a profesni stav a otazky zamétené na tematiku filmového divactvi —
napiiklad jak Casto respondenti chodi do kina, jestli maji oblibené Zanry, na ¢em jim zaleZzi pfi
vybéru filmu a pro¢ jsou v projektu zainteresovani. Ziskand data se pokusim porovnat s daji
vyzkumu Asociace producentd v audiovizi (APA), ktery byl vytvofeny ve spolupraci s agenturou
Millward Brown (Asociace producentii v audiovizi, 2015), a s vysledky analyzy dat z Setfeni
Market & Media & Lifestyle — Target Group Index (Stitetsky, Hanzlik, & Karlicek, 2013).

Dotaznik jsem S§ifila pfes facebookovou stranku European Film Challenge, takze se kazdy
z ucastnikll vyzvy mohl podilet na vysledcich mého zkoumani. Dotaznik byl vytvofeny pomoci
Google formulafe a obsahuje 13 otazek. VSechny odpovédi jsou anonymni. K vyzkumu jsem
ziskala 50 vyplnénych dotaznikl od riiznych respondentd.
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1. Vazba mezi uméleckym dilem a jeho spotrebitelem

Pokud se vénujeme filmu a filmové produkei, je tieba si pamatovat, ze film patii do oblasti
masové komunikace a masové kultury. Tento fakt zminuje Petr Bednatik v prvnich kapitolach své
knihy D¢jiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti. Dale autor popisuje masovou kulturu jako
kulturu, kterd neni autenticka a neobsahuje zadnou tradi¢ni sestavu, stoji proti vysoké kultufe a je
povazovana za spotiebni z hlediska svého globalniho rozsahu a ptisobeni.

Produkty filmového primyslu mély a maji pfedevSim masovy charakter. Napiiklad
produkce dobrodruznych ptibéht, westernti a grotesek v obdobi némého filmu dokazala ptilakat
do promitacich salii obrovské mnozstvi divakda, kteti touzili po tom, pobavit se a odpoc¢inout si (tzv.
divacké filmy to dokdzou dodnes). Filmovy pramysl zcela jist¢ disponuje organiza¢nimi
moznostmi, jak filmy distribuovat do pocetnych siti kinosali. A konecné pfinejmensim Cast
filmové produkce (dokumentarni a zpravodajsky film) se snazi o obsahovou aktualnost a podil na
formovani vetejného Zivota (Bednatik, Jirdk, & Kopplova, 2012)

Vztah mezi filmovou produkci a spotiebitelem vysvétluje James Monaco v uvodnich
kapitolach své knihy Jak cist film. Tomuto jevu fika rapports de production, ktery popisuje vztah
tvorby a jeji dil¢i charakteristiky. Proces prolinani téchto charakteristik, vzniku uméleckého dila a
jeho ptijimani je zndzornén v trojuhelniku umeleckého prozitku.

dilo

produkce konzumace

umélec pozarovatel

Obrazek 1: Trojithelnik uméleckého prozitku. Zdroj: Prevzato z knihy Jamese Monaca Jak cist film (Monaco, 2004)

Podle Jamese Monaca existuje sada determinant ovliviiujicich tvar uméleckého dila jak z
pohledu tvorby, tak i spotfeby. Sociopolitickd determinanta stanovuje urcité etické hranice a
rozhoduje jak umélecky prvek bude uzivan ve spole¢nosti, ve které se nachazi. Psychologicka
determinanta analyzuje vztah mezi dilem a umélcem nebo dilem a pozorovatelem a definuje
vzniklé psychologické uc¢inky. Technickéd determinanta formuje pfedstavu o jazyce, ktery vyuziva
umeélec pro lepsi komunikaci s pozorovatelem. Ekonomické determinanta se diva na umélecké dilo
z hlediska ekonomického produktu a jeho prospéchu. Ve filmovém primyslu a produkci hraji
nejvyznamngj$i role technicka a ekonomickéd determinanta. Ve vétSing piipadi je tvorba filmu
neuskutecnitelna bez podilu velkych penéznich prostiedkd a lidskych zdrojl, vyzaduje vysoké
naklady a vyuziti riznych technickych zatizeni (Monaco, 2004).
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Monaco zahrnuje film mezi tzv. zaznamova média, ¢imz naznacuje, Ze film stejné jako
fotografie a zvukova nahravka ma daleko Sirsi vliv na svého pozorovatele. Co se tyka jazykovych
nastroju, jsou u filmu mnohem zifejméjsi a srozumitelnéjsi pro spotiebitele, nez u jinych druht
uméni a médii. Film, v jakékoliv podobé, obsahuje prvky reality. Tim napomaha divakovi lep§imu
pochopeni dila. Nakonec se da fict, ze misto a funkce pozorovatele neboli spotiebitele, ma
nezbytny ucinek na umeéni jako takové. Reakce spotiebitelll uréuje uméleckou hodnotu produktu,
jeho dopad na spolecnost a efektivnost pouziti uméleckého prvku. Komunikaéni linka mezi
spotfebitelem a producentem brani pfevratu umeéni do masové ekonomické ¢innosti. Spotiebitel je
tim unikatnim prvkem, ktery vytvaii pfidanou hodnotu uméni (Monaco, 2004).
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2. Spotreba filmu v soucasné dobé

Béhem posledniho desetileti se zietelné zvySuje trend dostupnosti a ptipadna spotieba
uméleckych dél. Film neni vyjimkou — filmovi divaci maji na vybér z fady moznosti jak a kde se
na oblibené snimky divat. Audiovizudlni primysl kazdoro¢né produkuje nescetné mnozstvi filmd,
jejichz zhlédnuti je béznou zalibou a zpiisobem traveni volného Casu pro velkou Cast obyvatelstva.

S rostoucim zdjmem o filmy vznikd a rozviji se jejich distribuce. Vzhledem k vyse
zminénému mnozstvi filmové tvorby je potieba ji co nejefektivnéjSim zpiisobem distribuovat mezi
divaky Vznika tak realokace zdroju - tzv. premistovani uméni do novych mist. Vztazeni konceptu
realokace na film a kinematografii umozinuje opétovné prozkoumat stavajici povédomi o
standardizovanych praktikach pfedvadéni a jejich alternativach, stejné€ jako o praktikdch a modech
divactvi, respektive jiného typu uzivatelského vztahu k filmu a pohyblivym obraziim obecné
(Cesalkova, 2011).

Jak tvrdi Francesco Casetti ve svém ¢lanku Filmic experience, fenomén piemistovani
filmové zkuSenosti je zplsobeny vznikem novych médii a prostfedim, pomoci kterych se film
dostava ke svému divakovi rychlejsi cestou a umoziuje rozvoj jeho spotteby. Dle Casettiho se
situace zaCala ménit v 80. letech. Sledovani filmi je stale jednou z nejoblibenéjsich forem traveni
volného Casu. AvSak s postupnym rozvojem televizniho vysilani pfestavaji byt kina mimotadnym
mistem pro vnimani filmu. MoZnost nahréavat filmy na videokazety nebo se koukat na snimky doma
u televize premist'uje filmovou zkuSenost na jinou troven. Piesto pfinasi 90. 1éta jesté vEtsi rozvoj
filmové distribuce, a to diky vzniku novych technologii jako internet, poc¢itace a mobilni telefony.
Doméaci kino a DVD jsou dal§im novym jevem umoziujicim zvukové 1 obrazem reprodukovat
zazitek navstévy kina (Casetti, 2009).

Pocatek 21. stoleti opét perspektivu audiovizudlniho primyslu méni. Zamétuje se na
zjednoduseni divacké ¢innosti. Filmovy trh ohromuje fenomén videa on demand (VOD). Divak uz
nepotiebuje skladovat filmy na pevnych nosicich, jako jsou VHS, DVD ¢i Blu-Ray a uvoliiovat
misto v paméti pocitacii, protoze je mozné filmy sledovat online ptimo ze serverd VOD sluzeb.
Existence filmu na internetu a s tim spojené uzivatelské praktiky popisuje ¢lanek Jullier a Leveratto
Cinephilia in the Digital Age. Autofi zde tvrdi, Ze soucasny divak uziva umeélecka dila, vcetné
filmd, aplné€ jinym zpisobem neZ starsi generace divaki. Dany socialni dopad je disledkem toho,
7e film je pouhym jednim produktem v neséetném mnozstvi dalsich. Cim dal tim méné se odlisuje
od pfibuznych komodit, jakymi jsou videohry, VOD, soundtracky apod (Jullier & Leveratto, 2012).

Problematika statusu filmu a formy divacké spotieby v soucasném nepiehledném
medialnim prostoru je otdzka, kterou se zabyvaji riizni autofi. Naptiklad Roger Odin si mysli, Ze
moderni film je produktem, surovinou a soucasti multimedialniho trhu, ktery zahrnuje primysl,
technologie a uméni. Podle néj, jiz film neni samostatnou jednotkou, kterd zobrazuje, jak se divame
na svét. V dnesni dobg, je film formou atrakce, marketingu a investice pro distribu¢ni primysl.
Nicméné existuji nezavislé a nekomercni filmy, které se snazi uspokojit divackou potiebu po
uméleckém zéazitku a presto zachovavaji vratkou komunikacni linku mezi spotiebitelem a

producentem (Odin, 2009).
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3. Sociologie filmového divaka

Vyzkumem filmového divdka se zabyvaji rizné oblasti jako psychologie, marketing a
sociologie. Sociologie ma svij pohled na vyzkum a v rdmci ného hleda rozdily mezi ¢leny rizné
definovanych spolecenskych skupin a kategorii. Sociologie filmového divédka je soucasti vyzkumu
kultury, spotteby a vkusu. Dle néj se daji posoudit pfedpoklady pro spotiebu filmi.

Nez se podivame na to, jaci filmovi divaci jsou, jak Casto navstévuji kino a proc€ si vybiraji
filmy jako zptisob traveni svého volného Casu, je diilezité prozkoumat jaké faktory ovliviiuji divaka
a jeho chovani pfi feSeni téchto otazek. Nezanedbatelnou roli hraji informace o pohlavi, véku, misté
bydlisté, vzdélani a profesnim stavu. Kromé téchto faktorii ma na zpiisob traveni volného casu
urcity vliv také socialni stratifikace.

3.1. Socialni stratifikace

Vyznam pojmu socidlni stratifikace chapeme jako rozvrzeni spole¢nosti na jednotlivé
vrstvy, nejde o homogenni systém. Jedna se o jakékoliv rozdily ¢i nerovnosti mezi jednotlivei nebo
skupinami lidi. K popisu téchto nerovnosti pouzivaji sociologové termin socidlni stratifikace nebo
tiidni rozdily. Stratifikace se poji predevSim s demografickou, politickou a ekonomickou
strukturou spolec¢nosti. Za tfidy jsou povazované skupiny jedinct, mezi kterymi se daji specifikovat
socioekonomické rozdily. Cim jsou vyssi piijmy a blahobyt tiidy, tim je siln&jsi jejich politicky

vvvvv

(Giddens, 1997).

Socialni stratifikace existuje v kazdé soucasné spolecnosti je ale zavisla na mnozZstvi faktorti
definujicich rizné spole€nosti (napf. zebticek hodnot v Evropé neni zcela totozny s Zebfickem
hodnot v Africe). Pod vlivem modernizace souc¢asné spolecnosti je obcas slozité jednoznacné fict,
ktera skupina lidi patii do které socioekonomické tridy.

Pojem socialni vrstva se da definovat jako skupina lidi, ktera se odliSuje od jakékoliv jiné
skupiny diky pfisluSnym socidlnim znakiim. Dané vrstvy jsou hierarchicky sefazeny podle toho,

vvvvvv

vzdélani, profesni stav, politicky vliv a zivotni styl (Giddens, 1997).

Pokud se uvazujeme o socialni stratifikaci, nemizeme opomenout Karla Marxe a jeho tfidni
teorii, ktera se zabyva protiklady mezi kapitalisty a délniky. Marx svou teorii stavi na ptfedpokladu,
7e tyto vrstvy rozdéluje zejména ekonomické hledisko a nerovnost vztahu mezi obéma tiidami meti
z pohledu jejich ekonomické a finanéni exploatace (Giddens, 1997). Na zakladé socialni
stratifikace vznika kulturni diferenciace spolecnosti a jeji nerovnosti.

3.2. Kulturni diferenciace

V dnesni dobé se stale Castéji bavime o kulturni diferenciaci. Tento stale aktudlni trend
rozliSeni kultury na vysokou a nizkou se vSak objevuje uz mnoho stoleti. Sociologové neustéle
hledaji odpovédi na otazku zda je néjaky vztah mezi ptisluSnikem urcité socialni skupiny ¢i ttidy

15



a jeho kulturni spotiebou. Sociolog Jiii Safr se mysli, Z¢ kulturni diferenciace a stratifikace ma
symbolické hranice pro jednotlivce (Saft, 2006).

Hranice, i kdyz jsou symbolické, rozd€luji mezi sebou rtizné jednotlivce. Jsou pficinou
klasifikace. V soucasné dobé klasifikujeme cokoliv. Clovék ma od narozeni potiebu pojmenovavat
a delit urcité statky a véci. Tento proces zada stanoveni hranic a urceni kritérii, podle kterych
vybirdme mezi vhodnym a nemistnym, moznym a nemoznym, elitnim a masovym. Rozd¢leni
¢ehokoliv muze byt subjektivni a nespravedlivé, ale déje se to piirozené (Zerubavel, 1999).

Z pohledu sociologie rozliSujeme hranice symbolické a socidlni. Symbolické hranice
odpovidaji na existencni otdzky: jak mizeme definovat sebe a ostatni lidi ve spolecnosti. Jsou
predpokladem k obecné klasifikaci vSeho, co je kolem nas. Pomoci symbolickych hranic se da
definovat a hodnotit hranice socialni. AvSak, socidlni hranice urcuji ekonomickad, politickd a
materialni hlediska. Socialni rozdily jsou nastrojem pro zobrazovani nerovnosti, distribuci zdroj
a prilezitosti. Ve své knize Safr uvadi vyzkum kanadské sociolozky Michele Lamont, ktera
porovnava symbolické hranice v americké a francouzské spolecnosti. Jeji vyzkum ukazuje, Ze jsou
identity rGznych tiid v obou spolecnostech silné zakotfenény. Nicméné, kulturni preference a
spotieba kulturnich statki téchto tiid se lisi. V okamziku kulturni diferenciace spolecnosti, vznikaji
rozdily mezi jednotlivymi socidlnimi skupinami (Safr, 2006). Na zavér potvrzuji teorie, Ze na
kulturni spotfebu a vkus ma urcity vliv socialni status a postaveni jedince. Ale dosud neni presné
specifikované spektrum ovlivnéni a jeho mira.

3.3. Socialni status a kultura

Vzhledem k tomu, Ze existence kulturni diferenciace ovliviiuje vyzkumy a analyzy
postaveni filmového divaka a jeho preference, vychazim z n€kolika zakladnich teorii, které popiSu
nize. Lisi se néjak spotfeba filmové tvorby podle socidlniho statusu respondenta a riznych
socialnich charakteristik? Podle ¢lanku Cesky filmovy divik od autor Vavra, Cizek a Spacek
(2010) na tuhle otazku odpovidaji tii rtizné teorie, které jsou zaméfeny na zkoumani vlivu
spolecenského postaveni jednotlivce.

Za prvni teoretické vychodisko autofi povazuji koncept homologie. Dany koncept tvrdi, ze
,oyti a védomi* €loveka je zavislé na jeho pozici v socidlnim systému. Diferenciace spolecnosti
nezanedbatelné vede k déleni kultury na vyssi a niz8i. Vkus a spotieba kulturnich produkta je
zrcadlenim socidlniho prostiedi a zaroven je nastrojem k jeji reprodukci. Takova tfidni specifikace
ovlivituje zplisob mysleni a prosazuje vysokou kulturu jako jedinou legitimni pro vyssi tfidy.
Homologie predpokladd, ze na zivotni styl ma vliv socidlni pozice a postaveni jedince (Vavra,
Cizek, & Spadek, 2010).

Podle Bourdieuho se neda automaticky film a jeho sledovani povazovat za prvek vysoké
kultury, protoze tato ¢innost nedokaze identifikovat kulturni kapital, kterym jedinec disponuje.
Bourdieu tvrdi, Ze navstévnost kina a sledovani filmi do zna¢né miry zéalezi na né€kolika faktorech,
jako napf. velikost bydlisté, vek a vzdélani (Bourdeiu, 1984).

Druha teorie je podle autorti koncept kulturniho vSezroutstvi. Shoduje se s predchozim
vychodiskem v tom, ze spolecenské postaveni urcuje kulturni spotfebu a vkus. Nepotvrzuje ale
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nazor, ze vyssi tfidy jsou homologické a spotiebovavaji pouze vysokou kulturu. Podle vyse
zminéné teorie je vkus a kulturni spotfeba vyssi tfidy riznoroda a nezavisla na kulturnim prostredi.
Zajimaji se jak o masovou tak i o vysokou kulturu. Jsou kulturné vSezravi. Naopak nizsi tiida
spotiebovava pouze masovou nebo zaddnou kulturu.

Tietim konceptem je individualizace. Podle tohoto konceptu uz nema spolecenské
postaveni vliv na jednotlivce a jeho spotfebu. Zivotni styl a vkus jiz nesouvisi se socialni
strukturou, protoze soucasna kultura je velmi proménliva. Nicmén¢ stale existuje vztah mezi
vkusem a riiznymi spole¢enskymi charakteristikami (Vavra, Cizek, & Spaéek, 2010). Po analyze
vSech tfech teorii se autofi domnivaji, ze individualizace a vSezroutstvi se tykaji filmové spotieby
a chozeni do kina.
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4. Modely filmového divaka

Existuji rizné pohledy na problematiku modelt filmového divaka a jeho chovani v
okamziku zhlédnuti snimku. Jeden z takovych pohledd popisuje Janet Staigerova. Postupné
vyjmenovava pohledy na soucasného filmového divéka a zabyva se jejich analyzou.

Ve své studii Mody recepce autorka zminuje tii pfistupy k feSeni dané problematiky (Tom
Gunning, Miriam Hansenova a Timothy Corrigan). V téchto tiech konceptech vysvétluje déjiny
americké kinematografie a tvrdi, Ze kazdy z nich je zaméfeny na zkuSenosti filmového divéka a
jeho vnimani.

Tom Gunning se domniva, Ze historie kinematografie se déli na dvé obdobi: kinematografie
atrakci a kinematografie narativu. Kinematografie atrakci zahrnuje obdobi pied rokem 1906 a
soucasnou avantgardu, kterd se snazi oslovit divaka a vyvolat v ném riznorodé spektrum emoci a
citl jako jsou strach, zvédavost, Gizas nebo radost. Divak je aktivnim pozorovatelem. Cilem je
zachovat jeho pozornost a zapojit ho do procesu. Oproti tomu, Gunning nazyva soucasnou
kinematografii narativni. V tomto modelu hraje divak vedlejsi roli. Jeho ptfitomnost a city nejsou
klicovym elementem ve formovani filmu. Miriam Hansenovd ma podobny ndzor jako Gunning.
Rozdé€luje kinematografii na stejnd obdobi, ale podle ni trva kinematografie atrakci az do nastupu
zvuku (Staigerova, 2004).

Timothy Corrigan ma na filmového divéka jiny pohled. PovaZzuje akt chozeni do kina za
urcitou udalost. Corrigan rozd¢€luje historii kinematografie na n€kolik obdobi. Prvni je predklasické
(od roku 1895 do roku 1917), kdy je ptitomnost divaka pouze fyzickym jevem a moznost zucastnit
piredstaveni nepravidelnou pozornost. Druhou etapu oznacuje jako klasickou kinematografii (1917
— soucasnost), tfeti jako modernistickou (1917-50. 1éta 20. stoleti). Ob¢ etapy jsou vyjimecné diky
svému narativnimu charakteru. Divak ulpiva pohledem na platno, ¢te a interpretuje filmy. Navstéva
kina se povaZuje za jako spolecensky ritudl ¢i udalost. Posledni obdobi podle Corrigana je
postmoderni (od 70. let do soucasnosti). V dnes$ni dobé se divéak vraci k letmému pohledu na platno
a nepravidelné se zapojuje do procesu. Tendence chozeni do kina je podminéna touhou vyrazit ven
(Staigerova, 2004). V ramci analyzy se Gunning a Corrigan opiraji o domnénku, Ze soucasna
kinematografie a divacké trendy se vraci k rané fazi kinematografie a maji podobné rysy.

Janet Staiger ve své praci Mody recepce prezentuje tvrzeni, ktera nejsou dolozena na
zakladé déjin modu produkce, ale spis mody divackého osloveni. Podle ni se neda vymezit urcity
model filmového divdka. Kazda historicka etapa ma piislusné spolecenské okolnosti, které
ovlivityji filmového divdka a jeho chovéni. V soufasné¢ dob& se mody piedvadéni, osloveni a
komunikace s divakem méni a navzajem si konkuruji (Staigerova, 2004).
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5. Analyza filmového divaka

Analyza publika je nezbytnou soucasti filmové historie. Robert Allen a Douglas Gomery
ve své knize Film History: Theory and Practice vyuzivaji n€kolik riznych pohledd na socialni
historii, kterd zahrnuje mimo jiné i vyzkum publika. Autofi hledaji odpovéd’ na otazku: ,,Kdo se
diva na filmy, pro€ a jak?*. Pomoci vyzkumu se snazi uspofadat a organizovat kolektiv, kterému
se fika publikum.

Autofi predpokladaji, ze v zavislosti na historii a spolecensky vyvoj publikum neustalé
pozménuje svou podobu a zvyky. Postupem casu se méni trend chozeni do kina ve vztahu k
velikosti mista bydlisté, vekové skuping, spoleCenskému statusu a profesnimu stavu. Nasledné
zkoumaji, jak se divacka zkuSenost pfizptisobuje vyvoji kin a riznym formam promitani ¢i
zhlédnuti snimkd. Divak navstévuje letni kina, chodi na filmy do nakupnich center, sleduje ptimé
prenosy opery na platna kin. Nakonec autofi analyzuji proces rozhodovani publika mezi riznymi
formami trdveni volného €asu. Pro¢ viibec chodi do kina, zda si vybiraji konkrétni filmy, chapou
navstévu kina jako ritual, pfislusnici jakych spolecenskych skupin chodi do kina nejcastéji (Allen
& Gomery, 1985).

Problematika vyzkumu publika a filmového divéaka se vyskytuje v praci Michele Lagnyové
Stavenisté filmoveé historie: socidalné kulturni praxe. Zkouma tuto otazku pomoci kvantitativnich
metod a pouziva statistiky navstévnosti. V dnesni dob¢ je navstévnost dilezitym faktorem pro
filmové distribuci. Vyroba filmu vyZaduje vétSinou velké finan¢ni investice a musi se brat v potaz
1 navratnost téchto investic. Lagnyova predpoklada, ze urcujicim prvkem je navstévnost za prvni
vikend promitani po premiéte. Takovym zplisobem vzniké tlak na distribu¢ni spole¢nosti, které
nasazuji filmy v n€kolika kopiich do n€kolika kin zaroven. Kdyby vsak chtél vyzkumnik historicky
zkoumat praxi a oc¢ekavani publika, mize k tomu vyzit jiné metody napt. dopisy divakd do
Casopisi, zdznamy v osobnich denicich nebo specifické vyzkumy zkoumajici negativni U€inky
horori a rozhovory s pamétniky. Otazka motivace chozeni do kina mlzZe byt také voditkem
(Lagnyova, 2004).

V knize Place of the Audience. Cultural Geographies of Film Consumption se ptedstavuje
nekolik vyzkumt publika. Prvni z nich zahrnuje publikum dvacatych a tficatych let 20.stoleti.
Nicholas Hiley, ktery je autorem tohoto vyzkumu, poukazuje na to, Ze divaci minulého stoleti
nepovazovali kino za misto duchovniho a intelektualniho obohaceni. Kina byla predev§im vniména
jako misto ke spani nebo Unik pfed chladnym venkovnim prostfedim. Mladé pary kino vyuZivaly,
aby se vymanily z dohledu rodi¢t. Druhy vyzkum piedstavuji autofi Sue Harperovd a Vincent
Porter. Pomoci historického vyzkumu rozlisuji tfi typy filmovych divakl: ndhodné, pravidelné a
prilezitostné. Vyzkum byl proveden na zakladé slozeni navstévnikd filmu Sentimental Journey
(1946). Vysledky ukézaly, Ze pouze 63 % respondentli si vybralo konkrétni film, 12 % lidi $lo do
kina ze zvyku a skoro 25 % navstévniki §lo do kina z jinych, osobnich diivoda (napft. §li do kina,
protoze chtél kamarad nebo bylo kino blizko domova). Poslednim je vyzkum Kevina J.Corbetta,
ve které ptichazi s teorii, ze pro manzelské nebo partnerské dvojice je zhlédnuti filmu moZznosti
pro budouci interakci bez ohledu na vybrany film (Jancovich, Faire, & Stubbings, 2003).
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Obdobi po druhé svétové valce az do 60. let 20. stoleti popisuje Lagnyova jako zlaty vek.
Vyuziva k tomu poznatky Pierra Sorlina a Fabrice Montebella. Sorlin zaznamenava rist trendu
chozeni do kina, na zdklad¢ toho, Ze se pravidelnymi divaky staly rodiny s détmi. Lagnyovéa dale
vysvétluje teorii Pierra Sorlina, o koni filmu jako lidové kultury a poklesu navstévnosti kin proto,
ze se chozeni do kina proménilo v socidln¢ okrajovou aktivitu, kdy se jednotlivci rozhoduji
samostatné — maji vlastni preference. Montebello popisuje zlaty vék a zazitek navstévy kina jako
dosahovani slasti z blizkosti a z tniku. Chodilo se na znamé filmy a ve spolecnosti znamych ¢i
blizkych. Cestou domt divaci komentovali a interpretovali zhlédnuté dilo. Lagnyova také popisuje
akt chozeni do kina jako zpusob traveni volného Casu predevSim u osamélych divakli nebo u
dospélych a poucenych divaku, kteii vyrazeji ven s kamarady ¢i partnery. Obcas takto travi volny
Cas 1 seniofi, ktefi si planuji dopoledne v kiné jako pfipominku starych Casii se Salkem kévy po
filmové projekci. Majoritni publikum vSak tvoii mladi lidé. Lagnyova také zdaraziuje, ze je
dilezité zkoumat, kam a z jakych diivoda divak do kina jde (Lagnyova, 2004).

Jesté v minulém stoleti se otazku tlaku na divaka snazil vyteSit Gregory Waller pomoci
vyzkumu provedeného v Lexingtonu mezi lety 1896 az 1930. V tu dobu se filmy promitaly na
riznych mistech, princip konkurence tehdy od majitelt kin vyZadoval odliSnost. Tenhle fakt
znamenal pro divédka volbu mezi riznorodymi druhy zdzitku. Publikum tak mohlo stejny film
vnimat v odlisnych kinech rozdilnym zptisobem. To se tyka i soucasnosti. Vybér kina ¢i filmu,
Casto vyjadiuje postoj divaka. Janna Jonesova zkoumala publikum v kiné¢ Tampa Theatre, které
odmitalo jinou moznost zhlédnuti filmd nez tomto konkrétnim kiné. Slo jim o odpoéinek a
oddechové potéSeni kulturou, coz v prostiedi multiplexu bylo nedostupné (Jancovich, Faire, &
Stubbings, 2003).

Lagnyové se domniva, Ze neexistuje objektivni zhodnoceni lidského vkusu. Na otazky
divackych preferenci a spotfeby neni mozné odpovédét spontdnné a bez zdbran. Riznd badani se
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je moZznost fidit se vyzkumem obsahu a struktury filmu, které svym uspéchem vyvolaly u fady
filmafi sériové napodobovani pro upoutani divakovy pozornosti (Lagnyova, 2004).
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6. Filmové publikum v Ceské republice

V Ceskych zemich vznikla touha lidi zachytit pohyb po prilomovém objevu bratri
Lumicrovych. Dne 28. prosince 1895 bratfi Auguste a Louis Lumicrové poprvé predstavili
vetejnosti své filmy pomoci kinematografu. Tento okamzik umoznil vzniknout nejen
kinematografii, ale i filmovému publiku. V Cechach se prvni filmova piedstaveni konala v
Karlovych Varech v roce 1896. V té dobé se bratii rozhodli sviij vynalez prodavat a v Cechach se
naslo hned nékolik z4jemcii o tento pfistroj (Bartosek, 1979).

6.1. Filmovy divak pied rokem 1989

Filmova pfedstaveni byla v pocatcich kinematografie (1896—1918) urcena nizSim
spolecenskym vrstvam a tvofila soucast lidové kultury. Prikopnikem se stal Viktor Ponrepo, ktery
si jiz roku 1901 oteviel v Praze Divadlo zivych fotografii, které si rychle ziskalo oblibu publika.
Kolem roku 1909 méla Praha pét stalych biografti. Stejné jako v ostatnich koutech svéta, i na naSem
uzemi bylo kino urceno piedevsim pro zédbavu a od toho se odvijela i kvalita promitanych snimk
(Urgosikova, 1995).

V obdobi po 1. svétové vélce se o biografy zacaly zajimat stfedni vrstvy spolecnosti.
Kazdoro¢né pocet navstévnikil stoupal. V roce 1930 se u nds poprvé objevil zvukovy film. Ten
pritdhl jesté¢ vic pfislusnikti stfedni tfidy obyvatelstva. Zhlédnuti filmu v té dobé patiilo k
nejlevnéjSimu zplsobu traveni volného casu. Lidé ho casto upfednostiiovali pfed jinymi
moznostmi zabavy (v roce 1930 — 9 210 000 divakd, v roce 1935 — 6 365 000 divaki). V obdobi
od 1939 do 1945 zajem divaki klesal kvili sloZité politické situaci a vzniku Protektoratu Cechy a
Morava. Kina fadila do programu povolené snimky némecké produkce. Nicméné jsou béhem
tohoto obdobi zaznamendany 1 ptipady nardstu navstévnosti kin. V dobé Protektoratu dochazelo k
zakazu jiného druhu zébavy a traveni volného Casu (omezeni taneCnich aktivit, zavieni divadel a
ruseni spolecenskych setkavani). Valkou oslabeni obcané hledali zapomenuti a unik ve filmovych
pohadkach a ptibézich. V roce 1939 kino navstivilo 54 700 000 divaki, v roce 1944 pocet divak
vzrostl na 127 200 000 (Pistora, 1996).

Povalecna 1éta jsou poznamenana rychlou restrukturalizaci provozu kin kvli rostoucimu
zajmu divakil. Kina se buduji na vesnicich ve snaze o co nejvétsi dostupnost a uvadeji se snimky
zahrani¢nich reZisérd. V roce 1948 navstivilo kino celkem 129 723 000 lidi. Pokles navstévnosti
zacal v roce 1949, kdy se v kinech poustély sovétské filmy na ukor produkce ze zapadnich zemi.
To se projevilo vyraznym poklesem divaka (o 98 753 000 divaki v roce 1950). Od roku 1953 az
do roku 1957 se opét navstévnost kin zvySuje. Dlvodem byl pocet prfedstaveni a pestiejsi
programova skladba, které ovlivnily volnocasové preference obyvatelstva. Pozvolny ubytek
navstévnikl kin nastal v prabéhu 60. let. Hodné se projevil vliv televizniho vysilani V 70. letech
se v televizi zacaly promitat sovétské filmy, spustil se druhy televizni program a rozsifilo se
barevné vysilani. V 80. letech pokles pokrac¢oval. V roce 1980 do kina pfislo 60 674 000 divakd,
ale v roce 1989 tohle cislo kleslo o cca 9 000 tisic navstévnikt (Pistora, 1997)

Na zavér je potieba fict, ze povalecna Ceska kinematografie od roku 1948 do roku 1989
fungovala jako statni monopol a v rukou ji pevné sviral statni podnik Ceskoslovensky statni film
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(dale jen CSF), ktery hojné vyuzival cenzury. Distribuce filmi byla zajisténa Usttedni ptjéovnou
filma (dale UPF) nebo zahrani¢nim Filmexportem. Zisky jednotlivych kin byly rozdéleny napil —
prvni polovina naleZela kinu a ta druha UPF, ktera je dale pfevadéla na CSF. Veskera produkce
filma, vcetné nakupu prav, byla hrazena z tzv. kinematografického fondu (Ministerstvo kultury
CR, 2013).

6.2. Filmovy divak po roce 1989

Po padu zelezné opony v roce 1989 doslo v Ceské spolecnosti k vyraznym zménam, které
se promitly také do oblasti provozovani kin a chovani filmovych divakt. Centralizovany a
samofinancujici systém se zacal hroutit a nastoupila éra privatizace. Chod soukromého filmového
sektoru byl svéfen Ministerstvu kultury CR, v jehoz kompetenci ziistava dodnes. Spatna situace
kin vznikla i diky fad¢ dalSich faktord, jako byly napt. vznik komerc¢nich televizi, videopiijcoven
a naristajici podet satelitnich pfijimact (Ministerstvo kultury CR, 2013). Nejprve panovaly obavy
z ubytku ziskt kviili nastupu VHS, nasledné DVD ¢i Blu—ray diski. Protoze navstévnost kinosalt
klesla, ptijmy ze svych filmu si produk¢ni a distribucni spole¢nosti zajistily prodejem filmovych
licenci. S po¢atkem nového tisicileti rostl zajem publika a distributorti o VOD sluzby. Podstatné se
diky nim snizily néklady na projekci. To mélo za nasledek zptistupnéni vétsSiho mnozstvi
audiovizualniho obsahu. Na konci prvniho desetileti uz vétSina televiznich siti nabizela svij
program v ramci VOD sluzeb. Nejveétsim problémem soucasnosti je piratské Sifeni filma po
internetu. Momentalné se mu bohuzel neda branit a predstavuje tak pro filmovy prumysl velkou
komplikaci (Baumann, 2007).

6.2.1. Kina a biografy

Zatim se vratime do roku 1989, kdy se névstévnost kin po stdtnim pfevratu zafala vyrazné
propadat. Programovy fteditel distribucni spole¢nosti CinemArt Ale§ Danielis ve svém c¢lanku
Ceska filmova distribuce po roce 1989 soucasné vsak poukazuje na to, ze béhem celych 90. let
zaznamenaly ubytek navs§tévnosti 1 kulturni instituce jako galerie, divadla, muzea, koncertni siné
apod. Podle Danielise byla navstévnicka krize zpiisobena rozmachem trzni ekonomiky, nartistem
cen (napf. zdraZeni vstupného), vyssi pracovni zaneprazdnénosti a zménou ve vyuziti volného casu.
Postupné ubyva pocet registrovanych kin a biografii a dochézi k prudkému zdrazovani vstupného
(Danielis, 2007). Unie filmovych distributort sestavila nasledujici tabulku, ktera ilustruje zakladni
udaje o filmovém trhu v letech 1989-2019 (Unie filmovych distributorti, 2020).

Rok Pocet predstaveni  Pocet divaki Cisté trzby v KE  Primérné vstupné
v K¢
1989 540 592 51 452 520 354 404 326 6,90
1990 494 480 36 361 230 286 212 891 7,90
1991 362 614 29 897 814 323 186 510 10,80
1992 353 295 31 239 352 430 162 970 13,80
1993 301 154 21 898 200 432 904 594 19,80
1994 248 967 12 870 355 302 851 487 23,50
1995 187 369 9253214 254 206 096 27,50
1996 169 570 8 846 030 304 004 622 34,40
1997 168 009 9815 024 436 960 890 44,50
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1998 163 796 9246 676 508 896 857 55,00
1999 181 291 8 370 825 496 062 893 59,30
2000 197 607 8718 776 593 019 758 68,00
2001 252 692 10 363 336 817 681 525 78,90
2002 306 082 10 692 996 946 005 083 88,50
2003 341 332 12 139 638 1 084 009 955 89,30
2004 326 646 12 046 139 1105 869 640 91,80
2005 318 212 9478 632 854 485 624 90,15
2006 345 239 11 508 965 1043 322 604 90,65
2007 353 801 12 829 513 1200 004 225 93,53
2008 386 319 12 897 046 1220 237 088 94,61
2009 403 198 12 469 365 1251 065 375 100,33
2010 399 099 13 536 869 1497 321770 110,61
2011 408 760 10 789 760 1209 874 087 112,13
2012 402 194 11 181 851 1275 596 489 114,08
2013 413 251 11 057 559 1424 245 647 128,80*)!
2014 438 405 11 558 586 1462 670 233 126,54%*)
2015 457 327 12 958 099 1669 176 581 128,81%*)
2016 471 202 15 621 923 2011 044 198 128,73%)
2017 493 900 15 233 432 2004 245 131 131,57%)
2018 544 243 16 344 483 2 268 942 623 138,82%)
2019 533 870 18319471 2616 603 639 142,83*)

Tabulka 1. Ceska republika — zakladni iidaje o filmovém trhu v letech 1989-2019. Pocet predstaveni, pocet divakii, Cisté trzby v K¢&
a priimérné vstupné. Zdroj: Prevzato z internetovych stranek Unie filmovych distributorii. (Unie filmovych distributorii, 2020)

Z udaji se vyplyva, jak tendence navstévnosti kin ovliviluje ekonomické ukazatele
filmového priimyslu. Cena listku do kina se v prib&hu 90. let zhruba zdesetindsobila. V roce 1989
navstivilo kina 51 452 520 divak, o rok pozdéji pouhych 36 361 230, v roce 1994 12 870 335a v
roce 1999 pfislo do kin 8 370 825 lidi.

Lubos Ptac¢ek poznamenava, ze riist ceny vstupenky do kina po roce 1989 viibec nesouvisel
s cenou spotiebni elektroniky, ktera se v 90. letech stala cenové dostupnéjsi. Pokles poctu kin a
biografli vyvolal trend rlistu ceny vstupného. RuSeni kin se nejcitlivéji dotklo obyvatel vesnic a
malych mést, ktefi tim Casto pfisli o jediny biograf v misté svého bydlisté. (Ptacek, 2000) Pocet
registrovanych kamennych kin klesl z 1 346 na konci roku 1990 na 1 016 v roce 1993, 606 v roce
1999 a v roce 2005 bylo v provozu 512 kin (z toho 15 multiplext) (Danielis, 2007).

Pocatkem nového tisicileti pozorujeme témei kazdoro¢ni nartist ceny vstupného, predevsim
mezi lety 2000-2002, 2009-2010 a 2012-2013. V prub&hu téchto obdobi cena listku stoupla
pfiblizné o 10 K¢&. Mirny vzestup navstévnosti pak zapocal v roce 2001 a od roku 2003 byl okolo
12 miliond. Vyjimku tvofil rok 2005, kdy do kin pfislo piekvapivé malo divakt — 8 478 632. Rok
2010 naopak zaznamenal rekordni nav§tévnost — 13 536 869 divaki a trzby 1 497 321 770 K&. Slo

wrwe

1 *) Pozn: Vzhledem k platnosti nového zékona ¢.496/2012 Sb., o audiovizi, od 1.1.2013 (proti stejnym
udajim z minulych let) UFD vykazuje primérnou cenu vstupenky a celkovou trzbu véetné platné sazby DPH a
poplatku z kinematografického predstaveni!
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vstupného na 110,61 K¢ (oproti 7,90 K¢s v roce 1990). V roce 2016 ptisel do kin opét rekordni
pocet divaka - 15 621 923 navstévnikl a Cisté trzby piesahly 2 miliardy K¢. A az do roku 2019
sledujeme na naSem tzemi trend rustu navstévnosti a ceny vstupného (viz Tabulka 1).

6.2.2. VOD

Soucasni filmovi divaci vyuzivaji riizné nastroje ke sledovani oblibenych snimkii a nemusi
kvtli tomu chodit do kina. Technicky pokrok posledni dekady piimo souvisi s roz§ifenim internetu,
smartphond, tabletl a socidlnich siti. Vyvoj technologii a komunikace s sebou pfinesl velké zmény.
Divéci objevili novy zplisob, pomoci kterého mohou vybirat a spotiebovat filmy. Zménilo se také
jejich chovani nasledujici po zhlédnuti filmu. Logickym vysledkem téchto zmén je piichod nového
hréace na pole distribu¢nich forem a tim je VOD — video on demand. Do ¢estiny piekladame VOD
jako video na vyzadani. Definujeme takto systém, ktery uzivatelim televize ¢i internetu umoziiuje
vybrat si a sledovat video dle vlastniho vybéru, bez predepsaného televizniho program
(Lamperova, 2013).

Od roku 2016 na €esky trh vstupuji nejsilngjsi svétovi VOD poskytovatelé sluzeb — iTunes,
Google Play, HBO GO a Netflix. Kazd4 z uvedenych spole¢nosti ma Sirokou nabidku filml ke
zhlednuti. Z hlediska podpory lokdlni produkce, nejsou zcela vybavené poctem ¢eskych filmi nebo
filmi s ¢eskymi titulky a dabingem. HBO a Netflix maji dominantni pozice na trhu z pohledu
unikatniho obsahu v podobé¢ serialt a filmu z vlastni produkce.

Video on demand platformy se také zaméfuji na alternativni obsah jakym jsou
dokumentarni a artové filmy. V Cesku nejpopularnéjii VOD platformy uzsiho obsahu jsou Dafilms
a sluzba Aerovod. Zna¢né mnozstvi dokumentarnich a artovych filml se po pfedstaveni na
festivalech viibec nedostane do bézné distribuce, tim padem ma online distribuce dokumentarnich
a artovych snimkt vétsi vyznam nez online distribuce mainstreamovych filmii. Aerovod je vlastnén
a provozovan piimo distribucni spole¢nosti Aerofilms. Znamend to, Ze ma vétsi volnost pii
rozhodovani, jak brzy po premiéte film zpfistupni online (Lamperova, 2013).

VOD sluzby maji diky trzbam za pfedplatné a stahovani filma z finan¢niho hlediska velky
ekonomicky potencidl zarovenl ma velky vliv na promény zplsobil prezentace audiovizualniho
obsahu. S objevenim VOD se méni divakiv zazitek a jeho chovani. Sledovani filma je ted’ diky
pocitaci, telefonu nebo tabletu nejjednodussim zpiisobem traveni volného €asu. V prabéhu déjin
kinematografie bylo sledovani filmu vzdy skupinovou aktivitou. V soucasné dobé je bézné, ze diky
svobodé, kterou nové technologie nabizeji, sleduji lidé filmy sami, pferuSovane nebo dokonce jako
soucast multitaskingu v kombinaci naptiklad s praci nebo pouZivanim socialnich siti (Silarova,
2015).

6.2.3. Filmové festivaly

V Ceské republice patii mezi nejznamé;jii filmové festivaly: Mezinarodni filmovy festival
Karlovy Vary (jediny festival kategorie ,,A“ v Ceské republice), Letni filmova §kola Uherské
Hradisté, Mezinarodni festival dokumentarnich filma Ji. hlava nebo Mezinarodni festival filma pro
déti a mladez Zlin. Mezi dalsi vyznamné filmové akce u nas patii také brnénska Sestnactka, Jeden
svét nebo Mezipatra.
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Typologie festivalového divaka neni zcela definovana, ale je mozné divaky rozdélit na
nahodné a umyslné. Nahodného divaka popisujeme jako jednotlivce, ktery si vybira film na misté
nebo nahodnou zajde do kina, pfitom ani nemusi védét, ze ve zvoleném kin¢ probiha néjaky
festival. Oproti tomu je druhd skupina divak, kterd ma ptehled o budouci akci, doptedu zjistuje
festivalovy program a imyslné¢ si vybird snimek. Z velké ¢asti jsou navstévnici filmovych festivala
zaroven pravidelnymi navstévniky kina, kde se dany festival kond. Jsou vétSinou informovani o
riznych filmovych udalostech a orientuji se v programové nabidce. Tento typ divdka cCasto
navstévuje kino pouze v ramci vybrané akce. Hlavni motivace k navstévé festivalu je porozumét
poselstvi vybrané akce. Napftiklad festival Jeden svét, se zaméfuje na téma ochrany lidskych prav
nebo festival Mezipatra na queer tématiku (Martinek, 2014).

Filmové festivaly a prehlidky se snazi naucit své pravidelné divaky, aby si uzivali festival
naplno a zhlédli v rdmci jedné udalosti vice snimkt. Zpravidla, chce festivalovy divak vidét co
nejvice filmd, které se zabyvaji konkrétnim tématem, protoze dobfte vi, Ze v bézné distribuci by je
nenaSel. Existuji také festivaly, které se zaméifuji vSeobecné na uvadéni filml. Organizatofi
rozd¢€luji dramaturgie festivalu na riizné sekci, které jsou pomahaji divakovi pfi vybéru. Naptiklad
v ramci MFF Karlovy Vary si mize navstévnik vybrat filmy ze SoutéZni sekce, ze sekce Dny
kritikii Variety (filmy ocenéné Casopisem Variety) nebo ze sekci zaméfenych na retrospektivy
apod. Co se tyka vstupného, pouzivaji velké filmové festivaly pouzivaji systém akreditaci, ktery
Casto poskytuje zvyhodnéné vstupné pro divaky, ktefi se ji zakoupi doptfedu nebo maji moznost
zhlédnout urcity pocet snimkii. Takovym zpisobem jsou divaci lakani zazit filmy, které se jinak
do bézné distribuce nedostanou. Dalsi pridanou hodnotou festivalii jsou doprovodné akce. Filmové
festivaly jsou zdrojem uspokojeni potieb béznych navstévnika kin. DokaZzou také oslovit nové

divaky a vzdélavat je k tomu, aby ménili zptisob traveni volného ¢asu a chodili do kina (Martinek,
2014).
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7. European Film Challenge

Z pohledu soucasného filmového divaka nebo filmového fanouska je projekt European Film
Challenge unikatni pfilezitosti pro zkoumdni riznych filmovych Zzanrti a objevovani novych
snimkii. Koordinace tohoto projektu pomohla zformulovat zaméfeni této bakaldiské praci.
European Film Challenge je Sanci pro pozorovani aktivity a chovani obycejnych filmovych divakt
a komunity cinefilt.

7.1. O projektu

European Film Challenge (dale EFC) je evropsky interaktivni projekt uréeny k vyvoji a
vzdélani filmového publika. Projekt byl zaloZen v roce 2016 litevskou distribucni spole€nosti Greta
Gabro. V roce 2018 projekt byl pfedan Spanélské firm& The Film Agency, kterd se zameétuje na
filmovy marketing a reklamu (Weber, 2018).

Projekt propaguje evropské filmy mezi mladymi filmovymi fanousky, milovniky
nezavislych kin a alternativni filmové scény. European Film Challenge vznikl za podpory
programu Creative Europe — Media a fady evropskych partnert jako Karma Films, Caramel Films
a Wanda Films. Projekt zacal jako soutéz, ale nyni se rozsifuje mnohem dale a shromazd’uje Siroké
spektrum vzdé€lavacich aktivit pro filmové fanousky. European Film Challenge se snazi zapojit
nov¢ strategické partnery, momentalné ptisobi v 8 zemich propagujicich evropské filmy: Bosna a
Hercegovina, Litva, Loty$sko, Portugalsko, Srbsko a Spanélsko, Makedonie a Ceska republika (od
roku 2019). The Film Agency je mezinarodnim koordinatorem pro vSech 8 zemi a fidi projekt ve
Spanélsku a Portugalsku, kde vytvofila silnou komunitu milovniki evropskych filmi. Kazdoroéné
se pofadaji 3 hlavni soutéze, v nichZ jsou divaci vyzvani, aby béhem 10 tydnt zhlédli 10
evropskych filmi pies jakékoliv legalni platformy. Ucastnici vyzvy sbiraji body, sleduji
celovecerni filmy, sdileji své filmové zazZitky pomoci socidlnich siti nebo blogu na oficidlnim webu
vyzvy. V kazdém staté, ktery poradd EFC miZe vyhrat pouze jeden ucastnik Hlavni cenou je cesta
na jeden z “ackovych” filmovych festivali véetné akreditace a ubytovani (Creative Europe Media,
2020).

The Film Agency se domniva, Ze kazdy filmovy fanouSek ma tii divody pro zapojeni do
projektu European Film Challenge. Za prvni diivod povaZuje herni charakter soutéZe, kdy ti¢astnici
soupeti v poc¢tu nasbiranych bodii a snazi se vyhrat hlavni cenu. Dal$i motivace k ti¢asti je obsah
vyzvy: doporuceni novych filmil a Zanri, vzdélavaci zaméteni a spoluprace s predstaviteli evropské
kinematografie. Poslednim diivodem je vytvofeni komunity filmovych fanousku a cinefil mimo
soutéz, moznost najit si kamarady, ktefi maji stejné zajmy. V névaznosti na uspéch ptredchozich
ro¢nik a riist proaktivni filmové komunity se organizatoii snazi rozsifit rozsah ptisobeni projektu
a prilakat dalsi potencialni ucastniky. Béhem letosniho roku je v planu spustit rizné podprogramy
a aktivity, které budou propagovat projekt a evropsky film: The EFC Editorial Promotion Package,
The EFC Podcast, The Cinephile of the Year Programme, The EFC Film&Beers Events, The
Audience Voice Market Study (The Film Agency, 2020).
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7.2. Statistika a piehledy (The Film Agency, 2020)

Dle statistik zvefejnénych na webu The Film Agency se daji pozorovat rizné trendy a
vysledky dvou poslednich vyzev, které probéhly v letech 2019/2020. Statistiky zahrnuji obdobi od
1. zari 2019 do 1. biezna 2020, od zacatku spusténi propagace projektu na socialnich sitich. Jedna
z téchto vyzev se konala v roce 2019 od 25. fijna do 16. prosince a soutézilo se o z4jezd na filmovy
festival v Berling. Dalsi vyzva se uskutecnila v roce 2020 od 14. tnora do 19. dubna a odménou
pro jednoho soutéziciho z kazdé zemé¢ je cesta na festival v Cannes. The Film Agency uvadi, ze
béhem dvou soutézi v 8 statech dosahl projekt na socialnich sitich jako jsou Facebook, Instagram
a YouTube na 10 miliond uzivateld téchto platforem. Z tohoto ¢isla se pouze 4.8 milionu da
povazovat za zainteresované ¢i ovlivnéné. Celkova angazovanost se pohybuje kolem 428 683
reakci na piispévky na socidlnich sitich a je zaznamenano 29 020 kliknuti na odkaz oficidlniho
webu European Film Challenge. Za posledni ptlrok byl v pritbéhu obou vyzev zhlédnut 26 876krat
oficialni spot na YouTube strance European Film Challenge a bylo provedeno 2 719 proklikti na
registracni link. Pomoci propagace ptes socidlni sité zareagovalo 638 066 potencidlnich ucastnikt
do 30 let.

vvvvvv

kategoriich. Za prvé se obou ro¢nikli projektu zicastnilo celkové 3 400 milovnikd evropského
filmu. Za druh¢ bylo pfes legéalni platformy zhlédnuto vice nez 1 387 evropskych filma. Za tieti
bylo zvoleno nékolik desitek Spickovych evropskych filma k prohlizeni komunitou ucastniki EFC.
Nejcastéji ucastnici vyzvy volili ke zhlédnuti film Portrét divky v plamenech, druhé misto patii
filmu Bolest a slava a tieti misto zaujima animovany film Kde je moje télo? Mezi dalsi popularni
filmy mezi soutézicimi byly: Bidnici, Zemé medu a Dej mi své jméno. Podle statistik The Film
Agency je procentudlni vy¢isleni ucasti jednotlivych zemi za posledni ptilrok nésledujici: 43 % ve
Spanélsku, 17 % v Ceské republice, 15 % v Portugalsku, 8 % v Makedonii, 6 % v Srbsku, 4 % v
Loty3sku, 4 % v Bosné€ a Hercegoviné, 3 % v Litvé. Celkové se projekti zicastnilo 58,8 % Zen a
41,2 % muza.

New Users
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5,257
3965 3965 I
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Obrazek 2. Graf promény poctu ucastnikit European Film Challenge. Zdroj.: Prevzato z internetovych stranek The

Film Agency (The Film Agency, 2020)
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Obrazek 2 ukazuje porovnani poctii novych a starych tcastnikli z minulych let soutéze ve
vSech zemich. Obrazek znazornuje ¢asovy usek délkou 5 mésicti (od listopadu do biezna), protoze
prvni ze zkoumanych soutézi EFC zacala 25. fijna. Na obrazku vidime, Ze v listopadu byl pocet
uzivateli webu European Film Challenge podobny poctu uzivatel v roce 2018. Avsak, v prosinci
zajem o ucast ve vyzve klesa oproti minulému roku o cca 300 ptihlaSenych. Tento trend sledujeme
az do biezna. V obdobi poslednich dvou vyzev se postupné snizuje pocet registrovanych uzivatelt.
Tim padem se da fict, ze byl v minulych letech o vyzvy vétsi zajem.

Ve svém vyzkumu The Film Agency zaroven zvefejiiuje data, kterd se tykaji veéku
ptilakanych filmovych divakt. Nejvétsi podil — zhruba 32,2 % - v poctu zacastnénych ma vékova
skupina 25-34 let. Dalsi veékova skupina 35-44 let predstavuje 22,2 % z celkového poctu vSech
zucastnénych. Lidi ve véku od 18 do 24 let projevili sviij zdjem o projekt v mensim procentudlnim
poméru. Tato vékova skupina predstavuje pouze 16,6 % ucastnikll. Ostatni dvé veékové skupiny
45-54 a 55+ ¢ini dohromady 29 % soutézicich ve vSech statech, kde projekt probéhl v letech 2019—
2020. Diky statistickym udajim vidime, Ze se The Film Agency snazi zkoumat filmové divaky a
jejich potieby, aby doséhli co nejvyssiho z4jmu o projekt.
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Obrazek 3: Srovnani ucastnikii dle vekovych skupin. Zdroj: Prevzato z internetovych stranek The Film Agency (The
Film Agency, 2020).

7.3. European Film Challenge v Ceské republice

European Film Challenge v Ceské republice zajistuje od zaii 2019 filmova distribuéni
spole¢nost Aerofilms s.r.o. Hlavni koordinatorka projektu a produkéni Anna Lisalova fika:

,Od European Film Challenge si slibujeme, ze divaky podniti ke zhlédnuti hodnotnych
evropskych filmi a pomize nam vybudovat komunitu lidi se silnym a aktivnim zajmem o
evropskou kinematografii. Jsme moc radi, Ze se za Aerofilms mizeme zapojit do dalSiho projektu
zamé&fené¢ho na rozvoj publika — mame s nimi skvélou zkuSenost. Je skvélé, ze existuji lidé s
opravdovym zajmem o svét filmu a té8i nds, zZe nyni s nimi pomoci European Film Challenge
muizeme komunikovat novym zplsobem — a navic vyslat jednoho z nich na prestizni festival v
Berlin¢* (Proti Sedi , 2020).
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Aerofilms povazuje za hlavni pfinos moznost rozsifit mezi ceské publikum evropskou
kinematografii a zvysit popularitu evropskych filmii v nasi zemi. Dal$im cilem je podle distribu¢ni
spole¢nosti vybudovat skupinu divaki, kteii se aktivné zajimaji o evropské filmy a vytvofit
komunitu milovniki evropského filmu pro budouci spoluprici. V neposledni fadé planuje
Aerofilms zvysit povédomi o platformach pro legalni vysilani v Ceské republice a povzbudit eské
publikum, aby sledovalo filmy legdlné€. Z pohledu ucastnika je nejvétsi ptidanou hodnotou projektu
moznost vyhrat vylet na filmovy festival kategorie A. Vylet dava vitézi jedinecnou piilezitost prozit
prestizni filmovy festival zpisobem, kterym bézny ucastnik nemuze. Dalsi pfidanou hodnotou
projektu je jeho dostupnost. Ugastnici mohou sledovat evropské filmy, které si vyberou, bez ohledu
na rok jejich vyroby. Filmy lze také sledovat na jakékoli platformée vybrané ticastnikem: kino, TV,
VOD, filmové piehlidky a festivaly (Lisalova, 2020).

Jako novadci tohoto projektu se Aerofilms snazi vybudovat v Ceské republice znacku
European Film Challenge a do projektu ptivést co nejvice ucastnikill. Ze statistického pohledu jsou
uspésni. Do tohoto projektu se ptihlasilo vice nez 350 Gcastnikd (vyzva Berlinale a Cannes). Za
inovativni prvek se povazuje zapojeni velvyslanci projektu — reziséri, filmovych kritikt, herct
atp. Ti davaji doporuceni ohledné svych oblibenych evropskych filml a vysvétleni, pro¢ si mysli,
7e je zrovna tento film dobry. Poté mohou ucastnici ziskat dalSi body za sledovéni téchto
doporucenych filmi (Lisalova, 2020).

7.3.1. Pravidla soutéze (European Film Challenge, 2020)

European Film Challenge se kona ve vymezeném terminu v Bosné a Hercegoviné, Litve,
Lotyssku, Portugalsku, Srbsku, Spanélsku, Makedonii a Ceské republice. Posledni kolo projektu
se konalo t od 14. unora 2020 do 19. dubna 2020. Vyhra za prvni misto v tomto kole je cesta na
Mezinarodni filmovy festival v Cannes (Cannes Film Festival). Vyherciim se hradi néklady na
letenku, ubytovani a akreditaci ¢i vstupenky.

European Film Challenge na svych strankdch uvadi, Ze pro boj o prvni misto je nutné
béhem vymezené doby zhlédnout deset riznych evropskych filmt. Evropskymi filmy se rozumi
filmy z ¢lenskych stat EU, ze zemi zapojenych do programu Creative Europe MEDIA (Island,
Norsko, Albanie, Bosna a Hercegovina, Cerna Hora, Gruzie, Moldavie, Republika Severni
Makedonie, Srbsko a Ukrajina) a Svycarska.

Filmovi divaci se mohou ztc¢astnit vyzvy pokud splni tyto pozadavky:

Zaregistrovat se / Prihlasit na www.europeanfilmchallenge.eu
Zhlédnout 10 evropskych filmt
U kazdého z filmi nahrat nazev filmu a obrazek, ktery dokazuje, Ze film vidéli, a zachycuje
misto ¢i platformu, kde film zhlédli

e Veiejné pomoci hashtagu #europeanfilmchallenge sdilet informaci o tom, ze se soutéze
ucastni, a to alespon na jedné socialni siti, kterou pouzivaji (Facebook, Instagram)

Na sdileném obrazku musi byt vidét, kde ucastnik film vidél. MiiZe to byt napft. fotografie
listku do kina nebo ptfimo kina, kde se film promité kina, fotografie obrazovky zafizeni, na némz
ucastnik film vidél, zprava potvrzujici, Ze si zakoupil prava pro zhlédnuti filmu online, obrazek
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obrazovky ¢i jiny obrdzek s potvrzenim, ze jste film zhlédli legalné. Filmy musi zhlédnuté
prostiednictvim legalni platformy. Platforma je povazovéna za legalni, jestlize majitel/¢ prav k
filmu odsouhlasili jeji obsah. Do soutéze se mezi zhlédnuté zapocitavaji pouze evropské
celovecerni filmy. Za celovecerni film je povazovan film (i animovany a dokumentarni) delsi nez
52 minut. Po celou dobu trvani soutéze ma kazda zemé pravo udé¢lovat ¢i odebirat extra body svym
ucastniktim. Tyto body jsou zvetejiiovany prostiednictvim minimalné jednoho kanalu soutéze.

Tuto soutéz organizuji firmy ,,The Film Agency*, ,Kino Metropolis®, ,,Kino Bize",
,Beldocs®, ,,Aerofilms®, ,,Association of Filmmakers in B&H* a ,,.BLINK 42-21¢. V Ceské
republice plati pravidlo, Ze se stali zaméstnanci Aerofilms nemohou zuc¢astnit soutéze o prvni cenu.

7.3.2. Dopad projektu?

European Film Challenge vyuziva rizné nastroje k ziskavani filmovych divakt. Propagace
projektu je v rezii distributora. To znamend, Ze Aerofilms jako filmova distribu¢ni spole¢nost ma
v pribchu vyvoje a tvorby projektu znacny podil na propagaci v podobé rtiznych marketingovych
aktivit.

European Film Challenge spolupracuje s artovymi kiny jak v Praze, tak i po celé nasi
republice. V ramci poslednich dvou vyzev, na kterych spolecnost Aerofilms participovala, byl
projekt propagovan brnénskym univerzitnim kinem Scala, hradeckym kinem Bio Central,
prazskymi kiny Lucerna a Kino Pilot a Unii filmovych distributorii. Samoziejmé, ze Aerofilms
nejvice vyuzivala pro propagaci svad domaci kina Aero, Svétozor a Bio Oko. Ty byly mistem odkud
se distribuovaly propagacni materidly jako letdky, diapozitivy a plakaty. Aktivné se propagacni
kampan European Film Challenge objevuje na jejich socialnich sitich jako Facebook a Instagram.
Timto zplsobem se projekt snazi pfildkat riizné vékové skupiny a rozsifit okruh potencialnich
zajemci o filmovy zazitek.

European Film Challenge spoluprace s legalnimi VOD platformami jako Dafilms nebo
Aerovod. Propagace téchto platforem je soucasti planu o ptibliZzeni mySlenky legélniho zpiisobu
zhlédnuti filmi. Projekt kooperuje s riiznymi filmovymi festivaly a doporucuje jejich filmy v ramci
extra vyzev za bonusové body. Za posledni pllrok na se facebookovych strankach EFC objevilo
mnozstvi piispévka obsahujicich propagaci riiznorodych filmovych festivali. Naptiklad Festival
francouzského filmu, La Pelicula, Jeden svét a Mezipatra (European Film Challenge , 2020).
Projekt usiluje o rozsifeni divackého repertoaru a nabizi Siroké spektrum zanrd a filmi ke
zhlédnuti. Se snahou o zapojeni mladych lidi a studentli do projektu a s nabidkou zucastnit se
soutéze a mozné budouci spoluprace oslovilo European Film Challenge vysoké Skoly jako FAMU,
Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy (Katedra filmovych studii), Vysoka skola ekonomicka v
Praze (obor Arts management).

Vzhledem k poctu ucastnikli a urovni jejich ucasti Ize propagaci projektu povazovat za
pozitivni. BEéhem posledniho tydne vyzvy (Berlinale) se Gi€astnici pokusili ziskat co nejvice bodl
a duch soutéze fungoval. Prvnich pét ticastnik, ktefi ziskali nejvic bodl byly ohodnoceni cennymi

2 Rozhovor s Annou Lisalovou vedla autorka, 2020 (Lisalova, 2020)
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filmovymi cenami (vstupenky do kina, exkluzivni pozvanky na premiéru, piedplatné platforem
VOD, DVD atd.). Vitézka prvni ceny Joanna Glaz byla z berlinského festivalu nadSena. Vidéla
desitky filmi a poslala ze své cesty zpravu, ktera byla pouzita na socialnich sitich.
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8. Empiricky vyzkum acastnikii projektu European Film Challenge

Nyni, po vybudovani jasné¢jSiho ptehledu o soucasném filmovém divakovi pomoci
literarnich resersi a badani, se mizeme pustit do analyzy vysledkti mého dotaznikového Setfeni a
ovérit, jestli jsou odpovedi na vyzkumné otazky, které jsem v této praci vytycila a ovétit stanovené
hypotézy. Finalni vysledky Setfeni jsem rozdélila do péti sekci. Kazda z nich se tyka urcitého
tematického okruhu. Prvni sekce se zabyva tématem navstévnosti — jak Casto se ucastnici divaji na
filmy v king, k jakému typu navstévnika kina patii (ke stalému, obcasnému nebo k nahodnému).
Druhé sekce ndm ukéze, jaky postoj k navstéve kina maji respondenti a jestli upfednostiiuji urcita
kina pted jinymi a pro¢. Tieti sekce zobrazuje Skalu zanrovych preferenci a jaké faktory pii vybéru
filmu ke zhlédnuti jsou nejpodstatnéjsi pro respondenty vyzkumu. Dalsi sekce odhaluje, ptes jaké
legélni platformy divaci nejcastéji sleduji snimky, jestli sleduji filmy z pohodli svého obyvaciho
pokoje a stahuji-li filmy nelegalné ptes internet. Posledni sekce zndzorfiuje, jaké maji ucastnici
postoje k filmovému projektu European Film Challenge a jaké moznosti jim tento projekt piinasi.

Dalsi véc, kterou jsem zkoumala, jsou sociologické charakteristiky tcastnikli vyzkumu. Z
pohledu véku, pohlavi, vzdélani a profesniho stavu. Hleddm mozné souvislosti s tematickymi
okruhy, které jsou zminény vyse. Polozky dotazniku jako profesni stav a vzdélani by mély ukdzat
jaké je ekonomické zajiSténi castnikll projektu. Pro vétsi piehlednost budu porovnavat své
dotaznikové Setteni s vysledky starSich vyzkumd, které se tykaji filmového divaka.

8.1. Frekvence navstév kina

V této kapitole se podivame na vysledky vyzkumu z hlediska navs§tévnosti kin: na to, jak
casto respondenti chodi do kina sledovat filmy na velkém platn€. V této ¢asti vyzkumu je moZnost
srovnavani s vysledky cizich Setieni jako je Market & Media & Lifestyle — Target Group Index
(Stritetsky, Hanzlik, & Karlic¢ek, 2013). Nejdiiv se podivdme pomoci ptisluSného grafu na celkova
data pomoci, poté specifikujeme tuto oblast podle pohlavi, v€ku, nejvyssiho dosazeného vzdélani
a profesniho stavu respondentil. Nasledujici obrdzek zobrazuje celkovy pocet odpovédi na otdzku
,,Jak Casto chodite do kina?*.

Frekvence navstév kina
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tyden
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Obrazek 4: Frekvence navstév kina ucastniky projektu EFC. Zdroj: Viastni vyzkum

Podle grafu na obrazku 4 vidime procentualni slozeni frekvence sledovani filmu v kiné
mezi v§emi dotazovanymi. Nejvétsi ¢ast ti€astnikd projektu European Film Challenge, coz je 58
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%, chodi do kina nékolikrat mésicné, 32 % respondentli chodi do kina nékolikrat rocné€, zbytek
dotazanych - 10 % - je opravdovymi filmovymi fanousky a navs$tévuji kino né€kolikrat za tyden.
Odpovéd “nikdy” na otdzku nikdo z dotdzanych nezvolil. Dana statistika poukazuje na to, ze
projektu European Film Challenge se Gi¢astni lidé s velkym zajmem o film a kinematografii. 68 %
respondentl navstévuje kino nékolikrat mesicné a Castéji.

Ve srovnani s vysledky predchozich Setfeni se daji pozorovat nékteré odliSnosti. Podle
vyzkumu MML-TGI je procentudlni podil navstévnikt kin, ktefi zhlédli filmy v kiné jen parkrat
za rok 15,9 %, coz je v porovnani s mym vyzkumem skoro o polovinu mén¢. AvSak nemlizeme
opomenout fakt, ze Seteni, se kterymi porovnavam své vysledky, jsou mnohem rozsahlejsi co do
poctu respondentti. Podil dotazanych, kteti chodi do kina nékolikrat mési¢né je podle MML-TGI
témer 52 %. Oproti mym vysledkiim je tento podil nizsi o 6 %. Co se tyka filmovych nadSenct,
kteti se vypravuji do kina nékolikrat za tyden, tak jsou procenta v obou srovnavanych vyzkumech
témét totozné. Tato skupina lidi v obou vyzkumech zahrnuje kolem 10 % z celkového poctu
(Stritetsky, Hanzlik, & Karlicek, 2013).

Frekvence navstév kina
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Obrazek 5: Frekvence navstév kina ucastniky projektu EFC serazena podle pohlavi. Zdroj: Viastni vyzkum.

Obrazek 5 zndzorfiuje analyzu navstévnosti kina podle pohlavi a prezentuje rizné
procentudlni podily jak u muzi, tak i u zen. Na obrazku vidime, ze podil Zzen, které navstévuji kino
n¢kolikrat mési¢né je vyrazné vyssi nez podil muza v této kategorii. Muzi jsou oproti zenam vice
zastoupeni v kategorii divakl navstévujicich kino n€kolikrat za tyden. U muzl pozorujeme témef
shodné ukazatele ve skupinach nékolikrat ro¢né¢ a nékolikrat tydné. Celkovy pocet Zen
navstévujicich kino tvoii 62 % a vétSinou chodi do kina bud’ parkrat za mésic nebo rok. Z tohoto
hlediska se da fict, Ze mezi Zenami je vice stalych divacek nez obcasnych. Celkovy pocet muzi,
ktefi sleduji filmy v kin€ je 38 %. Procentualné nejvic patii ke skupiné bud’ stalych ¢i pravidelnych
divaka, nebo filmovych nadSenct. Pii porovnani mych vysledkl s vyzkumem MML-TGI vidime,
ze procento filmovych nadSencli mezi muzi je vétsi. AvSak, procento pravidelnych divaki mezi
zenami se li§i. Podle mého vyzkumu pfedstavuji zeny oproti muzim vétsi podil stalych
navstévniki.
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Obrazek 6: Frekvence navstév kina ucastniky projektu EFC serazend podle vzdelani. Zdroj: Viastni
vyzkum.

Sefazeni navstévnosti kina podle dosazeného vzdélani respondentii ukazuje, Ze nejcastéjsi
navstévnik kina ma stfedoSkolské vzdelani s maturitou. Podil takovych navstévniki tvoii podle
mého vyzkumu polovinu dotdzanych. Dalsi nejvétsi skupinou filmovych divakd, ktera ma podil 40
%, je kategorie s vysokoskolskym vzdélanim. Cetnost navitdvnikd v daném segmentu se da
vysvétlit tim, ze nejveétsi podil dotazanych je ve vékové kategorii 18-29 let. Nicméné zajimavym
faktem je to, ze vysokoskoléci koukaji na filmy v kiné ¢astéji nez sttedoskolaci, kteti chodi do kina
spi§ nékolikrat mésicné. Zakladniho vzdélani dosahlo podle odpovédi pouze 10 % dotazanych
navstévnikl kina.

Pii porovnani vysledkli vyzkumu MML-TGI vidime, Ze vzorek celé populace CR, oproti
vzorku ucastnikit EFC ma jiné ukazatele, pokud odpovédi respondentii sefadime dle dosazeného
vzdélani. Vyzkum MML-TGI poukazuje na to, Ze mezi vysokoSkolaky je méné pravidelnych
navstévnikt. Nejveétsi podily patii skupinam lidi bud’ se vzdélanim zékladnim nebo stiedoskolskym
s maturitou. Co se tyka navstévniki, kteti do kina zajdou nékolikrat rocné, v mém vyzkumu vidime,
ze jsou to primarn¢ stiedoskolaci. Skoro stejné ukazatele se daji pozorovat 1 ve vyzkumu MML-
TGI. Timto se potvrzuje fakt, ze navstévnici kina maji vétSinou sttedoskolskeé vzdélani s maturitou.
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Obrazek T1: Frekvence navstév kina ucastniky projektu EFC serazenad podle véku. Zdroj: Viastni vyzkum.

Jak bylo zminéno vyse, ve vyzkumném vzorku ptedstavuje nejvétsi podil vékova skupina
od 18 do 29 let, proto mizeme vidét urcité souvislosti ve vysledcich zkoumani. Pomoci obrazku 7
se da posoudit Cetnost sledovani snimkl v kiné podle vékové kategorie navstévnik. V mém
zkoumani je vidét, ze do kina nejcastéji chodi mladi lidé ve vé€ku od 18 do 29 let. Celkovy podil
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tvoti 78 % dotazanych, ze kterych 40 % preferuje chodit do kina nékolikrat mési¢né a spada do
skupiny pravidelnych divaki. DalSich 32 % respondentl v této v€kové kategorii chodi do kina
n¢kolikrat ro¢né a jsou obCasnymi divaky. Ostatnich 6 % jsou filmovi nadSenci. Co se tyka starsi
vékové skupiny - 30 az 39 let — bud’ vénuji filmim v kin¢ ¢as parkrat za mésic nebo za tyden.
Posledni dvé v€kové skupiny chodi do kina nékolikrat mési¢né. Jak vyplyva z analyzy vyzkumu
MML-TGI, pokles ve frekvenci navstév kina se da vysvétlit ubytkem volné¢ho ¢asu divaka v
disledku néstupu na vysokou Skolu nebo Casového vytizeni v praci (Stiitetsky, Hanzlik, &
Karlicek, 2013).
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Obrazek 8: Frekvence navstév kina ucastniky projektu EFC serazend podle profesniho stavu. Zdroj: Viastni
vyzkum.

Graf na obrazku 8 se tyka sociodemografickych charakteristik a analyzuje navstévnost kina
dle profesniho stavu respondentil. Nejvétsi procentudlni zastoupeni vidime u skupiny divak, ktefi
zatim studuji. Vzhledem k dostate¢né kapacité volného casu, chodi do kina né€kolikrat mési¢né
nebo nékolikrat ro€né, pokud maji k navstéve kina jiny postoj. Jsou mezi nimi i filmovi nadSenci,
ktefi jsou v kin¢€ na filmu parkrat za tyden. Dalsi skupina jsou zamé&stnanci. Ti vétSinou vénuji Cas
filmim v kiné nékolikrat mési¢né a jsou pravidelnymi divaky. Posledni skupinou jsou OSVC
(osoby samostatné vydéleéné ¢inné). Navstévuji kino bud’ pravidelné nebo obcasné. Vysledky
vyzkumu MML-TGI zobrazuji, Ze Cetnost navstévy kin je vyssi prevazné u skupin se stalym ¢i
vysSim piijmem, avSak existuji vyjimky — napiiklad kategorii s niz§im piijjmem, ale s vétSim
zajmem o navstévu kina tvoii studenti.

Z vysledkli mého Setfeni vidime, Ze navstévnost kina ucastniky European Film Challenge
se d4 hodnotit jako pravidelna tzn. Ze fandi filmim a chodi do kina parkrat mési¢né. Nejvic kino
navstévuje segment lidi ve véku od 18 do 29, ktefi jsou bud’ studenti nebo zaméstnanci. Vétsina z
respondentl mé vzdélani vysokoskolské nebo stiedoskolské s maturitou a vice nez polovina
respondentll jsou zeny.

8. 2. Postoj divaku k navstévé kina

V dané kapitole hledam dalsi souvislosti s navstévou kina, ale podivdm se na danou
problematiku z hlediska tematickych okruh, které jsem vymezila ve svém dotazniku. Respondenti
odpovidali na otazky, které se tykaji jejich pfistupu k navstéve kina a jejich ndzoru na vybér kina.
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Zjistime, jestli maji ucastnici European Film Challenge vztah k urcitym kintim, jaké faktory jsou
pro n¢ ovliviiyjici a jak vnimaji moznost navstévy kina. Nejdiive se podivdime na postoj
respondentll k navstéveé kina. Pomoci pfislusné otazky jsem zjistovala, jestli dotazani berou
navstévu kina jako samostatnou udalost a jaké nazory se s tim poji. M¢li na vybér nekolik moznosti
odpovédi a mohli zakfizkovat jakoukoliv z nabizenych.

Prvni tvrzeni: ,,Navstéva kina je pro mé odpoCinkem a zdbavou“. S timto tvrzenim
souhlasilo 45 respondentll — coz je celkem 90 %. Ostatnich 10 % se se zminénym nazorem
neztotoziiuje. Celkovy pocet pozitivnich odpovédi na dané tvrzeni poukazuje na to, ze divaci
chapou navstévu kina a zhlédnuti filmu jako ¢innost, ktera jim vétSinou p¥inasi potéseni. Jak bylo
zminéno ve 4. kapitole — Modely filmovych divak — sméfovala kinematografie od svych pocatka
k atrakci a zabave, snazi se oslovit divaka a nabidnout mu rizné emoce.

Druhé tvrzeni: ,,Navstéva kina je zménou prostiedi a divodem vyrazit si ven“. S danym
tvrzenim souhlasilo 38 lidi. Tedy 76 % dotazanych vnima film a kino jako prostiedek ¢i zptisob
traveni volného casu. Vidime, ze divdk povazuje ndvstévu kina a zhlédnuti filmu nejen jako
zazitek, ale také jako zpiisob opusténi obvyklého prostfedi. Dle Staigerové touha vyrazit ven
vychazi z poruseni konvencniho stereotypu o domacnosti. Domniva se, ze divdkovi nezalezi na
tom, jestli se vypravi do divadla, kina nebo na jakoukoliv jinou kulturni akci, touzi totiz po zméné
a novych pocitech, které dand ptilezitost nabizi (Staigerova, 2004).

Tteti tvrzeni: ,,Nav§téva kina mi pfinasi spoleCensky zazitek, tzv. je mistem setkani s
kamarady“. 56 % dotazanych zaktizkovalo vySe zminéné tvrzeni. Takovy nazor je podobny jako
piedchozi tvrzeni, nicméné v daném piipadée jde divakovi o zpisob traveni volného Casu s prateli
¢1 blizkymi lidmi. Film jako produkt neni dominantou, ale jen ptfidanou hodnotou, ktera umoznuje
povazovat akt chozeni do kina za ur¢itou udalost. Dle Lagnyové, jsou lidé zvykli na to, Ze se mohou
sejit pted projekei a dat si naptiklad pivo/vino/limonadu, coz piinasi spolecensky zazitek a blizkost
béhem navstévy kulturni instituce. Kviili spoleenskému zédzitku vznikd pocit propojeni, kazdy
divak ma osobni ndzor na film a ma moznost o filmu debatovat (Lagnyova, 2004).
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Obrdazek 9: Postoj k navstéve kina ucastniky projektu European Film Challenge. Zdroj: Viastni vyzkum.

Obrazek 9 znazornuje celkovou piedstavu respondentli o navstéveé kina. Podle odpovéedi
vidime, Ze vétSina respondentll povazuje ndvstévu kina za misto pro odpocinek a zdbavu. Na
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druhém misté je tvrzeni o zméné prostiedi, se kterym souhlasily tfi ¢tvrtiny dotazanych. Nejvic
zapornych nazort jsem obdrZela u posledniho tvrzeni, Ze navstéva kina je spoleCenskym zazitkem.

Nazory soucasnych divakl na navstévu kina nejsou jednozna¢né, méni se s postupnym
vyvojem kin a kinematografie. Z vysledku Setieni je zfejmé, ze Gcastnici projektu European Film
Challenge berou navstévu kina prevazné jako oddychovou ¢innost, kterd pro né znamena prestavku
v kazdodennim zivoté.

8.2.1. Preference ur¢itych kin

V této podkapitole se podivame na navstévu kina z hlediska preference urcitych kin.
Domnivam se, Ze postoj divaka k navstéve kina je ovlivnén praveé vybérem kina. Zaroven uvidime,
jestli upfednostiiuje urcité kino pred jinymi a na zakladé ¢eho. Otazka znéla: ,,Pti vybéru filmu
beru ohled 1 na vybér kina, tzn. Ze ddvam prednost oblibenym kiniim nez ostatnim®. Respondenti
méli na vybér tfi odpovédi: souhlasim, nesouhlasim nebo nevim.
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Obrdazek 10: Uprednostiiovani oblibenych kin pii vybéru filmu a navstévé kina icastmiky EFC. Zdroj:
Viastni vyzkum.

Vyse uvedeny graf (obrazek 10) jsem sefadila podle frekvence navstév kina ucastniky
projektu European Film Challenge, abych dohledala souvislosti mezi témito dvéma faktory. Podle
vysledku vidime, ze pti vybéru filmu, berou ohled i na vybér kina vétsinou lidé, kteti chodi do kina
nckolikrdt mési¢né. Tenhle fakt znamend, ze svd oblibend kina pravidelné¢ podporuji, jsou
spokojeni s nabizenym programem a nemaji divod pro navstévu jiného kina. Zajimavou
skute¢nosti také je, Ze skupina respondentil, ktera chodi do kina n¢kolikrat za tyden uptednostiuje
sva oblibena kina pfed jinymi. Jsou to filmovi fanousci, kterym navstéva oblibeného kina piinasi
vetsi zazitek nez jednorazova navstéva ndhodné vybraného kina. Posledni skupina respondentl
navstévuje kino nékolikrat roéné a ma riznorody néazor na preferenci kin. Jsou mezi nimi

navstévnici se stalym vkusem a lidé, kterym nezalezi na tom kam jdou do kina.

Dale se podivame na zakladé jakych charakteristik si divaci vybiraji Kina — upfednostiuji
urcita kina pfed jinymi. Na tuto otdzku jsem dostala 39 nazort, protoze zbylych 11 respondentt
odpovédélo, ze urcita kina nepreferuji. Pokusila jsem se shrnout data do n¢kolika obecnych nazora
pro vétsi prehlednost a ptipadnou analyzu. Otazka znéla: ,,Vyberte, kterd kina uptednostiiujete pred
jinymi a proc?*.
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Prvni nazor: ,,Vybiram kina distribu¢ni spole¢nosti Aerofilms: Bio Oko, Aero, Svétozor,
Scala, Bio Central“. Takové preference sdéluje 20 respondenti z 39, coz tvoii polovinu odpoveédi
na danou otazku. Kazdy z respondentii zminuje rizné divody pro¢ vybird k navstévé kina
spole¢nosti Aerofilms. Nejéastéjsi divody jsou: dramaturgie, atmosféra, cena vstupného, bar,
moznost navstivit kino se psem. Z vysledki zkoumani je ziejmé, ze ti€astnici projektu kladou velky
diiraz na rozmanity vybér artovych a festivalovych filmi, ktery nabizi spole¢nost Aerofilms ve
svych kinech. Dalsim nejc¢astéj§im diivodem k navstéve je atmosféra kina. Pro vétSinu z nich je to
diky slozeni publika, které chodi do vySe zminénych kin, diky moznosti se zajit na bar po filmu a
stravit Cas s kamarady.

Druhy néazor: ,,Chodim do malych tradi¢nich/artovych kin*“. U daného nazoru se objevila
takova kina jako Kino Pilot, Lucerna, Evald, Edison Filmhub, Ponrepo a Kino Art. 32 respondentli
uptednostiuje tradi¢ni kina a biografy obc¢as v kombinaci s kiny spole¢nosti Aerofilms. Proto jsem
tyto dva ndzory odd¢lila. VétSina z dotdzanych napsala, ze se jim libi tradi¢ni kina kvili své
historické atmosféie a dramaturgii programu. Tyto divody se objevuji i u prvniho nazoru, coz
znamena, ze jde o nejdilezitéjsi faktory pro publikum, které chodi do artovych kin.

Posledni nazor: ,,Chodim do multiplexid*. Pouze 10 respondentii z 39 upfednostituje
multikina. Nékteti z dotdzanych chodi jak do multiplexi (Cinema City a CineStar), tak 1 do
tradi¢nich kin. VétSina dotazanych jim dava prednost kviili casovému sestaveni programu (tzn. da
se jit do kina bud’ pozdé v noci nebo rano), vzdéalenost od bydliste, technické zdzemi a pohodInost
sedacek. Z vysledki vyplyva, ze do multiplexi respondenti chodi z diivodu dosazeni komfortu a
nezaleZi jim na dramaturgii, cen¢ vstupného, ani na atmosféte.

Analyza postoje divaka k navstéveé kina neni zcela definovatelna, avSak dokazali jsme
prozkoumat nékteré specifické okruhy, které tento postoj dokazou ovlivnit. Podle vysledku Setfeni
vidime, Ze divak voli riznorodé druhy zazitku, ale jde mu primarn€ o odpocinek a oddechové
pot&Seni kulturou, kterych se snaZi dosahnout pomoci navstévy tradi¢nich kin a biografli se
svébytnou atmosférou. Respondenti dobfe vi, Ze prostedi kinosalu dokazZe poskytnout riznorodou
zkuSenost ze zhlédnuti stejného filmu. Ur€ité instituce preferuji pouze ty respondenty, ktefi chodi
do kina castéji. Nejvic ocenuji programoveé slozeni kin, Sirokou nabidku cykli pfednasSek,
nevysokou cenu vstupného a moznost setkat s ptrateli v prostorach kina.

8.3. Zanr filmu a faktory ovliviiujici vybér filmu

Dal§im tematickym okruhem v rdmci mého zkoumani jsou zanrové preference soucasnych
filmovych divakl a nasledna analyza faktort, které ovlivituji vybér filmu. Co se tyka zanrové skaly
preferenci, tak jsem zkoumala jaké Zanry maji divaci nejradéji. Dana otdzka znéla: ,,Jaké mate
preferované Zanry filma?*“. Dotazovani mohli vybrat n€kolik moznosti odpovédi ¢i navrhnout
vlastni variantu. Zanr filmu je jednim z rozhodujicich faktort p¥i vybéru snimku, aviak neni jediny.
Proto se moje zkoumani Zanrovych preferenci zaméii na veskeré faktory, které dokazou ovlivnit
vybér filmu ke zhlédnuti. Zkusim srovnavat ziskana data s vysledky starsiho vyzkumu Asociace
producenti v audiovizi (APA), ktery byl vytvofeny ve spolupraci s agenturou Millward Brown
(Asociace producentti v audiovizi, 2015).
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Nasledujici obrazek 11 zobrazuje zanrové preference ucastnikit European Film Challenge.
Jak vidime nejsledovanéjsi Zanry mezi dotazovanymi jsou drama, komedie a art. Nicméng¢,
preference urcitych zanrii neznamena, ze divaci nemaji radi 1 ostatni zanry. Dalsi nejvetsi podil
odpovédi maji zanry jako dokument, thriller a sci-fi. Oblibenost zanru komedie v této otdzce neni
prekvapenim, protoze jak bylo zminéno v kapitole 8.2. vétSina dotazovanych bere navstévu kina
jako zabavu a oddechovou ¢innost, takze vybér filmu v zanru komedie slouzi dikazem toho, ze
divék jde do kina si odpo¢inout a zasmat se. Zanry, které naopak piitahuji divaka nejméné jsou
horor, pohadka, vale¢ny a kriminalni. Dle vyzkumu APA a mnozstvi odpovédi na otazku ,,Které
zénry jsou VaSe oblibené?* vidime, Ze na prvnim mist¢ je zanr komedie, druhé misto ma
romanticky zanr, ale ten je v mém Setfeni az na sedmém miste. Treti misto patii zanru akéni, ktery
v rdmci mého Setfeni zaujima Sesté misto. Zajimavym faktem je, Ze Setfeni APA oznacuje zanr
drama za nepopuldrni, avSak vysledky mého vyzkumu ukazuji néco jiné¢ho a iastnici European
Film Challenge maji naopak dany zanr nejradéji.

Preferované Zanry filmui
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Obrdzek 11: Zdnrova $kala preferenci vicastnikii projektu European Film Challenge. Zdroj: Viastni
vyzkum.

Nize uvedeny graf na obrazku 12 zobrazuje popularitu jednotlivych zanrG podle
sociologickych charakteristik jako napfiklad pohlavi. Porovnanim odpoveédi pozorujeme
nejednoznacné vysledky. Vidime, Ze bez ohledu na pohlavi dotazovanych se Zanr drama udrzuje
na prvnim mist¢ preference ucastnikii projektu European Film Challenge. Zanr pohadka ma
nejniz8$i podil odpovédi u obou pohlavi. Déale vidime zajimavé vysledky, které se budu snazit
popsat. Co se tyka zanru preferovanych muzi, tak nejvice hlast ziskaly zanry: dobrodruzny, sci-fi
a thriller — kazdy ma ptes 60 %. Dal§imi nejoblibenéj§imi filmy u muzi jsou komedie, akéni a art.
Pro tyto zanry hlasovalo pres 50 % respondentii. Zeny oproti tomu maji nejradgji komedie — skoro
75 % zen je vybralo jako nejoblibené€jsi zanr. Na druhém misté je drama (u muzli na prvnim mistg),
dal$i mista zabiraji art filmy a dokument (u Zen sleduje oba Zanry vice nez 50 % dotdzanych, u
muzt dokument neni tak popularni jako art filmy). Z vysledka srovnani vidime, Ze jednotlivé
filmové Zanry jsou u ucastniki European Film Challenge na zaklad¢ genderu preferovany rozdilng.
Obé& pohlavi v podobné procentudlni mife uptednostituji Zanry jako drama, komedie a art, ale
ostatni zanry zaujimaji v zebticku preferenci odlisné pozice.
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Preferované zanry filmu
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Obrazek 12: Zanrova Skdla preferenci vicastnikii projektu European Film Challenge sefazend podle
pohlavi. Zdroj: Viastni vyzkum.

Dale se podivame na to jaké faktory ovliviiuji respondenty pii vybéru filmu ke zhlédnuti.
Na zacatku této kapitoly jsme vénovali pozornost jednomu z nich, ten ale neni jedinym. Béhem
analyzy faktorii se pokusim vyc¢lenit ty nejpodstatnéjsi faktory pro respondenty mého Setfeni. Poté
budu hledat souvislosti na zdklad€ pohlavi respondentt. Otdzka, ze které jsem Cerpala data byla
nasledujici: ,,Pokud jsou pro Vas tyto faktory pii vybéru filmu ovliviiujici, zaktizkujte je*.

Faktory ovliviiujici vybér filmu
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Obrdzek 13: Faktory ovliviwujici postoj divaka pri vybéru filmu ke zhlédnuti. Zdroj: Viastni vyzkum.

Faktory rozhodovani ucastnikti European Film Challenge ohledné¢ vybéru filmu ke
zhlédnuti nejsou vyrovnané. Nejprve se podivame, kterym faktorim divaci davaji pfednost.
Jednoznaéné nejveétsi vahu respondenti pfisuzuji doporuceni pratel/znamych - 72 % odpovédi.
Dalsi mista zaujaly takové faktory jako jsou: rezisér snimku a Zanr snimku. Ty maji skoro stejné
procento odpovedi — mezi 68 % a 66 %. Stiedni vahu tazani ptisuzuji faktorim jako jsou: kritika,
herecké obsazeni, hodnoceni na CSFD (Cesko-Slovenska filmova databaze) - procento odpovédi
se pohybuje kolem 50 %. Z vysledki je zfejmé, Ze nejmensi vliv na divacké rozhodovani mayji
navstévnost snimku a trailer.
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Pokud budeme porovnavat vysledky mého Setfeni s vyzkumem Asociace producentli v
audiovizi, miZzeme pozorovat odliSnosti. Podle APA si 67 % divaki vybira filmy podle hereckého
obsazeni, 54 % divakl déva pfednost Zanru snimku pfi rozhodovani a pouze 23 % respondentil se
rozhoduje podle toho, kdo dany film natocil. Pokud se podivame na vysledky mého vyzkumu jsou
rezisér a zanr snimku jsou skoro na vrcholu Zebticku a herecké obsazeni ma mnohem mensi
dilezitost pro ucastniky projektu nez pro respondenty Setfeni APA.

Faktory ovliviiujici vybér filmu
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Obrazek 14: Faktory ovliviwjict postoj divdka pri vybéru filmu ke zhlédnuti serazené podle pohlavi. Zdroj:
Viastni vyzkum.

Pokud porovname vys$e zminéné odpovédi na to, cemu davaji prednost Zeny a ¢emu muzi,
vidime pomérné rozmanité vysledky. Zkusime analyzovat jednotlivé faktory stejnym zplisobem
jako u ptredchoziho grafu. Sefadime je podle Cetnosti odpovedi od nejvyssiho procenta po nejniZsi.
Z grafu na obrazku 14 vyplyva, Ze Zenam nejvic zalezi na doporuceni pratel a znamych, na zanru
snimku a na hereckém obsazeni. MuZiim oproti tomu zaleZi hlavné na tom, kdo je rezisérem
snimkil. Mensi dileZitost maji pro Zeny faktory jako hodnoceni na CSFD, kritika a reZisér snimku.
Zatimco v piipadé muzii se do této stfedni kategorie fadi faktory: kritika (se skoro stejnym podilem
jako u zen), doporuceni pratel a znamych a zanr snimku. Z grafu (obrazek 14) vyplyva, ze jak zeny,
tak 1 muZi nejsou téméf ovlivnéni ndvstévnosti snimku a ani zhlédnuti traileru nema velky vliv na
rozhodovani. Muziim také témét nezalezi na hereckém obsazeni filmu. Zatimco celkové vysledky
jednotlivé vysledky postojti muzli a Zen se liSi. Dva nejpodstatnéjsi faktory jako doporuceni piatel
a zanr snimku maji na muze stfedni vliv a procento odpovédi se pohybuje kolem 50 %, ale pro
zeny tyto dva faktory zistavaji na Spicce Zebticku.

Pokud porovnavame celkové vysledky a vysledky rozdélené podle pohlavi, nejsou mezi
faktory ovliviiyjici vybér filmu u Gcastnikii projektu European Film Challenge nijak rozdilné.
NejzajimavéjsSim vysledkem této kapitoly je zachyceni rozdilt v dulezitosti, ktera je ptikladana
jednotlivym faktoriim na zéklad¢ rozdilnosti genderu. Jak jsme se domnivali na zacatku kapitoly
zéanr filmu ma na respondenty dotazniku sice znacny, ale ne v takovy, jaky by to mohl mit.
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8.4. Domaci sledovani filmi a nelegalni stahovani snimku pi‘es internet

Ptislusna kapitola mého vyzkumu by méla ukazat pres jaké legalni platformy ucastnici
European Film Challenge nejcastéji sleduji filmy, jestli preferuji sledovat filmy v kiné nebo z
pohodli svého obyvaciho pokoje. Poté se zkusim zanalyzovat fenomén nelegalniho stahovani filmt
z internetu, ktery podle mého ndzoru ovliviiuje jeden z hlavnich cili projektu European Film
Challenge: zvySeni povédomi divakl o legalnich VOD platformach a povzbuzeni ¢eského publika
ke sledovani filmi legdlné. Ziskana data se pokusim porovnat s vysledky Setieni APA z roku 2015.

Nasledujici obrazek demonstruje Cetnost sledovani snimka pies rizné legélni platformy,
které jsou k dispozici jak vefejné, tak i z domova. K tomu mi v dotaznikovém Setfeni poslouzila
otazka: ,,Pfes jaké legalni platformy nejcastéji sledujete filmy?*“. Co se tyka preferenci ohledné
sledovani filmt je jasnym vitézem kino - 84 % respondentli se snaZi na divat filmy pravé v kiné,
¢imz zvySuji navstévnost a podporuji legalni zhlédnuti. Dalsi pozice patii moznosti internet, pro
kterou hlasovalo 70 % dotazanych. Jak ale vime, internet neni vzdy legalnim zplisobem pro
zhlédnuti filmu. Pokud to nejsou streamingové platformy, videotéky a VOD servery, muze jit o
nelegalni sdileni obsahu. Avsak toto procento ukazuje, ze docela velké mnozstvi Gcastnikit EFC
zaroven preferuje sledovat filmy z pohodli svého obyvaciho pokoje. Tieti odpovédi co do Cetnosti
je filmovy festival — skoro polovina respondentii upiednostiiuje sledovani filma na filmovych
festivalech. Povazuji za Gispéch filmovych festivalil jako platformy, Ze dokaZou ptildkat filmového
divaka vic neZ ostatni zplisoby zminéné v dotazniku. Na ¢tvrtém misté se nachazi TV. Mozné
vysvétleni tohoto faktu je v tom, Ze vyzkumny vzorek se sklada ze 78 % mladi lidi ve véku od 18
do 29, ktefi jsou zvykli na jiné formy sledovani filmt. Stejnym zptisobem mizeme vysvétlit nizké
podily ostatnich platforem — VOD servery maji pouze 20 %, i kdyZ je to mozna tim, ze zaSkrtnutim
varianty internet respondenti souc¢asné mysleli i VOD servery, které jsou soucasti internetu.

Cetnost sledovani filma pies legalni
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Obrazek 15: Cetnost sledovani filmii pies legdlni platformy ticastniky European Film Challenge. Zdroj:
Viastni vyzkum.

Dale jsem zkusila vyhledat souvislosti mezi ¢etnosti navstévy kina a sledovanim filmu ptes
jiné platformy. Chtéla jsem prozkoumat, zda existuje pfiméd iméra mezi zhlédnutim filmt v kin€ a
v domacim prostiedi. Z grafu na obrazku 15 vyplynulo, Ze ¢etnost navstév kina ma znacny vliv na
sledovani film z domova. Pokud se podivame na skupinu respondentti, ktefi navstévuji kino
nékolikrat za tyden, da se fict, Ze jsou opravdovymi filmovymi fanousky a preferuji sledovani
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snimkl v kin€ - 100 % dotdzanych vybralo moznost kino jako nej€astéjsi platformu, nebo na
filmovych festivalech - 80 % respondentti. Zajimavym faktem je, Ze ani jeden respondent z této
skupiny nevybral internet, jako moznost sledovani filmt. Je vSak vidét, ze se snazi podporovat
televizni vysilani a VOD servery a20 % dotazanych také sleduje DVD a Blu-Ray disky. Dalsi
skupina respondenttl, kterd chodi do kina pravideln€, coz znamené nékolikrat mési¢né, sleduje
nejcasteji filmy v kiné - 86 %. 76 % respondentl preferuje sledovani filmt z domova, avSak radi
zajdou na filmovy festival, ktery povazuji za jeden z preferovanych zptsobii zhlédnuti filmu. Tato
skupina divaka témét nepouziva VHS prehravace, ale piekvapive uptfednostiuje TV pied jinymi
zpusoby jako jsou VOD platformy nebo DVD a Blu-Ray disky. Posledni skupina respondentt
patiici ke kategorii obCasnych divakt, ktefi chodi do kina n€kolikrat ro¢n¢, ma pozitivni nazor na
navstévu kina, -75 % respondenti vybralo kino jako €asty zptisob zhlédnuti filma. Tato skupina
divakt neupfednostiiuje filmové festivaly — tato moznost ma nizké procento odpovédi.
Respondenti nejcastéji vyuzivaji internet jako platformu pro zhlédnuti filmu a to znaci i to, ze jsou
vét§Simi pfiznivei domaciho sledovani filma nez divaci z ostatnich skupin.
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Obrdzek 16: Cetnost sledovani filmii pres legdlni platformy ticastniky EFC sefazené podle frekvence
navstév kina. Zdroj: Viastni vyzkum.

Pfi porovnani mého Setfeni s vyzkumem APA jsem pfisla na zajimava data, které se 1i$i od
mych vysledki. Dle APA je oblibenym mistem pro sledovani filmt bud’ kinosal nebo televize —
kazda kategorie ziskala vice nez 50 % odpovédi. Zhlédnuti filmu pfes internet a streamingové
platformy neni tak popularni jako podle vysledki mého zkoumani. Tyto rozdily jsou z velké ¢asti
podminéné jednoduchym faktorem: vyzkum APA byl proveden na star§im vyzkumném vzorci,
ktery je zvykly sledovat filmy tradi¢nim zptsobem: v kin€ nebo v TV.

Ted se zaméfime na fenomén nelegalniho sledovani filml ptes internet a pokusime se
dozvédet, jestli projekt European Film Challenge dokazal naudit své publikum sledovat filmy
pouze ptes legalni platformy a jak sociologické charakteristiky ovliviiuji chovani filmového divaka
na prikladé nelegalniho stahovani filmu. Internet je jiz né¢jakou dobu ptirozenou soucasti lidského
zivota a nabizi rychlou dostupnost obsahu a Siroké spektrum sluzeb jak legalnich, tak i nelegélnich.
Tohle se tyka také sledovani film.
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Podivame se na dany tematicky okruh z pohledu profesniho stavu respondenti. Data jsem
ziskala na zakladé otazky: ,,Stahujete filmy nelegdlné pies internet?*. Dle obrazku 17 je vidét, ze
skoro tf1 ¢tvrtiny vSech Ucastniki projektu European Film Challenge stahuji nelegalné filmy pies
internet - 72 %. Sefadila jsem data o stahovani filmi podle profesniho stavu ucastniki projektu
European Film Challenge, abych zjistila jestli maji tyto dvé hodnoty mezi sebou néjakou spojitost.
Diky sefazeni je vidét, jaky segment respondentd nejvic vyuziva nelegalni zptisoby ke stahovani
filmt. Nejcastéji stahuji filmy studenti, ktefi jsou orienta¢né ve véku od 18 do 29. Pravdépodobné
kvili finanénim moZnostem radé€ji vyuziji nelegalni stahovani filmt, nez chozeni do kina nebo
piedplatné VOD platforem ¢i videoték. Dalsi skupinou respondentl jsou zaméstnanci. U téch
odpovéd’ ano na nelegalni stahovani prevysuje, ale o pouhych 4 % - coz neni tak markantni velky
rozdil. V porovnani s pfedchozi skupinou respondentti se dé fict, Ze zamé&stnani u€astnici European
Film Challenge doma pomérné malo sleduji nelegalné stazené snimky. Co se tyka nejmensi
skupiny respondentti — OSVC — neni procento odpovédi vysoké, ale stejné jaké obé piedchozi
skupiny i tato spisSe stahuje filmy z internetu nelegalné.
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Obrdazek 17: Stahovani filmui nelegalné pres internet serazené podle profesniho stavu ucastnikii EFC.
Zdroj: Vlastni vyzkum

Pokud porovname data s vyzkumem APA, které bohuzel neobsahuje zadné informace o
profesnim stavu respondentti, stahujicich filmy pfes internet. M4 vSak obecnou statistiku, kterou
povazuji za dulezitou pfi porovnani mnou ziskanych dat. Dle vyzkumu APA, pies internet stahuje
audiovizualni obsah nelegdlné¢ 76 % respondentll, a to ze specializovanych stranek jako jsou
Uloz.to, Sdilej.cz, RapidShare atp., 7 % respondentli vyuzivd pro sdileni a stahovani filma
platformu Torrent, 16 % upfednostiiuje specializovana fora zamétena na stahovani a streamovani
videi a filma. Dale APA uvadi, ze 62 % respondentt nikdy neplati za stahovani ¢i sledovani filmi
pfes internet.

Obrazek 18 zobrazuje roztiidéni odpovédi na otazku o nelegalnim stahovani filmi pres
internet podle dosazeného vzdélani respondentil. Uké4zalo se, ze nejvyssi podil divaki, kteti stahuji
filmy nelegaln¢, ma stfedoskolské vzdelani s maturitou. Zajimavym faktem je, ze divaci se
zakladnim vzdélanim stahuji filmy pouze nelegilné a neplati za jejich zhlédnuti. Skupina
respondentl s vysokoskolskym vzdélanim ma nejvétsi podil zapornych odpovédi na tuto otazku,
coZ znamena, ze se snazi platit za audiovizudlni obsah vic, nez ostatni skupiny respondentd.
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Obrazek 18: Stahovani filmii nelegdlné pres internet serazené podle vzdélani uicastnikit EFC. Zdroj: Viastni
vyzkum.

V dané kapitole jsem zkusila prozkoumat postoj souc¢asnych filmovych divaki k domacimu
sledovani filmli a jejich nelegalnimu stahovani ptes internet. Z vysledki mého zkouméni
vyplynulo, Ze vétSina ucastnikli projektu preferuje sledovani filmt bud’ v kiné nebo doma ptes
internet. Nejcastéji chodi do kina a na filmové festivaly filmovi fanousci, pravidelni divaci chodi
tém¢ér stejné Casto do kina, jako sleduji filmy doma pfes internet. Obc¢asni divaci preferuji doméci
sledovani filmt vice, nez ostatni skupiny respondentd. Déle jsem chtéla zachytit postoj divaki k
nelegdlnimu stahovani filmt pfes internet, protoze projekt European Film Challenge propaguje
sledovani filmi pouze legalné a snazi se vybudovat komunitu lidi, ktera podporuje
kinematograficky primysl legdlnim zplisobem. AvSak, bez ohledu na cile projektu, vétsi Cast
vyzkumného vzorku zamétené stahuje filmy pies internet a neplati za to. Po sefazeni vysledkl
podle profesniho stavu vidime, jak sociologické charakteristiky ovliviiuji chovani divaka.
Nelegaln¢ stahuji filmy pfes internet primarné studenti ve véku od 18 do 29, ktefi maji
sttedoSkolské vzdélani nebo lidé se zakladnim vzdélani.

8.5. Projekt European Film Challenge

Ugastniky projektu European Film Challenge jsme dokazali prozkoumat z riiznych ahla.
Diky vysledklim Setfeni mame ptehled o tom, jaky postoj divaci maji k navstéve kina a jak Casto
je navstévuji, kterd kina preferuji vic, podle jakych faktort si vybiraji filmy a jestli upfednostiuji
domadci sledovani. Ted’ se podivame na to jaky maji postoj k samotnému filmovému projektu, ktery
se snazi vybudovat komunitu fanouskt evropského filmu pomoci intenzivniho sledovéani snimki
pies legalni platformy a do kterého se zapojili respondenti vyzkumu. Data jsem cerpala z
nasledujici otazky: ,,Proc jste ticastnikem projektu European Film Challenge a jaké moznosti Vam
tento projekt pfinasi?“. Tato kapitola by méla byt pfinosna predevsim pro distribucni spolecnost
Aerofilms, ktera EFC v Cesku zavedla a snaZi se pies tento projekt prilakat dalsi nav§tévniky do
svych kin. Na danou otevienou otazku jsem dostala 50 odpovédi a pokusila jsem se je shrnout do
nékolika tvrzeni, které dokézou popsat postoj divakl k ucasti na projektu a co jim vlastné pfinasi.
Ze vSech odpovédi jsem vyclenila tfi okruhy, kolem kterych se pohybuji nadzory respondentt.
Kazdy z nich zkusime probrat detailnéjsi z pohledu sociologickych charakteristik. Nékteré ndzory
obsahuji rovnou nékolik divodi.
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Nazor 1.: ,,Chci vyhrat soutéz kvili zajezdu na prestizni filmovy festival®. Tento ndzor
sdéluje 46 % respondentl. Podle jejich slov se d4 povaZovat zajezd na Berlinale nebo do Cannes
jako hlavni motivace k ucasti na projektu, a to jak na podzim, tak i na jaie.

Nézor 2.: ,,Vyzva mi piind$i moznost sledovat nové filmy a obohatit své znalosti o
evropském filmu®. Dany nazor patii vétSiné respondentl - 65 % dotazanych odpovédelo, Ze se
zapojili do projektu kvili tomu, aby objevili nové evropské filmy, obohatili se o zkuSenost s
novymi filmovymi zanry a dozvéd¢li néco o evropské kinematografii.

Nézor 3.: ,,Vnimam vyzvu jako zkuSenost ¢i zazitek“. Takovou motivaci ma 34 %
respondentl. Berou soutézni aspekt jako dopliujici a jde jim o zazitek, ktery odnesou kdyz budou
koukat na evropské filmy kazdy tyden a soupefit s ostatnimi, ale nejde jim o to, vyhrat hlavni cenu.

Diivody k ucasti

80% 65%

60% 47%  45% 42%

40% 3296 35%

20%
0%
Vyhra Filmy Zazitek

Muzi ® Zeny

Obrdazek 19: Duvody k ucasti v projektu serazené podle pohlavi. Zdroj: Vlastni vyzkum.

Po srovnani celkového podilu odpovédi, bych se chtéla podivat na vysledky sociologickych
charakteristik, abychom zjistili, jaké skupina ucastnikl projektu se zajima o filmy nejvic a spliuje
ucely filmového projektu Aerofilms a na jakou cilovou skupinu se maji orientovat do budoucna. Z
hlediska pohlavi je vidét, Ze je mezi filmovymi fanousSky vice Zen a vétSina z nich se drzi nazoru,
ze projekt jim piinasi vétsi piehled o evropskych filmech. Pokud se podivame na podil odpovédi u
muZzu, tak jsou skoro stejné motivovani moznosti koukat na evropské filmy jako vyhrat hlavni cenu
soutéze. Ziskani zazitkl jako ditvod k Gi€asti v projektu sdéluje témeét stejny pocet muzi i Zen.

Zatimco z pohledu pohlavi jsou vysledky viceméné jednozna¢né, podivame-li se na
problematiku ucasti z Ghlu nejvysSiho dosazeného vzdélani je vidét, ze skupiny s nejvysSim
vzdélanim (stfedni s maturitou a vysokoskolské) maji vétsi motivaci v hlavni vyhte soutéze oproti
skupin€ lidi se zdkladnim vzd€lanim. Lidé se zdkladnim vzdélanim maji nejvyssi podil
respondentd, ktefi se zii€astnili projektu kvili svému zdjmu o film (80 %). Vysokoskolaci maji ve
stejné kategorii 0 20 % mensi podil respondentt. Divaci se stfedoskolskym vzdélanim s maturitou
maji nejmensi zajem o projekt z pohledu filmového vzdélani Maji vSak skoro stejny zajem o film
1 0 vyhru. Skupina vysokoskolakli mé zaroven nejvyS$si motivaci zvitézit v projektu European Film

Challenge.
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Obrdzek 20: Divody k ucasti v projektu sefazené podle vzdélani. Zdroj: Viastni vyzkum

Graf na obrazku 21 porovnava divody respondentl k Gi€asti na projektu podle veku. Pfinasi
pozoruhodné vysledky, protoZe vétSina divak, ktera se zajima primarné o film je ve véku bud’ od
18 do 29 let nebo od 40 do 49 let. Vékova skupina 3039 let nejvice oceiuje moznost vyhrat hlavni
cenu, hodnota v podobé& objeveni novych filml se rovna hodnoté zazitku (38 %). Zajimavym
faktem je, ze u vékové skupiny 40—49 neexistuje zadny respondent, ktery by povazoval za divod
k zucastnéni zazitek ¢i zkusenost. Pfitom nejmladsi skupina respondent ma silnéjsi diivod vyhrat
projekt (44 %) nez zazitek sledovani filma (33 %).

Duvody k ucasti

120%

100%
100%
80% 59% 63% .
60% 6
400/0 44% 23% 38% 38%
0
0%
18-29 30-39 40 - 49

mVyhra =Filmy ®Zazitek

Obrdzek 21: Duvody k ucasti na projektu serazené podle véku. Zdroj: Viastni vyzkum.

Z vysledk analyzy divodi k ucasti na projektu European Film Challenge vidime
nejednoznacné vysledky. Dle mého Setfeni by se méla distribu¢ni spolecnost Aerofilms zaméfit na
lidi, ktefi dokazou splnit hlavni cile projektu: podpora evropského filmu a budovani zdjmu o n¢;.
V piipadé takovych cilti da se fict, ze nejvhodnéjsi skupinou pro dany filmovy projekt jsou mladi
lid¢, konkrétn€ Zeny ve véku od 18 do 29, které jsou vysokoskolsky nebo stiedosSkolsky vzdélane,
maji zdjem o kinematografii a povazuji projekt jak za edukativni ¢innost, tak i za zabavu.
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Ovéreni hypotéz

Ted’ zkusime ovérit hypotézy, které jsem uvedla na zacatku prace. Opodstatnéni hypotéz a
kritéria, podle kterych bude provedeno vyhodnoceni se nachazeji v uvodni kapitole.

Hypotéza 1: Utastnici projektu European Film Challenge chodi do kina &astgji nez
ucastnice projektu.

Podle provedeného vyzkumu je vidét (viz. Obrazek 5), ze podil zen, které navstévuji kino
nékolikrat a vicekrat mési¢né je vyrazné vyssi nez podil muzi ve stejné kategorii. Pouze 28 %
muzi chodi do kina bud’ n¢kolikrat mési¢né nebo tydenné, zatimco zen — pravidelnych divaku je
40 %. Podle vymezenych kritérii je tato hypotéza vyvracena.

Hypotéza 2: VétSina Gcastnikit European Film Challenge stahuje filmy nelegélné ptes
internet.

Tento tematicky okruh prokazal analogické vysledky se Setfenim APA. Dle Obrazku 17
vidime, ze 72 % vsech ucastnikti EFC vyuziva nelegalni formu sledovani nebo stahovani filma
pfes internet. Posudek byl udélan na zaklade€ otazky ,,Stahujete filmy nelegalné pfes internet?*, na
kterou skoro tfi ¢tvrtiny divaki odpovédeli ,,Ano“. Tato hypotéza je potvrzena.

Hypotéza 3: Nejoblibenéjsim filmovym Zanrem ucastnikl projektu je komedie.

Vysledky ovéteni této hypotézy nejsou jednoznacné. Komedie patii mezi nejoblibenési
zanry ucastnikli projektu, avSak na Skale zanrovych preferenci se udrzuje na druhém misté — 68 %.
Ve zkoumani celkové popularity Zanri se na prvni misto dostal Zzanr drama s podilem odpovédi —
70 %. Filmovy zZanr drama je ve vyzkumu APA oznacen za nepopularni, avSak vysledky mého
vyzkumu ukazuji néco jiného — ucastnici European Film Challenge maji naopak dany Zanr
nejradéji. Tim padem se hypotéza nepotvrdila.
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Z.avér

Na zavér zbyva pouze vyhodnotit ty nejpodstatnéjsi vysledky vyzkumu soucasného
filmového divaka na ucastnicich projektu European Film Challenge. Shrnuti vysledkii provedeme
formou zodpovézeni na vytycené vyzkumné otdzky, které byly stanovené na zacatku prace a
ovétenim hypotéz. Prvni vyzkumna otazka: ,,Jaké mé soucasny filmovy divék postoje ke zhlédnuti
filmi v kin€ a doma?* vypada jako oteviend otdzka, kterou se pokusim popsat podrobné. Snazila
jsem se tedy najit odpovéd’ pomoci riznych témat, kterym jsem vénovala nékolik sekci svého
vyzkumu — frekvence navstév kina, postoj divakt k navstévé kina, preference divak ohledné
tematickym okruhim jsem se snazila vyhodnotit z pohledu ¢etnosti navstévy kin a jsou nasledujici:
vic nez polovina ucastnikil projektu European Film Challenge chodi do kina n¢kolikrat za mésic,
coz je Castéji nez respondenti ptfedchozich Setfeni (porovnavam s daty vyzkumu MML — TG, ktery
zkouma celou populaci CR). Dotazané Zeny chodi do kina ¢ast&ji nez muzi a podle véku navitévuji
kina nejcastéji divaci ve v€kové kategorii 18-29 a divaci ve véku 30-39 (navstévnost kina s
rostoucim vékem klesd). Domadci sledovani filmil je nejCastéj$i u ucastnikii projektu, ktefi
navs$tévuji kina pouze nekolikrat roéné, podle véku to je ¢ast dotdzanych ve véku od 18 do 29 let.
Povazuji je za ptiznivee domaciho sledovani filmi vice nez ostatni skupiny divakd, i kdyz jde o
stejnou v€ékovou skupinu respondentli, ktera navstévuje kina nejcastéji Z hlediska vzdélani a
profesniho stavu sleduji filmy nejcastéji studenti a zaméstnanci s vysokoskolskym vzdélanim nebo
sttedoskolskym s maturitou.

Celkovy nazor filmovych divakli na navstévu kina nebyl zcela jednoznacny, vétSina
respondentll se povazuje navstévu kina za zabavu a oddechovou ¢innost, avSak jsou respondenti,
ktefi oproti tomu maji navstévu kina jako moZnost zménit prostiedi. Co se tyka upfednostiovani
ur¢itych kin, tak pfi vybéru kina, multiplexti nebo biografli se divaci primarné zajimaji o
programové sloZeni vybraného kina, cenu vstupenky a moZnost setkat s pfateli v prostorach kina.
Z vysledkl zkoumani vyplynulo, Ze Gcastnici projektu ve vEét$i mife preferuji kina spolecnosti
Aerofilms a celkovou tendenci k upfednostiiovani téchto kin maji divaci, kteti chodi do kina
nékolikrat mésicné.

Dals§i vyzkumné otazka zni: ,Jaké faktory jsou nejpodstatnéjsi pii vybéru filmu ke
zhlédnuti?*. Ve svém vyzkumu jsem se nejdiive rozhodla zohlednit ndzor divakl na konkrétni
zobrazit celkovou predstavu divaki o jednotlivych faktorech v rozhodovani. Zanry, které sleduje
nejvetsi podil Gcastniki projektu European Film Challenge jsou drama, komedie a art a nejmenné
popularni Zanry jsou pohadka a horor. Zeny sleduji nejradéji komedialni a dramatické filmy,
zatimco muzi maji radi dramatické, dobrodruzné a sci-fi filmy. Ostatni zadnry se umistily bud’ ve
sttedu Skaly preferenci nebo nize. KdyZ se podivame na vSechny faktory, tak je vidét, Ze pro
ucastniky projektu jsou nejpodstatnéjSimi divody pro zhlédnuti filmu: doporuceni ptatel, rezisér
snimku a zanr snimku. Pfi porovnani postoji zen a muzua se ukézalo, ze zeny davaji prednost nejen
doporuceni pratel a zanru snimku, ale i hereckému obsazeni. Muzi nejvic daji na to, kdo je
rezisérem snimku a zaroven na né¢ ma mensi vliv j doporuceni ptatel a kritika snimku. Porovnani
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vlivu rozhodovacich faktoru pii vybéru filmu ke zhlédnuti jak celkové, tak 1 podle pohlavi
ucastnikll neukazuje vyrazné rozdily.

Posledni vyzkumna otazka byla zaméfena na sociologické ukazatele tykajici se respondenti
a znéla nasledujicim zptsobem: ,,Jaké sociologické charakteristiky ovliviiuji chovani filmového
divaka?“. Tuto otazku jsem se pokusila zodpovédét pomoci zkoumani nazoru na nelegalni
stahovani filmu pies internet. Nejprve jsem zjist'ovala postoje divakii na sledovani filmu pies razné
platformy, kam jsem zahrnula i internet, ktery je jednim z nejlevnéjsich zpiisobli pro sledovani
filmi. Z vysledkl vyplynulo, Ze vétSina divaki (70 %) uptednostituje sledovani filmi pies internet.
Z vysledkli zkoumani nazorti na nelegalni stahovani filmt vyplynulo, ze téméf tfi Ctvrtiny
respondentl stahuje filmy nelegéln¢ ptes internet. Z pohledu profesniho stavu se ukézalo, ze
studenti, kteti jsou podle piedchozich zkouméni ve véku od 18 do 29 stahuji filmy nelegdlné Castéji
nez zaméstnanci a OSVC. Z hlediska vzdélani je vidét, e lidé se zakladnim a stiedoskolskym
vzdélanim s maturitou preferuji stahovani filmt nelegalné vice, nez lidé s vysokoSkolskym
vzdélanim. Rozdil v postojich vySe zminénych skupin bude nejspis§ podminén vysi piijma a
dosazenym vzdé¢lanim.

Muj vyzkum v ramci této bakalaiské praci ukazuje rliznorodé vysledky, které se daji
rozdélit do nékolika tematickych sekci, a proto je slozité¢ dojit k jakémukoliv obecnému zévéru.
Pokud bych se pokusila shrnout pfinos svého vyzkumu zjednodusenég, pak si dovoluji tvrdit, Ze
téma soucasného filmového divaka, které zkoumam na piikladé ucastnikl projektu European Film
Challenge, ukazuje nejpodstatnéjsi odliSnosti v chovani a postojich skupiny mladych divaka (18—
29 let) oproti skupiné starSich respondenti a v nazorech divakl s vys$Sim vzd€lanim
(vysokoskolskym) oproti divakiim s vzdélanim niz§im (zékladni a stfedoSkolské s maturitou).
Znacné rozdily se daji pozorovat pfi srovnani zvyklosti Zen a muzi u frekvence navstév kin. Zeny
jsou podle mého vyzkumu cCastéjSimi navstévniky kina nez muzi. Pfi porovnani s Settenim MML
— TGI a APA, vidime, Ze ucastnici EFC castéji chodi do kina, maji radé¢ji dramatické filmy a pfi
vybéru filmu jim zaleZi na doporuceni pfatel a tvircich. Poslednim z obecnych zavéri je
zhodnoceni pfinosu pro spolecnost Aerofilms, kterd organizuje projekt European Film Challenge.
Po celkové a detailngj$i analyze divodii divakd k Gi¢asti na projektu, je ziejmé, Ze voli moZnost se
dozvedét vic o evropském filmu a zaroven podporuji kina distribucni spolenosti svou navstévou.
Pokud chce Aerofilms splnit cile projektu a tspésné propagovat sit’ svych artovych kin, tak by se
dle mé analyzy mé¢ly zaméfit primarné na Zeny véku 18-29 let nebo 4049 let s vysokoskolskym
¢i sttedoSkolskym vzdélanim, protoze maji nejvetsi zdjem o evropsky film a chodi do kina castéji
nez ostatni respondenti.
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Priloha

Dotaznik pouzity k vlastnimu vyzkumu
VYZKUM UCASTNIKU PROJEKTU EUROPEAN FILM CHALLENGE

Tento dotaznik slouzi jako zékladni podklad mé bakalaiské prace. Byla bych Vam moc vdécna za
Vasi pomoc pii dotaznikovém Setieni, které zkouma souc¢asného filmového divaka v ramei projektu
European Film Challenge. VSechny odpovédi jsou anonymni.

S pozdravem a d¢kuji Vam,

Ekaterina Syreskina (studentka oboru Arts Management na Podnikohospodaiské fakulté, Vysoka
Skola ekonomicka v Praze)

Jak casto chodite do kina?
o Nekolikrat za tyden
o Nékolikrat mési¢né
o Nékolikrat rocné
o Nikdy

Jaké mate preferované zanry filmt?
o Komedie
o Akeni
o Horor
o Dobrodruzni
o Romanticky
o Fantasy
o Sci-fi
o Vale¢ny
o Zivotopisny

o Dokumentarni
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o Drama

o Thriller

o Kriminalni

o Hudebni

o Pohadka

o Art

Ptes jaké legalni platformy nejcastéji sledujete filmy?

o Kino

o Filmovy festival
o Internet

oTV

o VHS piehravac
o DVD/ Blu-ray

o VOD (Video on demand)

Souhlasite-1i se s nasledujicimi tvrzeni, zakiizkujte je:

Névstéva kina je pro
m¢ odpocinkem a
zabavou

Navstéva kina mi
piinasi spolecensky
zazitek, tzv. je
mistem setkani s
prateli

Navstéva kina je
zménou obvyklého
prostfedi a divodem
vyrazit si ven

Ano

Ne

Nevim
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Pokud jsou pro Vas teto faktory pii vybéru filmu ovliviwujici, zakiizkujte je:
o Zanr snimku
o Hodnoceni na CSFD (Cesko-Slovenska filmova databaze)
o Doporuceni pratel/znamych
o Navstévnost filmu
o Herecké obsazeni
o Kritika
o Rezisér snimku

Pii vybéru filmu, beru ohled i na vybér kina, tzn. ze ddvam piednost oblibenym kinim nez
ostatnim:

o Souhlasim
o Nesouhlasim (pokud nesouhlasite, pteskoc¢te nasledujici otazku)
o Nevim
Ktera kina upfednostiiujete pted jinymi a proc?
Stahujete filmy nelegalné pfes internet?
o Ano
o Ne
Pro¢ jste ucastnikem projektu European Film Challenge? (Jaké moznosti Vam tento projekt
piinasi?)
Se pohlavi:
o Muz
o Zena
Vyberte vékovou skupinu:

o 18-29
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o 30-39
o 40-49
o 50-59
o 60-69
Nejvyssi dosazené vzdélani:
o Zékladni
o Stfedni bez maturity
o Stfedni s maturitou
o Vysokoskolské
Nyng&jsi profesni stav:
o Student
o Zaméstnanec
o Na mateiské dovolené
o Diichodce
o OSVC
o Nezaméstnany

o V domacnosti

58



